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TEKSTY PRZEDWYBORCZEJ
PROPAGANDY POLITYCZNEJ

Stowa kluczowe: wybory, jezyk polityki, nowomowa, komunikacja przedwyborcza, $rodki
jezykowe — formy gramatyczne i leksyka, stownictwo — ekspresywne, nowe, frazeologia

Streszczenie. Wybory do Sejmu na Stowacji — porownanie z wyborami w Polsce; prace
o jezyku polityki — polskie, stowackie, czeskie i inne; dawna i dzisiejsza propaganda polityczna
dotyczaca wyborow; srodki propagacji (billboardy, TV, radio, prasa, przemowienia na spotkaniach
z wyborcami; teksty pisane i ustne; $rodki jezykowe — dobdr stownictwa — metafory, naduzycie
pewnych wyrazow, powtorzenia, ekspresywizmy; porownanie stownictwa polskiego i stowackiego;
wykorzystywanie tekstow tego typu na zajeciach dydaktycznych.

Tematem artykutu sg teksty przedwyborcze poprzedzajace wybory na Stowa-
cji. Analiza jezykowa dotyczy przede wszystkim stowackich billboardéw przed-
wyborczych, czesciowo porownywanych z polskimi tekstami.

10 marca 2012 r. odbyly si¢ na Stowacji przedterminowe wybory do Sejmu,
wynikajace z rozwigzania rzadu. We wczesniejszych wyborach do Sejmu Stowac-
kiego (Narodnej rady) uczestniczyto 26 podmiotow politycznych, czyli o 8 wig-
cej niz poprzednio. Do Sejmu weszto 6 partii. Wybory wygrala lewicowa partia
SMER-SD, ktora uzyskata 44,41% glosow, co oznacza 83 miejsca w Sejmie.
Premierem zostat juz po raz drugi Robert Fico. Frekwencja wyborcza wyniosta
ponad 59%. Do tej pory przedterminowe wybory na Stowacji odbyly si¢ juz dwu-
krotnie, w latach 1994 i 2006.

Wyniki ostatnich wyboréw na Stowacji przedstawiono w tabeli 1.

Ostatnie wybory do polskiego Sejmu odbyly si¢ 9 pazdziernika 2011 r. —
po raz pierwszy w okregach jednomandatowych. Obywatele polscy moga takze
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glosowac poza granicami kraju (taka mozliwos$¢ bezposredniego wybierania nie
istnieje w wyborach stowackich). Obywatele Stowacji moga gltosowac listow-
nie, ale wczesniej powinni o tym poinformowac¢ odpowiednie urzedy. W pol-
skich wyborach zwyci¢zyta Platforma Obywatelska, do Sejmu RP weszlo jej
460 postow. PO jest partig konserwatywno-liberalna, chrzescijansko-demokra-
tyczna, centroprawicowg i centrowa, okresla si¢ jako Nowe Centrum. Nalezy do
Europejskiej Partii Ludowej. Od 2007 r. stanowi najwigkszg site polityczng w Sej-
mie oraz Senacie 1 wspolnie z Polskim Stronnictwem Ludowym tworzy koalicje
rzadowg, bedaca zapleczem parlamentarnym rzadu Donalda Tuska. Frekwencja
wyborcza w tych wyborach wyniosta ponad 48%. Zwycigska partia na Stowa-
cji to lewicowa socjalna demokracja, zatozona w roku 1999. Jej liderem jest od
poczatku Robert Fico, obecny premier.

Tabela 1. Stowacja — wyniki wyboréw z marca 2012 .

Nazwa part P S paramene | o
SMER-SD 44,41 83 1134280
KDH 8,82 16 225 361
OLaNO 8,55 16 218 537
Most-Hid 6,89 13 176 088
SDKU-DS 6,09 11 155 744
SaS 5,88 11 150 266
Partie Srednioprawicowe 36,23 67 925 996

Komunikacje przedwyborcza mozemy zaliczy¢ do komunikowania politycz-
nego. Istnieje ona w postaci ustnej (spotkania politykow z wyborcami, audycje
radiowe), w postaci pisemnej (ulotki, gazetki przedwyborcze, prasa codzienna)
i wizualnej (media, TV, billboardy). Przedmiotem naszego zainteresowania sg
teksty hasel przedwyborczych, uzywane podczas bezposrednich spotkan z wybor-
cami, pisane na billboardach, w gazetach, ukazujace si¢ w telewizji i na afiszach.
Jak twierdza dziennikarze, Stowacja jest krajem majacym najwiecej billboardow
w Europie w stosunku do liczby obywateli. W swoim opracowaniu postaram si¢
przyblizy¢ jezyk takich stowackich tekstow, o analogicznych tekstach polskich
WSpomng marginesowo.

O jezyku polityki pisato wielu jezykoznawcodw polskich. Jezykoznawcey pol-
scy badajacy jezyk polityki to m.in.: J. Bralczyk, J. Fras, I. Kaminska-Szmaj,
M. Kochan, B. Kudra, E. Laskowska, G. Majkowska, K. Mosiotek-Ktosinska,
K. Ozog, W. Pisarek, J. Puzynina, H. Satkiewicz, E. Sekowska, B. Walczak i inni.
Wszyscy oni twierdza, ze jezyk polityki stuzy gléwnie naktanianiu. Jest ,,potgz-
nym narzedziem oddziatywania na obywateli. Jezyk stuzy partiom czy politykom
do zdobywania wtadzy i do jej utrzymania®. I. Kaminska-Szmaj pisze:
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[...] wszystkie teksty dotyczace sfery polityki [...] sa skierowane do masowego odbiorcy,
a dobor stosowanych w nich srodkéw jezykowych jest podporzadkowany funkcji perswazyj-
nej. Ich celem jest naktanianie odbiorcéw do dziatan zgodnych z intencja nadawcy, do zmiany
postaw i zachowan, do przyjecia okre$lonych pogladéw, czy idei, do zaakceptowania postulo-
wanych przez nadawce¢ §wiata wartosci (Kaminska-Szmaj 2008, s. 258).

Jezyk polityki wspotczesnej, zdaniem H. Satkiewicz, jest o wiele bogatszy,
swobodniejszy i mniej szablonowy, ale i bardziej agresywny. Potwierdza to dzien-
nikarka M. Fik, ktora uwaza, ze to nowa nowomowa. Nowomowa na wolnosci
(Fik 1993).

O wiele mniej podobnych prac znajdujemy na Stowacji. Stowackie jezy-
koznawstwo tylko sporadycznie zajmuje si¢ problematyka jezyka polityki. Jak
pisze V. Patrd§, analizy dyskursu politycznego znajdujemy w socjologicznych,
politologicznych i kulturoznawczych tekstach. Monografii, podrecznikow i stow-
nikéw nie udato si¢ nam zarejestrowac, chociaz stowacystyka ,,reflektuje dyna-
mické procesy, ktoré prebichaji v modernej slovencine* (Patras 2004, s. 145).
Jezykoznawcy stowaccy, piszacy przynajmniej sporadycznie o zmianach jezyko-
wych w polityce, to m.in.: M. Boc¢ak, A. Bohunickd, N. Demjanova, S. Duch-
kova, L. Dvon¢, J. Horecky, J. Kacala, M. Macho, E. Molnarova, P. Odalos,
O. Orgonova, M. Povazaj, J. Sipko, M. Takacova i inni. Ich artykuly mozna zna-
lez¢ w periodykach ,,Kultara slova“ i ,,Slovenska rec*.

Lata sze$¢dziesigte XX w. to okres, gdy reklamy polityczne i precyzyjne
strategie marketingowe zaczety warunkowaé kampanie polityczne. Pojawity sie
nowe mozliwo$ci generowania obrazu telewizyjnego i dzwicku. Wsrod reklam
politycznych mozna znalez¢ takie, w ktérych istotnym elementem treSciowym
jest problematyka spoteczno-polityczna, a wigc proponowany program poli-
tyczny. Funkcjonuja rowniez reklamy, w ktorych stawia si¢ na kreowanie ima-
ge’u kandydata lub partii. Mozna tu wyrdzni¢ przekazy:

— koncentrujace si¢ na samych zaletach kandydata — reklama pozytywna;

— koncentrujace si¢ na wadach lub programie przeciwnika politycznego —
reklama negatywna.

Na billboardach przedwyborczych do Sejmu zwyci¢za reklama pozytywna
1 to raczej calej partii niz jednego kandydata. Jezeli za§ chodzi o obraz — kazdej
partii przypisane sa inne kolory, symbole, np. partia SaS — dzieci z ojcami-kan-
dydatami; partia SDKU — billboardy w kolorze niebieskim, poniwaz jest to kolor
ich logo, a leksem niebieski wchodzi w sktad réznych haset tej partii (Sme modri,
stretavame sa v Modre); partie narodowe korzystaly z kolorow stowackiej flagi
itp. (Polskie partie tez tatwo mozna identyfikowac¢ wg koloru albo logo, np. PO
postuguje sie kolorem pomaranczowym i niebieskim). Prawie wszystkie bill-
boardy stowackie zawieraty zdj¢cia kandydatow, czasami z podaniem imienia
i nazwiska, czasami bez. Co ciekawe, w stowackich hastach przedwyborczych
rzadko spotykato si¢ billboardy o$mieszajace kandydatow. Tresci osmieszajace
pojawiaty sie raczej w ulotkach, gazetach, przemowieniach lub w internecie.



170 Marta Pancikova

Przytaczamy kilka przyktadow: arogantny plechovy ksicht, firer, krotitel’ (lider
OLaNO Matovi¢ o liderze Ficovi), debil (Matovi¢ o Rafajovi z narodowej partii
SNS), blazni (Slota o postach), zlepenec (Fico o koalicji tworzacej poprzedni
rzad).

W czasach poprzedniego rezimu najczesciej pojawiaty si¢ zaimki my i oni
— zaimek my odnosit si¢ do obozu socjalistycznego, abstrakcyjne pojgcie bezoso-
bowe oni — do krajow kapitalistycznych, Zachodu. Po 1989 r. znaczenie zaimka
my zmieniono na wszyscy razem — wspolnie. Jak pisze J. Bralczyk (1996), jest
to ,,wypowiadanie si¢ za innych*. W dawnych tekstach politycznych zaimek my
naprawde wystepowat, w tekstach dzisiejszych raczej zostat zastagpiony czasow-
nikiem 1 osoby l.mn., np.:

Musime si pomahat. Potrebujeme vsak spojit sily, potrebujeme stabilitu
a pokoj pre dobré rozhodnutia. Volbami mame Sancu to zmenit. Moézeme
to dokazat, ked pojdeme volit zmenu! Chceme spojit' sily a riesit’ problémy.
Verime, ze toto je nasa chvila.

Dla billboardow i innych tekstow pisanych typowe jest czeste wystepowanie
trybu rozkazujacego, i to w roznych osobach. NajczeSciej pojawia si¢ 1 osoba
l.mn., gdzie jest widoczne znaczenie — wspdlnie, razem:

Volme istoty! Zvolme si slusny Zivot! Najdime sposob, ako sa to da! Ochranme
najslabsich, zastavme pokles Zivotnej urovne, zasiahnime proti zdrazZovaniu,
myslime na dalsi rozvoj krajiny, stavajme cesty, spravajme sa zodpovedne,
Setrime peniaze. Ochranme najslabsich, zastavme pokles Zivotnej urovne,
zasiahnime proti zdrazovaniu, myslime na dalsi rozvoj krajiny, stavajme cesty,
spravajme sa zodpovedne, Setrime peniaze. Spolocne zabranime politikom
rozkradat Slovensko! Postavme sa za Slovensko, dajme mu pozitivny signal!

Typowa forma trybu rozkazujacego w 2. osobie l.mn. pojawia si¢ najczescie;.
Tylko raz w naszym materiale wystapit czasownik potaczony z formg grzeczno-
Sciowa prosze:

Pridte prosim volit! Ak aj vam zalezi na osude slovenského potravindrstva
a polnohospodarstva zakruzkujte cislo 149! Kruzkujte Bratislavéana,
ktoréemu na nasom meste zalezi! Volte narod a spravodlivost!

Czesty jest tryb rozkazujacy w zdaniach z bezokolicznikiem:
Dobry dovod kruzkovat cislo 41! V umeni a politike je podstatné nesklamat

a neklamat! Ochranit najslabsich, vytvarat nové pracovné miesta, zlepsit
dopravu!
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dzo

Oprocz trybu rozkazujacego wystepuja zdania pytajace:

Preco teraz slubuju to, co mali urobit za 22 rokov? Kto ma strazit' kasu?
Co bude po volbach? Narod a spravodlivost hovori dost, ¢o poviete po
volbach vy?

Z 1. osobag Lp. albo z zaimkiem ja spotykaliSmy si¢ rzadko:

Za mnou sii vysledky. (Ing. Jan Mrva, SDKU)

Slubujem, Ze vidy odpoviem na vase podnety na mojom sukromnom mobile...
(Juraj Droba, poset Sejmu Stowackiego, SaS),

Mate 4 dolezité kruzky, o jeden z nich sa uchadzam. Mojou prioritou je pod-
pora toho najcennejsieho ¢o mame. Su to nase deti. (Ing. Katarina Augusti-
ni¢, SaS)

Hasta przedwyborcze prawie wszystkich partii zawierajg wyraz dzieci, bar-
czesto w potaczeniu przysztosé dzieci:

Zodpovedné rozhodnutia pre budiucnost nasich deti. Buducnost pre deti.
Osud nasich deti nam nie je lahostajny. Mojou prioritou je podpora toho
najcennejsieho ¢o mame. Su to nase deti. Robime to pre deti. Pridajte sa k
nam. (SF)

Czesto w tekstach politycznych wystepuje wyraz Stowacja:

Slovensko ma na to, aby zvladlo casy a skusky, ktoré pred nami stoja., Zdravé
srdce pre Slovensko., Slovensko potrebuje pozitivny signal., Postavme sa za
Slovensko, dajme mu pozitivny signdl., Spolocne zabranme politikom rozkra-
dat Slovensko. Kvalitné Skolstvo — buducnost Slovenska., Chceme zo Sloven-
ska urobit rozumny a ludsky stat, taky, za aky sme v novembri 1989 strngali
na namestiach., Zabranili sme koalicii vydat’ Slovensko napospas Orbanovi.,
Slovensko potrebuje poriadok!, Chceme ocistit’ Slovensko od goril a sko-
rumpovanych politikov., Spolocne mézeme zmenit Slovensko k lepsiemu.,
My vsetci sme 99% a spolu dokdzeme obnovit Slovensko tak, aby fungovalo
pre nds vsetkych., Slovensko potrebuje viadu odbornikov, pre ktoru budu na
prvom mieste bezni ludia, ich rodiny a kazdodenné potreby.

—w wielu wypadkach z atrybutami: moderne Slovensko, silnejsie Slovensko, pokojné
Slovensko, uspesné Slovensko.

Podobnie jest w jezyku polskim z wyrazem Polska:

Przywroémy Polsce godnos¢, Polska rownych szans, Nie lewica. Nie pra-
wica. Tylko Polska, Razem wygramy Polske, Polska dla Polakow!, Z sercem
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dla Polski, Aby Polska byta naszq Matkq, a nie okrutng Macochq, Bedziemy
dumni z Polski itp.

pojawit sie tez bardzo podniosty wyraz Polonia: Z Polonig w lepszq przysztosé.

Oprocz nazwy wlasnej Stowacja w materiale znalezlismy tez takie wyrazy,
jak: krajina, stat, rozumny a ludsky Stat, slobodny obcan, ludia, vzdelani ludia,
schopni ludia, pracujuci, korupcia. Co ciekawe, w porownaniu z polskimi tek-
stami, w stowackich nie spotykamy stowa ojczyzna — viast. Jeden tylko billboard
zawierat ten wyraz: Viast je to, ¢o nosime v srdci. W tekstach przedwyborczych
sporadycznie pojawiaty si¢ nazwiska albo inne nazwy wlasne:

Europa, E U Madarsko, Slovensko, Svajéiarsko, Dunaj, Tatry, Bratisla-
véan, Matovic, Orban, Spisiak, Vacok, Spolupraca v Eurdpe pre viac prace
na Slovensku, V EU musime mat’ viastny nazor, Pred kazdymi volbami nam
politici slubujii slovenské Svajciarsko, moderné Slovensko, spravodlivy stdt,
dostojny Zivot, nové pracovné miesta, zvysovanie dochodkov, boj proti korup-
cii, rovnost pred zakonom, Kruzkujte Bratislavéana, ktorému na nasom meste
zalezi, Zabranili sme koalicii vydat’ Slovensko napospas Orbanovi, Stop Spi-
Siakovmu hodnoteniu!!!, Prvé kroky 99% v parlamente. zriadenie Vacokovej
komisie na vysetrenie Gorily.

Czesto tekst jest tak zorganizowany, ze skupia si¢ wokot jednego powtarza-
jacego si¢ wyrazu:

Nestaci byt sklamany. Nestaci nesuhlasit. Nestaci kricat. Nestaci len protesto-
vat.; Toto je nasa chvila. Tato chvila je prilis vzdcna...; Volme istoty. Ludia si
zaslizia istoty.; Zodpovednost prindsa vysledky. Zodpovednost, slusnost a spo-
lupracu.; Slobodny clovek nehlada nepriatelov, slobodny clovek spolupracuje.

Wiele tekstow przedwyborczych wykorzystuje stownictwo medyczne: uzdra-
venie, vyliecit, ozdravovat choré segmenty. Wyraz serce pojawia si¢ na kilku
billboardach — Zdravé srdce pre Slovensko (ciekawy jest billboard ze znanym sto-
wackim kardiochirurgiem V. Fischerem); vase srdiecko bije inym smerom; Viast
je to, ¢o nosime v srdci.

Politycy siegaja takze do leksyki sportowej: zdkon dobieha do cielovej rovinky,
Startovacia linia, rychlejsie tempo, byt v hre, tanusikovska masa, prihravka do
kampane, mantinely, mdrny zapas, poker. Przytaczamy kilka zdan z takg leksyka:

Sulik rozohrava politicky Zivot ako velku hru, v ktorej chce porazit ,,sytych*
politikov a poslat ich do politického dochodku. Utoci na vsetkych...; XY
vstupil do ringu.; Vychovajme znovu majstrov sveta!.
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Na podstawie niektorych haset mozna bez trudu stwierdzié, o jaka parti¢ cho-
dzi, albo jaki jest kierunek czy program jej dziatania:

Na Romov zdkon a pracu. Zastavit' zadlZovanie a podporit domdcu produk-
ciu. V EU musime mat vlastny ndzor. Dokedy budeme doplécat na cigdnov?
Matovi¢ chce dostat’ ciganov do parlamentu! (poglady partii narodowych
NAS — Belousovova i SNS — Slota)

Netolerujme prizivnikov! Dokedy budeme doplacat na ciganov? Nastal ¢as na
to, aby sa romsky narod spamdital. Aby sme nekimili tych c¢o nechcui pracovat.
(Hasto to opatrzone jest zdjeciem Roma)

Jedinou aktivitou Ciganov je rozmnozovanie sa. Uz dvadsat rokov vykrmujeme
., gorily“ a Romov.

Te hasta wypada uzna¢ za negatywne, z odcieniem rasistowskim. Inne hasta
takze zdradzaly autora:

Chceme ocistit Slovensko od goril a skorumpovanych politikov. Staré strany
zneuzivaju moc vo svoj prospech. Vietci musia mat' rovnaku Sancu. Kampane
nebudeme financovat z dani obcanov. 99% je istota, ze hlas ludi sa nestrati.

Sg to hasta nowo powstalej partii 99%, ktora jednak nie weszta do Sejmu. Jej
hasta chyba najbardziej przypominaja czasy przeszle, bo zawieraja duzo obietnic,
jest w nich tez zbior fraz politycznych:

Spolocne mozeme zmenit nasu krajinu k lepsiemu. Toto je nasa chvila. Spolu
mozeme zmenit Slovensko. Skorumpovani politici nas zradili. Ak nepojdeme
volit, gorily sa znovu vratia do parlamentu a dalsich 20 rokov pre nas nic
nespravia. Nepremdrnime tuto prilezitost' a hlasujme za zmenu. Zvolme si
slusny Zivot. Vsetci musia mat rovnakii Sancu. Prichadza novy deit. Cas na
zmenu. MézZeme sa mat lepsie. Da sa to.

Ten typ wypowiedzi pisanych i ustnych w obu jezykach cechuje obrazo-
wos¢. Dotyczy to roznych dialogéw albo monologow politykow w telewizji
wywiadow prasowych, rozmow i przemowien na spotkaniach z wyborcami itp.
Do najczestszych naleza nazwy personifikowane: koalicia sa dohodla; Eurdpa
nas chvali; korupcia nema Sancu; Pravica ponuka do velkej politiky schopnych
ludi; Koalicia nam hadzala polena pod nohy; Hnutie 99% bojuje za beznych ludi
a za ich zaujmy.

Bardzo wazna funkcje w jezyku polityki pelnig konstrukcje frazeologiczne,
ktore dodaja wypowiedziom uroku, koloru i emocjonalnos$ci. Politycy wykorzy-
stuja ekspresywno$¢ stylu potocznego do walki z przeciwnikami politycznymi
najczesciej na spotkaniach z wyborcami, ale dostrzegliSmy je takze w hastach
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przedwyborczych: klicova uloha; hadzat polend pod nohy;, mat svoje muchy;
prichadza novy den; burka v pohari vody; strkat’ hlavu do piesku; dan za hriechy;
lovit' v kalnych vodach; kryt chrbat; slepo verit, kuvici hlas; postavit' sa celom;
Stretnutie medzi Styrmi ocami; hrat falosnu hru; mat cCisty stit; sadnut na lep; volit
macku vo vreci; den D; Zit' na ukor ludi; mat rovnaku Sancu; vydat napospas;
slovo robi chlapa 1 podobny wariant: robi z ludi ludi.

W jezyku polityki regularnie pojawia si¢ tzw. symbolika zta, nie dziwi zatem
obecnos¢ okreslen metaforycznych, takich jak: zlodzieje, bandyci, barbarzyncy;
zlodeji, prizivnici, politicki sluhovia, rozkradacky, klientelizmus. Na polskich bill-
boardach czeste sa przezwiska, niespotykane na Stowacji. Z kolei prawie kazda
partia stowacka miata w swoich tekstach wyraz Gorila. Dla wyjasnienia — jest to
afera korupcyjna, ktora odkryto kilka tygodni przed wyborami, chociaz politycy
i rzad wiedzieli o tym juz dawno. Oto kilka wypowiedzi, w ktorych ten wyraz
wystepuje:

Uz dvadsat rokov vykrmujeme ,, gorily!“; Chceme ocistit’' Slovensko od goril
a skorumpovanych politikov, Politické gorily, ich kamarati a jedno percento
vyvolencov zbohatli, ale pre beznych ludi neurobili nic¢; Gorily su stdle bohat-
Sie a mocnejsie; Ak nepojdeme volit, gorily sa znovu vratia do parlamentu
a dalsich 20 rokov pre nas nic¢ nespravia; Gorily patria do klietky a skorum-
povani politici do viizenia.

Oprécz tego wyrazu zwigzanego z aferami politycznymi nalezy przytoczy¢
inne, charakteryzujace realia stowackiej sceny politycznej, takie jak: platinové
sitka, mytny tender, opentované média, sasanka, detektor.

Co ciekawe, w tekstach przedwyborczych prawie nie spotykano leksyki zapo-
zyczonej, jezeli juz, to w tekstach publicystycznych, gdzie wystepuja np. wyrazy:
bilbord, comebackovat, deklarovat, direktorium, etablovany, interregnum, mar-
keting, median, monitoring, partokracia, portdl, relativizovat, revitalizdcia, réto-
rika, transparentnost. Porownujac jezyki stowacki i polski, widzimy, ze w jezyku
stowackim obce wyrazy szybciej zadomawiajg si¢ fonetycznie. W polskich tek-
stach natomiast jest ich o wicle wigce;.

Teksty publicystyczne, dotyczace aktualnego zycia politycznego, w tym
wyborow, mozna wykorzysta¢ na zajeciach translatologicznych i w ¢wiczeniach
lektorskich. Teksty wybierane do ¢wiczen translatologicznych powinny zawieraé
ciekawg leksyke. Poniewaz sa w nich czgsto opisane realia zwigzane z zyciem
danego kraju, na zajeciach translatologicznych nalezy objasnia¢ znaczenie tych
leksemow, historie i stara¢ si¢ znalez¢ tre§ciowo najblizszy ekwiwalent albo doko-
na¢ thumaczenia w sposdb opisowy. Na przyktad dla Stowaka wyraz leperyzm
jest niezrozumiaty, za$ konstrukcje prawa noga (ludzie prawicy) rozumie dostow-
nie. Podczas tych ¢wiczen nie mozna zapomnie€ o ,,falszywych przyjaciotach”,
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ktorych w podobnych tekstach jest duzo, np.: istota, obywatel, wybory, wynikac;
dostojny, pokoj, slubovat, zakon.

O jezyku poszczegdlnych partii, 0sob, gazet, ulotek mozna by pisa¢ i moéwic
o wiele wigcej. Nasze opracowanie to tylko wstep do podjecia problematyki, cie-
kawej nie tylko z punktu widzenia politologii, socjologii, lecz takze lingwistyki.
Z porownan wynika, ze teksty polskie zawieraja o wiele wiecej leksyki ekspre-
sywnej.
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Summary. The parliamentary elections took place in Slovakia in March 2011 and in Poland
in autumn 2011. The elections are connected with many propaganda materials, TV appearances,
newspaper articles, billboards, etc. In the article, we discussed the language of political texts.
We compared written texts in two close languages — Polish and Slovak. The issue of political
communication was addressed by many Polish linguists, e.g. Bralczyk described the language of
politicians of the previous regime. We were especially interested in the lexis: metaphors, neologisms,
syntax, etc. Towards the end of the article, we briefly mention the use of these texts in the didactic
process — in the course of translation.



