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Szlak Romanski jako przyktad produktu turystycznego
wojewodztwa tédzkiego®

Wstep

Obiekty romanskie w wojewodztwie todzkim stanowig oryginalna,
a jednoczesnie niezwykle cenng grupe waloréw turystycznych. Ich po-
wstanie przypada na okres $redniowiecza, tj. miedzy X a Xl w.
(Cieklinski 1972).

Obszar dzisiejszego wojewddztwa tédzkiego, sktadajgcy sie wowczas
z kilku mniejszych fragmentéw zwanych ziemiami, byt potozony w cen-
trum dawnej monarchii piastowskiej. Zachowane do dzisiaj obiekty,
reprezentujgce w catosci lub fragmentarycznie styl romanski, ze wzgledu
na swojg unikalnos¢ i wartos¢ historyczng sg najcenniejszymi zabytkami
nie tylko w skali wojewddztwa, ale i kraju.

Na skutek reformy administracyjnej z 01.01.1999 r. w granicach
wojewodztwa tdédzkiego znalazto sie siedem obiektéw romanskich. Sa to:

1) kosciot p.w. sw. ldziego w Inowtodzu,

2) dzwonnica i kosciot p.w. $w. sw. Piotra i Pawla w Krzyworzece,

3) kosciét p.w. NMP i sw. Wojciecha w Rudzie Wielunskiej,

4) kosciot p.w. sw. Urszuli i Jedenastu Tysiecy Dziewic w Stronsku,

5) opactwo Cystersow z kosciotem p.w. NMP i §w. Tomasza Becketa
w Sulejowie-Podklasztorzu,

6) kolegiata p.w. NMP i sw. Aleksego w Tumie k. Leczycy,

7) koscidt p.w. $w. Mikotaja w Zarnowie.

! Artykut powstat na podstawie pracy magisterskiej pt. Szlak Romanski jako przyktad
produktu turystycznego wojewddztwa toédzkiego, przygotowanej przez autorke w Katedrze
Geografii Miast i Turyzmu Uniwersytetu todzkiego (filia w Tomaszowie Mazowieckim)
pod kierunkiem dra Bogdana Wtodarczyka.
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Powstate w 1999 r. w todzi Stowarzyszenie Mitosnikéw Kultury
Sredniowiecza ,Piastowska Droga Romanska” (SMKS PDR) przygoto-
wato projekt programu turystyczno-oswiatowego zatytutowanego ,Europa
romanska — Polska”, majgcego promowac sredniowieczne zabytki
naszego kraju. Jednym z elementéw tego projektu bylo wytyczenie
ogolnopolskiej trasy turystycznej ,Piastowska Droga Romanska”,
przebiegajacej przez kilka wojewodztw, m.in. przez wojewddztwo tédzkie
(Bednarek 2000). Projekt opracowano na podstawie istniejgcych w wielu
krajach europejskich szlakéw o podobnej tematyce (m.in. Strasse der
Romanik i Wege in die Romanik w Niemczech, Szlak Pielgrzymkowy do
Santiago de Compostela).

Tworzenie szlaku zbiegto sie z przygotowaniami do uroczystych
obchoddéw 1000 rocznicy Zjazdu Gnieznienskiego. Patronat naukowy nad
przedsiewzieciem objat tédzki oddziat Polskiej Akademii Nauk oraz
Stowarzyszenie Patria Polonorum. Do prac wigczyty sie archidiecezje:
tédzka i gnieznienska, diecezje: towicka, wioctawska i radomska oraz
samorzady lokalne (Bednarek 2003).

Trasa, majgca w przysztosci przebiega¢ przez calg Polske, zostata
podzielona na kilka odcinkdéw regionalnych i od 1999 r. prowadzone sg
dziatania zwigzane z tworzeniem szlaku i jego zagospodarowaniem.
W pierwszej kolejnosci zaplanowano potgczy¢ szlakiem ponad 30
obiektéw znajdujgcych sie w wojewoddztwach centralnej Polski (fodzkim,
kujawsko-pomorskim, mazowieckim oraz wielkopolskim).

Po uzyskaniu zgody réznych instytucji (m.in. Krajowego Zarzgdu
Drog, Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkéw) i przychylnosci gospo-
darzy zabytkowych obiektoéw (proboszcza parafii i biskupa diecezji, do
ktérej nalezy parafia) Stowarzyszenie przystgpito do sporzadzenia
dokumentacji i oznakowania szlaku. Ten etap przedsiewziecia zostat
sfinansowany przez urzedy gmin, starostwa powiatowe, parafie, na
terenie ktérych znajdujg sie zabytkowe Swigtynie, oraz przez sponsorow
(Bednarek 2003).

Do momentu, w ktérym autorka zakonczyta zbieranie materiatdw (maj
2003 r.%), szlak nie zostat wytyczony w terenie. Znaki informujgce
0 Szlaku Romanskim, bo takg nazwe nadano wszystkim regionalnym
odcinkom, pojawity sie na terenie wybranych gmin, w ktérych znajduje
sie obiekt romanski oraz przy samych obiektach (Rys. 1).

% Zakres czasowy pracy stanowi okres od lipca 2002 r. do maja 2003 r.
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Rys. 1. Logo Szlaku Romanskiego (folder
Europa romariska. Wojewddztwo tédzkie)

Fig. 1. The logo of the Romanesque Route
(folder Romanesque Europe. £6dz region)

Na potrzeby pracy magisterskiej autorka potgczyta siedem miejsco-
wosci weztowych® i w ten sposéb powstata trasa turystyczna o obwodzie
452 km, ktéra biegnie przez dawng Ziemie teczyckg, Sieradzka,
Mazowsze i Sandomierszczyzne (Rys. 2). Trasa zaczyna sie i konczy
w Tumie, a jej przebieg jest nastepujacy: Tum (0 km) — teczyca (3 km) —
Swinice Warckie (25 km) — Uniejéw (40 km) — Sieradz (89 km) —
Stronsko (103 km) — Widawa (118 km) — Wieluh (156 km) — Krzywo-
rzeka (163 km) — Ruda Wielunska (172 km) — Osjakéw (187 km)-—
Szczercéw (207 km) — Betchatéw (226 km) — Piotrkow Trybunalski (251
km) — Sulejéw (265 km) — Paradyz (281 km) — Zarnéw (290 km) —
Opoczno (309 km) — Inowtédz (327 km) — Rawa Mazowiecka (355 km) —
Jezéw (377 km) — Brzeziny (392 km) — Strykéw (409 km) — Pigtek (435
km) — Tum (452 km).

Charakterystyka obiektow tworzacych Szlak Romanski

Stan zachowania badanych obiektéw romanskich jest zréznicowany.
Choc¢ niektére budowle mozemy podziwia¢ w catosci, to nalezy pamietac,
ze na przestrzeni wiekdéw ulegaty one procesom niszczenia i wiele
fragmentéw zostato zrekonstruowanych i przebudowanych. Sg tez
obiekty, ktore stanowig czes¢ wspotczesnych Swiagtyn, a o Srednio-
wiecznej przesziosci innych swiadczg jedynie detale architektoniczne
(tympanon, portal) lub fragmenty $ciany czy okna.

Archikolegiata NMP i Sw. Aleksego w Tumie powstata w XIl w. i jest
uwazana za najwiekszg i najlepiej zachowang bazylike romanskg
w Polsce. Swigtynia zbudowana jest z kostki granitowej oraz piaskowca
wykorzystanego w narozach. Gtéwne wejscie ozdobione jest pieknym,
bogato rzezbionym uskokowym portalem z piaskowca. Wnetrze
zachowato wiele cennych sredniowiecznych elementéw dekoracyjnych,
m.in. malowidta Scienne, nagrobki.

8 Miejscowos¢ weztowa — miejscowosc¢, w ktdrej znajduje sie zabytek romanski.

117



Iwona Borowinska

mm w1 Szlak Romanski _/"7L == Granice wojewddztw
The Romanesque Route (-" o~ N Boundaries of regions
® Miasta wojewodzkie H Soo «n, —— Drogi krajowe
Regional cities ~. AN s State roads
[ k.z
o Miasta powiatowe I_'-\-Q @©) Kutno 'I
County towns H H
Zamki / Castles ‘J towig; =,
Palace i dwory |"\""‘SWF“Ce W, Leczznci . 2 A
Palaces and P % /’

gt ©

manor houses

{ Tum e
) S ¢ E Uniejow -
Obiekty romaniskie  \ = Kebliny
@ Romanesque 5 A
historic buildings " t' (© Poddebice m
a

e Zgierz

M
sRawa Maz. .\
- 4
RS
. ( ~
Tomaszow, Chociw-
Maz.

N
)

®E i,

Stronsko
L)

\ .
‘Pstrokonle m “Inowk_')dz /
Piotrkow K
i @~ Tryb. S0poczno /s
N
. . NP
Ay
: E Sulejow YRy T \-J
R . N 7 5 J
?KrzyworzekWIEIirl@Ruda zarmd 0 ‘:v /
-~ @ Pajeczno l St
. — é )
~, v Y
7 N \
—r . .
—r==tN \\ ¢ © Radomsko A ~
N ' i' .l .\! (
\ \ Y
[Ny <
\
s

Rys. 2. Szlak Romanski w wojewddztwie t6dzkim
Fig. 2. The Romanesque Route in £6dz region

Na lewym brzegu Pilicy w Inowtodzu stoi obronny kosciét p.w. sw.
ldziego. Swigtynia zostata zbudowana podczas panowania Wiadystawa
Hermana jako wotum dziekczynne za urodzenie syna Bolestawa Krzywo-
ustego. Jednonawowa budowla wzniesiona z piaskowca zakonczona jest
z jednej strony absyda, a z drugiej cylindryczng wiezg. Dekoracje skrom-
nej bryty Swiatyni stanowig blizniacze okna (biforia), fryz arkadkowy oraz
profilowany gzyms.

Podobny uktad przestrzenny posiadat romanski kosciot sw. Mikotaja
w Zarnowie. Do dzisiejszego dnia zachowaly sie jedynie fragmenty
budowli, m.in. empora oraz wieza, trwale ztgczone z obecng Swigtynia.
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Ko$ciot p.w. sw. Idziego w Inowtodzu

The church dedicated to St. Idzi in Inowtédz

Romarniski portal ko$ciota p.w. Kosciot p.w. $w. Mikotaja w Zarnowie
NMP i $w. Aleksego w Tumie

The church dedicated to St. Nicolaus
Romanesque portal in Zarnéow
of the Collegiate Church
dedicated to the Blessed Virgin
Mary and St. Alexy in Tum

zdjecia / photo: lwona Borowinska
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Opactwo Cystersow w Sulejowie-Podklasztorzu — Kosciot p.w. NMP i Sw. Tomasza
Becketa, po lewej stronie romanski portal kosciota

The Cistercian Abbey with the church dedicated to the Blessed Virgin Mary
and St. Thomas Becket in Sulejéw-Podklasztorze, on the left Romanesque portal
of the church

Kosciot p.w. sw. Urszuli Kosciot p.w. NMP i sw. Romanska dzwonnica
i Jedenastu Tysiecy Wojciecha w Rudzie przykoscielna
Dziewic w Stronsku Wielunhskiej w Krzyworzece

The church dedicated to ~ The church dedicated to The Romanesque belfry
St. Urszula and Eleven the Blessed Virgin Mary  of the St. Peter and Paul’s
Thousand Virgins and St. Wojciech in Ruda church in Krzyworzeka
in Stronsk Wieluriska



Szlak Romanski jako przyktad produktu turystycznego

Jedno z najlepiej zachowanych w Europie cysterskich opactw obron-
nych znajduje sie w Sulejowie-Podklasztorzu. Najcenniejszym obiek-
tem zatozenia jest romanska bazylika NMP i $sw. Tomasza
Kantuaryjskiego z pieknym portalem gtéwnym i rozetami. Unikalny
w skali kraju jest kapitularz, przy ktérego budowie wykorzystano nie-
zwykle smiate z punktu widzenia konstrukcyjnego sklepienie palmowe.
Obecnie stuzy jako miejsce, w ktérym prezentowane sg zabytki sztuki
sakralnej. W dawnych obiektach gospodarczych opactwa znajduje sie
hotel oraz muzeum gromadzgce eksponaty zwigzane z przeszioscig
Sulejowa.

Prawdziwg peretkg architektoniczng jest koéciot p.w. $w. Urszuli
i Jedenastu Tysiecy Dziewic w Stronsku. Jednonawowa swiatynia,
zbudowana w XIlIl w., zaliczana jest do najstarszych budowli ceglanych
w Polsce. Godny uwagi jest ponadto romanski tympanon wykonany
w piaskowcu, przedstawiajgcy smoka pozerajgcego szarancze.

Sredniowieczng przeszto$é kosciota kolegiackiego w Rudzie Wie-
lunskiej dokumentuje fragment romanskiej sciany z portalem i oknami.
W pobliskiej Krzyworzece zachowata sie kamienna dzwonnica z XIII w.
oraz niewielka Xll-wieczna swiatynia, kilkakrotnie przebudowana.

Atrakcyjnos¢ turystyczna Szlaku Romanskiego

Atrakcyjno$¢ turystyczna jest podstawg rozwoju wszelkich form
turystyki na okreslonym obszarze. Przejawia sie ona poprzez istnienie
okreslonej cechy charakterystycznej, przyciggajgcej turystow w pewne
tereny dzieki walorom krajobrazu naturalnego, klimatu, pomnikéw historii,
a takze réznych interesujacych obiektdéw zagospodarowania turystycz-
nego (Kruczek 2002).

O atrakcyjnosci Szlaku Romanskiego decydujg walory turystyczne,
dostepnos¢ komunikacyjna oraz zagospodarowanie turystyczne.
Najwazniejszg grupe walorow turystycznych stanowig obiekty romanskie
bedace podstawag wytyczenia szlaku. Ponadto na trasie znajduje sie
wiele innych atrakcji antropogenicznych, np. zabytkowe koscioty
murowane i drewniane, zamki, patace, dwory. Szlak przebiega takze
przez miejsca atrakcyjne pod wzgledem przyrodniczym (parki krajo-
brazowe, rezerwaty przyrody). Rozmieszczenie waloréow turystycznych
i pozostatych elementow sktadajgcych sie na atrakcyjnosSc turystyczng
omawianego obszaru jest nierbwnomierne (Rys. 2). Wigkszo$¢ z nich
(oprécz waloréw przyrodniczych) wystepuje w osrodkach miejskich,
takich jak: Piotrkéw Trybunalski, Wieluh, Belchatéw. Przedstawiona
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analiza SWOT (Tab. 1) atrakcyjnosci turystycznej Szlaku Romanskiego
moze by¢ podstawg do definiowania produktu turystycznego oraz
formutowania celéw operacyjnych i strategicznych w czasie planowania
rozwoju produktu turystycznego (Kaczmarek, Stasiak, Wiodarczyk 2002).

Tabela 1. Analiza SWOT atrakcyjnosci turystycznej Szlaku Romanskiego

Table 1. SWOT analysis of tourist attractiveness of the Romanesque Route

Mocne punkty
Strenghts

Stabe punkty
Weaknesses

Bogata przeszto$c¢ historyczna obszaru
Zréznicowanie obiektow romanskich pod
wzgledem formy i uktadu przestrzennego
Zréznicowanie  zabytkow  architektury
(obiekty sakralne, zamki, patace, dwory,
muzea)

Dobre warunki do uprawiania réznorod-
nych form turystyki, w tym krajoznawczej
Urozmaicony krajobraz

Bogate i dobrze zachowane s$rodowisko
przyrodnicze

Przebieg szlaku przez obszary chronio-
nego krajobrazu

Zrdéznicowanie rodzajowe bazy noclego-
wej i gastronomicznej

Sie¢ punktow informagcji turystycznej
Dogodne potozenie geograficzne szlaku
(w centrum kraju)

Dobra samochodowa dostepno$¢ komuni-
kacyjna miejscowosci weztowych lezg-
cych na Szlaku Romanskim

Liczne szlaki turystyczne przebiegajgce
przez obszar badan

Dobra dostgpnos¢ komunikacyjna dzigki
przebiegowi wigkszosci szlaku drogami
krajowymi i wojewddzkimi

Zty stan techniczny obiektow architekto-
nicznych

Mata liczba imprez kulturalnych zwigza-
nych ze szlakiem

Ograniczona mozliwos¢ zwiedzania obiek-
téw romanskich

Staba promocja waloréw turystycznych
wystepujgcych na obszarze badan

Duzy odsetek sezonowo dziatajacych
obiektéw noclegowych

Nierébwnomierne wyposazenie szlaku w o-
biekty noclegowe i gastronomiczne

Ogodlnie niski standard bazy noclegowej
w stosunku do norm europejskich

Niewystarczajgca liczba hoteli

Brak skategoryzowanych campingéw

Zbyt mato obiektéw noclegowych nastawio-
nych na obstuge grup zorganizowanych
Duzy odsetek niemodernizowanych od lat
obiektéw noclegowych

Niewielkie zréznicowanie ustug dodatko-
wych $wiadczonych przez obiekty nocle-
gowe

Uboga oferta sezonowej bazy gastrono-
micznej

Niewielki udziat restauracji w ogodlnej liczbie
placéwek gastronomicznych
Niewystarczajgca liczba urzadzen sanitar-
nych na szlaku

Zte, niezgodne z normami europejskimi,
oznakowanie szlaku

Brak informacji o szlaku przy gtéwnych
drogach

Brak kioskow z pamigtkami
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Brak oferty turystycznej zwigzanej z zabyt-
kami romanskimi

Zbyt mato parkingéw (w tym lesnych)

Zty stan drog

Brak potaczen kolejowych z todzi do miej-
scowosci weztowych Szlaku Romanskiego
Niewiele wypozyczalni sprzetu turystycz-
nego (przede wszystkim rowerow)

Szanse
Opportunities

Zagrozenia
Threats

Pozyskanie srodkow finansowych na roz-
woéj Szlaku Romanskiego oraz infra-
struktury turystycznej z funduszy Unii
Europejskiej

Przeciecie szlaku przez europejskie szla-
ki: Cystersow i Bursztynowy

Dogodne potozenie obszaru badan wzgle-
dem planowanych autostrad, a przez to
wykorzystanie ruchu tranzytowego
Powstanie nowych obiektéw noclegowych
Sprzedaz w biurach podrézy pakietdw
turystycznych pod nazwag Szlak Romanski
Powstanie w hotelu Podklasztorze wyspe-
cjalizowanego centrum informacji o Szla-
ku Romanskim

Wytyczenie tras rowerowych

Potagczenie szlaku z ogodlnopolskg trasg
Piastowska Droga Romanska

Rozwdj zagospodarowania turystycznego
— wykorzystanie waloréw turystycznych
Szlaku Romanskiego dla rozwoju réznych
form realizowania zaje¢ z edukacji regio-
nalnej

Silna konkurencja produktéw turystycznych
oferowanych przez sgsiednie wojewddztwa
(np. Szlak Orlich Gniazd, Szlak Piastowski)
Powstanie na obszarze wojewodztwa t6dz-
kiego innych produktow turystycznych
Niepozyskanie funduszy unijnych na rozwoj
szlaku oraz infrastruktury turystycznej (ze
wzgledu np. na brak wspotpracy miedzy
SMKS PDR a jednostkami samorzadu
terytorialnego)

Zrédto: Opracowanie wiasne.
Source: Author’s own elaboration.

Ruch turystyczny na Szlaku Romanskim

Badania ruchu turystycznego zostaty przeprowadzone przez autorke
w okresie od maja do listopada 2002 r. w wybranych miejscowosciach
lezacych na Szlaku Romanskim: w Inowtodzu, Sulejowie i Tumie.
O wyborze powyzszych miejscowosci zadecydowato przede wszystkim
to, ze obiekty romanskie, ktére sie w nich znajdujg, zalicza sie do naj-
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wazniejszych atrakcji wojewodztwa tddzkiego, a ponadto sg one
potozone na trasie wielu wycieczek krajoznawczych.

Okreslenie wielkosci i sezonowosci ruchu turystycznego na Szlaku
Romanskim jest niezwykle trudne. Sktada sie na to kilka przyczyn.
Gtéwna z nich jest fakt, iz w zadnej swigtyni romanskiej nie prowadzi sie
ewidencji zwiedzajgcych. Autorce nie udato sie ustali¢ danych szacun-
kowych réwniez podczas wywiadéw przeprowadzonych z gospodarzami
kosciotéw. Jedyng placéwka, ktora prowadzi ewidencje zwiedzajgcych,
jest Muzeum Regionalne w Sulejowie. Miesci sie ono w zabytkowych
wnetrzach dawnego opactwa cysterséw, a gromadzone przez nie zbiory
prezentujgce historie konwentu wigzg sie bezposrednio ze szlakiem.

Na przestrzeni 2002 r. placowke te zwiedzito 4238 osob. Liczba
zwiedzajgcych zostata ustalona na podstawie ewidencji sprzedanych
biletéw (normalnych i ulgowych). Nie odpowiada ona jednak catkowitej
wielkosci ruchu turystycznego w muzeum, gdyz wsrdéd zwiedzajgcych
znajdujg sie rowniez osoby, ktére nie dokonujg zakupu biletéw (np.
goscie hotelowi). Danych tych nie mozna odnies¢ do wielkosci ruchu
turystycznego w kosciele romanskim. Z obserwacji przeprowadzonych
przez autorke podczas badan terenowych wynika, ze nie wszyscy turysci
zwiedzajgcy muzeum odwiedzajg romanski kosciét NMP i sw. Tomasza
Becketa i odwrotnie (sytuacje te potwierdzita rowniez kustosz muzeum).
Zatem informacje o wielkosci i sezonowosci ruchu turystycznego
w Muzeum Regionalnym w Sulejowie nie mogg by¢ podstawg do
uogodlnien zwigzanych z okresleniem tych wskaznikéw zaréwno dla
catego Szlaku Romanskiego, jak i nawet do opactwa.

Rozktad oséb odwiedzajgcych muzeum na przestrzeni dwunastu
miesiecy byt nieréwnomierny. Srednio na kazdy miesigc przypadato 353
turystow (8,3% ogotu), przy czym najwiecej zwiedzajgcych przybyto
do muzeum w ciggu dwdch miesiecy wakacyjnych, tj. w lipcu i sierpniu
2002 r. (28,4%). Najmniej osob zwiedzito muzeum w grudniu i styczniu
tego roku (4,2%). Uzyskane dane wskazujg, ze ruch turystyczny w tym
obiekcie ma wyrazny charakter sezonowy (Rys. 3).

W sulejowskim muzeum wyraznie zaznaczajg sie trzy sezony
turystyczne. Pierwszy, okreslony przez autorke jako ,sezon gtéwny”, trwa
cztery miesigce i przypada na okres od maja do sierpnia, a jednoczesnie
skupia niemal potowe wszystkich zwiedzajgcych. Wzrost liczby odwie-
dzajgcych mozna ttumaczy¢ tym, ze w okresie od maja do czerwca
organizowane sg wycieczki szkolne, a miesigce wakacyjne sprzyjaja
zwiedzaniu obiektu przez turystow indywidualnych oraz dzieci i mtodziez
wypoczywajaca w Sulejowie i okolicy na koloniach oraz obozach.

122



Szlak Romanski jako przyktad produktu turystycznego

Odsetek zwiedzajgcych / Per cent of visitors
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Rys. 3. Sezonowos¢ ruchu turystycznego w Muzeum Regionalnym w Sulejowie-
Podklasztorzu w 2002 r. (opracowanie wtasne na podstawie liczby sprzedanych biletéw)

Fig. 3. The seasonal character of tourist movement in the Regional Museum in Sulejow-
Podklasztorze in 2002 (the author’'s own elaboration on the basis of the number of tickets
sold)

Kolejne okresy zwigkszonego zainteresowania placowkag zanotowano
od wrzesnia do listopada (wycieczki szkolne, zielone szkoty) oraz od
marca do kwietnia. Gwattowne spadki liczby turystow majgce miejsce
w grudniu i styczniu mozna ttumaczy¢ tym, iz miesigce te ze wzgledu na
panujgce warunki pogodowe nie sprzyjajg raczej wyjazdom turystycznym
zwigzanym ze zwiedzaniem zabytkéw. Podobny rozkfad ruchu turystycz-
nego w ciggu roku stwierdzono na podstawie obserwacji poczynionych
przez autorke podczas badan terenowych w Sulejowie.

Najliczniejszg grupe wérdd ankietowanych turystow (65,5%) stanowili
mieszkancy wojewddztwa todzkiego. Z wojewddztw osciennych, tj.
mazowieckiego, wielkopolskiego i opolskiego pochodzito 28,6% osob,
a z wojewddztw warminsko-mazurskiego i dolnoslgskiego niespetna 6%
turystow (Rys. 4A). Turysci pochodzgcy z wojewddztwa tédzkiego to
przede wszystkim mieszkancy miejscowosci wchodzgcych w sktad
aglomeracji tédzkiej*. Stanowili oni 87,3% wsrdd respondentéw pocho-
dzacych z tego obszaru i jednocze$nie 57,3% wsrdd ogétu ankietowa-
nych (Rys. 4B).

* Aglomeracja todzka wedtug J. Jakobczyk-Gryszkiewicz (za: Liszewski 2001) obej-
muje nastepujgce miasta: £édz, Pabianice, Zgierz, Aleksandréw todzki, Konstantynéw
tédzki, Ozorkéw, Glowno, Strykow, Brzeziny, Koluszki, Tuszyn, task.
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Rys. 4. Miejsce zamieszkania uczestnikdw ruchu turystycznego na Szlaku Romanskim
A. w Polsce (bez wojewddztwa todzkiego); B. w wojewddztwie t6dzkim

Fig. 4. Place of residence of tourists on Romanesque Route
A. in Poland (without £6dzZ region); B. in £6dz region
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Dominujgcg pozycje wsrdod turystéw pochodzgcych z aglomeracii
todzkiej stanowili mieszkancy todzi (powyzej 90%). W pozostatej grupie
byli mieszkancy Pabianic, Zgierza, Gtowna (po 2,2%) oraz Ozorkowa
i Strykowa (po 1,1%). Wobec takich wynikébw za gtowny rozrzgdowy
osrodek ruchu turystycznego dla Szlaku Romanskiego nalezy uznaé
aglomeracje 16dzkg, a wtasciwie L.6dz.

Pochodzenie terytorialne turystow swiadczy o tym, ze Szlak Romanski
posiada range regionalng. Sytuacja ta w przysztosci moze jednak ulec
zmianie. Oznakowanie wszystkich obiektow romanskich w wojewodztwie
tédzkim i wtgczenie ich do ogdlnopolskiej Piastowskiej Drogi Romanskiej,
a ponadto przeprowadzenie kampanii promocyjnej na szerszg skale,
Z pewnoscig przyczyni sie do wzrostu zainteresowania szlakiem ws$rod
0s0b z innych regiondw Polski oraz wsrdd turystéw zagranicznych.

Na podstawie badan ankietowych udato sie ponadto okresli¢é cechy
spoteczno-demograficzne turystow (np. wiek, pte¢, wyksztatcenie),
charakter ich pobytu oraz motywy, ktére zadecydowaty o odwiedzeniu
danej miejscowosci. Dzieki temu mozliwe stato sie okreslenie sylwetki
turysty wedrujgcego po Szlaku Romanskim. Jest to osoba:

— w mtodym i srednim wieku (osoby od 18 do 54 roku zycia stanowig
prawie 70% ogotu ankietowanych),

— aktywna zawodowo (56%), ale nalezy pamietaé o znacznym
udziale emerytéw i rencistow,

— legitymujgca sie wyksztatceniem wyzszym (55,8%) lub $rednim
(42%), najczesciej kierujgca sie motywami zwigzanymi z turystykg
krajoznawcza,

— podrdzujgca w ramach indywidualnych lub zorganizowanych wycie-
czek krajoznawczych (58%),

— poruszajgca sie wlasnym srodkiem transportu (62%),

— przebywajgca w miejscowosciach weztowych szlaku nie dtuzej niz
jeden dzien (72%),

— mieszkajgca na state w duzym miescie, najczesciej w Lodzi.

Ocena znajomosci Szlaku Romanskiego

Badania przeprowadzone przez autorke wsrdéd pieciu grup respon-
dentéw (turysci, mieszkancy miejscowosci weziowych, przewodnicy
PTTK, mieszkancy aglomeracji tédzkiej oraz przedstawiciele witadz
samorzgdowych) pozwolity na okreslenie stopnia znajomosci Szlaku
Romanskiego. Z uzyskanych wynikow wynika, ze obiekty romanskie
postrzegane s3g jako dominujgca atrakcja turystyczna miejscowosci,
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w ktorej sie znajdujg. Uwazato tak 72% ankietowanych turystéw oraz
92% mieszkancow miejscowosci weztowych. Na kolejnych pozycjach
znalazty sie lasy i tereny zielone oraz rzeki (Rys. 5). W grupie innych
waloréw turystycznych najczesciej wymieniano czyste powietrze oraz
pozostate zabytki wystepujgce w danej miejscowosci (np. zamek,
grodzisko, synagoga).

Odsetek odpowiedzi / Per cent of answers
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Rys. 5. Atrakcje turystyczne miejscowosci weztowych Szlaku Romanskiego wedtug
turystow i mieszkancow

Fig. 5. Tourist attractions of crucial places of Romanesque Routel according to tourists
and residents

Jedynie potowa ankietowanych turystow przed przyjazdem do miej-
scowosci weztowej wiedziata, ze przebiega przez nig Szlak Romanski.
Wszyscy z tej grupy potrafili wymieni¢ przynajmniej dwie inne
miejscowosci lezgce na szlaku, przy czym najwiecej osob wskazato
Sulejow i Tum (po ponad 50%) oraz Inowtdédz (34%). Niewielu turystéw
wykazato sie znajomos$cig pozostatych miejscowosci weztowych szlaku
(Rys. 6).

Ponad 40% mieszkancow miejscowosci weztowych (badania prze-
prowadzono jedynie w miejscowosciach oznakowanych) wiedziato, ze
lezy ona na Szlaku Romanskim, a jedynie 13% z nich potrafito wymienic
pozostate osrodki tworzgce trase. Do najczesciej wymienianych miegj-
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scowosci nalezaly Sulejow, Inowitdédz i Tum. Nalezy zaznaczy¢, ze
najczesciej wymieniane przez mieszkancéw byty miejscowosci lezgce
w najblizszej okolicy, np. mieszkancy Inowlodza wymieniali Sulejéw
i odwrotnie.

Odsetek odpowiedzi / Per cent of answers
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Rys. 6. Znajomos$¢ miejscowosci weztowych Szlaku Romanskiego wsérdod ankietowanych
turystow

Fig. 6. The knowledge of crucial places of Romanesque Route among surveyed tourists

Zdecydowanie lepszg znajomoscig szlaku wykazali sie lokalni decy-
denci (przedstawiciele wtadz samorzadowych i urzednicy). Niemal 80%
z nich styszato, ze przez dang gmine przebiega szlak i wiekszos¢ (77%)
potrafita poda¢ inne miejscowosci, ktére na nim lezg (Rys. 7). Do
najczesciej wymienianych miejscowosci nalezy zaliczy¢é Sulejow, Ino-
witddz, Zarnéw i Tum (30%). W mniejszym stopniu ankietowani wykazali
sie znajomoscig Stronska (7%), Krzyworzeki i Rudy (po 2%). Dobra
znajomos¢ zagadnien zwigzanych ze szlakiem wynika zapewne z faktu,
ze respondenci bezposrednio uczestniczyli w oficjalnych spotkaniach
z przedstawicielami SMKS PDR, podczas ktérych zapadaly decyzje
0 wtgczeniu miejscowosci do projektu.

Prawie wszyscy ankietowani mieszkancy todzi i wojewddztwa todz-
kiego (86%) na przestrzeni dwoch ostatnich lat odwiedzili przynajmniej
jeden obiekt romanski tworzgcy szlak. Najwiecej osob zwiedzito Tum
(76%), Sulejéw (61%) oraz Inowtdédz (57%). Na trasach wycieczek
niewielu ankietowanych znalazty sie pozostate miejscowosci, w ktdrych
znajdujg sie zabytkowe koscioty romanskie (Rys. 8).
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Rys. 7. Znajomos$¢ miejscowosci weztowych Szlaku Romanskiego wsrdd przedstawicieli

wiadz samorzadowych i urzednikéw

Fig. 7. The knowledge of crucial places of Romanesque Route among representatives

of local authorities and clerks
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Rys. 8. Miejscowosci weztowe Szlaku Romanskiego odwiedzane przez mieszkancow

aglomerac;ji todzkiej w 2001 i 2002 r.

Fig. 8. Crucial places of Romanesque Route visited by residents of the £6dZ conurbation

in 2001-2002
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Tylko niespetna potowa z ankietowanych mieszkancow todzi i aglo-
meracji tédzkiej (47%) jest Swiadoma, ze miejscowosci te lezg na Szlaku
Romanskim, co swiadczy o braku podstawowych informacji na temat
przedsiewziecia. Wsrdd najczesciej pojawiajgcych sie propozycji dziatan,
mogacych wptyng¢ na poprawe tej sytuacji, wymieniano oznakowanie
catego szlaku (78%) oraz wydanie informatora i przewodnika turystycz-
nego po Szlaku Romanskim (69%).

Najlepszg znajomoscig szlaku wykazali sie przewodnicy turystyczni
z tédzkiego Oddziatu PTTK. Z przeprowadzonych ankiet wynika, ze tylko
7% z nich nie styszato o Szlaku Romanskim. Wigkszos¢ przewodnikow
uczestniczyta bowiem w prezentacji szlaku przeprowadzonej przez
prezesa SMKS PDR oraz w wycieczce szkoleniowej, ktérej tematem
przewodnim byty obiekty romanskie w wojewédztwie t6dzkim. Pomimo to
4% ankietowanych przewodnikdw nie potrafifo wymieni¢ miejscowosci
weztowych tworzgcych szlak.

Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze tylko nieliczne osoby wykazaty sie
znajomoscig wszystkich obiektéw romanskich w wojewddztwie tédzkim.
Najbardziej znane, gdyz najczesciej odwiedzane podczas wycieczek, sg
koscioty w Inowtodzu, Tumie oraz Sulejowie. Niewiele ponad potowe
ankietowanych wykazata sie znajomoscig pozostatych miejscowosci
weztowych Szlaku Romanskiego (Rys. 9).
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Rys. 9. Znajomos$¢ miejscowosci weztowych Szlaku Romanskiego wsrdd ankietowanych
przewodnikéw PTTK w todzi

Fig. 9. The knowledge of crucial places of Romanesque Route among surveyed tour
guides of PTTK (Polish Tourist Society) in £6dz
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Podsumowujgc zagadnienia dotyczace znajomosci Szlaku Roman-
skiego wsrdd réznych grup ankietowanych, nalezy stwierdzi¢, ze naj-
bardziej popularnymi miejscowosciami weztowymi sg Tum, Inowtodz
i Sulejéw. Wynika to zapewne z faktu, ze miejscowosci te ze wzgledu na
doskonate potozenie komunikacyjne sg odwiedzane podczas wycieczek
krajoznawczych po regionie t6dzkim. Mniejszg popularnoscia cieszg sie
obiekty romanskie znajdujgce sie w Stronsku czy w Zarnowie. Pomimo
ze posiadajg one duzg wartos¢ architektoniczng (np. kosciot w Stronsku
jest zaliczany do jednych z pierwszych na ziemiach polskich sakralnych
budowli ceglanych), ze wzgledu na oddalenie od drogi gtéwnej lub
potozenie na krancu wojewodztwa todzkiego, nie sg umieszczane w pro-
gramach wielu imprez turystycznych.

Znacznie gorzej wypadfa wsréd ankietowanych znajomos$¢é Szlaku
Romanskiego. Jedynie przewodnicy PTTK oraz przedstawiciele wtadz
lokalnych wykazali sie znajomoscig szlaku w zadowalajgcym stopniu. Dla
okoto potowy 0sb6b z kazdej z pozostatych grup respondentéow tematyka
zwigzana ze szlakiem byta zupetnie obca.

Propozycje dziatan promocyjnych zwigzanych ze Szlakiem
Romarnskim

Na podstawie obserwacji dziatan zwigzanych ze Szlakiem Romarnskim
(od momentu pojawienia sie w prasie pierwszych informacji o przed-
siewzieciu po badania terenowe przeprowadzone przez autorke w 2002
i 2003 r.) mozna okresli¢ faze rozwoju produktu turystycznego — Szlak
Romanski. Majgc na uwadze, ze:

— nie wszystkie obiekty tworzgce szlak w wojewddztwie tédzkim
zostaty oznakowane,

— nie wyznaczono przebiegu szlaku,

autorka przyjeta, ze nadal znajduje sie on na etapie pozarynkowym
w fazie rozwoju idei. Jest to etap, w ktérym produkt jest jeszcze w trakcie
projektowania, testowania i modyfikowania, a nakfady ponoszone przez
organizatoréow zwigzane z przygotowaniem, produkcjg i promocjg realizo-
wanego projektu sg znaczne. W fazie tej nie odnosi sie zysku
finansowego. Wedtug J. Kaczmarka i in. (2002) na etapie tym istotne jest
wykorzystanie oryginalnych pomystéw i nieschematycznego sposobu
myslenia. Efektem podejmowanych dziatan powinna by¢é wilasna,
unikalna propozycja sprzedazy (USP — Unique Selling Proposition).
W tym okresie niezwykle wazng role odgrywa promocja, ktéra powinna
utatwi¢ wprowadzenie nowego produktu turystycznego na rynek.
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Autorka opracowata propozycje kilku dziatan promocyjnych, ktére
powinny zostaé przeprowadzone w okresie poprzedzajgcym wprowa-
dzenie produktu turystycznego na rynek. Do dziatan tych naleza:

— informator i mapa Szlaku Romanskiego w wojewodztwie tédzkim,

— kilkuodcinkowy program telewizyjny o zabytkach tworzgcych Szlak
Romanski w wojewodztwie t6dzkim,

— nowe oznakowanie szlaku z wykorzystaniem aktualnego logo oraz
wykonanie kilku tablic, ktére powinny zostaé umieszczone w miejsco-
wosciach weztowych oraz przy drogach krajowych nr 1, 8, 72,

— cykl wyktaddéw dla miodziezy o Szlaku Romanskim (w ramach zajec
Z edukaciji regionalnej),

— wycieczka studialna dla dziennikarzy krajowych reprezentujgcych
branze turystyczna,

— relacje z wycieczki studialnej w prasie turystycznej, np. w Pod-
rézach, Poznaj swdj kraj, Spotkaniach z Zabytkami,

— upominki firmowe w postaci dtugopiséw z logo szlaku i adresem
strony internetowe;j.

Przedstawione propozycje obejmujg dziatania z zakresu reklamy,
public relations oraz promocji uzupetniajgcej. Zdaniem autorki, wigczenie
tych propozycji do kampanii promocyjnej moze w przysztosci przyczynic
sie do wzrostu zainteresowania Szlakiem Romanskim.

Ponadto zostat przygotowany harmonogram prac na najblizsze dwa
lata. Tyle bowiem czasu, zdaniem autorki, potrzeba na petne wprowa-
dzenie na rynek produktu turystycznego pod nazwg Szlak Romanski.

Propozycje realizacji produktu turystycznego Szlak Romanski

Podstawowa wersja szlaku tgczgcego zabytkowe koscioty romanskie
w wojewodztwie t6dzkim zostata zaprojektowana jako trasa samo-
chodowa. Przebiega ona w wiekszosci drogami krajowymi oraz
wojewodzkimi. Jej dtugosé wynosi 452 km (Rys. 2). Poniewaz szlak
tworzy petle, zwiedzanie mozna rozpoczg¢ w dowolnym miejscu.
Wyznaczona przez autorke trasa rozpoczyna sie i konczy w Tumie. Szlak
biegnie przez historyczne obszary wojewodztwa tddzkiego: Ziemie
teczycka i Sieradzkg, czes¢ Mazowsza i Sandomierszczyzny. Oprocz
obiektow romanskich, ktére sg przewodnim tematem, na trasie znalazto
sie wiele innych walorow turystycznych, m.in.:

— zabytkowe sSwigtynie reprezentujgce wiele stylow architektonicz-
nych,

— zamki (np. w teczycy, Uniejowie, Piotrkowie Trybunalskim),
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— patace i dwory (np. w Rogowie, Brzezinach, Sieradzu),

— zabytkowe zespoty urbanistyczne (np. w teczycy, Piotrkowie Try-
bunalskim, Wieluniu),

— muzea (np. w Sulejowie, Wieluniu, Leczycy, Rawie Mazowieckiej),

— liczne atrakcje przyrodnicze (pomniki i rezerwaty przyrody, parki
krajobrazowe).

Aby zapewni¢ wiasciwe funkcjonowanie szlaku bardzo wazng sprawag
jest jego oznakowanie. Znaki, ktére obecnie znajdujg sie przy drogach
dojazdowych oraz w miejscowoséciach weztowych Szlaku Romanskiego,
ze wzgledu na niewielkie rozmiary sg stabo widoczne. Poza tym sg
niezgodne z obowigzujgcym od 28 pazdziernika 2002 r. Rozporzadze-
niem Ministréow Infrastruktury oraz Spraw Wewnetrznych i Administracji
w sprawie znakow i sygnatéw drogowych (DzU nr 170, poz. 1393). Ten
system znakow od kilku lat stosowany jest w krajach Unii Europejskie;.

SZLAK
* * * g ROMANSKI] '
HO|T|[EL |

PODKLASZTORZE |
&= 77/00m

Rys. 10. Przyktad istniejgcego oznakowania Szlaku Romanskiego
Fig. 10. An example of the existing marking of Romanesque Route

W mysl rozporzadzenia szlaki samochodowe powinny by¢ oznako-
wane dwoma rodzajami znakow (informujgcych o rozpoczeciu szlaku
oraz o obiektach, ktére na nim wystepujg). Ponadto, biorgc pod uwage
zamiary SMKS PDR dotyczace potgczenia szlakiem wszystkich obiektéw
romanskich w Polsce i przedtuzenia szlaku na inne kraje Europy, autorka
zaproponowata nowy system znakow.
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Pierwszy typ znakéw informuje o poczatku samochodowej trasy
turystycznej Szlak Romanski (Rys. 11).

o

eol

SZLAK
ROMANSKI

f Szlak Romanski

Rys. 11. Przykiad znaku drogowego informujgcego o samochodowym szlaku
turystycznym (opracowanie wiasne na podstawie Rozporzgdzenia Ministrow
Infrastruktury oraz Spraw Wewnetrznych i Administracji w sprawie znakéw i sygnatow
drogowych z wykorzystaniem logo SMKS PDR)

Fig. 11. An example of a road sign informing about motor tourist route (the author’s own
elaboration on the basis of the Order of the Minister of Infrastructure, Home Office and
Administration concerning road signals and signs with the use of SMKS PDR logo)

Na znaku oprécz nazwy zostato umieszczone logo szlaku (przed-
stawiajgce bryte bazyliki romanskiej). Ponadto mozna zamies$ci¢ na nim
symbol organizacji wytyczajgcej szlak. Zdaniem autorki znak powinien
znajdowac¢ sie m.in. przy drodze nr 703 prowadzgcej z Tumu do teczycy
i Pigtku oraz w teczycy przy drodze krajowej nr 1 (w miejscu skrzyzo-
wania z drogg nr 703).

Drugi rodzaj znakéw drogowych informuje o jednej z atrakcji poto-
zonych na Szlaku Romanskim. Na tablicy znajduje sie symbol przed-
stawiajgcy kosciot sw. Idziego w Inowtodzu (Rys. 12).

Rys. 12. Przykiad znaku drogowego informujgcego
o0 obiekcie na samochodowym szlaku turystycznym
(opracowanie wtasne na podstawie Rozporzgdzenia
Ministrow Infrastruktury oraz Spraw Wewnetrznych
i Administracji w sprawie znakéw i sygnatéw drogowych
z wykorzystaniem logo SMKS PDR)

Fig. 12. An example of a road sign informing about
a tourist attraction on the motor tourist route
(the author’s own elaboration on the basis the Order
of the Minister of Infrastructure, Home Office and
Administration concerning road signs and signals

Kosciot p.w.
sSw. ldziego

w Inowtodzu ’ p;
10km =p with the use of SMKS PDR logo)

Znak wskazuje nazwe i rodzaj obiektu oraz informuje, jaka odlegtos¢
dzieli turyste od atrakcji. Ten rodzaj tablic powinien zosta¢ umieszczony
na odcinkach szlaku miedzy miejscowosciami weztowymi. Zapropono-
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wany przez autorke system oznakowan jest skierowany przede wszys-
tkim do turystow indywidualnych poruszajgcych sie samochodem lub
rowerem.

Na drogach krajowych nr 1, 8, 72 oraz w miejscowosciach weztowych
warto bytoby umiescic tablice informujgce o szlaku, gtéwnych atrakcjach
oraz o zagospodarowaniu turystycznym obszaru.

Do innych propozycji, ktére wedtug autorki uatrakcyjniajg produkt
turystyczny Szlak Romanski, naleza:

— przy wszystkich zabytkowych obiektach romanskich powinny funk-
cjonowaé punkty sprzedazy map i przewodnikdéw dotyczgcych catego
szlaku oraz miejscowosci weztowych, a ponadto pamigtek zwigzanych
z zabytkowymi obiektami, np. pocztowki, miniaturki kosciotow, znaczki,
kubeczki i t-shirty z logo szlaku;

— zadaniem osoby zajmujgcej sie sprzedazg (mogtby nig byé cztonek
SMKS PDR lub osoba miejscowa), bedzie ponadto udostepnianie
obiektu oraz oprowadzanie grup turystycznych; pozyskane w ten sposob
srodki zasilg konto stowarzyszenia;

— w wybranych placéwkach w kazdej miejscowosci weztowej (punkty
sprzedazy pamigtek, punkty informacji turystycznej, urzedy gminy)
turysci bedg mogli otrzymac pieczatki z logo szlaku, potwierdzajgce
zwiedzenie zabytku; na podstawie zabranych pieczatek bedzie mozna
otrzymaé zilotg, srebrng Ilub brgzowa odznake Szlak Romanski;
regulamin zdobycia odznaki bedzie wydawany bezptatnie;

— pieczatki bedg umieszczane w paszporcie, ktéry bedzie mozna
zakupié w miejscowo$ciach weztowych oraz w siedzibie SMKS PDR;
znajdg sie w nim informacje o przebiegu szlaku, atrakcjach i zagospo-
darowaniu turystycznym; na podstawie paszportu tury$ci bedg mogli
otrzymaé znizki na zakup pamiatek lub nocleg w wybranych obiektach;
paszport powinien by¢ przygotowany réwniez w jezykach obcych;

— w obiektach romanskich organizowane bedg wystawy zwigzane
z architekturg romanskg w Polsce i w Europie, w okresie lethim w za-
bytkowych $wigtyniach bedg sie odbywac koncerty muzyki dawnej, dla
grup turystycznych bedg organizowane biesiady $redniowieczne i tur-
nieje rycerskie;

— w kazdym obiekcie turysci bedg mogli otrzymac bezptatnie
pocztowke przedstawiajgcg budowle romanskg oraz przebieg szlaku.

Podstawg zaproponowanego produktu turystycznego sg unikatowe
obiekty romanskie, potgczone w tematyczng trase: Szlak Romanski.
Produkt ten moze by¢ waznym elementem aktywnosci turystycznej
w nastepujgcych rodzajach turystyki:
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a) turystyka weekendowa:

— krajoznawcze wycieczki rodzinne; wytyczenie tras rowerowych
umozliwi potgczenie wypoczynku ze zwiedzaniem; punktem startu tych
tras mogg byé miejsca wypoczynkowe, np. Inowtédz, Sulejéw;

b) turystyka wycieczkowa:

— wycieczki krajowe, gtdwnie szkolne (realizowane np. w ramach
zaje¢ z regionalizmu); z przeprowadzonych badan wynika, ze istnieje
potrzeba organizowania wycieczek z todzi na catg trase Ilub jej
poszczegdblne fragmenty;

— zagraniczne wycieczki objazdowe (wprowadzenie do programu
wycieczek obiektow romanskich, a w przysztosci organizowanie wycie-
czek tematycznych zwigzanych z poznawaniem miejscowosci lezgcych
na ogolnopolskim szlaku Piastowska Droga Romanska);

c) turystyka pielgrzymkowa i religijna — wykorzystujgca istniejgce
w wojewddztwie todzkim Swigtynie i sanktuaria; trasy wycieczek mozna
poszerzy¢ o miejscowosci w wojewddztwach osciennych;

d) turystyka wypoczynkowa — wykorzystujgca walory wypoczynkowe
takich miejscowosci, jak: Inowtddz, Sulejéw czy Stronsko;

e) turystyka biznesowa i konferencyjna — wykorzystujgca osrodki
wypoczynkowe i hotele, np. hotel Podklasztorze w Sulejowie;

f) turystyka tranzytowa — doskonate potozenie komunikacyjne szlaku
przy drogach krajowych nr 1, 8, 72 moze staé sie magnesem
przyciggajgcym na szlak turystow tranzytowych.

Tworzgc nowy produkt turystyczny nalezy pamieta¢ o tym, ze ma byc¢
on przede wszystkim zbiorem uzytecznosci, przyjemnosci, satysfakgcji
oraz zadowolenia dla nabywcy (Mruk, Rutkowski 1999, Kaczmarek i in.
2002). Projektujgc produkt turystyczny — Szlak Romanski autorka zato-
zyla, ze jego zakup przez turystow umozliwia osiggniecie nastepujacych
korzysci:

— poznanie wojewddztwa tédzkiego i jego historii,
poznanie obiektéw reprezentujgcych styl romanski,
zdobycie odznaki turystycznej (dla wytrwatych),
atrakcyjnie spedzony czas,

— wspomnienia.

Ponadto zaktada sie, ze rozwdj turystyki bedacy efektem wytyczenia
szlaku przyniesie regionowi i miejscowosciom, przez ktore przebiega
nastepujgce korzysci:

— poprawe ,turystycznego wizerunku” wojewddztwa tédzkiego,

— ozywienie obiektéw romanskich poprzez organizowanie w nich
wystaw,
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— wzrost zainteresowania zabytkami potozonymi w matych miejsco-
wosciach,

— stworzenie dodatkowych mozliwosci zarobkowania dla miejscowej
ludnosci (dodatkowa dziatalnoS¢ zwigzana z obstugg ruchu turystycz-
nego),

— integracje spotecznosci lokalnych wokdt wspélnej sprawy (pro-
mocja szlaku, informacja, zarobek),

— rozwoj infrastruktury turystycznej.

Produkt turystyczny — Szlak Romanski to kilka rodzajéw imprez
turystycznych, a ich gtéwnag atrakcjg sg zabytkowe obiekty romanskie.
Podstawowymi kanatami dystrybuciji pakietow® beda:

a) kanaty bezposrednie — organizator szlaku, ktéry zajmie sie sprze-
daza wycieczek dla dzieci i mtodziezy,

b) kanaty poérednie:

— biura podrézy, m.in. w todzi, Piotrkowie Trybunalskim, Zdunskiej
Woli, Sieradzu oraz w wojewddztwach osciennych,

— osrodki wypoczynkowe i hotele, m.in. w Sulejowie, Inowtodzu,
Spale.

Podsumowanie

Na podstawie przeprowadzonych badan stwierdzono, ze zabytki ro-
manskie sg zaliczane przez ankietowanych do grupy najwazniejszych
zabytkéw wojewodztwa tédzkiego. Wiekszos¢ z nich jednak nie styszata
o istnieniu Szlaku Romanskiego. Jego znajomoscig wykazaty sie jedynie
osoby, ktére mialy bezposredni kontakt z pomystodawcg szlaku —
Stowarzyszeniem Mitoénikéw Kultury Sredniowiecza ,Piastowska Droga
Romanska”.

Analiza ruchu turystycznego w trzech wybranych miejscowosciach
weztowych szlaku wykazata, Zze dominujgcg grupe wsrod turystow
zwiedzajgcych obiekty romanskie stanowig mieszkancy todzi (ponad
potlowa ogo6tu badanych). Zasieg przestrzenny ruchu turystycznego
wskazuje wiec na regionalng range Szlaku Romanskiego.

Proces uruchomienia szlaku trwa od 1999 r., a gtéwnym koordy-
natorem dziatan jest SMKS PDR. Podejmowane przez stowarzyszenie

® Za S. Medlikiem (1995), pakiet turystyczny jest kombinacjg dwdch lub wiecej
elementéw sprzedawanych jako jeden produkt po zryczattowanej cenie, w ktorej koszty
poszczegdlnych pozycji nie sg wyodrebnione; w podrézach i turystyce termin ten
uzywany jest jako synonim podrézy zryczattowane;j (inclusive tour).
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dziatania, a takze proby wspétpracy z réoznymi instytucjami, np. samo-
rzgdami lokalnymi czy parafiami, nie majg czesto statego charakteru i zle
wptywajg na funkcjonowanie trasy. Biorgc pod uwage, ze szlak fgczac
miejscowosci weziowe przebiega przez znaczng cze$¢ terytorium
wojewoddztwa tédzkiego, dziatania organizacyjno-promocyjne powinny
by¢ nadzorowane przez Regionalng Organizacje Turystyczng we
wspotpracy ze stowarzyszeniem, parafiami, gminami, powiatami. Do
wspétpracy nalezy ponadto zaprosi¢ lokalng spoteczno$é, dla ktérej
rozwéj turystyki zwigzany ze szlakiem moze by¢ Zzrédiem dodatkowych
dochodow. Szlak Romanski nalezy potraktowac jako produkt turystyczny
catego wojewddztwa i promowaé go w sposéb catosciowy. Ponadto
w przysziosci mozna go wigczy¢ do Banku Produktéw Turystycznych
promowanych przez Polskg Organizacje Turystyczng oraz do grupy
Produktow Markowych Turystyki Polskiej (PMTP).

Jak wykazaty przeprowadzone przez autorke badania terenowe nie
wszystkie dziatania promocyjne zwigzane ze szlakiem przyniosty
oczekiwane efekty. Autorka ma tu na mysli przede wszystkim niezbyt
czytelne oznakowanie szlaku, ktére sprawia, ze nie jest on postrzegany
zaréwno przez turystéw, jak i mieszkancow miejscowosci, przez ktére
przebiega.

Nieznajomos¢ zagadnien zwigzanych z trasg wsrod ankietowanych
wynika ponadto z braku publikacji na ten temat. Istnieje potrzeba
opublikowania przewodnika/informatora oraz mapy szlaku. Wydawnictwa
te powinny by¢ dostepne przede wszystkim w punktach informac;ji
turystycznej w miejscowosciach weztowych. Dziatalno$¢ tych placowek
moze w przysziosci odegraé ogromng role w obstudze turystow
poruszajgcych sie po szlaku.

Potfgczenie obiektéw romanskich w tematyczng trase nie czyni jeszcze
z niej produktu turystycznego, ktéry moze by¢ oferowany na rynku. Szlak
nalezy obudowac¢ wieloma elementami, ktére mogg go uatrakcyjni¢ (np.
imprezami kulturalnymi). Wspétczesny turysta poszukuje bowiem pro-
duktéw ciekawych i oryginalnych. Szlak Romanski moze sta¢ sie
w przysziosci interesujgcg propozycija nie tylko w skali regionu, ale takze
kraju, pod warunkiem umiejetnego zarzgdzania jego potencjatem.
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The Romanesque Route as an example of the tourist product
in L6dz region

Summary

The present article has been based on the master's thesis entitled The
Romanesque Route as an example of the tourist product in £6dz region
prepared by the author in the Department of Urban Geography and Tourism,
University of tédz (Tomaszéw Mazowiecki branch) supervised by Bogdan
Wtodarczyk, PhD.

Within the boundaries of £6dZ region there are seven Romanesque historical
buildings. They are the following:

— the church dedicated to St. Idzi in Inowtodz,

— the belfry and St. Peter and Paul’s church in Krzyworzeka,

— the church dedicated to the Blessed Virgin Mary and St. Wojciech in Ruda
Wielunska,

— the church dedicated to St. Urszula and Eleven Thousand Virgins in
Stronsk,

— the Cistercian Abbey with the church dedicated to the Blessed Virgin Mary
and St. Thomas Beckett in Sulejéw-Podklasztorze,

— the Collegiate Church dedicated to the Blessed Virgin Mary and St. Alexy
in Tum,

— the church dedicated to St. Nicolaus in Zarnéw.

Existing historical buildings inspired Stowarzyszenie Mitosnikéw Kultury
Sredniowiecza Piastowska Droga Romanska (the Association of Medieval
Culture Lovers, Romanesque Route of Piast Dynasty) (SMKS PDR) to design
a project of a tourist-educational programme called “Romanesque Europe —
Poland”. One of elements of this programme was to mark out an all-Poland
tourist route — The Romanesque Route of Piast Dynasty. The route was divided
into regional segments and since the beginnings of 1999 it has been developed
and adapted. Till May 2003 the route was not marked out in the whole region,
merely on the premises of chosen districts where the Romanesque monuments
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are located, and signs informing about “The Romanesque Route” appeared next
to historic buildings. For the needs of the master’s thesis, the author connected
places with Romanesque monuments creating in this way a tourist route of 452
km. in perimeter running through teczyca, Sieradz, Sandomierz regions and
Mazovia. The route starts and finishes in Tum.

Tourist values, its accessibility and tourist infrastructure decided about
attractiveness of “The Romanesque Route”. The most significant tourist values
are Romanesque historic buildings due to which the route has been created.
Moreover, on the route there are many other anthropogenic attractions such as
historic brick and wooden churches, castles, palaces and manor houses. The
route runs also through attractive places in the respect of nature (scenic parks,
nature reserves, etc.). The distribution of tourist values and other elements
comprising the tourist attractiveness of the discussed region is uneven.

To evaluate the size and the seasonal character of the tourist movement on
“The Romanesque Route” is extremely difficult because of several reasons. One
of them is the fact that none of the Romanesque churches keeps records of
visitors. The author of the paper has failed to establish approximate data during
interviews conducted with hosts of the churches. The only institution that keeps
records of its visitors is the Regional Museum in Sulejow. However, these data
cannot be used for generalizations for the whole route.

The origin of tourists indicates on the regional scope of “The Romanesque
Route”.

Surveys by questionnaire conducted among different respondents’ groups
have showed that Romanesque monuments are considered to be the most
significant monuments of £6dz region. However, most people have never heard
of “The Romanesque Route”. Only those people who were directly in contact
with the originator of the route had some knowledge of that issue. “The
Romanesque Route” despite the fact that it is connected with the oldest history
of the tédz region, and monuments, which constitute the route are vital
elements of cultural heritage, is not a significant element in regional education.

Considering the information achieved during the research work and
observing activities related to the trail’'s organization, the author concluded that
the tourist product i.e. the Romanesque Route had reached the off-market stage
and she had an impression that it still has been in the phase of development of
an idea. The process of activating the route has not been completed since 1999
and its main coordinator has been SMKS PDR (see above). Taking into
consideration the fact that the route connecting main places runs through a vast
territory of todz region, the author thinks that organizational and promotional
activities should be supervised by the Regional Tourist Organization together
with associations, parishes, local authorities of counties and districts. Moreover,
local communities, for which the development of tourism related to the route may
constitute the source of additional income, should be invited to cooperate. “The
Romanesque Route” should be treated as a tourist product of the whole region
and be promoted in an overall way.

Combining Romanesque historic buildings in a theme route does not turn it
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into a tourist product, which can be introduced onto the market. The route should
be enriched with many elements which can make it more attractive (e.g. cultural
events). A contemporary tourist is looking for fascinating and unique products
and “The Romanesque Route” may become an interesting offer not only in the
region but also in our country and even in Europe, provided its potential is
skilfully handled.

Translated by Elzbieta Lubinska
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