KULTURA | TURYSTYKA — WSPOLNE KORZENIE

ISBN 978-83-61001-09-6 s. 269-291
Romuald ZIOEKOWSKI
Anna SIERPINSKA

Politechnika Biatostocka

KULTURA JAKO SYMBOL ZROZNICOWANYCH
POTRZEB TURYSTYCZNYCH

1. Wprowadzenie

Od poczatkéw ludzkiego istnienia kultura jest wpisana w zycie czlowieka.
Nie jest mozliwe Zycie bez niej ani wyrzeczenie si¢, bowiem odrzucajac
jedna, przyjmuje sie druga lub tworzy swoja, odrebna. Ze wzgledu na to, ze
turystyka jest zjawiskiem, ktore prowadzi do nawiazania dialogu z innym
czlowiekiem, mozna stwierdzi¢, iz kultura jest nierozerwalnie zlaczona
z turystyka. Turystyka jest wytworem kultury, a kultura w duzym stopniu
jest kreowana przez turystyke, z czego obie strony czerpig korzysci (Bucz-
KOWSKA 2008).

Historyczne korzenie turystyki sa bardzo odlegle, siegaja one czasow
starozytnych. Wprawdzie trudno jest dowies¢ nie tylko skali tego ruchu, ale
rowniez glownych motywdéw, niemniej metoda dedukcyjno-indukcyjnego
wnioskowania wielu badaczy tego zjawiska jest w stanie stwierdzi¢, ze
podrdze turystyczne miaty miejsce juz w Starozytnym Egipcie, Grecji czy
Rzymie. Mialy one wéweczas charakter zwigzany z udzialem w swigtach re-
ligijnych, igrzyskach olimpijskich, podziwianiem budowli albo z celami
leczniczymi.
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Celem niniejszego opracowania jest wykazanie, ze kultura potrafi by¢
zrodtem bardzo réznorodnych przezy¢ i doswiadczen turystycznych.
W oparciu o kilka wybranych przyktadéw z terenu wojewddztwa podlas-
kiego autorzy chca udowodni¢, ze udziat w turystyce kulturowej moze stac¢
sie symbolem zaspokajania réznorodnych potrzeb turystycznych - po-
czawszy od potrzeb poznawczych, poprzez edukacyjne, wychowawcze, re-
kreacyjne, a na wypoczynkowych skonczywszy.

2. Kulturowy wymiar turystyki

Zwiazki turystyki z kultura sa Sciste i wzajemne. Turystyka chroni, wzbo-
gaca i popularyzuje dobra kulturalne, kultura za$ inspiruje rozw¢j tury-
styki, w szczegdlnosci w zakresie produktowym. Z obserwacji rynkow tu-
rystycznych wynika, ze szeroko rozumiana kultura zajmuje wspotczesnie
coraz wazniejsza pozycje na liScie motywacji do podejmowania podrézy
turystycznych. Kultura staje si¢ istotnym elementem programow turystycz-
nych. Wystepuje ona trwale m.in. w turystyce krajoznawczej, alternatyw-
nej, pielgrzymkowej, kwalifikowanej, miejskiej, wiejskiej i etnicznej. Tury-
styka kulturowa staje si¢ jednym z najszybciej rozwijajacych sie¢ segmentéw
globalnego rynku turystycznego. Ten rosnacy rynek wskazuje, ze turystyka
kulturowa nie jest juz udzialem waskiej elity. Wraz z jej rozwojem zmienia
sie¢ rowniez zakres zainteresowan turystow motywowanych kultura. Poza
miejscami historycznymi i zabytkami kultury duza atrakcja sa wszelkie as-
pekty kultury zaréwno wysokiej, jak i popularnej. Oprocz elementow tra-
dycyjnych oferta turystyki kulturowej obejmuje wspodtczesnie takze pozna-
wanie atmosfery miejsc i wtapianie si¢ w thum ludnosci autochtonicznej
(GAWORECKI 2010).

Zdefiniowanie pojecia ,turystyka kulturowa” nie jest zadaniem pros-
tym, przede wszystkim z powodu klopotéw definicyjnych zwigzanych
z terminem , kultura”, ktory nalezy do wieloznacznych oraz czesto uzywa-
nych w jezyku literackim, politycznym, publicystycznym i potocznym,
a takze w nauce. T. SLIPKO (1974) definiuje kulture jako cato$¢ wytworéw
dziatalnosci czlowieka na wszystkich polach jego zbiorowego zycia, ktéra
jako wspolne dziedzictwo bywa przekazywana nastepnym pokoleniom
w procesie wychowania i socjalizacji. Sktadaja si¢ na nig zaréwno wytwory
przynalezne do zewnetrznej sfery zycia cztowieka (np. kultura materialna),
jak i wytwory o charakterze duchowym (np. religia czy literatura). Z kolei
J. KOZIENIECKI (1988) charakteryzuje kulture jako system osiagnie¢ material-
nych, technicznych, organizacyjnych, naukowych, artystycznych i moral-
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nych, ktore zyskaty uznanie spotecznosci i ktdre ksztattuja osobowos¢ czto-
wieka oraz wplywaja na jego losy.

Wedlug W. KURKA (2011), kultura w szerokim ujeciu to catoksztalt
duchowego i materialnego dorobku spoteczenstw przekazywany z pokole-
nia na pokolenie. Kazdy cztowiek reprezentuje wartosci kultury, z ktdrej sie
wywodzi. Przejawiaja si¢ one w indywidualnych ludzkich postawach,
$wiatopogladzie, wyznawanej religii, preferencjach, a w warstwie spotecz-
nej — w obyczajach, normach spotecznych, we wzorach postepowania,
w zachowaniu, w stylu zycia itp.

Mozna wyrdzni¢ pie¢ typow relacji zachodzacych miedzy turystyka
a kulturg (KOWALCZYK 2008):

— turystyka jest funkcja kultury;

— turystyka jest elementem kultury;

— turystyka jest przekazem kultury;

— turystyka jest spotkaniem kultury;

— turystyka jest czynnikiem przemian kulturowych.

Problematyka relacji kulturowych zachodzacych pod wptywem rozwo-
ju turystyki na obszarach recepcji moze by¢ rozpatrywana w kilku ptasz-
czyznach:

— komunikagji miedzykulturowej, spotkania kultur oraz nawigzania

kontaktow miedzy nimi;

— przemian kulturowych na skutek akulturacji, asymilacji kulturowej,

wymiany wartosci;

— podtrzymywania i ozywiania kultury tradycyjnej spotecznosci od-

wiedzanych;

— komercjalizacji kultury, ujmowania kultury jako towaru i zwigza-

nym z tym marketingiem kultury (KOWALCZYK 2008).

Turystyka jest jednym z typéw kontaktu kulturowego, w ktérym do-
chodzi do zetknigcia si¢ dwdch lub wiecej kultur przez interakcje miedzy
ich przedstawicielami. Przestrzenne przemieszczanie si¢ ludzi stanowi
jeden z najwazniejszych mechanizméw przenikania (dyfuzji) réznych kul-
tur na $wiecie. Na skutek migracji turystycznych o zasiegu krajowym i mie-
dzynarodowym nastepuje spotkanie kultury wiejskiej z miejska, kultur
krajow rozwinietych z kulturami krajéw rozwijajacych si¢ oraz rdéznych
kultur regionalnych. Nawiazuje do tego koncepcja turystyki jako spotkania
kultur ujeta w teorii systemdéw Jafara Jafariego, w ktdrej wyrodznia sie kul-
tury: turystow (gosci), mieszkaricow (gospodarzy) oraz posrednikéw (orga-
nizatorow turystyki). W efekcie ich zetkniecia kultura spotecznosci odwie-
dzanej przez turystow zostaje zmieniona (niejako skazona) stajac sie kultu-
ra mieszang (KUREK 2011).
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Turystyka kulturowa jest forma podrézowania o motywagji kulturalnej,
takiej jak wycieczki do miejsc wartosci artystycznej i historycznej, wizyty
w muzeach i galeriach, podréze, ktérych celem jest uczestniczenie w spek-
taklach artystycznych i wydarzeniach kulturalnych. Dla wielu termin ten
zwiazany jest z odwiedzaniem miejsc o duzych wartosciach artystycznych
i historycznych sktadajacych si¢ na dziedzictwo kulturowe czlowieka. Jest
to wiec zwiedzanie zabytkow architektury, wykopalisk archeologicznych,
miejsc zwigzanych ze stawnymi ludzmi, wystaw artystycznych, galerii
sztuk itp. Dla jeszcze innych turystyka kulturowa stanowi aktywnos¢ oséb
w ich miejscach pobytu turystycznego oraz podczas podrdzy z miejsca sta-
lego zamieszkania, ktora pozwala na poznanie lub doswiadczenie réznych
sposobow zycia innych ludzi — sposobéw odzwierciedlajacych obyczaje
spoteczne, tradycje religijne, mys$l intelektualng, dziedzictwo kulturowe —
i majacych na celu zaspokojenie ludzkich potrzeb, pragnien oraz oczekiwan
w zakresie kultury. Jednak wiekszos$¢ autoréw podkresla, Ze najwazniejsza
cechg réznigca turystyke kulturowa od wielu innych form turystyki jest jej
rola edukacyjna (KOWALCZYK 2008).

Rozw¢j turystyki kulturowej jest wspotczesnie ksztattowany przez oto-
czenie polityczne. Turystyka, bedac przejawem wspolzycia ludzi, jest
w znacznym stopniu determinowana przez czynniki polityczne. Uwaza sie,
ze spetnia ona funkcje polityczne oraz stanowi zrédlo impulséw do formu-
fowania polityki, np. czasu wolnego, socjalnej, przestrzennej i kulturalnej.
Celem polityki kulturalnej jest m.in. rozw¢j turystyki przez zachowanie
i ochrone sktadnikéw dziedzictwa kulturowego. W swietle Konwencji ONZ
0 Ochronie Kulturowego i Naturalnego Dziedzictwa z 1972 r. (Konwencja...)
jako dziedzictwo kulturalne okresla sie:

1) zabytki — dziefa architektury, dzieta monumentalnej rzezby i malar-
stwa, elementy i budowle o charakterze archeologicznym, napisy,
groty i zgrupowania tych elementéw, majace wyjatkowa powszech-
na wartos¢ z punktu widzenia historii, sztuki lub nauki;

2) zespoly — budowli oddzielnych lub tacznych, ktére ze wzgledu na
swa architekture, jednolito$¢ lub zespolenie z krajobrazem majg wy-
jatkowa powszechng wartos¢ z punktu widzenia historii, sztuki lub
nauki;

3) miejsca zabytkowe — dzieta czlowieka lub wspolne dziela cztowieka
i przyrody, jak rowniez strefy, a takze stanowiska archeologiczne,
majace wyjatkowa powszechng warto$¢ z punktu widzenia histo-
rycznego, estetycznego, etnologicznego lub antropologicznego.

W literaturze swiatowej poswieconej dziedzictwu zalicza si¢ do niego

takze niematerialne formy kultury, takie jak filozofie, tradycje, sztuke we
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wszystkich jej przejawach, rézne style zycia, edukacje przez literature,
jezyk, przesady, cechy zle i dobre oraz folklor. Polityka kulturalna panstwa
lub regionu chronigca dziedzictwo kulturowe staje si¢ w ten sposéb jednym
z wazniejszych czynnikéw polityki turystycznej. Polityka kulturalna ujaw-
nia takze zwiazki, jakie istnieja miedzy turystgq a innymi podmiotami kul-
tury, takimi jak nauka, sztuka, religia itp. Panstwo oraz samorzad teryto-
rialny powinny prowadzi¢ odpowiednig polityke kulturowa i w ten sposéb
stymulowac rozw¢j turystyki. Rynek nie zawsze i nie wszedzie wykazuje
zainteresowanie ta sferg aktywnosci ludzkiej (GAWORECKI 2010).

Walory kulturowe sg wyznacznikiem atrakcyjnosci regiondw turystycz-
nych i podstawg jakosci produktu turystycznego, okreslajacego podstawo-
we kierunki zainteresowan spotecznych. Za sprawa waloréw kulturowych
podréz moze si¢ okaza¢ doswiadczeniem bogatym intelektualnie i ducho-
wo (PABIAN 2006). Wszystkie dobra kultury moga by¢ przedmiotem pot-
rzeb turystycznych. Zaspokajanie ich oznacza popularyzacje dobr kultury
i duchowe wzbogacanie uczestnikoéw ruchu turystycznego. Jednoczes-
nie wystepowanie tych dobr stanowi wazny czynnik rozwoju turystyki
w okreslonych uktadach przestrzennych (JEDRYSIAK 2008).

Walory kulturowe maja wspolna ceche, a mianowicie sa elementami
punktowymi na mapie, natomiast r6zniq sie:

1) wiekiem —im obiekt starszy, tym zainteresowanie nim jest wigksze;

2) liczba — najliczniejsza grupe stanowia zabytki architektury i budow-
nictwa, maja one takze uprzywilejowane miejsce w przewodnikach
turystycznych;

3) rozmieszczeniem (polozeniem waloréw w pojedynczych miejscach
i osrodkach) — w wielu osrodkach turystycznych wystepuja skupis-
ka waloréw, zainteresowanie nimi zalezy od ich polozenia w sto-
sunku do o$rodkdéw i tras turystycznych;

4) gradacja zainteresowania turystoéw (waznoscia obiektéw) — poje-
dyncze obiekty moga miec rocznie duza liczbe zwiedzajacych (kilka-
set tysiecy osob, a w pojedynczych przypadkach nawet kilka milio-
now turystow), jednak intensywnos$¢ zwiedzania zalezy przede
wszystkim od polozenia obiektow i dostepnosci komunikacyjnej
(KARPOWSKI 1999).

Turysci uczestniczacy w turystyce kulturowej daza do poznawania kul-
tury i obcowania z nia. Mozna stwierdzi¢, ze szeroko pojeta kultura jest
zjawiskiem charakteryzujacym turystyke w Europie XXI w. Badania nad
rozwojem turystyki kulturowej wskazuja, Ze:

— wiegkszo$¢ turystdw zainteresowanych kultura ma wyzsze wyksztat-

cenie;
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— wazng grupe turystow zainteresowanych kulturg tworza studenci
i emeryci;

— turysci podrézujacy w celach kulturalnych reprezentuja na ogot
wysoki poziom kultury i obszerng wiedze o miejscach docelowych;

— turysci, ktorych zainteresowanie kultura jest marginalne, stanowiag
wigkszo$¢ wsrod turystow kulturowych (JEDRYSIAK 2008).

Analizujac rozw¢j turystyki mozna dostrzec coraz wyrazniejsze jej
zwigzki z szeroko rozumiang kultura. W opinii niektérych autoréow (MAR-
CISZEWSKA 2010) turystyka kulturowa staje si¢ zaczatkiem dla nowych ak-
tywnosci turystycznych:

— zwiedzanie miejsc zabytkowych;

— zwiedzanie ekspozydji sztuki (galerie, muzea);

— uczestnictwo w przedsiewzigciach kulturalnych (spektaklach, festi-

walach, koncertach, przedstawieniach);

— poznawanie tradycji, obyczajow spotecznosci, w ktdrej przebywaja
turysci.

Patrzac na kulture w $wietle przytoczonych definicji, mozna wskazac

dwie cechy turystyki kulturowej:

— obejmuje ona nie tylko zwiedzanie interesujacych miejsc i zabytkow,
tak jak to jest w tradycyjnym podejsciu do turystyki, lecz takze za-
poznawanie si¢ ze sposobami zycia na zwiedzanych obszarach,

— jest ona turystyka refleksji i komunikagiji, jej celem jest poznawanie
przesztosci, terazniejszosci i odkrywanie przysziosci (GAWORECKI
2010).

Reasumujac mozna przyjac, ze turystyka kulturowa to przemieszczanie
sie 0sob z miejsc ich stalego zamieszkania do miejsc atrakcji kulturalnych
w celu zaspokojenia wtasnych potrzeb estetycznych, poznawczych, eduka-
cyjnych, rozrywkowych, religijnych, a takze wypoczynkowych. Turystyka
kulturowa obejmuje przezycia zachodzace zaréwno w sferze materialnej,
jak i duchowej. Obejmuje historyczne i wspolczesne wytwory dziatalnosci
czlowieka.

3. Wplyw masowych imprez kulturalnych na ksztaltowanie
wizerunku turystycznego
- ,Bialystok Pozytywne Wibracje Festiwal”

Na walory kulturowe Biategostoku sktadaja si¢ zabytki, obiekty muzealne,
$lady dawnej tradycji regionu (folklor, legendy) oraz postaci, ktorych zycie
w sposob znaczacy wplyneto na rozwdj miasta. Biatystok jest miastem sto-
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sunkowo mfodym. Mimo Ze pierwsze wiadomosci zrodlowe o osadnictwie
na tym terenie siegaja poczatkéw XVI w., Bialystok otrzymal prawa miej-
skie dopiero w 1691 r. Swoj obecny ksztalt przestrzenny, wielkos¢ i zna-
czenie Biatystok zawdziecza trzem faktom: rozbudowie miasta, niemal od
podstaw, przy rezydencji Jana Klemensa Branickiego w latach 1726-1771,
rozwojowi przemystu widkienniczego od potowy lat 30. XIX w. oraz mia-
nowaniu go na siedzibe wtadz wojewodzkich w 1919 r.

Walory kulturowe od kilku lat majg istotny wpltyw na zainteresowanie
turystow miastem Biatystok. To one, na rowni z walorami przyrodniczymi,
decyduja o atrakcyjnosci turystycznej miasta. Wynika to z badan ankieto-
wych przeprowadzonych w okresie od lipca do wrzesnia 2008 r. Badanie
zostato wykonane z wykorzystaniem kwestionariusza ankiety. Probe ba-
dawcza (50 losowo wybranych osob) tworzyli turysci przyjezdzajacy do
Biategostoku.

Ankietowani zapytani o cechy decydujace o atrakcyjnosci turystycznej
Biategostoku najczesciej wskazywali walory przyrodnicze i kulturowe (po
28%) oraz goscinnos¢ mieszkancéw — 16%. Mniejsze grupy respondentéw

Cechy decydujace o atrakcyjnosci:
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Rysunek 1. Cechy decydujace o atrakcyjnosci turystycznej Bialegostoku (w %)
Zrédto: K. SKEODOWSKa (2009)
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zwroécity uwage na dobra dostepnos¢ komunikacyjna Biategostoku, a takze
polozenie na kresach, a nieliczni na infrastrukture turystyczng i promocje
wskazujac tym samym stabe strony miasta (rys. 1).

Podobne wyniki osiggnieto w badaniach powtorzonych rok pdzniej.
Tym razem badania przeprowadzono wsrdd grupy 110 turystéw, sposrod
ktérych ponad potowa (55%) stwierdzila, ze mozliwosci rozwoju turystyki
kulturowej na terenie Bialegostoku sa dobre, a w opinii 16% nawet bardzo
dobre (rys. 2). Wyniki badan nastrajaja optymistycznie, chocby dlatego, ze
zaden z respondentow nie ocenit szans zle, a zaledwie 11% uznalo, ze
miasto ma stabe szanse na rozw¢j turystyki kulturowej. Dobra opinie tury-
stow nalezy taczy¢ z rozpoczeta w roku 2009 duza kampaniaq promocyjna
miasta. W ostatnich latach stale podnoszona jest wartos¢ biatostockich za-
bytkéw, przeprowadzane sg liczne renowacje obiektow zabytkowych.
Dziatania wladz miasta skierowane sg na ochrone dziedzictwa kulturowe-
go i czynnikéw z nim zwigzanych, sa upowszechniane w réznego rodzaju
mediach elektronicznych oraz podczas udzialu w targach turystycznych
i innych imprezach promujacych caly region péinocno-wschodniej Polski.

Z tej samej ankiety wynika, Ze na terenie miasta najbardziej odczuwato
sie brak otwartych imprez masowych ikoncertéw adresowanych do szer-
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Rysunek 2. Mozliwosci rozwoju turystyki kulturowej na terenie Biategostoku
Zrédto: M. KRUTUL (2010)
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szej publicznosci (rys. 3). Twierdzit tak co czwarty ankietowany (26%), 17%
uwazalo, ze brakuje festiwali i pokazow filmowych, a 16% wskazywato na
festiwale muzyczne. W miescie nieobecne sg plenerowe wystepy teatralne
i festiwale kabaretowe, co pokrywa si¢ z potrzebami ankietowanych. Zda-
niem respondentdw, w Biatymstoku odbywa sie za malo takze imprez ku-
linarnych i wystaw artystycznych. O wigkszosci imprez kulturalnych od-
bywajacych si¢ na terenie Biategostoku i okolic sa informowani przede
wszystkim ludzie kultury z zamknietych srodowisk, informacje dla szerszej
grupy odbiorcow sa trudno dostepne. Imprezy masowe, dostepne dla
ogotu mieszkanicow Biategostoku i okolic, odbywaja sie glownie w okresie
wiosenno-letnim. Z badan na respondentach wynika, iz istnieje potrzeba
organizacji tego typu wydarzen przez caty rok.
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Rysunek 3. Wydarzenia, ktorych zdaniem respondentéw brakuje w Bialymstoku
Zrédto: M. KRUTUL (2010)
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Bialystok to jedno z najpigkniejszych miast pétnocno-wschodniej Polski,
centrum administracyjne, kulturalne i sportowe. W ciggu roku odbywa sie
tu wiele festiwali filmowych i muzycznych. Niestety, pomimo wysokiego
poziomu artystycznego zadnej z organizowanych imprez, nie udalo sie
wypromowac na arenie ogolnopolskiej. Badania zrealizowane w 2009 r.
przez IMAS International czy SYNOVATE Polska, a takze wcze$niejsze
analizy przygotowywane na potrzeby strategii promocyjnej miasta, pokaza-
ty, ze wiekszos¢ mieszkanicow Polski ma niklg wiedze na temat Biategosto-
ku, a takze oferty kulturalnej miasta.

Wedlug raportu IMAS International, Biatystok kojarzyl sie gléwnie
z warunkami klimatycznymi, przyroda oraz sportem. W ogoélnopolskim
wizerunku brakowalo jednoznacznego symbolu kojarzonego z miastem.
Zdaniem az 68% mieszkancéw miasta, brakowato wydarzenia kulturalnego
o charakterze masowym, ktore mogloby wplynac¢ na poprawe wizerunku
Biategostoku. Dlatego w 2009 r. rozpoczeto starania o stworzenie przedsie-
wzigcia podkreslajacego walory miasta i zachecajacego do przyjazdu tury-
stow, ktorzy nigdy wczesniej nie byli w stolicy Podlasia.

Wiadze miasta podjely decyzje o organizacji w Biatymstoku festiwalu
muzycznego opartego na serii ptyt fonograficznych pod nazwa Pozytywne
Wibracje, ktora od 1997 r. wydawana jest w Centralnej i Wschodniej
Europie. Hasto , Pozytywne Wibracje” przywoluje ciepte skojarzenia z sa-
mym miastem, ktore wedlug badan Eurobarometru jest najlepszym miej-
scem do zycia w Polsce.

Idea Festiwalu i nawigzania do nazwy ,Pozytywne Wibracje” wykra-
cza poza muzyke. Celem organizatoréw bylo powigzanie imprezy z okres-
lonym stylem Zycia — pozytywnym, optymistycznym, w ktédrym duza role
odgrywaja emocje. Festiwal ma za zadanie nie$¢ ze soba jeszcze wiecej
pozytywnych przekazow. Dlatego pomyslany zostat jako wydarzenie
wspierajace nie tylko nowe inicjatywy i trendy kulturalne, ale i innowa-
cyjne projekty stuzace rozwojowi spotecznemu. Podczas Festiwalu istnieje
mozliwos¢ poznania zasad wykorzystania , zielonej energii”, Swiadomego
gospodarowania odpadami, zasad recyklingu czy uzywania ekologicznych
—biodegradowalnych produktéw.

Formuta festiwalu zaklada organizacje dwudniowych miedzynarodo-
wych festiwali w Biatymstoku, odbywajacych sie w piatki i soboty na duzej
scenie gtéwnej oraz matej scenie klubowej. Podczas imprezy artysci z Polski
i zagranicy na obu scenach prezentuja réznorodne gatunki muzyczne
nawigzujace do znanej serii fonograficznej ,Pozytywne Wibracje”. Sa to:
acid jazz, nowoczesny jazz, smoothjazz, funky, soul, latino, bossa, awangar-
dowy pop/coolpop oraz szeroko pojete nowe brzmienia taneczne, czyli r6z-
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ne wspoltczesne gatunki, niejednokrotnie czerpiace z wielkich mistrzow
i korzeni r&b, ,funku” ijazzu, stuchane przez mtodych koneseréw muzyki,
ludzi otwartych, przy okazji aktywnie bawiacych si¢ w klubach przy mu-
zyce Dj-6w.

Festiwal ,,Pozytywne Wibracje” skierowany jest do czterech gtéwnych
grup odbiorcow:

1)

2)

3)
4)

nabywcow plyt z serii ,Pozytywne Wibracje” — fani jazzu, acid jaz-
zu, soulu, funku — w wieku 2045 lat, mieszkaricow duzych miast,
z wyksztalceniem wyzszym i $rednim, oséb o dochodach przewyz-
szajacych $rednig krajowa; mtodych, preznych, aktywnych nabyw-
cow dobr luksusowych;

mlodszych grup nabywcow plyt z serii ,Pozytywne Wibracje” — ak-
tywnych klubowo i muzycznie, widzow telewizji muzycznych, by-
walcéw imprez, klubowiczéw, pracownikéow duzych firm, agengji
reklamowych, mediéw, uczniow szkot srednich, studentow;
biatostoczan;

dziennikarzy mediéw lokalnych i ogdlnopolskich, w tym muzycz-
nych.

Wtadze miasta Biatystok zatozyty realizacje kilku celéw strategicznych:

— kulturowy — stworzenie wydarzenia o wysokim poziomie artystycz-
nym, skierowanego do konkretnej grupy odbiorcow (fanéw muzyki
z pogranicza jazzu, acid jazzu, funku oraz soulu), potaczonego z ak-
tywnoscia ekologiczna, wpisujaca sie w koncepcje Biatystok. Ecocity;
turystyczny — zachecenie do odwiedzenia Bialegostoku przez tury-
stow z Polski, promocja Patacu Branickich (symbolu miasta, jego
markowego produktu turystycznego i jednoczesnie miejsca organi-
zadji festiwalu);

wizerunkowy — wzrost zainteresowania miastem, budowa pozytyw-
nego wizerunku;

spoteczny — przyczynienie si¢ do wzrostu zadowolenia mieszkan-
cow oraz poczucia dumy z realizacji duzych kulturalnych projektéw
W miescie.

Pomimo Ze w ogodlnopolskim kalendarzu imprez muzycznych istnieje
bogata oferta festiwali organizowanych we wszystkich regionach Polski, to
Biatystok Pozytywne Wibracje Festiwal ma szereg cech, ktore czynig go
wyjatkowym w oczach publicznosci i mediow. Do najwazniejszych nalezy
zaliczy¢:

silng, rozpoznawalng marke i logo nawigzujace do legendarnej serii
plytoweyj;

KULTURA I TURYSTYKA — WSPOLNE KORZENIE | 279



Romuald ZIOLKOWSKI, Anna SIERPINSKA

— lokalizacje na terenie Patacu Branickich — jednego z czotowych za-

bytkow miasta;

— unikatowgq atmosfere miasta i wydarzenia;

- wyjatkowy profil muzyczny.

,Biatystok Pozytywne Wibracje Festiwal” organizowany jest od 2010 r.
Organizatorzy corocznie staraja si¢ zapewni¢ najwyzszy poziom artystycz-
ny zapraszajac do udzialu w imprezie najlepszych swiatowych i polskich
artystow reprezentujacych zréznicowane gatunki muzyczne (tab. 1), co
w zgodnej opinii publicznosci i mediéw wpltywa na wzrost poziomu arty-
stycznego oraz wydzwiek medialny.

Tabela 1. Wykaz artystéw muzycznych uczestniczacych w ,,Bialystok Pozytywne Wibracje
Festiwal” w latach 20102012

Rok

2010 2011 2012\
The Brand New Heavies Seal Angie Stone
Us3 Raphael Saadiq Omar
Gabin De Phazz Ewa Bem
Incognito Count Basic Ania Rusowicz
Funkstar De Lux James Taylor Quartet DelaDap
Poluzjanci Pilichowski Band Dimitri From Paris
Mika Urbaniak Muariolanza Eskaubei & Funky Flow
FOX Marcin Nowakowski Ewa Szlachcic & Way No
Monika Dryl Way
Fortepian Szopena

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie materiatéw Urzedu Miasta w Biatymstoku.

Istotnym elementem organizacyjnym imprezy od poczatku jej funkcjo-
nowania byla lokalizacja. Festiwal potoZony jest na terenie dziedzinca Pa-
facu Branickich, co pozwala stworzy¢ spektakularng scenografie. Scena, juz
na etapie projektowania, zostata zaplanowana w taki sposdb, aby maksy-
malnie uwydatni¢ walory architektoniczne miejsca koncertéw. Piekno miej-
sca festiwalu bylo bardzo czesto podkreslane w relacjach z wydarzenia oraz
w opiniach publicznosci.

Wymienione wyzej atuty bialostockiego festiwalu niewatpliwie wply-
waja na zainteresowanie publicznosci. Liczba uczestnikéw tej imprezy, li-
czona przez organizatoréw, nie spadla ponizej 10 tys. oséb. Wyliczenia zo-
staly przedstawione w tab. 2.
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Tabela 2. Wykaz szacunkowej frekwengji na ,,Biatystok Pozytywne Wibracje Festiwal”
w latach 2010-2012

Frekwengja (facznie w ciagu dwdch dni)

w2010 r. w2011 r. w2012 r.
10 000 0s6b 12 000 0s6b 10 000 0s6b

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie materiatéw Urzedu Miasta w Biatymstoku.

Mimo Ze bialostocki festiwal ma dopiero trzyletnia tradycje, zostat juz
wielokrotnie doceniony. Podczas prestizowego konkursu na kampanie pro-
mocyjng miasta badz regionu , Ztote Formaty” Biatystok Pozytywne Wib-
racje Festiwal otrzymat specjalng nagrode miesigcznika , Elle”. Festiwal zna-
lazt si¢ takze wsrdd Najlepszych Produktow Turystycznych Wojewodztwa
Podlaskiego w 2011 r. otrzymujac wyrdznienie Prezesa Podlaskiej Regio-
nalnej Organizacji Turystycznej. Impreza znalazlta si¢ takze wsrod pieciu
wydarzen wyroznionych przez Poland Style + Design Awards w kategorii
Show, Event & Production. Festiwal znalazt si¢ w tej kategorii obok takich
wydarzen, jak Open’er Festival czy Fashion Week Poland.

4. Wykorzystanie kultury wysokiej w rozwoju turystyki
— Europejskie Centrum Sztuki w Bialymstoku

Najnowsza atrakcja Bialegostoku, a niedtugo takze spodziewana atrakcja
turystyczna, jest nowy gmach Filharmonii i Opery Podlaskiej — Europejskie
Centrum Sztuki (ECS), ktérego otwarcie zostalo zaplanowane na wrzesien
2012 r. Pomyst utworzenia nowoczesnego kompleksu kulturalnego w Bia-
tymstoku zrodzit sie¢ w 2004 r. 29 kwietnia 2005 r. nastapito rozstrzygniecie
konkursu urbanistyczno-architektonicznego na opracowanie koncepgji bu-
dowy. Projekt sfinansowany zostat ze srodkéw samorzadu wojewddztwa
podlaskiego oraz Unii Europejskiej na taczng kwote 220 min z1.

Poczatki ECS siegaja roku 1954. Wéweczas zatozono w Biatymstoku or-
kiestre symfoniczna. Po 20 latach dziatalnosci artystycznej uzyskata ona sta-
tus Filharmonii i przeniosta si¢ do nowej siedziby. Profesjonalna sala kon-
certowa pozwolila na dalszy rozwdj zespotu i prezentowanie szerokiego re-
pertuaru — od wielkich dziet symfonicznych i koncertéw oratoryjno-kanta-
towych po koncerty kameralne, recitale, a takze organizacje licznych festi-
wali i konkursow. Oferta byla skierowana gltéwnie do mieszkaricow miasta
i pozostawala niezauwazana na mapie miejskich atrakgji turystycznych.
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W sierpniu 2005 r. w zwigzku z dynamicznym rozwojem artystyczno-
-organizacyjnym oraz planowanym na 2011 r. otwarciem nowego gmachu —
sali operowej i koncertowej, Filharmonia Bialostocka zmienita swoja nazwe
na Opera i Filharmonia Podlaska. Natomiast 9 wrzesnia 2005 r. podczas uro-
czystej inauguracji sezonu artystycznego 2005/2006 minister kultury wraz
z marszatkiem wojewddztwa podlaskiego podpisali umowe o utworzeniu
narodowej instytugji kultury, Opery i Filharmonii Podlaskiej — Europejskie
Centrum Sztuki w Bialymstoku.

Nowy gmach powstal na Wzgdérzu Marii Magdaleny, w miejscu daw-
nego amfiteatru im. Czestawa Niemena, w sasiedztwie Bialostockiego Teat-
ru Lalek, pomiedzy dwoma cmentarzami: zydowskim i prawostawnym.
Projekt zaklada stworzenie jednego kompleksu urbanistycznego poprowa-
dzonego wzdtuz osi dawnej ul. Odeskiej, harmonijnie wpisanego w parko-
wy krajobraz wzgdrza, by symbolicznie sples¢ we wspolnej przestrzeni kate-
gorie natury i kultury, a takze aby nie zatraci¢ sakralnego charakteru miej-
sca, tylko przelozy¢ go niejako z wymiaru ludzkiego doswiadczenia w wy-
miar sztuki.

Koncepgje faczenia kultury z natura oraz tradycji ze wspdtczesnoscia
znajduja wyraziste odzwierciedlenie w projekcie architektonicznym. Geo-
metryczna bryla, zbudowana z nowoczesnych materiatéw: betonu, szkla
i drewna, zostata domknieta od frontu kolumnada centralnie zwiericzong
swoistym szklanym tympanonem, natomiast od strony poétnocnej przebu-
dowanym amfiteatrem — elementami nawiazujacymi do architektury an-
tycznej. Inspiracje klasyczne mozna znalez¢ takze we wnetrzu. Wejscie do
foyer zaprojektowano w formie portalu o tradycyjnym ksztatcie. Usytuo-
wanie budynku pomiedzy dwoma otoczonymi parkiem cmentarzami spra-
wia, ze taczy je on jak most, pozwalajac na ptynne przejscie miedzy nimi.
Na dachu budynku zaprojektowano ogrod, w ktérym posrod kwiatow
i drzew stanie pomnik Czestawa Niemena, patrona instytucji. Z zewnatrz
gmach opleciony zostanie pnaczami i catorocznie zielonym bluszczem,
dzieki czemu bryla zostanie wkomponowana w zielony krajobraz, stano-
wigc z nim organiczng catos¢.

Opera dysponuje dwiema salami koncertowymi — gtéwna, z widownia
przewidziang na 771 osoéb (w koncertowym ukladzie widowni nawet do
1031 osdb), oraz sala kameralng dla 200 o0sob, a takze amfiteatralng sceng
letnia. Na potrzeby bardziej kameralnych spektakli sale gtéwna mozna
podzieli¢ zawieszanymi kurtynami, zmniejszajac przestrzenn o potowe.
Ciekawym projektem jest mozliwo$¢ podzielenia sali koncertowej na pot
bez szkody dla akustyki, by symultanicznie mogly odbywac si¢ dwa nie-
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zalezne koncerty. Sala koncertowa wyposazona zostanie w drugie, pod
wzgledem wielkosci, organy w Polsce.

Nowoczesne zaplecze techniczne (ruchoma scena, naglosnienie oparte
na systemie cyfrowym) sprosta¢ ma wymaganiom zaréwno spektakli ope-
rowych, baletowych, teatralnych, jak i wszelkiego rodzaju koncertom.
W wielofunkcyjnym gmachu Opery znajdzie si¢ takze miejsce na galerie
sztuki prowadzace dziatalnos¢ wystawiennicza i handlowa. Rozwazane jest
rowniez umieszczenie centrum informacji turystycznej, z realizacjg funkcji
oprowadzania turystow po gmachu Opery. Projekt wzbudzit réwniez duze
zainteresowanie wiladz Podlaskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej,
ktora rozwaza wykorzystanie nowego budynku do organizacji kolejnej
edyqji targow turystycznych organizowanych w Biatymstoku.

Opera i Filharmonia Podlaska — Europejskie Centrum Sztuki to ogrom-
na inwestycja o znaczeniu kulturotworczym i politycznym, wnosi bowiem
istotny wktad w proces wyréwnywania dysproporcji pomiedzy regionami.
Poprzez swoja dziatalnos¢ pozytywnie wplynie na wspodtprace przygra-
niczng z panstwami sasiadujacymi na wschodzie z Polska. Projekt wzbo-
gaci takze oferte turystyczna oraz zacheci turystoéw do uczestniczenia i po-
znawania kregu kulturowego zaréwno regionu, ktéry charakteryzuje sie
roznorodnoscig, jak i kraju.

5. Zapotrzebowanie na kulture sakralna na przykladzie
Muzeum Ikon w Supraslu

Jednym z najciekawszych obiektdw na turystycznej mapie wojewodztwa
podlaskiego jest unikatowe w skali $wiatowej Muzeum Ikon znajdujace sie
na terenie meskiego klasztoru prawostawnego Zwiastowania Najswietszej
Marii Panny w Supraslu.

Pomyst utworzenia muzeum w Supraslu powstat w 1998 r. Fundusze
na uruchomienie dziatalnosci instytugji pochodzity przede wszystkim z bud-
zetow samorzadu wojewddztwa podlaskiego, ministra kultury oraz gene-
ralnego konserwatora zabytkéw. Po kilkuletnich staraniach udato si¢ uzys-
kac¢ érodki na kapitalny remont pomieszczen klasztornych i przygotowanie
wystawy. Wszystkie prace, facznie z przygotowaniem statej ekspozydiji,
kosztowaty 4,5 min z1.

Muzeum Ikon (oddzial terenowy Muzeum Podlaskiego w Bialym-
stoku) mieszczace si¢ w XVII-wiecznym Patacu Archimandrytéow zostato
otwarte 5 pazdziernika 2006 r. i jest pierwszym w Polsce interaktywnym
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obiektem muzealnym, w ktdrym prezentowana jest sztuka sakralna prawo-
stawia. Stata ekspozycja zajmuje dwie kondygnacje Patacu Archimandry-
tow. Jej aranzacja w niczym nie przypomina typowych wnetrz galerii.
Znajduje sie tam kolekcja ponad 1200 ikon pochodzacych z okresu od XVII
do XIX w. oraz unikatowe XVI-wieczne freski ocalale z ruin cerkwi pw.
Zwiastowania NMP w Supraslu, wysadzonej podczas II wojny swiatowej.
Kazda z dziewigciu sal muzealnych (nawiazujacych swa architektura i wy-
posazeniem m.in. do wnetrza cerkwi, przydroznej kapliczki, pustelniczej
pieczary, celi ikonopisarza czy tez wiejskiej chaty) ma wprowadza¢ ogla-
dajacych w kontemplacyjny nastr6j i pomoc w zrozumieniu roli ikony
w prawostawiu. Ekspozycja jest prezentowana z wykorzystaniem $wiatta,
dzwieku i pokazéw multimedialnych. Ikony otoczone malowidlami
wczesnochrzescijanskimi eksponowane sa w konstrukcjach przypominaja-
cych katakumby rzymskie. Wystawa, poprzez jej nastroj i aranzacje, prze-
nosi odwiedzajacego w nieznang i tajemnicza przestrzen, ktora budzi emo-
gje. Doznania poteguje wszechobecna muzyka, jednogtosowy $piew choral-
ny stuzacy kontemplacji $wietych wizerunkow.

Muzeum Ikon ma réwniez nowoczesnie przygotowane zaplecze eduka-
cyjne i konferencyjne. W sali warsztatowej prowadzone sa zajecia skiero-
wane do dzieci i mlodziezy, jak tez do osob dorostych. Zajecia obejmuja
siedem zakreséw tematycznych:

— powstawanie ikon;

— chory anielskie;

— symbolika wczesnochrzescijariska malowidet;

— to, co w ikonach zapisane — cz.  mowa koloru;

— to, co w ikonach zapisane — cz. Il mowa gestu i odczytywanie na-

pisow;

— ikona wielkich swiat;

— zywot $wietego Mikotaja — historia Zzycia zawarta w ikonie.

W sali warsztatowej znajduja si¢ modele obrazujace poszczegdlne etapy
powstawania ikony. Oferta edukacyjna placowki obejmuje lekcje muzealne,
warsztaty plastyczne oraz zwiedzanie ekspozycji polaczone z warsztatami
plastycznymi. Znajdujaca si¢ na poddaszu sala konferencyjna jest miejscem
spotkan, wykladow i sesji poswieconych historycznym, religijnym i arty-
stycznym aspektom ikony.

Muzeum Ikon jest niewatpliwie jedng z najwazniejszych atrakcji tury-
stycznych wojewddztwa podlaskiego. Od momentu powstania cieszy sie
nieustannie duzym zainteresowaniem turystow (rys. 4).
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Rysunek 4. Liczba odwiedzajacych Muzeum Ikon w Supraslu
Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych Muzeum Ikon w Supraslu

Monastyr w Supraslu — meski klasztor prawostawny, w ktérym zlokali-
zowane jest Muzeum Ikon, to jeden z najwigkszych i najbardziej ciekawych
komplekséw zabytkowych w wojewddztwie podlaskim. Jest interesujacy
m.in. ze wzgledu na historie powstania. W 1500 r. sprowadzeni przez mar-
szatka Wielkiego Ksigstwa Litewskiego Aleksandra Chodkiewicza mnisi
z Kijowa zdecydowali przenies¢ swojq siedzibe spod niezbyt odlegtego
Grédka. W tym celu puscili na wody rzeki Suprasl drewniany krzyz, ktory
zatrzymat si¢ w zakolu rzeki i tam postanowili si¢ osiedli¢. Tak rozpoczela
sie¢ ponad 500-letnia historia klasztoru (monastyru). Sktada sie on obecnie
z kilku elementow, z ktorych najwigksza historyczna i kulturowa wartosc¢
przedstawiaja:

~ murowana Swiatynia Zwiastowania NMP, odbudowana w stylu go-
tyckim z elementami bizantyjskimi;

— barokowa brama dzwonnica, zbudowana w roku 1752 na wzor bra-
my znajdujacej si¢ przy patacu Branickich w Biatymstoku;

— Palac Opatéw wzniesiony w latach 1635-1655; wewnatrz ktorego do
dzi$ zachowane zostaty polichromie — obecnie znajduje si¢ w nim
Muzeum Ikon;

— katakumby — dawne miejsce pochowku mnichow;

KULTURA I TURYSTYKA — WSPOLNE KORZENIE | 285



Romuald ZIOLKOWSKI, Anna SIERPINSKA

— manuskrypt — kodeks supraski, rekopis powstaly w XI w. na Bal-
kanach i odnaleziony tu pod koniec wieku XIX. Wywieziony, zostat
podzielony na karty i znajduje sie w osrodkach naukowych, takich
jak Rosyjska Biblioteka Narodowa w Petersburgu, Biblioteka Uni-
wersytecka w Lubljanie, Biblioteka Narodowa w Warszawie, Biblio-
teka Ordynacji Zamojskiej. Cze$¢ kodeksu supraskiego zostala od-
naleziona w USA i powrdcita do Polski w roku 1968.

Tabela 3. Réznorodnos¢ form udostepniania Muzeum Ikon w Supraslu

Zwiedzajacy Uczestnicy
, zorg;grl;lilz}:())};vane wylldady, spotkania, | Imprezy
Rok | ogotem w tym lekcje mu- koncerty | masowe Razem
razem | miodziez kcz)fl?::f;y itp.
szkolna
2007 | 34518 | 16666 7918 120 100 - 34738
2008 27 362 12 455 4844 509 120 - 27 991
2009 | 25427 | 11858 4916 868 567 300 27 162
2010 | 29115 | 13963 5127 721 178 1278 31292
2011 | 34164 | 17334 6171 1583 1956 - 36 302

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Muzeum Ikon w Supraslu.

Muzeum Ikon, wraz z cala historia i niezwykla architektura monastyru,
w ktérym zostalo zlokalizowane, stato sie atrakcja turystyczna wzbudzajaca
zainteresowanie wielu turystéw. Miejsce to odwiedzaja grupy zorganizo-
wane i turysci indywidualni, organizowane sg lekcje muzealne, wyktady,
koncerty i warsztaty (tab. 3). Na atrakcyjnosc tego miejsca niewatpliwie ma
wplyw réznorodno$¢ form udostepniania i prezentacji kolekgji ikon.

6. Siolo Budy — baza noclegowa jako nowoczesna forma
komercjalizacji kultury

Zupelnie inny charakter niz opisywane wczesniej ma Sioto Budy. Zrekon-
struowana osada potozna w centrum Puszczy Bialowieskiej 9 km od Bia-
fowiezy, na naturalnej polanie, w miejscowosci Budy. Na dzialce o powie-
rzchni 1,5 ha odtworzono kilka tradycyjnych puszczanskich chat i nazwano
to miejsce Siolo Budy. Jest to czynny przez caly rok kompleks zawierajacy
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70 miejsc noclegowych, skansen oraz karczme na 200 osob. W sktad tego
nietypowego kompleksu wchodza pensjonat, Karczma Osocznika oraz
skansen, ktdrego sercem jest drewniana chata z 1836 r., bardzo dobrze
zachowana z jedynym w Polsce czynnym drewnianym kominem.

Pensjonat sklada si¢ z szesciu domoéw goscinnych tworzacych sielski
klimat tego miejsca. Dysponuje miejscami noclegowymi w komfortowo
wyposazonych pokojach z fazienkami. Kazdy z pokoi jest niepowtarzalny,
wykonany w tradycyjnej kresowej architekturze.

Pierwszy z obiektow to Duzy Dom, w ktérym mieszcza si¢ cztery po-
koje 2-osobowe i dwa pokoje 3-osobowe, kazdy o niepowtarzalnym wystro-
ju, wyposazony w stare, stylowe meble. Z kazdego pokoju roztacza sie
przepiekny widok na okolice. Do dyspozycji gosci jest salon mysliwski
z kominkiem oraz jadalnia z zachowanym oryginalnym piecem i wlasciwie
wyposazonym barkiem.

Drugi budynek stanowi Dom Kiersnowskich. Budynek zostal przenie-
siony ze wsi Trzescianka i zaaranzowany na potrzeby pensjonatu. Jest to
autentyczny dom sredniozamoznego chiopa kresowego o takim samym
standardzie jak Duzy Dom. W tym domu mieszcza si¢ dwa pokoje 2-0so-
bowe, dwa pokoje 3-osobowe, salonik z kominkiem i aneks kuchenny.

Pozostate obiekty noclegowe wchodzace w sklad pensjonatu to Dom
Kucharki Nasti, Dom Tkaczki i Krawcowej Anastazji, Dom Stawnego Ko-
wala Bolestawa, Dom Ciesli Zduna i Kolodzieja Szymona. Sa to nowe
domki oddane do uzytku w kwietniu 2011 r. Architektura obiektéw zwia-
zana jest z podlaskim szlakiem architektury Krainy Otwartych Okiennic.
Nazwy poszczegdlnych domdw nie sa przypadkowe. Osoby, ktorych imio-
na nosza poszczegolne domy to czlonkowie rodziny wiascicieli obiektu.
W kazdym z nowych domow mieszcza sig: jeden 2-osobowy apartament,
jeden pokdj 2-osobowy, dwa pokoje 3-osobowe, wszystkie stylizowane
w niepowtarzalnym klimacie miejsca.

Na terenie pensjonatu mieszcza si¢ ponadto:

— oryginalna stodota puszczanskiego gospodarza, ktéra pelni funkcje

wypozyczalni i garazu na rowery gosci;

— spichrz zaadaptowany na wedzarnie;

— budynek gospodarczy mieszczacy w sobie ekologiczng kottownig

zapewniajaca goraca wode i ogrzewajaca wszystkie budynki;

— mieszkania obstugi;

— kuchnia przygotowujaca dania dla gosci pensjonatu i kazdego, kto

zechce skosztowac specjatow kuchni kresowej, biatoruskiej, ukrain-
skiej i rosyjskiej.
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Bardzo wazne miejsce w osadzie Siolo Budy zajmuje Karczma Osocz-
nika stynaca z doskonatej kuchni. Jest to idealne miejsce na organizacje roz-
nego typu imprez: wesel, biesiad, spotkan biznesowych, imprez firmo-
wych, uroczystych kolacji. Karczma Osocznika dotyka $ciany prastarego
lasu, gdzie nierzadko pod same okna podchodzi najwieksze zwierze pusz-
czy — zubr. Zaprojektowane obok miejsca na ognisko i grill uatrakcyjniaja
obiekt. Karczma serwuje dziczyzne z rozna, pieczone kietbaski, gorace
ziemniaki w mundurkach albo potrawy z grilla. W sklad menu wchodza
potrawy regionalne. Sa to m.in. wareniki z réznorakim nadzieniem (obsma-
zane wielkie pierogi przygotowane wg miejscowych receptur), prawdziwa
rosyjska zupa soljanka i biatowieska polewka opienkowa, wedzonki wtas-
nego wyrobu, nigdzie indziej niespotykana oryginalna kiszka miesna, kto-
rej receptura i technologia jest autorstwa prababki wiasciciela karczmy.
Dodatkowa atrakcja sa specjaly kuchni biatoruskiej i ukrainskie;.

Najwazniejszym obiektem kulturowym jest skansen. To catkowicie au-
tentyczne i ostatnie istniejace, chutorowe gospodarstwo kresowe z pierw-
szej polowy XIX w. W jego sktad wchodza: dobrze zachowana chata z roku
1836, z jedynym zachowanym w Polsce czynnym drewnianym kominem,
chlewik, stodota, wozownia, studnia z zurawiem, brog na siano oraz ogro-
dzenie z plotu tynowego.

Skansen pokazuje wyglad gospodarstwa typu chutorowego, czyli jed-
nozagrodowej osady wiejskiej zamieszkiwanej przez ludnos¢ prawostawna
w regionie Puszczy Biatowieskiej. Zgromadzono w nim wiele przedmiotow
codziennego uzytku w wiejskim obejsciu, a w stodole zorganizowano gale-
rie, w ktorej mozna naby¢ rekodzielo. Wyposazenie domu to gliniany piec,
drewniane t6zko, ikony przyozdobione haftowanymi recznikami. Na stole
w izbie stoi korowaj — drozdzowe ciasto obrzedowe spetniajace funkcje
dzisiejszego tortu weselnego. Swiety kat z ikonami, nazywany pokut, jest
najwazniejsza czescia izby. Tutaj zasiada cata rodzina do positku, a takze
staje mtoda para, by otrzymac blogostawienstwo od rodzicow.

Przed domem stojg tradycyjne ule, cieszy oko zadbany ogrodek.
Wszystko jest dokladnie tak, jak 150 lat temu. Tuz za plotem Puszcza Biato-
wieska i pasnik, do ktérego codziennie przychodza puszczanskie zwierzeta
— zubry, jelenie, dziki. Mozna je ogladac przez okno jedzac obiad w restau-
racji. Turysci szukajacy blizszego kontaktu z tradycja moga wziaé udziat w
ubijaniu masta w prawdziwej maselnicy, wymtoci¢ zboze cepem, wypraso-
wac plotno zelazkiem na wegiel drzewny lub nauczy¢ sie wypieku obwa-
rzankow.

Sioto Budy postawito sobie za zadanie ochrone i prezentacje wartosci
kulturowych okolic Puszczy Bialowieskiej. W ramach tego zadania cyklicz-
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nie organizowane sg koncerty grup folkowych z Polski oraz Biatorusi,
prezentujace nurt muzyczny wywodzacy sie z nieprzebranej skarbnicy tra-
dyqji muzycznych Wschodniej Rzeczpospolitej. Organizowane sa biesiady,
studnidwki, bale maturalne, przyjecia rodzinne oraz prawdziwe wesela
w ciekawej oprawie folklorystycznej i obyczajowej — prowadzone przez
marszatka weselnego ze slubami w okolicznych cerkwiach lub koscio-
fach. W Siole Budy aranzowane sg réwniez zabawy plenerowe o ciekawym
programie rozrywkowo-konkursowym z udzialem miejscowych zespotéw
ludowych, artystow rekodzielnikow, gawedziarzy oraz interesujacych lu-
dzi z regionu. W ofercie pensjonatu znajduja si¢ rowniez plenery rzezbiar-
skie, malarskie oraz inne, ktére wymagaja szczegolnego nastroju i otocze-
nia.
Do najciekawszych wypraw tematycznych po okolicy i lesnych oste-
pach mozna zaliczy¢:
— prawostawie z jego architektura sakralna;
— budownictwo drewniane ze szczegdlnym uwzglednieniem zwartej
zabudowy wiejskiej;
— wyprawy historyczne po miejscach zwigzanych z dziejami Rzeczy-
pospolitej (miejsca bitew, polowan, stare grodziska i kurhany);
— wyprawy piesze, rowerowe, kajakowe lub bryczkami i wozami kon-
nymi do miejsc potozonych w Puszczy Biatowieskiej, lezacych z dala
od utartych szlakow turystycznych.

7. Zakonczenie

Cechy $rodowiska naturalnego w dalszym ciggu stanowia naturalng prze-
strzen eksploracji turystycznej. Stwarzaja warunki do rozwoju réznorod-
nych form turystyki, poczawszy od ekoturystyki, poprzez turystyke krajo-
znawcza, agroturystyke, wypoczynkowsa, a skonczywszy na turystyce
uzdrowiskowej (KIRYLUK 2005). Wiele obszarow przyrodniczo cennych,
szczegolnie parki narodowe, funkcjonuje w swiadomosci turystow jako
produkty turystyczne (ZIOLKOWSKI, JALINIK 2009). Niemniej mozliwosci
rozwoju turystyki bazujacej wylacznie na walorach przyrodniczych powoli
osiagaja swoj kres zaréwno z punktu widzenia innowacyjnosci oferty, jak
i biorgc pod uwage jej zrédznicowanie, czy wreszcie z punktu widzenia
potrzeb samych turystow. Poszukiwanie atrakcyjnych przyrodniczo tere-
néw do wypoczynku jest prowadzone rdwnolegle z poszukiwaniem inspi-

KULTURA I TURYSTYKA — WSPOLNE KORZENIE | 289



Romuald ZIOLKOWSKI, Anna SIERPINSKA

ragji dla zaspokojenia potrzeb (rozrywki, kultury, edukagji, relaksu, wypo-
czynku), ktore kazdy turysta zabiera ze soba w podroz.

Kultura potrafi by¢ zZrédltem bardzo réznorodnych przezy¢ i doswiad-
czen turystycznych. Odkrywanie turystycznego wymiaru wszelkich ma-
terialnych i niematerialnych dziel cztowieka nie jest sztucznym kreowa-
niem potrzeb 0séb podrézujacych. Jak wynika z przedstawionych w arty-
kule badan, turysci nie tylko oczekujg uatrakcyjnienia ich pobytu poprzez
organizacje roéznego rodzaju wydarzen i imprez kulturalnych, ale takze
chetnie z nich korzystaja. Warto rdwniez wrdci¢ uwage na to, ze zwalczany
jest stereotyp i swego rodzaju schematyzm postrzegania turystyki kultu-
rowej jako turystyki muzealnej, nudnej, nieciekawej, biernej, przedstawia-
nej w postaci wyktadu, adresowanej do 0séb starszych. Udziat w turystyce
kulturowej umozliwia zaspokajanie motywdw turystycznych réznych grup
wiekowych, spotecznych i zawodowych. Zapewnia oczekiwania turystow
poszukujacych zaréwno rozrywki masowej w postaci otwartych dla pub-
licznosci koncertéw muzyki popularnej, jak i rozrywki elitarnej, ktorej
mozna do$wiadczy¢ w teatrach i operach. Wychodzi naprzeciw potrzebom
0s0b, ktore pragna aktywnie zwiedza¢ destynacje turystyczne, jak réwniez
tym, ktore poszukujq biernego wypoczynku, oddaja sie kulinarnym rozko-
szom, jednoczesnie wchodzac silnie w interakcje z miejscem turystycznego
pobytu, poznajac jego historie, tradycje, architekture. Turystyka kulturowa
staje si¢ swoistym perpetum mobile turystyki, zaspokajajac potrzeby edu-
kacyjne, poznawcze, wychowawcze, rekreacyjne, religijne, wypoczynkowe,
a jednoczesnie przysparzajac korzysci ekonomicznych i spotecznych miesz-
karicom regionow turystycznych.
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