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STRESZCZENIE

ank Pekao S.A. to jedna z najstarszych instytucji tego typu w kraju. Juz w okresie

miedzywojennym decydowala si¢ ona na nowoczesne formy reklamy, takie jak
m.in. neony. Po wojnie, Bank zamawial projekty materialéw promocyjnych u najwy-
bitniejszych polskich grafikéw, takich jak Waldemar Swierzy, Karol Sliwka czy Tade-
usz Jodlowski. Na zlecenie Pekao opracowywali oni nie tylko wiclobarwne plakaty,
ale réwnicz mniej spektakularne formy reklamy: ulotki, broszury czy opakowania na
zywnos¢ oferowana w ramach eksportu wewnetrznego. W celu dotarcia do jak naj-
szerszej grupy odbiorcdw, wazna role w historii projektowania graficznego na zlecenie
instytucji pelnily formy reklamy pojawiajace si¢ w przestrzeni publicznej, w szczegdl-
nosci na dworcach i w skladach pociagéw PKP, ale rowniez wielkoformatowe murale
umieszczane na $cianach budynkéw w atrakeyjnych lokalizacjach. Organizacja metod
reklamy w systemie gospodarki centralnie planowanej nie byta jednak zadaniem fa-
twym. Podczas realizacji projekeéw mierzono si¢ z brakami odpowiednich materiatéw,
a takze trudno$ciami natury logistycznej, wynikajacymi ze stabych mocy przerobo-
wych przemystu poligraficznego. Mimo to, w czasach kojarzonych gléwnie z trudami
codziennosci i wszechogarniajacg ,szaroscia’, materialy reklamowe zamawiane przez
Pekao, zachwycaly cickawymi formami, wyrazista kolorystyka i wysokim poziomem
wykonania.

SEOWA KLUCZOWE: historia projektowania graficznego, grafika, PRL, Bank Pekao
S.A., historia reklamy
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RAILWAY ADVERTISING AND MURALS AS AN EXAMPLE
OF GRAPHIC DESIGN COMMISSIONED BY BANK PEKAO S.A.
BETWEEN 1945-1989

B ank Pekao S.A. is one of the oldest institutions of this type in the country. Already
in the interwar period, it decided to use modern forms of advertising, such as:
neon lights. After the war, the Bank commissioned designs for promotional materi-
als from the Poland’s most outstanding graphic designers, such as Waldemar Swierzy,
Karol Sliwka and Tadeusz Jodlowski. At Pekao’s request, they developed not only
multi-colored posters, but also less spectacular forms of advertising, such as leaflets,
brochures and packaging for food offered as part of the internal export. In order to
reach the widest possible audience, an important role in the history of graphic design
on behalf of the institution has been played by forms of advertising appearing in public
space, in particular at railway stations and inside the trains, but also as large-format
murals placed on the walls of buildings in prominent locations. However, organizing
advertising methods in a centrally planned economy was not an easy task. The imple-
mentation of the projects used to be hampered by a lack of appropriate materials, as
well as logistical difficulties, due to the printing industry’s weak capacity. Nonetheless,
in an era associated mainly with the hardships of everyday life and the all-pervading
»greyness’, the advertising materials ordered by Pekao, delighted with their interest-
ing forms, expressive colors and high level of workmanship.

KEYWORDS: history of graphic design, graphics, PRL, Bank Pekao S.A., history

of advertising

ank Polska Kasa Opicki S.A. (Bank Pekao) jest jedna z najstarszych

nadal funkcjonujacych instytucji tego typu w kraju, a jego historia

siega czaséw miedzywojennych. Poczatkowo ulokowany w Warsza-

wie, rozrastal si¢, tworzac kolejne ekspozytury w Polsce i za granica. Po
wojnie, losy banku nierozerwalnie wigzaly si¢ z posrednictwem w pomocy
organizowanej przez zagraniczng Poloni¢ dla rodzin, ktére zostaly po dru-
giej stronie zelaznej kurtyny. W tym pierwszym, trudnym okresie dziatalno-
§ci instytucja skupiata si¢ takze na organizacji tzw. eksportu wewnetrznego,
czyli sprzedazy towaréw pozyskanych od zagranicznych i krajowych kontra-
hentéw, ktére mozna byto zakupié¢ za przesylane z zagranicy obce waluty'.
W okresie PRL, dewizy stanowily bardzo wazny element polityki gospo-
darczej kraju, ktéry ulatwial ponowne uruchomienie wyniszczonych wojna

' Z. Landau, J. Tomaszewski, Bank Polska Kasa Opicki SA 1929-1999, Warsza-
wa 2001, s. 93.
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przemystu i handlu. W zwiazku z tym, materialy reklamowe banku musialy
odpowiada¢ opracowywanym centralnie wytycznym. W warunkach powo-
jennych gtéwna zasada, ktéra mieli kierowa¢ si¢ krajowi projektanci sztuki
uzytkowej, bylo polaczenie nowoczesnosci opierajacej si¢ w znacznej mierze
na regulach modernizmu (zamilowaniu do geometrii, prostoty, abstrakcji)
z motywami inspirowanymi sztuka ludows. Gléwna oredowniczka, a takze
jedna z autorek teoretycznych podstaw koncepcji byta dyrektorka Instytutu
Wzornictwa Przemystowego, Wanda Telakowska. Poszukiwania nowych
form w kregu rodzimej tradycji staly si¢ tematem licznych tekstéw artystki
i jej wspdtpracownikéw, publikowanych zaréwno jako ksiazki, jak i artykuty
w branzowej prasie®. Oprécz opiséw ideologicznych aspektéw postulowanej
symbiozy, w tekstach czgsto pojawialy si¢ gotowe recepty na wlaczanie form
ludowych do produkeji przemystowej. Motywy odnoszace si¢ do polskiego
rzemiosta, tradycji i kultury pojawiaja si¢ w ikonografii materiatéw rekla-
mowych Banku Pekao w catym okresie PRL. Mialy one w gléwnej mierze
charakter propagandowy. Wtadzom zalezalo na budowaniu wsréd przed-
stawicieli Polonii sentymentu i tesknoty za opuszczonym krajem. Mimo
przekonania, ze w warunkach gospodarki centralnie planowanej reklama
nie byta konieczna, poniewaz nie mozna bylo méwi¢ o klasycznej, wolno-
rynkowej konkurencji, wladze instytucji $wietnie zdawaty sobie sprawe, ze
ze wzgledu na zagraniczna grupe odbiorcéw, a takze luksusowy charakter
oferowanych w ramach eksportu wewnetrznego towardw, zamawiane mate-
rialy reklamowe musza wyrdzniaé si¢ na tle innych, a nawet konkurowac z za-
granicznymi. Promocja skierowana byta w znacznej mierze do rozproszonej
po calym $wiecie Polonii, przyzwyczajonej do wysokiego poziomu charak-
teryzujacego grafike pojawiajaca sic w przestrzeni publicznej w gospodarce
wolnorynkowej.

Sledzac przemiany formalne na kolejnych przyktadach materiatéw re-
klamowych banku, mozemy zauwazy¢, ze pracujacy nad zleceniami arty-
$ci starali si¢ réwniez wpisywa¢ w zagraniczne tendencje. Podczas gdy na
projektach pochodzacych z lat 50. i 60. pojawiaja si¢ gtéwnie motywy zge-
ometryzowane, operujace syntetycznymi formami, cz¢sto zestawianymi ze
soba poprzez zastosowanie techniki kolazu czy fotomontazu, w latach 70.

* Por. W. Telakowska, Twdrczosé ludowa w nowym wzornictwie, Warszawa 1954;
P. Greniuk, Ludowosé w projektowaniu tkanin, ,Biuletyn Instytutu Wzornictwa Przemy-
stowego: dodatek do dwumiesi¢cznika Przemystu Widkienniczego” 1955, nr 1, s. 1-2.
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obserwujemy odejscie w kierunku bardziej swobodnych metod obrazowania,
wykorzystujacych odreczny rysunek, oble formy, a takze modna w czasach
»dzieci kwiatéw”, psychodeliczng stylistyke.

Oprécz centralnych wytycznych i zmieniajacych si¢ obowiazujacych ten-
dengji, na ikonografi¢ materialéw promocyjnych banku wptyw miata takze
jego dominujaca funkeja, ktéra podlegata ewolucji na przestrzeni dekad. Pod-
czas gdy poczawszy od 1948 roku instytucja reklamowata konkretne towary
dostepne w ramach eksportu wewnetrznego, wraz z wydzieleniem z niej Pe-
wexu?, starano si¢ raczej promowac realizowane ustugi walutowe. W zwiazku
z tym, podczas gdy na przestrzeni lat 50. i 60. waznym elementem zamawia-
nych ulotek i folderéw byly zdjecia produktowe i rodzajowe przedstawiajace
towary, poczawszy od lat 70. pojawiaja si¢ one coraz rzadziej.

W warunkach gospodarki centralnie planowanej, wigcej probleméw niz
opracowanie odpowiedniego projektu, przysparzata jego realizacja. Krajowy
przemyst poligraficzny borykat si¢ z niedoborem materiatéw oraz nadmier-
nym oblozeniem zleceniami. Wobec trudnosci surowcowych i logistycznych,
zapewnienie wysokiego poziomu wykonania zalezne byto wiec w znacznej
mierze od intensywnosci, z jakg zabiegali o to zleceniodawcy. Na podstawie
archiwaliéw zauwazy¢ mozemy, ze zgodna z wytycznymi realizacja wigkszo-
$ci zamdwien wymagala nieustannej kontroli ze strony banku. Wspominany
brak materialéw niezbednych do produkeji, takich jak barwniki, odczynniki
chemiczne czy wysokiej jakosci papier, powodowaty znaczne opdznienia
w realizagji zlecen. Bylo to szczegdlnie niebezpieczne w przypadku materia-
6w okolicznosciowych, na przyktad kartek z zyczeniami noworocznymi czy
kalendarzy. W niekt6rych przypadkach, realizacja projektu nie byta mozliwa
w warunkach krajowego przemystu poligraficznego, drukowano je wigc za
granica, korzystajac z posrednictwa Agencji Reklamy ,,Agpol” wspétpracu-
jacej z wiedenska firma Gistel. Rozwiazanie to generowato jednak znaczne
koszty zwiazane miedzy innymi z koniecznoscig transportu gotowych wy-
drukéw do Polski*. Warto zwréci¢ uwagg, ze zanim materialy mogly trafi¢
do druku za granice, wladze instytucji musialy potwierdzi¢, ze wykorzy-
staty wszystkie mozliwosci ich realizacji w jednej z krajowych drukarni.

3 Z.Landau,]. Tomaszewski, Bank...,s. 91.

* APckao, Wydawnictwa reklamowe — prospekty, foldery, Nozatka stuzbowa doty-
czqca bledow popetnionych przy realizacji folderdw reklamowych w firmie Gistel, 1971-1974,
sygn. 1684/01/551, s. 16.
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W warunkach krajowych najczeéciej korzystano z ustug Wydawnictwa Arty-
styczno-Graficznego RSW ,Prasa’, ktére realizowato wielobarwne i atrak-
cyjne wizualnie projekty drukowane na wysokiej jakoéci papierze’.

Mimo specyficznego charakteru gospodarki centralnie planowanej, wia-
dze PRL staraly si¢ dba¢ o wysoki poziom artystyczny pojawiajacych sie
w przestrzeni publicznej reklam i logotypdéw. Z biegiem czasu zaczgta rozwi-
ja¢ si¢ wiec mys] teoretyczna dotyczaca zagadnienia, dla ktérej przestrzenia
staty si¢ famy czasopism takich jak ,,Projekt” czy ,,Opakowanie”. Ze wzgledu
na fake, ze jako zjawisko reklama odnosi si¢ zaréwno do kwestii utylitarnosci
(docelowa grupa odbiorcéw, naktad i metoda ekspozycji) i sztuki (kreatyw-
nos¢, estetyka), wladze centralne chetnie promowaty naj$wiezsze osiagnie-
cia polskich artystéw na tym polu. Swiadectwem tego podejscia moze by¢
zorganizowana w 1969 roku Ogélnopolska Wystawa Znakéw Towarowych,
podczas ktérej eksponowano ponad 300 projektéw polskich twércow, wyko-
nywanych na potrzeby jednostek gospodarki uspotecznionej. Wsréd wysta-
wianych projektéw znalazlo si¢ réwniez logo Banku Pekao, zaprojektowane
przez Jana Hollendra, ktéremu powierzono rol¢ komisarza wystawy® oraz
wreczono specjalng nagrode Ministra Przemystu Ciezkiego za osiagnigcia
w dziedzinie projektowania znakéw’.

Bank Pekao przywiazywal ogromna uwage do jakosci technicznej i ar-
tystycznej opracowywanych materialéw. Z tego wzgledu w wielu zaméwie-
niach, pojawiaja si¢ konkretne nazwiska — uznanych artystéw, ktérzy mieli
przygotowywacl projekty. Szereg z nich pozostaje jednak anonimowy, co
wynikalo z faktu, ze decyzje odnos$nie tego, komu powierzy¢ zadanie, cze-
sto podejmowaly posredniczace w zamdéwieniu centralne przedsigbiorstwa.
Instytucja chetnie korzystata z ustug twércéw o rozpoznawalnych nazwi-
skach, co wynikalo réwniez ze zmieniajacego si¢ podejécia do roli artysty
w spoleczenstwie socjalistycznym. Podczas gdy poczatkowo mial on praco-
wac gléwnie na rzecz abstrakcyjnej idei wspélnego dobra, na poczatku lat 70.

> APckao, Wydawnictwa wlasne — okladka do specyfikacji paczek, koperty z nadru-
kiem Pekao, Umowa pomiedzy WAG RSW ,,Prasa” a Bankiem Pekao dotyczaca obwolut
ze specyfikacja paczek, 1959-1960, sygn. 1684/01/548, s. 7-8.

¢ Pierwsza ogdlnopolska Wystawa Znakéw Graficznych,, kat. wyst., Zwiazek Polskich
Artystow Plastykdw Sekcja Grafiki, Warszawa 1969, passim.

7 Dyplom dla Jana Hollendra przyznany przez Ministra Przemystu Cigzkiego za osig-
gnigcia w dziedzinie projektowania znakdw, Warszawa 1969, https://artmuseum.pl/pl/ar-
chiwum/ogolnopolskie-wystawy-znakow-graficznych/3184/151100 (dostep: 1.05.2024).
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coraz czesciej zaczeto zwracal uwage, ze projektanci grafiki, reklam, ma-
sowo produkowanych tkanin, powinni mie¢ mozliwo$¢ budowania wiasnej
marki. Projekty starano si¢ wi¢c podpisywaé. Zadanie opracowania metod
promocji banku Pekao szczegélnie czesto powierzano uznanym twércom
reprezentujacym polska szkote plakatu — dziedzing, ktérej wyjatkowo wy-
soki poziom stanowil wyréznik polskiej grafiki na arenie mi¢dzynarodo-
wej juz w latach 50. Na przestrzeni lat z bankiem wspdtpracowali wybitni
tworcy, tacy jak: Waldemar Swierzy, Tadeusz Jodtowski, Tomasz Rumirski
czy Karol Sliwka. Najczgéciej projektowali pojawiajace si¢ w krajowej i zagra-
nicznej przestrzeni publicznej plakaty stanowiace podstawowa metod¢ pro-
mocji banku.

Dzialania marketingowe i materialy reklamowe banku charakteryzuje
duze zréznicowanie stosowanych metod. Oprdcz najlepiej rozpoznawal-
nych plakatéw, bank zamawial réwniez reklamy $cienne, zaznaczal swoja
obecno$¢ w przestrzeni miejskiej neonami. Dziatalno$¢ Pekao reklamowano
réwniez podczas szeregu imprez rozrywkowych i artystycznych organizowa-
nych w kraju i dla Polonii, takich jak wystepy kabaretu Dudek, zagraniczne
tournée zespotu Filipinki czy finat quizu ,Zgaduj Zgadula”. Szczegdlnie cie-
kawym obszarem sa reklamy w formie humorystycznych scenek, opracowy-
wanych przez uznanych twércéw polskiej kultury, m.in. Stanistawa Tyma czy
Wojciecha Mtynarskiego. Bank decydowat si¢ przede wszystkim na wykorzy-
stanie metod, ktére mialy szans¢ dotrze¢ swoim przekazem do jak najwigk-
szej liczby odbiorcédw, np. oklejanie luster zdobiacych wnetrza kin hastami
promocyjnymi oraz znakiem towarowym, a takze umieszczanie reklam na
opakowaniach zapatek.

Wazna metodg reklamowania towaréw dostepnych w rozrastajacym si¢
ciagle eksporcie wewngtrznym bylo prezentowanie ich wizerunkéw w prze-
strzeni publicznej. Z tego powodu bank nawigzal wspétprace z Polskimi
Kolejami Panstwowymi, w ramach ktérej materiaty promocyjne miaty by¢
umieszczane w gablotach na dworcach i specjalnie przygotowanych szkla-
nych ramkach znajdujacych si¢ wewnatrz wagonéw.

Szczegélnie atrakcyjng forme przybraty materiaty zaprojektowane w 1970
roku. Bank zwrécil si¢ wéwcezas do Pracowni Sztuk Plastycznych ze zle-
ceniem przygotowania plansz reklamowych, wykorzystujacych zaréwno
fotografie towarowe wykonywane na potrzeby banku, jak i nowoczesny
uktad graficzny. Oprécz samych plansz, Pekao poprosito przedsi¢biorstwo
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o opracowanie szczegdlowego scenariusza omawianej metody reklamy®. We-
dtug dokumentu, zadanie przybralo znaczne rozmiary. Projektanci mieli
wykonaé plansze na ok. 50 tematéw, ktdre nastepnie planowano powieli¢
w liczbie 10 000 szt’. Zakrojone na szeroka skale przedsiewzigcie wyceniono
na 576 000 zi, przy czym nalezy pamicta¢, ze tego typu zlecenie dawato za-
trudnienie wielu osobom, a jego wycena zawierata rowniez koszty trudnych
do zdobycia materiatéw. Znaczne zréznicowanie pojawiajacych si¢ w projek-
tach tematéw: motoryzacja, odziez, artykuly spozyweze; kosmetyki, sprzet
RTV i AGD, $wiadczg o rozmiarach, jakie na poczatku lat 70. przybrat eks-
port wewnetrzny. Na potrzeby plansz przygotowane zostaty takze specjalne
hasta reklamowe, na przyktad: Prezenty na kazdg okazje, Towary importo-
wane wysokiej jakosci, Twoim bankiem jest ,Pekao”, Bez cla i ryzyka transportu.

Pod wzgledem formalnym, gtéwna zmiang jaka wprowadzono w no-
wych kompozycjach bylo zastosowanie koloréw. Na to rozwigzanie nale-
gali przedstawiciele PKP, kt6rzy poczatkowo zaproponowali, by plansze
wykorzystywaly kolorowe fotografie. Odpowiedzialna za realizacje zlecenia
Spéldzielnia ,,Plastyka” odméwita, poniewaz nie mogta tego zrealizowad
z powodéw technicznych i ekonomicznych. W zamian zaproponowala za-
stosowanie kolorowych, przezroczystych klisz, ktére nadawatly towarom
kolory, nie ukrywajac ich oryginalnego wygladu. Klisze mialy zosta¢ wy-
korzystane oszczednie i ograniczaé si¢ do czterech barw: z6lci, niebieskiego,
czerwieni i zieleni, a takze przybieraé podstawowe ksztatty geometryczne:
kwadrat, kolo, tréjkat oraz symbolizujaca predkos¢ strzale!®. Nowy pomyst
zakladal jednak r¢czne nanoszenie koloréw na plansze, w zwiazku z czym
dochodzito do opdznien. Na poczatku 1970 roku do banku wplyneto pismo

¥ APckao, Reklama na stacjach kolejowych i wagonach osobowych PKP i fotoserwis
z samochodami oferowanymi w cksporcie, Faktura za wykonanie reklamy kolejowej dla
Banku Pekao wystawiona przez Spétdzielnie Pracy Plastykéw ,PLASTYKA”, 1965-1970,
sygn. 3738, s. 1-2.

? APckao, Reklama na stacjach kolejowych i wagonach osobowych PKP i fotoserwis
z samochodami oferowanymi w eksporcie, Zawiadomienie o wykonanin naktadu wywie-
szek kolejowych na potrzeby Banku Pekao przez Spétdzielni¢ Pracy Plastykéw ,PLASTYKA,
1965-1970, sygn. 3738, s. 5.

19" APekao, Reklama na stacjach kolejowych i wagonach osobowych PKP i fotoserwis
z samochodami oferowanymi w eksporcie, Scenariusz i redakcja dla wykonania 50 rekla-
mowych projektdw wywieszek foromontazowych celem umieszczenia ich po powielenin w wa-
gonach PKP przestany 4.11.1970 7., 1965-1970, sygn. 3738, s. 10-15.
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od Spétdzielni Pracy Artystéw Plastykéw ,,Plastyka”, w ktérym donoszono,
ze najlepiej bedzie poczekaé jeszeze chwile, poniewaz w krajowych fabrykach
wiasnie wdraza si¢ nowa technikg, ktéra oszczgdza czas pracy, a tym samym
jest bardziej ekonomiczna. Rok pézniej okazalo sie, ze powickszen i kolo-
rowania projektéw nie udalo si¢ zrealizowaé proponowang metoda poligra-
ficzng, gdyz okazala si¢ dla nich nicodpowiednia. W zwiazku z tym bank
zmuszony byl zaakceptowaé starszg, bardziej pracochlonng metodg, a takze
opiewajaca na wyzsza kwote, kalkulacje kosztow'.

W trakcie realizacji reklamy pojawity rowniez inne problemy §wiadczace
o stabosci gospodarki PRL. Oprécz braku odpowiednich odczynnikéw fo-
tochemicznych, problematyczne okazalo si¢ tez wykonanie wyszczeg6lnio-
nych w scenariuszu reklamy fotografii rodzajowych i towarowych. Przyczyna
opdznienia okazaly si¢ warunki atmosferyczne, ktore nie pozwalaty na prace
w stabo ogrzewanej hali'?. Ze wzgledu na fake, ze realizacje sesji zaplanowa-
no w okresie przed$wigtecznym, znacznie utrudnione bylo takze pozyskanie
z magazynéw banku egzemplarzy towaréw do sfotografowania'®.

Podobnie jak w tym przypadku, w dokumentacji wielu zlecenn banku
trudno jest odnalez¢ nazwisko autora projektéw plansz. Ze wzgledu na
fake, ze realizacje mialy pojawi¢ si¢ w przestrzeni publicznej, musialy jed-
nak zosta¢ zaakceptowane przez specjalna komisje w Ministerstwie Kultury
i Sztuki. W archiwum zachowal si¢ wypis z posiedzenia, na ktérym projekty
prezentowata Danuta Orzeszko-Batuk'®. Oznacza to, ze najprawdopodob-
niej byla ich autorka, a jesli wspotpracowata z zespotem, to zapewne mu

1" APekao, Reklama na stacjach kolejowych i wagonach osobowych PKP i fotoserwis
z samochodami oferowanymi w eksporcie, Pismo w sprawie wyboru techniki produkcji ma-
teriatdw reklamowych skierowane do Banku Pekao przez Spotdzielni¢ Pracy Artystéw Plasty-
kéw ,PLASTYKA”, 1965-1970, sygn. 3738, s. 3.

2° APekao, Reklama na stacjach kolejowych i wagonach osobowych PKP i fotoser-
wis z samochodami oferowanymi w eksporcie, Protokdt z dnia 11 II 1970 7., z konferencji
z udziatem przedstawicieli Spotdzielni Artystéw Plastykéw ,Plastyka” z przedstawicielami
Banku Peako, 1965-1970, sygn. 3738, s. 49.

3 APekao, Reklama na stacjach kolejowych i wagonach osobowych PKP i fotoserwis
z samochodami oferowanymi w eksporcie, Pismo skierowane przez przedstawicieli Spét-
dzielni Artystéw Plastykow ,Plastyka” do Banku Pekao w sprawie opdinien w realizacji ma-
trialéw reklamowych, 1965-1970, sygn. 3738, s. 50.

!4 APckao, Reklama na stacjach kolejowych i wagonach osobowych PKP i fotoserwis
z samochodami oferowanymi w eksporcie, Wycigg z protokolu z posiedzenia Komisji Ar-
tystycznej w trybie Zarzgdzenia nr 64 Prez. Rady Ministréw dzialajgcej przy Spotdzielni
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przewodniczyta. Wykonano je technika fotomontazu, w ktérej elementy
kompozycji zostaly wycigte i naklejone na opracowane tlo. W cickawy spo-
sob na projekt naniesiono kolory, na zastosowaniu ktérych zalezalo bankowi.
Poszczegblne ksztalt zostaly wyciete z przezroczystej, barwnej folii i nakle-
jone na fragmenty, ktére miaty by¢ kolorowe. Graficzka opracowywata pro-
jekty takze dla innych krajowych instytucji np. STOMIL czy Zespét Tanca
Slask. W tym miejscu warto wspomnieé, ze artystka byta zong Stefana Ba-
tuka, wybitnego fotografika, jednego z cichociemnych, ktéry réwniez wyko-
nywat prace dla banku.

Przedstawione reklamy operuja graficznymi formami, w ktére wpisano
ujete w rozne ksztalty zdjecia towarowe. Tlo przedstawien najczgsciej stanowi
geometryczny, neutralny wzor, nie odwracajacy uwagi od prezentowanych
produktéw. Wiréd zastosowanych deseni mozemy odnalez¢ regularne pasy,
fale, romby, szachownicg, a takze swobodniej potraktowane nieregularne
sieci przecinajacych si¢ prostych linii. Wyjatek stanowi reklama sokéw i prze-
tworédw owocowych, ktérych opakowania umieszczono na tle wypetnionym
przecietymi na pél cytrusami. Licznie zastosowano réwniez fotografie ro-
dzajowe, ktére zostaty wykonane na zlecenie banku. Wsréd wykorzystanych
motywow wyrdznia si¢ umorusana czekolada, u$miechnigta dziewczynka
otoczona stodyczami, prezentujaca opakowanie szynki konserwowej mtoda
kobieta oraz obejmujaca si¢ wérdd kosmetykéw para. Co ciekawe, czgé¢ fo-
tografii pochodzi z weze$niejszych edycji promocji kolejowej zamawianych
przez bank na przetomie lat 50. i 60. Oprécz dokumentacji wskazuje na to
modne szczegdlnie na poczatku lat 60. uczesanie modelki prezentujacej do-
stepne w eksporcie wewngtrznym tkaniny.

Czescia kazdego projektu byt umieszczony na dole baner z logami insty-
tucji w réznych kolorach, flankujgcymi hasto reklamowe i adres ekspozytury
przy ul. Swictokrzyskiej 11/21 w Warszawie. W zaleznoéci od wykorzysta-
nego tta dla fotografii towarowych, baner ten miat czarny lub bialy kolor.
Interesujacy jest réwniez zabieg, w ramach ktérego w kazdym z projektéw
starano si¢ wykorzysta¢ co najmniej trzy kolory, jesli na fotografie naniesiono
jedynie dwa kawatki kliszy, kompozycje uzupetniano kolorowym logiem.

Oproécz doktadnego zaplanowania scenariusza akgji reklamowej od strony
artystycznej, konieczne bylo réwniez ustalenie szczegdtéw logistycznych.

Artystéw Plastykow ,PLASTYKA” w Warszawie przy ul. Diugiej 36 w dnin 19 XII 1970 7.,
1965-1970, sygn. 3738, s. 6.
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Bankowi zalezalo przede wszystkim na tym, aby materialy umieszczone zo-
staty na dworcach w matych, prowincjonalnych miejscowosciach, co miato
zwicksza¢ rozpoznawalno$¢ samej marki, ale tez oferowanych przez nia ustug
i towardw. Zgodnie z ta zasada, mniejsze reklamy przeznaczone do pociagéw
mialy by¢ eksponowane w przedziatach skfadéw kursujacych na trasach lo-
kalnych, a w gablotach na dworcach miaty pojawia¢ si¢ reklamy wigkszego
formatu (ok. 1 m?)®.

Innym rodzajem reklamy zewngtrznej, ktéry w okresie PRL chetnie sto-
sowaly centralne instytucje byly murale. Jako do$¢ dostowna forma préby
dotarcia do jak najwigkszej liczby odbiorcéw, pojawiajaca si¢ bez barier w prze-
strzeni publicznej, zywo interesowaly artystéw o lewicowej postawie na ca-
tym $wiecie. Ze wzgledu na znaczng popularnos¢ poczawszy od konca lat 50.,
nierozerwalnie wigzaly si¢ takze z krajobrazem PRL, stanowigc wizytéwke
socjalistycznej sztuki w stuzbie spoteczenistwu ktéra miata petni¢ prakeyczne
funkcje. Murale powstawaly zaréwno w mniejszych jak i wigckszych miastach,
najczesciej spotykaly si¢ z pozytywnym odbiorem, urozmaicajac otaczajaca
je szaro$¢ wyrazistymi formami i kolorystyka. Przykladem $wietnie rozpo-
znawalnego, a takze bardzo silnie zakorzenionego we wspomnieniach wielu
ludzi motywu malowanego na $cianach, moze by¢ motyl stanowiacy znak
firmowy Pewexu. Doczekat si¢ wielu wersji, natomiast w archiwach banku
po raz pierwszy pojawia si¢ w projekcie Tadeusza Jodlowskiego z 1962 roku.

W powojennej Polsce, podobnie jak w przypadku neondéw, reklamy scienne
nie byty niczym nowym. Bank Pekao chgtnie inwestowal w t¢ forme propa-
gowania marki juz w latach 50. Zostat do niej zach¢cony przez Powszechna
Agencje Reklamy, w ktérej poczatkowo planowano zaméwi¢ reklame tele-
wizyjna. Ze wzgledu na maty liczbe posiadaczy telewizoréw docierataby ona
jednak do stosunkowo waskiej grupy odbiorcéw'®. Zamdwienie innej, bar-
dziej egalitarnej formy wynikalo z problemu, z ktérym w powojennej rze-
czywisto$ci musiat mierzy¢ si¢ Bank. Oprécz oficjalnego obrotu dewizami

5" APekao, Reklama na stacjach kolejowych i wagonach osobowych PKP i fotoser-
wis z samochodami oferowanymi w eksporcie, Pismo w sprawie dzierzawy powierzchni re-
klamowej na dworcach PKP wystosowane do Ministerstwa Komunikacji przez Bank Pekao,

1965-1970, sygn. 3738, s. 105-106.

¢ APckao, Reklama doméw i mieszkan oferowanych w eksporcie wewngtrznym; re-
klama zewngtrzna — neony, reklamy na $cianach doméw, stupy ogloszeniowe, Pismmo w spra-
wie ustalenia wybranych Srodkéw reklamy skierowane do Banku Pekao przez Powszechng

Agencje Reklamy RSW ,,Prasa”, 1958-1966, sygn. 549, s. 294.
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i zagranicznymi towarami, w Polsce kwita szara strefa. Pekao zalezato wigc
przede wszystkim na promocji dzialalno$ci w regionach, gdzie wciagz odby-
wal si¢ wzmozony handel przedmiotami z paczek z zagranicy”. W znacznej
mierze dotyczylo to potudniowych regionéw Polski, dawnej Galicji, ktd-
rej mieszkanicy licznie emigrowali na Zachdd juz w koncu XIX wieku. W ra-
mach akeji zwalczania ,szarej strefy” oraz zachecania do korzystania z ustug
oficjalnych posrednikéw, Pekao planowato umiesci¢ reklamy $cienne w mia-
stach takich jak Nowy Targ, Zakopane, Nowy Sacz, Myslenice czy Krynica
Gorska'®. Wobec koniecznosci wybrania odpowiednich lokalizacji, relizacje
zadania poprzedzalo opracowanie odpowiedniej dokumentacji fotograficz-
nej budynkéw (a raczej ich gotych $cian), na keérych potencjalnie moglyby
pojawié si¢ wielkoformatowe reklamy. Zadanie to powierzono pracujacemu
w Krakowie fotoreporterowi prasowemu Jozefowi Lewickiemu®.

Murale stanowily wazny element promocji dzialalno$ci banku w szcze-
golnosci na przelomie lat 50. i 60. W latach 1958-1959 instytucja
zamowila opracowanie i wykonanie reklam wielkopowierzchniowych
w Powszechnej Agencji Reklamy RSW ,,Prasa”. Zgodnie z zasadami spét-
dzielczego funkcjonowania, zlecenie powierzono dalej trzem réznym
grafikom: Januszowi Rapnickiemu®, Adolfowi Puszczowi* i Jerzemu

17 APekao, Wystawa objazdowa polaczona ze sprzedaza towaréw (1958-1960); Re-
klama za pomocg radiowozéw (1962-1963; 1971-1973) — sprawozdania, teksty, fakeury,
Sprawozdanie z Wystawy Objazdowej Banku PK.O. Za okres od 16 X-30 X 1958, 1958—
1973, sygn. 501, s. 22.

8 APekao, Reklama doméw i mieszkan oferowanych w eksporcie wewnetrznym; re-
klama zewnetrzna — neony, reklamy na $cianach doméw, stupy ogloszeniowe, Pismo w spra-
wie ustalenia wybranych $rodkéw reklamy skierowane do Banku Pekao przez Powszechna

Agencje Reklamy RSW ,,Prasa’, 19581966, sygn. 549, s. 295.

1 Fotografie pustych $cian opatrzone pieczatka fotoreportera przechowywane sa w ar-
chiwum Banku Pekao, APekao, Reklama doméw i mieszkan oferowanych w eksporcie we-
wnetrznym; reklama zewnetrzna — neony, reklamy na $cianach domoéw, stupy ogloszeniowe,

Dokumentacja fotograficzna poprzedzajgca wykonanie murali, sygn. 549, s. 276-293.

2 APckao, Reklama domdw i mieszkani oferowanych w eksporcie wewngtrznym; re-
klama zewnetrzna — neony, reklamy na $cianach doméw, stupy ogloszeniowe, Rachunek za
wykonanie projektu panneau dekoracyjnego zgodnie ze zleceniem z dn. 17 sierpnia 1958 r.,
1958-1966, sygn. 549, s. 244.

21 APckao, Reklama doméw i mieszkan oferowanych w eksporcie wewngtrznym; re-
klama zewnetrzna — neony, reklamy na $cianach doméw, stupy ogloszeniowe, Rachunek
za wykonanie projektu sciany reklamowej dla potrzeb Banku Pekao, 1958-1966, sygn. 549,
s.270.
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Pietrzakowi®?, co znacznie utrudnia atrybucje kolejnych projektéw. W swie-
tle zachowanych dokumentéw jednoznacznie jestesmy okresli¢ jedynie
autora reklam namalowanych w Krakowie, Olsztynie, Sopocie, Poznaniu,
Zielonej Gérze i Zakopanem. Projekt Janusza Rapnickiego przedstawia geo-
metrycznie zarysowang sylwetke mezczyzny, niosacego sterte paczek. W lewej
rece trzyma teczke, zawieszony na szyi aparat fotograficzny opiera na bio-
drze. Najbardziej wyrazistym elementem reklamy jest pakunek zakrywajacy
twarz mezczyzny, opatrzony logiem banku. Posta¢ umieszczono po prawej
stronie, co daje wrazenie dynamiki i pozornego ruchu bohatera. Powyzej
i wokot rozmieszczono hasta reklamowe (od goéry: ,wolne od cla — atrak-
cyjne towary”, ponizej ,,produkty krajowe i zagraniczne poleca za waluty
obce i dewizy”) oraz adresy ekspozytur banku przy ul. Traugutta 7 w War-
szawie i przy krakowskim rynku. Wymyslone przez dzial promocji banku
hasta wykorzystywano we wszystkich reklamach wielkoformatowych, bez
wzgledu na towarzyszacy im projekt graficzny. Co ciekawe, w omawianych
realizacjach dobrze widoczne jest réwniez logo wspominanej PAR.

W przypadku projektu Rapnickiego, wyraznie uwidacznia si¢ charakte-
rystyczne dla modernizmu zamitowanie do operowania duzymi, plaskimi
plamami koloru oraz ogdlnej syntezy i geometryzacji przedstawianych moty-
wow. Obserwujac realizacje jednego projektu w réznych miastach, mozemy
zauwazy¢, ze starano si¢ wprowadzac' pewne zréznicowanie. W Krakowie,
inaczej niz w pozostatych realizacjach, sylwetke m¢zezyzny umieszczono na
ciemniejszym tle, a wyznacza ja stosunkowo gruby biaty kontur, co sprawia,
ze mimo iz projekt zrealizowano na $cianie, udalo si¢ zachowa¢ efekt kolazu

— papierowej naklejki — zaproponowany przez artyste.

W podobnym, geometrycznym ujeciu zakomponowano drugi wariant,
zaprojektowany prawdopodobnie przez Jerzego Pietrzaka. Zrealizowano go
miedzy innymi w Bielsku Bialej i Jasle. Podobnie jak projekt Rapnickiego,
zakladal wykorzystanie syntetycznie przedstawionego wizerunku mezezy-
zny, ujetego od pasa w gore, ubranego w elegancka, bialg koszule z zawiazana
pod szyja mucha w grochy. Glowe dzentelmena zdobi kapelusz. W lewej rece
trzyma paczke z duzym logiem banku, na kt6rg patrzy z zachwytem. Projeke
Pietrzaka realizowano w r6znych rozmiarach: 60190 m?. Niestety, ze wzgledu
na fake, ze przechowywane w archiwum banku fotografie przedstawiajace

2 APckao, Reklama doméw i mieszkan oferowanych w eksporcie wewnetrznym; re-
klama zewnetrzna — neony, reklamy na $cianach doméw, stupy ogloszeniowe, Rachunek

za wykonanie projektu dla potrzeb Banku Pekao, 1958-1966, sygn. 549, s. 273.
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reklamy sg czarno-biale, a takze nie zachowaly si¢ zadne projekty, mozemy
jedynie podejrzewad, ze byly utrzymane w ograniczonej, acz zywej i przycia-
gajacej wzrok kolorystyce, ktéra podkreslala geometryczng forme przedsta-
wien. Pewna wskazdéwke moze stanowi¢ pochodzacy z tego samego okresu
(1958) projekt ilustracji do reklamy prasowej wykonany przez Stanistawa
Chorzemskiego. Podobnie jak opisywane reklamy, przedstawia on mez-
czyzng niosacego na ramieniu paczke z logiem Banku. Wobec uciazliwego
braku dostgpu do odpowiednich barwnikéw chemicznych, ktéry najsilniej
odczuwaty branza wydawnicza i wlékiennicza®, projektantéw zachecano do
rozsadnego, oszczednego operowania kolorem, a takze do wykorzystywania
w ramach jednego projektu jak najmniejszej ilosci barw. Prawdopodobnie
z tego powodu, artysta zdecydowal si¢ ,ubra¢” bohatera w stréj w czarno-
-bialg krate. Na projekcie pojawia si¢ jednak wyrazisty odcien biekitu, ktory
nie tylko stanowi tlo dla przedstawienia, ale takze wcina si¢ w jego poszcze-
golne elementy, wyznaczajac wigzanie i logo banku na paczce. Powstata réw-
niez catkowicie czarno-biata wersja projektu, w ktérej artysta zréznicowat
poszczegdlne elementy przedstawienia stosujac geometryczne wzory: strdj
mezczyzny jest w krate, paczke wyznaczaja linie faliste, a przewigzana na niej
kokarda jest w grochy.

Trzeci projekt reklam $ciennych przedstawial kobiete. Fotomontaz za-
kiadal wykorzystanie wizerunku glowy, ktéra do ust przyciska palec dfoni
okrytej elegancky rekawiczka. Co ciekawe nie jest to typowa socjalistyczna
obywatelka, ma lansowang wéwczas przez Audrey Hepburn krétky fry-
zure oraz wyrazisty makijaz. Na lewo przedstawiono motyw spinajacej dwa
ozdobne sznury lakowej pieczeci z logiem banku. Podobnie jak wszystkim
reklamom z tej grupy, elementom graficznym towarzyszy logo PAR i wspo-
minane powyzej hasta. W tym przypadku zostaly one umieszczone w dolnej
partii reklamy. Na podstawie zachowanych dokumentéw mozemy podejrze-
wad, ze autorem tej wersji byt Adolf Puszcz. W archiwum banku znajduje si¢
tylko jedna fotografia dokumentujaca realizacje tego projektu, ujecie wyko-
nano w Stupsku. Wedtug rachunku za wykonanie malowidta, mozemy po-

dejrzewad, ze projekt artysty realizowano w mniejszym formacie, ok. 30 m?.

B Por. Charakter wzoru w zaleznosci od asortymentu przeznaczenia tkaniny, ,Biule-
tyn Instytutu Wzornictwa Przemystowego: dodatek do Przemystu Widkienniczego” 1952,
nrll,s 21-22.

* APekao, Reklama doméw i mieszkan oferowanych w eksporcie wewngtrznym; re-
klama zewnetrzna — neony, reklamy na $cianach doméw, stupy ogloszeniowe, Rachunek
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Nalezy zwréci¢ uwage, ze obie opisywane formy reklamy zewnetrznej za-
kiadaty nie tylko ingerencje w przestrzen publiczna, ale réwniez wymagaty
ustalert z mieszkanicami dekorowanych budynkéw. W przypadku neonu, ko-
nieczna byla jego obstuga, a takze zapewnienie odpowiedniego Zrédta zasila-
nia. W latach 60. zadanie to powierzono wiascicielom pobliskich mieszkan,
keérym w celu jego realizacji wtadze zwigkszaty przydziaty pradu®. Mimo ze
neony rozswietlajace mrok nocy, mogly by¢ uciazliwe dla mieszkancéw oko-
licznych budynkéw, w archiwach banku nie zachowaly si¢ skargi obywateli.

Podobne trudnosci natury urzgdowej pojawialy si¢ takze w kontekscie
opracowania reklam $ciennych. Realizacj¢ kazdego tego typu projektu po-
przedzato podpisanie umowy z wiascicielem budynku, ktéry mial zostaé
pomalowany. Wedtug zachowanych w archiwum banku dokumentéw, obo-
wigzujacy stawka za umieszczenie reklamy (dzierzawe $ciany) bylo 1500 z12¢.
Zgoda na wymalowanie reklamy na jednej ze $cian budynku byta szansa dla
wiascicieli na zdobycie dodatkowych $rodkéw. Co ciekawe, cz¢$¢ z nich wy-
kazywala si¢ duzg $wiadomoscia rynku. Swiadczyé moze o tym sytuacja, gdy
w 1960 roku PAR zrealizowal reklame $cienna przy ul. 27 grudnia w Po-
znaniu, bez uprzedniego wydzierzawienia powierzchni od administratorki
budynku. W 1964 roku zgtosita si¢ ona do PEKAO z zadaniem odszkodo-
wania. Bank zaproponowal, ze ureguluje zaplate wedtug obowiazujacych
dotychczas stawek, jednak kobieta stwierdzita, ze ,jest to kwota chyba za
reklame na stodole w polu — wzdtuz linii kolejowej — gdy tutaj chodzi o re-
klame¢ w najlepszym punkcie srddmiescia Poznania™’. Ze wzgledu na wspo-
minang lokalizacje obok Teatru Polskiego, wnoszaca skarge stwierdzita, ze

za realizacje reklam wielkopowierzchniowych w Stupsku, Poznanin i Szczecinie wystawiony
przez Powszechng Agencje Reklamy RSW ,,Prasa” Bankowi Pekao, 1958—1966, sygn. 549,
s. 237.

» APckao, Reklama doméw i mieszkan oferowanych w eksporcie wewngtrznym; re-
klama zewnetrzna — neony, reklamy na $cianach doméw, stupy ogloszeniowe, Pismo w spra-
wie zwigkszenia ilosci przydziatu pradu dla prywatnego mieszkania w przy ul. Targowej
22/28,1958-1966, sygn. 549, s. 325.

% APckao, Reklama doméw i mieszkan oferowanych w eksporcie wewnetrznym;
reklama zewnetrzna — neony, reklamy na $cianach doméw, stupy ogloszeniowe, Zgoda
administratora budynku na umieszczenie reklamy Sciennej Banku Pekao na scianie przy
ul. Kosciuszki 1 w Jasle, 1958-1966, sygn. 549, s. 264.

¥ APckao, Reklama doméw i mieszkan oferowanych w eksporcie wewngtrznym; re-
klama zewnetrzna — neony, reklamy na $cianach doméw, stupy ogloszeniowe, Pismo skie-
rowane przez adwokata dr. Berkana (Zespst Adwokacki nr 13) do Banku Pekao w sprawie
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za wszystkie lata uzytkowania $ciany nalezy jej si¢c zadoséuczynienie o wyso-
kosci 35 tysiecy. Niestety w archiwach banku nie zachowaly si¢ dokumenty
wskazujace na jednoznaczne rozstrzygniecie sprawy.

Problematyczna, cho¢ juz z innych powoddw, okazata si¢ takze realiza-
cja reklamy na budynku przy ul. Krupéwki 4 w Zakopanem. Administra-
torka posesji skierowata do banku pismo, w ktérym skarzyta si¢ na sposéb
przeprowadzania prac remontowych zwigzanych z renowacja reklamy®.
W dokumencie zauwazata, ze mural powstawal nad duzym oknem jej $wiezo
wysprzatanego mieszkania, ktére w wyniku braku ostroznosci robotnikéw,
zostato zanieczyszczone pylem i farba. Kobieta zauwazata, Ze mimo usilnych
i kilkukrotnych présb nie skontaktowano jej z lokalnym przedstawicielem
banku. W pi$mie zadata zado$¢uczynienia o wysokosci 350 z, ktére miatoby
pokry¢ koszta ponownego sprzatania. W archiwach, oprécz wspominanej
skargi, znajduje si¢ umowa podpisana pomig¢dzy bankiem a administratorka,
w ktérej ta ostatnia zgadzata si¢ na powstanie muralu®. Sprawa oparla sie
o warszawska centrale, ktéra poprosita oddziat w Krakowie o samodzielne
rozwigzanie trudnej sytuacji. Pom6c miata opinia prawna, wedtug ktérej
przedsiebiorstwo ,,Art” wprawdzie nie uprzedzato banku o terminie rozpo-
czgcia prac, ale do tej pory dobrze wywigzywalo si¢ ze swoich obowiazkéw,
wykonujac reklamy $cienne w Rzeszowie, Bielsku, Zywcu i Nowym Targu.

Archiwum Banku Pekao S.A. dysponuje znacznymi zbiorami materiatéw
reklamowych i promocyjnych pochodzacych z lat 1945-1989. Ze wzgledu na
fake, ze instytucji zalezalo na utrzymaniu jak najwyzszej jakosci artystycznej
realizowanych zlecen, posrdéd licznie zachowanej dokumentacji dotyczacej
organizacyjnej strony przedsiewzie¢, odnalez¢ mozemy wyjatkowe obickey,
m.in. recznie opracowane projekty artystow takich jak Waldemar Swierzy,
Karol Sliwka, Tadeusz Jodtowski i inni. Stanowig one nieocenione zrddlo

zadostuczynienia za cksploatowanie Sciany budynku przy ul. 27 grudnia 12 w Poznaniu,

1958-1966, sygn. 549, s. 198.

2 APckao, Reklama domdw i mieszkan oferowanych w eksporcie wewnetrznym; re-
klama zewngtrzna — neony, reklamy na $cianach doméw, stupy ogloszeniowe, Pismo w spra-
wie niewlasciwego przeprowadzenia realizacji murvalu na scianie budynku przy ul. Krupdwki 4,

skierowane do Banku Pekao przez administratorkg posesji, 1958—1966, sygn. 549, s. 214.

# APckao, Reklama doméw i mieszkani oferowanych w eksporcie wewngtrznym; re-
klama zewnetrzna — neony, reklamy na $cianach doméw, stupy ogloszeniowe, Zgoda admi-
nistratorki posesji przy ul. Krupdwki 4 w Zakopanem, na umieszczenie muralu reklamowego

Banku Pekao na scianie budynku, 1958-1966, sygn. 549, s. 266.
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wiedzy uzupelniajgce dotychczasowe badania nad twdrczoscig wybitnych
polskich grafikéw, ktéra szerszej publicznosci znana jest gléwnie dzigki
spektakularnym, odnoszacym si¢ w abstrakcyjny sposéb do fabut reklamo-
wanych filméw, afiszy kinowych. Mniej znane, acz nieustepujace jakoscia
artystyczng bardziej prestizowym zleceniom, projekty ulotek, kartek $wiate-
cznych, kalendarzy czy cennikéw banku, daja takze szans¢ na lepsze zro-
zumienie specyficznych warunkéw, w jakich rozwijata si¢ sztuka i reklama

w systemie gospodarki centralnie planowane;.
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