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EDUPROFIL TRY SOME_POLISH JAKO
PRZYKEAD INNOWACYJNYCH MATERIALOW
DYDAKTYCZNYCH DO NAUCZANIA JEZYKA
POLSKIEGO JAKO OBCEGO
—STUDIUM PRZYPADKU

Stowa kluczowe: Instagram, studygram, eduprofil, nauczanie online, jezyk polski jako obcy,
glottodydaktyka

Streszczenie. Na portalu spolecznosciowym Instagram zauwazy¢ mozna coraz wiecej profili
o charakterze edukacyjnym, w tym takze kont zajmujgcych sie nauczaniem jezykoéw obcych. Od-
powiadajac na sytuacje pandemiczna, a takze zwigzane z nig ograniczenia, grupa cztonkéw Kota
Naukowego Glottodydaktykow dziatajgcego przy Zaktadzie Lingwistyki Stosowanej i Kulturowej
Uniwersytetu kodzkiego postanowila zalozy¢ na Instagramie edukacyjne konto try some_pol-
ish i publikowac na nim tresci zwigzane z jezykiem polskim oraz kulturg polska. Zawartosc profilu
sklada sie z trzech sekcji: leksykalnej, w ktorej pojawia sie¢ nowe stownictwo dotyczgce okreslonej
tematyki; ludycznej, polegajacej na publikowaniu gier i zabaw jezykowych aktywizujacych odbior-
cow, a takze kulturowej, zawierajgcej ciekawe informacje dotyczace szeroko rozumianej kultury
polskiej. Po analizie statystyk publikowanych postéw oraz po przeprowadzeniu ankiety wérod
obserwujgcych konto mozna dojs¢ do wniosku, ze wirtualna dzialalnosc¢ dydaktyczna studen-
tow i doktorantow spotyka sie z pozytywnym odbiorem wsrod uczacych sie jezyka polskiego jako
obcego, a Instagram moze by¢ odpowiednig przestrzenig do wspomagania procesu dydaktycznego.
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1. WSTEP

Dynamicznie zmieniajgcy si¢ pod wplywem rozwoju technologii swiat
stawia przed kazdym czlowiekiem wiele wyzwan i wymaga od niego sie-
gania po nowe rozwigzania. Sytuacja ta dotyczy rowniez obszaru dydakty-
ki, ktorej narzedzia i metody nauczania nalezy dostosowywac do potrzeb
i predyspozycji stuchaczy. Niewgtpliwie znaczgcy wpltyw na funkcjono-
wanie wspolczesnej edukacji miala nowa rzeczywisto$c¢ spoteczno-gos-
podarcza powstala na skutek wybuchu pandemii COVID-19, poniewaz
zmiana trybu nauczania ze stacjonarnego na zdalny lub online' niejako
przymusita dydaktykow do oswojenia sie z technologicznymi narzedziami
dydaktycznymi i przyspieszyla proces cyfryzacji nauczania i uczenia sie.

Niniejszy artykul dotyczy dzialalnosci studencko-doktoranckiego
Kota Naukowego Glottodydaktykow UL polegajacej na prowadzeniu kon-
ta o charakterze edukacyjnym na portalu spotecznosciowym Instagram.
Profil powstal w czasie pandemii i ma na celu wspomaganie procesu
nauki jezyka polskiego przez obcokrajowcow w okresie ograniczonego
kontaktuinterpersonalnego.Zespot badawczy, sktadajacy sie z kilku czton-
kow Kota, majgc swiadomosc potrzeby funkcjonowania w mediach spo-
tecznosciowych profili wspomagajgcych nauczanie, postanowit wnikliwie
przyjrzec¢ si¢ nowemu zjawisku, jakim jest istnienie w sferze portali spo-
tecznosciowych tresci edukacyjnych. Artykut ten stanowic¢ bedzie zatem
prezentacje edukacyjnego profilu try_some_polish prowadzonego przez
Koto. Ponadto przez analize dotychczasowej dziatalnosci profilu podjeto
w nim probe odpowiedzi na pytania, czy medium spotecznosciowe, jakim
jest Instagram, a ktérego gtowng funkcje stanowi rozrywka, jest wtasciwg
przestrzenig do edukowania oraz jaki kierunek dzialania powinni obrac
istniejgcy juz tworcy tresci edukacyjnych w przestrzeni medialne;j.

2. SPECYFIKA INSTAGRAMA

Instagram jest serwisem spotecznosciowym powstatym w 2010 roku.
Poczatkowo byla to aplikacja przeznaczona dla uzytkownikow systemu
i0S, by edytowac zdjecia i dzieli¢ sie nimi z obserwujgcymi. W 2012 roku

! Termin ,nauczanie zdalne” jest nadrzedny wobec pojecia ,nauczanie online” i nie nalezy
traktowac ich synonimicznie. Nauczanie zdalne, czyli ksztalcenie na odleglos¢, zdystansowana
nauka to wszelkiego rodzaju formy nauczania z wykluczeniem bezposredniego kontaktu studenta
z nauczycielem. Z kolei ,nauczanie online” to rodzaj nauczania zdalnego z wykorzystaniem tech-
nologii informacyjno-komunikacyjnych. Takie nauczanie moze odbywa¢ si¢ w sposoéb synchro-
niczny albo asynchroniczny (por. ang. distance learning, http 1).
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Instagram zostat wykupiony przez serwis Facebook, jednak wcigz ist-
nieje jako odrebna aplikacja. Obecnie funkcje Instagrama znaczgco
sie rozszerzyly, cho¢ ciggle gldéwng role odgrywajg materiaty wizualne.
Serwis ten nie stuzy juz wylgcznie udostepnianiu zdje¢ czy komuni-
kowaniu sie, ale przede wszystkim przekazywaniu informacji (Chabot
2019, s. 47). Tresci udostepnia sie w poscie, ktory koniecznie musi za-
wierac zdjecie, grafike albo filmik wideo. Moze on by¢ opatrzony opi-
sem ograniczonym do 2200 znakdéw lgcznie ze spacjami. W jego ra-
mach mogsg si¢ znalez¢ hasztagi? ktore kategoryzujg grafike, dzieki
czemu zwiekszone jest prawdopodobienstwo wyswietlenia udostep-
nionych tresci przez docelowych odbiorcow i mozliwe jest poszerzenie
ich grona.

Tematyka tresci udostepnianych na Instagramie jest bardzo szero-
ka, a ich tworcy sg aktywni w obrebie tego serwisu z bardzo réznych
powodow. Na wstepie nalezy wyrdzni¢ dwa podstawowe typy kont, kto-
re uzytkownicy mogg tworzy¢ — konta osobiste oraz konta profesjonal-
ne. Konto osobiste to podstawowa forma profilu, ktora umozliwia dzie-
lenie sie zdjeciami i nagraniami z obserwujgcymi. Ten typ konta rézni
sie od pozostalych mozliwoscig ograniczenia dostepu do publikowa-
nych materialow poprzez ustawienie prywatnosci konta. Wérdd kont
profesjonalnych wyodrebniono konto twoércy (dla oséb publicznych,
artystow czy influencerow) oraz konto firmowe (dla sprzedawcow,
firm, organizacji itp.). Konto profesjonalne daje dostep do narzedzi
biznesowych?® oraz umozliwia zapoznanie si¢ ze statystykami dotycza-
cymi wlasnych postéw, jak np. liczba kont, do ktérych udato sie dotrzec
czy liczba obserwujgcych profil. Dodatkowo Instagram udostepnia po-
réwnania w roznych przedziatach czasowych, co pozwala na doktadng
analize wlasnej dzialalnosci medialnej. Dzieki tym informacjom moz-
na na biezgco sprawdzac¢ popularnosc¢ i trafnos¢ tresci udostepnia-
nych w Internecie (http 2). Osoba tworzgca profil na Instagramie ma
mozliwos$¢ wybrania rodzaju konta sposrod trzech dostepnych opcji.

Na Instagramie istniejg konta o bardzo zroznicowanym charakte-
rze. Brak genologicznych badan systematyzujgcych wynika z tego, ze
Instagram jest dynamicznie zmieniajgcg sie przestrzenig medialng,
a to sprawia, ze trudno jednoznacznie kwalifikowac istniejgce konta do

2 Hasztag to stowo lub stowa kluczowe poprzedzone symbolem # (ang. hash), pelnigce funkcje
oznaczania postow pojawiajgcych sie w mediach spolecznosciowych. Stosowanie przez tworcow in-
ternetowych hasztagow pozwala na grupowanie tematow wystepujgcych w obrebie danego serwisu.

3 Narzedzia biznesowe w aplikacji Instagram to funkcje w aplikacji dostepne wylgcznie dla
kont profesjonalnych, utatwiajace prowadzenie wlasnego przedsigbiorstwa w sieci. Konto profe-
sjonalne umozliwia nastepujgce dzialania: korzystanie ze statystyk w czasie rzeczywistym, szyb-
kie udostepnianie danych kontaktowych firmy, bezposrednia sprzedaz oraz tatwe nawigzywanie
kontaktu ze swojg spotecznoscig.
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konkretnego typu profili. Niemoznos$¢ ujecia w ramy genologiczne tre-
$ci pojawiajgcych sie w mediach spotecznosciowych otwiera droge do
kolejnych badan nad gatunkows klasyfikacjg w mediach (Czarkowska,
Gumkowska 2017, s. 10). Mimo to na podstawie obserwacji zawartosci
Instagrama mozna wyrozni¢ nastepujgce rodzaje kont realizujgcych
edukacyjng funkcje: studygramy, konta popnaukowe* oraz eduprofile®.
Duza dowolnos$¢ dzialalnosci twércow w mediach spolecznosciowych
powoduje, ze rozroznienie pomiedzy poszczegédlnymi rodzajami kont
bywa bardzo trudne. Studygram to personalny profil, w ktérym prowa-
dzgcy udostepnia obserwujgcym zdjecia notatek, szkolnych przyborow
czy ksigzek oraz prezentuje skuteczne sposoby uczenia sie®. Dodatkowsg
funkcjgtegotypuprofilijestmotywowanieinnych donaukiipracy (http5).
Konta popnaukowe majg na celu przyblizanie wiedzy specjalistycznej,
czyli popularyzowanie nauki. Z kolei pod pojeciem eduprofili, czyli pro-
fili edukacyjnych mogg sie znajdowac wszystkie konta poswiecone edu-
kacji, rowniez studygramy czy konta popnaukowe; termin ten stanowi
wiec kategorie nadrzedna. Z tego wlasnie wzgledu zaklasyfikowano do
niej konto try_some_polish.

Nalezy mie¢ na uwadze, ze prezentowana w social mediach wiedza
musi mie¢ bardzo atrakcyjng obudowe, aby wyrdzniala sie sposrdd ty-
sigca, a nawet miliona innych postéw o zdecydowanie bardziej atrakcyj-
nej formie. Osoby siegajg po telefon, by przeglada¢ zawartos¢ Instagra-
ma przede wszystkim w celach rozrywkowych, dla tzw. ,zabicia czasu”,
a poszerzenie swojej wiedzy jest tylko pewng wartoscig dodang (efektem
ubocznym). Ponadto specyfika tego medium wymaga tworzenia krotkich,
szybkich do przyswojenia informacji — takich, nad ktérymi uzytkownik
nie bedzie musial sie dlugo zastanawiac i bedzie mogl kontynuowac
czynnos¢ tzw. scrollowania, polegajgcego na przewijaniu zawartosci ekra-
nu na urzgdzeniu elektronicznym (z ang. to scroll — przewijac).

W zwigzku ze specyfikg tego medium nasuwa sie pytanie, czy media
spolecznosciowe to odpowiednia przestrzen do uczenia si¢. Edukacyj-
na dziatalnos¢ w mediach spolecznosciowych ma swoje silne uzasad-
nienie, jezeli tylko spojrzy sie na nie jako na miejsce do popularyzo-

1Podzial ten wynika z obserwacji tej czesci przestrzeni portalu spotecznosciowego Instagram,
ktora skupiona jest na edukacji. Konta popularyzujgce nauke (nazwane ,popnaukowymi”) czesto
oznaczajg swoje tresci hasztagiem #studygram. Choc z jezykoznawczego punktu widzenia wydaje
sie bardziej zasadne stosowanie terminu ,popularnonaukowe”, to w przestrzeni Instagrama uzy-
wane jest okreslenie ,popnaukowy” (http 3).

® Pojecie ,eduprofil” nie jest terminem naukowym, ale instagramowi tworcy oznaczajg nim
w formie hasztagu #eduprofil tresci poswiecone edukacji.

b Stownik zawierajgcy najnowsze stownictwo polszczyzny Obserwatorium Jezykowe Uniwer-
sytetu Warszawskiego nastepujgco wyjasnia znaczenie pojecia ,studygram” — konto o tematyce
edukacyjnej zalozone w serwisie Instagram (http 4). Kierujac sie tg definicja, hasto ,studygram”
mozna potraktowac synonimicznie wzgledem terminu ,eduprofil”.
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wania nauki, czyli przedstawiania jakiej$ wiedzy w formie przystepnej
i zrozumialej, a takze w celu zachecenia odbiorcow do siegania po na-
ukowe tresci.

3. PROFILE POSWIECONE NAUCZANIU JEZYKA POLSKIEGO
JAKO OBCEGO — ANALIZA ZAWARTOSCI

Istnieje na Instagramie wiele kont skupionych na nauczaniu jezyka
polskiego jako obcego. Jednoczesnie nalezy zaznaczy¢, ze sg one kiero-
wane niemal wylgcznie do odbiorcow stowianskich, zwlaszcza rosyjsko-
jezycznych. W udostepnianych grafikach wystepujg teksty pisane graz-
danks, co catkowicie uniemozliwia odbior tresci osobom nieznajgcym
jezyka rosyjskiego. Na tym tle profil try_some_polish wyroéznia sie tym, ze
w zamysle nie zostal stworzony dla studentow postugujgcych sie kon-
kretnym jezykiem. Obecnos¢ angielskiego jako jezyka pomocniczego
pozwala zas trafi¢ do szerokiego grona odbiorcow.

Dokonujgc zestawienia najpopularniejszych eduprofili przeznaczo-
nych dla osob uczgcych sie jezyka polskiego jako obcego, kierowano sie
kryterium nadawczym. Wiele kont skoncentrowanych na nauczaniu
jezyka polskiego jako obcego jest prowadzonych przez lektoréw jezyka
polskiego. Wsrod najpopularniejszych mozna wymienic¢ chociazby takie
konta, jak: polski_daily, polski_naturalnie, polski_kurs. Innymi nadawcami
tego typu kont sg szkoly jezykowe, takie jak np. govori.pl, accent_school_-
of polish oraz prolog_school_of polish, ktore publikujg tresci charaktery-
styczne dla eduprofili, a takze informacje marketingowe zwigzane bez-
posrednio z dang szkolg jezykows, ofertg, lektorami czy wydarzeniami
organizowanymi przez firme. Jednoczesnie warto zaznaczyc, ze pry-
marnym celem tego typu kont jest reklama i promocja oferowanych
przez dany podmiot kursow jezykowych. Ostatnig grupe stanowig pro-
file, ktorych tworca jest nieznany, a zatem wlasciwym i jedynym celem
takiego konta jest popularyzacja jezyka polskiego wsrod cudzoziemcow.
W tej kategorii miesci sie konto learn_polish_daily, a takze try_some_pol-
ish, ktorego tworcy nie otrzymujg zadnych korzysci majgtkowych zwig-
zanych prowadzeniem profilu o charakterze edukacyjnym, przedsta-
wiajgc sie jedynie jako osoby zwigzane z Uniwersytetem Lodzkim.

Obserwacja istniejgcych juz kont dotyczgcych nauczania jezy-
ka polskiego jako obcego przez grupe studentéow z Uniwersytetu
Lodzkiego doprowadzita do nastepujgcych wnioskéw. Po pierwsze
dostrzezono ogromny potencjat dydaktyczny w tego typu kontach. Za-
uwazono takze pewne elementy dzialajgcych kont, ktore nie spetniajg
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oczekiwan wszystkich odbiorcow. Wsrod obszarow wymagajgcych re-
fleksji mozna wyrozni¢ kwestie doboru jezyka posredniczgcego, sytu-
acji jego stosowania, tresci, formy wizualnej czy metodyki nauczania.

4. PROFIL TRY_ SOME_POLISH JAKO PRZYKEAD
INNOWACYJNYCH MATERIALOW DYDAKTYCZNYCH

Koto Naukowe Glottodydaktykow oficjalnie rozpoczeto swojg dziatal-
nosc¢ 6 lipca 2009 roku. Funkcjonuje przy Zaktadzie Lingwistyki Stoso-
wanej i Kulturowej Uniwersytetu Lodzkiego. Powstalto z pasji do jezyka
polskiego oraz nauczania cudzoziemcow. Celem dzialalnosci Kota jest
chec¢ pomagania obcokrajowcom w przyswajaniu jezyka, promocja jezy-
kaikultury, atakze integracja wielokulturowa oraz wspieranie lektorow,
szczegolnie poczatkujgcych, wich pracy poprzez wymiane doswiadczen
z innymi nauczycielami jezyka polskiego jako obcego czy uczestnictwo
w konferencjach, warsztatach i programach.

Istotg dzialania Kola od samego poczgtku jego istnienia byl bez-
posredni kontakt z ludzmi - cudzoziemcami, studentami, lektorami
iwszystkimi, ktorzy byli zainteresowani jego dziatalnoscig. W ciggu roku
akademickiego podejmowano szereg roznych inicjatyw, ktore nie tylko
stuzyly uczeniu obcokrajowcow jezyka polskiego, lecz takze promowa-
niu polszczyzny oraz kultury polskiej. Pandemia wymusita zawieszenie
zdecydowanej wiekszosci dziatan. Cze$c z nich udalo si¢ przeniesc do
przestrzeni wirtualnej. Konieczno$¢ izolacji wzbudzila w cztonkach
Kota chec¢ do dziatania pomimo wszystko i odpowiedniego dostosowa-
nia dziatan do panujgcej rzeczywistosci.

Tak powstat profil edukacyjny na Instagramie pod nazwg try_some_-
polish. Osoby zaangazowane w jego tworzenie i prowadzenie to czyn-
ni zawodowo lektorzy jpjo. Wykorzystujgc ich doswiadczenie i wiedze,
czego najbardziej potrzebujg osoby uczgce sie polskiego, zdecydowano
sie na prowadzenie w ramach zalozonego profilu try_some_polish trzech
odrebnych sekcji tematycznych — leksykalnej, gramatycznej i kulturo-
wej — ktore majg swoich statych opiekunow.

Sekcja leksykalna to miejsce, gdzie prezentowane jest stownictwo
z wybranego zakresu tematycznego. Autorzy dbajg o to, by w miare
mozliwosci bylo ono skorelowane z polskim kalendarzem oraz byto re-
akcjg na biezgce wydarzenia z kraju i ze $wiata. Kazdorazowo taki post
obejmuje od sze$ciu do o$miu nowych wyrazen. Material leksykalny
ilustrowany jest czytelnymi fotografiami, ktore pozwalajg na zrozumie-
nie prezentowanych tresci. Post sklada sie z planszy gtéwnej, na ktorej
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zbiorczo przedstawiony jest nowy material, oraz z plansz sprawdzaja-
cych, przypominajgcych tradycyjne fiszki do nauki jezykow. W ramach
postow leksykalnych pojawiajg sie takze krotkie materialy audiowizual-
ne prezentujgce prawidtowg wymowe stow.

Zdjecia 1, 2, 3. Posty leksykalne
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Zrodto: https://www.instagram.com/try_some_polish/ [12.12.2021]

Z kolei sekcja gramatyczna w zatozeniu miala prezentowac najbar-
dziej podstawowe zagadnienia z gramatyki jezyka polskiego. Kategoria
taulegla jednak modyfikacjiizostata przeksztalcona w sekcje ludyczna,
polegajacg na tworzeniu grafik zawierajgcych roznorodne gry i zaba-
wy jezykowe, np. krzyzowki, rebusy, wykreslanki. Zdecydowano si¢ na te
zmiane ze wzgledu na chec¢ uaktywnienia obserwatorow oraz nadania
postom charakteru rozrywkowego, co lgczy sie ze specyfiky Instagra-
ma jako portalu spolecznosciowego bedgcego atrakcyjnym sposobem
na spedzanie wolnego czasu. W miare mozliwosci autorzy starajg sie,
by posty publikowane w tej sekcji byly skorelowane z sekcjg leksykalng,
dajgc w ten sposob odbiorcom mozliwos¢ powtorzenia i sprawdzenia
nowo poznanego zagadnienia leksykalnego.

Zdjecie 4. Post gramatyczny
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Zrédto: https://www.instagram.com/try_some_polish/ [12.12.2021]
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Zdjecie 5. Post ludyczny
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Zrodto: https://www.instagram.com/try_some_polish/ [12.12.2021]

Ostatnia sekcja zawiera posty kulturowe. Dotyczg one waznych dni
w polskim kalendarzu, zwyczajow, obyczajow, tradycji, stawnych Po-
lakow itp. Ich prymarnym i najwazniejszym zalozeniem jest przybli-
zenie cudzoziemcom kultury polskiej, by tatwiej byto im si¢ odnalez¢
w nowym srodowisku oraz poszerzac¢ swojg wiedze na temat Polski
bez wzgledu na miejsce zamieszkania. Te tresci rowniez w znacznym
stopniu tgczg sie z tym, co bylo prezentowane w dwoch wczesniejszych
postach.

Zdjecia 6, 7, 8. Posty kulturowe
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Zrédto: https://www.instagram.com/try_some_polish/ [12.12.2021]

Warty wspomnienia jest jeszcze fakt, ze z okazji andrzejek i Swigt
Wielkanocnych opublikowane zostaly posty przyblizajgce polskie oby-
czaje, ktore moglyby okazac sie rowniez atrakcyjne dla Polakow, ponie-
waz prezentowaly wiedze powszechnie nieznang. Drugi zestaw zostal
przygotowany dodatkowo we wspolpracy ze studentami z Kota Nauko-
wego Historykow Jezyka Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Jak pokazuje prezentowany material, posty przygotowywane sg sta-
rannie, z duzg dbaloscig nie tylko o merytoryke, lecz takze o estetyke
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wykonania. Infografiki tworzone sg na podstawie jednego szablonu.
Kazda sekcja ma swoj kolor: leksykalna — czerwony, gramatyczna/lu-
dyczna — niebieski, a kulturowa — zielony. Powoduje to, ze catos¢ pre-
zentuje sie spojnie wizualnie, a takze odbiorcom latwiej jest odnalez¢
interesujgce ich tresci.

5. ANALIZA STATYSTYK

Z obserwacji statystyk dla poszczegolnych postow mogg nasuwac sie
liczne, przydatne do wlasciwego prowadzenia edukacyjnego profilu na
Instagramie wnioski. Kazdy post mozna oceni¢ miedzy innymi na pod-
stawie nastepujgcych danych: liczby polubien, komentarzy, wyswietlen,
odbiorcow oraz zapisan posta (http 6). Wszystkie z powyzszych liczb in-
formujg o réznych sposobach oddzialywania na odbiorce. Liczba polu-
bien pokazuje, ilu odbiorcom spodobala sie udostepniona tresc, liczba
komentarzy moze $wiadczy¢ o tym, jak bardzo udato sie zacheci¢ od-
biorcéw do interakcji. Liczba wyswietlen informuje, ile razy dany post
zostal obejrzany przez odbiorcow, a liczba odbiorcéw pokazuje, ile osob
— a doktadniej kont —obejrzato dang tres¢. Obie te informacje wskazu-
ja takze, na ile konkretny post jest interesujgcy. Im bardziej atrakcyjna
tres¢ —im bardziej odpowiadajgca algorytmom Instagrama, tym wieksze
tak zwane zasiegi (liczba wyswietlen i odbiorcow posta). Liczba zapisan
za$ pokazuje, ile razy dany post zostal zapisany, czyli jest przechowany
przez uzytkownika na jego koncie, by mie¢ mozliwos$¢ pdzniej do niego
powrocic. Dana ta pokazuje, jak bardzo obejrzana tresc jest przydatna
dla konkretnego odbiorcy. Im wiecej zapisan, tym tres¢ jest bardziej
uzyteczna i poznawczo wartosciowa. Na popularnosc¢ postow wplywa
bardzo wiele zmiennych, tj. godzina opublikowania posta, atrakcyjnosc
grafiki, tresc¢ i dlugos¢ opisu, wykorzystane hasztagi itp. Mimo to wyzej
omowione dane skladajgce sie na statystyki posta pozwalajg ocenié¢, czy
tworzone tresci sg trafne.

Na podstawie statystyk postow tworcy konta try_some_polish zbadali
atrakcyjnosc trzech typow postéw przez nich udostepnianych. W tym
celu poddano analizie po dwadziescia postow z kazdej sekcji od maja
do wrzesnia 2021 roku, gdy liczba obserwujgcych konto byta wzglednie
stabilna. Ponizsze wykresy zawierajg sume poszczegolnych wartosci ze
wskazanego okresu.

Odnoszgc sie do kategorii polubien, najwiekszg ich liczbe uzyskata
sekcja leksykalna — ponad 1200. Posty kulturowe oraz ludyczne (aktywi-
zujgce) majg zdecydowanie nizszg liczbe polubien.
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Wykres 1. Suma liczby polubien dla poszczegolnych sekcji: leksykalnej (L),
kulturowej (K) oraz aktywizujgcej — ludycznej (A)

Liczba polubien

1400
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200
0

HL BK mA

Zrodlo: opracowanie wlasne

Liczba wyswietlen rowniez swiadczy o najwiekszej popularnosci
postow leksykalnych.

Wykres 2. Suma liczby wyswietlen dla poszczegoélnych sekcji: leksykalnej (L),
kulturowej (K) oraz aktywizujacej — ludycznej (A)

Wyswietlenia

14 000
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0
Kategoria 1
HL mK WA

Zrédto: opracowanie wlasne

Posty ujete w sekcji leksykalnej byly najpopularniejsze wsrod odbiorcow.
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Wykres 3. Suma liczby odbiorcow dla poszczegolnych sekcji: leksykalnej (L),
kulturowej (K) oraz aktywizujgcej — ludycznej (A)

Liczba odbiorcow

12000
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Zrodlo: opracowanie wlasne

Podobne wyniki wystepujg dla zapisan postow — najwiekszg ich licz-
be ma sekcja leksykalna. Na drugim miejscu znajdujg sie posty aktywi-
zujgce, a na trzecim — niewiele nizej — sg posty kulturowe.

Wykres 4. Suma liczby zapisan dla poszczegolnych sekcji: leksykalnej (L),
kulturowej (K) oraz aktywizujgcej — ludycznej (A)

Liczba zapisan
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Zrédto: opracowanie wlasne
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Powyzsze analizy pokazaly, ze najbardziej atrakcyjne dla odbiorcow
try_some_polish sg posty prezentujgce polskie stownictwo, ktore wspo-
magajg nauke albo pokazujg prawidtowg wymowe. Ku zaskoczeniu
tworcow posty ludyczne okazaly sie nieskutecznym narzedziem akty-
wizacji odbiorcow. Fakt ten moze wynika¢ z nastepujgcych powodow:
po pierwsze przygotowane w formie posta gry i zabawy jezykowe mogtly
byc¢ zbyt skomplikowane i czasochlonne, biorgc pod uwage charakter
Instagrama — platformy, ktorej uzytkownicy nie poswiecajg wiele uwagi
na jednego posta; po drugie, posty te mogly nie spelnia¢ odpowiednich
wymogow graficznych, dlatego ich zasiegi byly nizsze.

6. WYNIKI ANKIET PRZEPROWADZONYCH
Z OBSERWUJACYMI KONTO TRY SOME_POLISH

Kolejnym sposobem weryfikacji odbioru tresci publikowanych na
profilu try_some_polish byto przeprowadzenie ankiety wsrod obserwu-
jacych, opublikowanej w formie tak zwanej relacji’ dostepnej na profilu
przez 24 godziny. Celem ankiety byto nie tylko zgromadzenie informa-
cji na temat odbiorcow — ich wieku, jezyka ojczystego, motywacji zwig-
zanych z uczeniem sie¢ jezyka polskiego, lecz takze pozyskanie danych
na temat oczekiwan wzgledem tresci, jakie miatyby pojawiac si¢ na pro-
filu. Pytania zostaly zadane w jezyku angielskim. Brzmialy nastepujaco:

— How old are you? ‘Ile masz lat?’

— How long have you been learning Polish? Jak dtugo uczysz sie polskiego?

— What is your native language? ‘Jaki jezyk jest Twoim jezykiem ojczystym?’

— Why did you start learning Polish? ‘Dlaczego rozpoczates nauke jezyka polskiego?

— Do you find our profile useful? ‘Czy uwazasz nasz profil za przydatny, uzyteczny?

— Inthe vocabulary posts do you prefer... ‘W przypadku postow poswieconych leksyce,

wolisz..”

— Which type of posts do you find the most attractive/useful? ‘Ktory rodzaj postow uwa-

zasz za najbardziej atrakcyjny/przydatny?

— Which type of post will you find more interesting/useful? ‘Ktory rodzaj postow uwa-

zalbys za bardziej interesujgcy/uzyteczny?

— What topic should be discussed on our profile? Jaki temat powinien zosta¢ podjety

na naszym profilu?

— What should we change? ‘Co powinnismy zmieni¢?’

7Relacja to tres¢ umieszczana przez tworce danego konta w serwisie Instagram, ktora jest do-
stepna dla innych uzytkownikow po dotknieciu ikony ze zdjeciem profilowym tworcy. Relacja ma for-
me krotkiego filmu lub zdjecia. Moze rowniez zawierac inne elementy audiowizualne, np. fragmenty
utworow muzycznych czy ankiety, w ktorych mogg brac udzial obserwujgcy konto uzytkownicy.
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— How will you rate our profile according to being useful? Jaks ocene wystawitbys na-

szemu profilowi, biorgc pod uwage jego przydatnosc?

— How likely is you will recommend us among friends? ‘Jak chetnie polecitbys$ nasz

profil swoim przyjaciotom?’

Wsrod pytan znalazly sie zaréwno pytania otwarte, jak i te, ktore po-
legaty na przyznaniu noty punktowej oraz dotyczyty oceny efektywnosci
i atrakcyjnosci profilu. Na zadane pytania odpowiadato od kilkunastu
do kilkudziesieciu osob, ktore uznaty profil try_some_polish za uzytecz-
ny i godny polecenia znajomym uczgcym sie jezyka polskiego jako obce-
go. Uzytkownicy serwisu Instagram obserwujacy profil try_some_polish
szczegdlnie zainteresowani sg postami leksykalnymi wzbogaconymi
o wzorcowg wymowe lektora jezyka polskiego jako obcego.

Cudzoziemcy obserwujgcy profil try_some_polish za pomocg ankiety
poinformowali, ze interesujg sie tematami zwigzanymi z podrézami,
praca, sportem i codziennymi sytuacjami komunikacyjnymi. Tworcéw
konta zaskoczyla odpowiedz jednego z respondentow, ktory zapropo-
nowal tresci dotyczgce sposobow uczenia jezyka polskiego jako obce-
go. Jednoczesnie zainteresowani sg zagadnieniami gramatycznymi,
ktore na samym poczgtku stanowily osrodek jednej z trzech sekcji
obecnych na profilu. Moze to zacheci¢ twércow do zmiany koncepcji
i przywrocenia postow gramatycznych.

Wsrod odbiorcéw profilu try_some_polish znajdujg sie osoby postugu-
jace sie jezykami: hiszpanskim, angielskim, portugalskim, tureckim czy
indonezyjskim. Najwi¢kszg liczbe obserwatoréw stanowig osoby mto-
de, w przedziale wiekowym 18-34 lata, o réznorodnych motywacjach do
uczenia sie jezyka polskiego jako obcego — od mitosci do jezyka i kultury
po powigzania rodzinne i romantyczne.

Przeprowadzenie ankiety pozwolilo na zebranie waznych informacji
na temat obserwujgcych, dzieki czemu mozliwe jest udoskonalenie pro-
filu oraz jak najlepsze dostosowanie go do oczekiwan odbiorcow.

7. WNIOSKI I PODSUMOWANIE

Konto try_some_polish to przestrzen medialna, ktéora w ciggu ponad
rocznej dziatalnosci zyskata stale grono odbiorcéw zainteresowanych
nauks jezyka polskiego. Tresci publikowane na profilu w wiekszosci
spelniajg oczekiwania odbiorcéw, co potwierdzily analizy statystyk
oraz ankiety przeprowadzone wsrod obserwujacych. Ponadto dzieki
tym dziataniom uzyskano sugestie dotyczace kierunku rozwoju konta
i zindywidualizowania tresci. Ankieta potwierdzila, ze tresci postow



68 Agnieszka Banach, Malgorzata Debska, Michalina Pokorska

powinny by¢ dostosowane do poczatkowego poziomu znajomosci jezy-
ka, co pokrywa sie z pierwotnym zatozeniem tworcow. Odbiorcy profi-
lu to glownie osoby mlode, dla ktorych motywacjg do nauki jest przede
wszystkim zainteresowanie jezykiem polskim. W mniejszym stopniu
liczg sie dla nich wzgledy praktyczne. Odnoszac sie do kwestii trzech
sekcji udostepnianych postow, zarowno statystyki, jak i odpowiedzi re-
spondentow potwierdzily, ze najbardziej przydatne okazujg sie posty
leksykalne. Co wiecej, ankieta ujawnila zapotrzebowanie na posty o te-
matyce gramatycznej — Instagram w sposob uproszczony moze prezen-
towac¢ trudne zagadnienia polskiej gramatyki. Powyzsze badania pole-
gajgce na analizie edukacyjnego konta poswieconego nauczaniu jezyka
polskiego jako obcego wskazujg na potrzebe i skutecznos¢ profili edu-
kacyjnych wspomagajgcych nauke jezyka obcego.

Prowadzgc edukacyjny profil na portalu spotecznosciowym, trze-
ba mie¢ nieustannie na uwadze specyfike Instagrama, ktory cechuje
sie ulotnoscig tresci, wynikajacg z nadmiaru publikowanych postow.
Twoérca musi bra¢ pod uwage roznorodne czynniki, ktore sktadajg sie
na ,sukces” danego posta oraz na biezgco reagowac na dynamike porta-
lu. W tej sytuacji od nadawcy tresci edukacyjnych wymaga sie nie tylko
znajomosci metod i technik nauczania, lecz takze wiedzy na temat spe-
cyfiki marketingu w mediach spotecznosciowych.

Instagram, cho¢ okazat sie atrakcyjnym i skutecznym miejscem prze-
kazywania informacji poznawczo wartosciowych, nigdy nie zastgpi trady-
cyjnego uczenia sie z lektorem oraz z wykorzystaniem profesjonalnych
materialow dydaktycznych, jednak moze by¢ niezwykle przydatnym
narzedziem wspomagajgcym przyswajanie jezyka obcego, zwlaszcza
w nauczaniu na odleglosc lub gdy kontakt z naturalnym srodowiskiem
jezykowym nie jest mozliwy ze wzgledu na sytuacje pandemiczng.
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EDUPROFILE TRY SOME_POLISH AS AN EXAMPLE OF INNOVATIVE DIDACTIC
MATERIALS FOR TEACHING POLISH AS A FOREIGN LANGUAGE — CASE STUDY

Keywords: Instagram, studygram, eduprofil, Polish as a foreign language, glottodidactics, online
teaching

Summary. On the social networking site Instagram there is increasing amount of the profile
connected with education, including profiles concerning foreign language teaching. Responding
to the pandemic situation and the related restrictions, members of Student Research Group of
Glottodidactics at the University of Lodz affiliated with the Department of Applied and Cultural
Linguistics decided to create an educational account on Instagram try_some_polish and publish
content related to the Polish language and culture. The profile consists of three main sections:
lexical, where new vocabulary associated to specific topic appears entertaining, which is based
on publishing language games and plays activating the recipients; and cultural, which contains
interesting information on Polish culture in its broad sense. After the analysis the statistics of the
published posts and after conducting the survey among the account’s followers, it may be conc-
luded that the virtual didactic activity of the students and PhD candidates is positively perceived
by learners of Polish language, and Instagram might be a suitable platform to support of didactic
process.
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