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Wstep

Ksiazka, ktorg oddaje do rak Czytelnikéw, jest poswiecona wybranym aspek-
tom dyskurséw telewizyjnych, ktére stanowily przedmiot moich dociekan
badawczych prowadzonych z perspektywy lingwistyki mediow i lingwistyki
dyskursu w ciagu ostatnich kilkunastu lat. Szybko$¢ zmian, jakich bylismy
$wiadkami w tym czasie, powoduje, ze wyniki analiz przekazéw medialnych
dezaktualizujq si¢ w ekspresowym tempie, a zjawiska, procesy i trendy, ktore
sie dostrzega i opisuje, przemijaja niekiedy bezpowrotnie. Niezwykla dyna-
mika przeobrazen, jakim podlegaja media, jest juz wystarczajacym powodem
opisywania tego, co ciekawe i jednoczesnie aktualne w mediach w danym mo-
mencie po to choéby, by archiwizowaé — krétkotrwale zwykle - ,fenomeny”
telewizyjne, i tym samym tworzy¢ — poddang analizom naukowym - histo-
rie mediéw.

W procesie ksztaltowania spolecznych obrazéw rzeczywistosci telewizja
odgrywa od lat niebagatelng role, cho¢ jej znaczenie w tym procesie maleje
na rzecz internetowych produkcji audiowizualnych, np. wideoblogdéw w ser-
wisie YouTube czy seriali i filméw fabularnych Netflixa. W nowej rzeczywi-
stosci technologicznej telewizja znalazla jednak swoje miejsce — oferuje tra-
dycyjne ustugi linearne, ustugi streamingowe typu live streaming lub VoD
(ang. video on demand — ‘wideo na zyczenie’), np. HBO GO, TVN24 GO czy
telewizje hybrydowa HppTV (por. LoEwE 2018, Nowak 2019). Od telewizji
czarno-bialej, przez telewizje kolorowa, wielokanalowg telewizje satelitarng
i telewizje cyfrowa (por. KINDLER-JAWORSK A 2000) doszli$émy wiec do eta-
pu telewizji transmedialnej (Nowaxk 2019: 264-265).

Jeszcze do niedawna kierunek zmian byl dos¢ oczywisty: rozwéj technologicz-
nywplywatna przemiany mediéwiprzemiany w mediach. Wroku 2020 to pande-
mia i zwigzane z nig zmiany spoleczno-komunikacyjnego funkcjonowania ludzi,
przejawiajace sie w ograniczeniu bezposrednich kontaktéw spolecznych do mi-
nimum, przyspieszyly rozwéj technologiczny i wplynely na zmiany w mediach,
np. audiowizualne polaczenia online z go§¢mi programow staly sie norma, co po-
ciagneto za soba m.in. zmiany organizacji dyskusji telewizyjnych, przestrzeganie
porzadku tur, prowadzenie programéw telewizyjnych z domu. Rok 2022 i agresja
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Rosjina Ukraine zmienia §wiat w wymiarze politycznym, gospodarczym, ale tez
medialnym i etyczno-aksjologicznym. Wzrasta spoleczna §wiadomos¢ wagi infor-
macji i rzetelno$ci zrodla, wzrasta zainteresowanie zawartoécia portali informa-
cyjnych i ogladalno$¢ telewizyjnych stacji informacyjnych (por. RAPORT: POL-
SKI RYNEK MEDIOWY W OBLICZU WOJNY W UKRAINIE 2022), tre$ci medialne
prezentowane sa juz nie tylko wjezyku rodzimymiangielskim, ttumaczone naje-
zyk migowy, ale takze po ukrairisku, a media — wbrew obowiazujacym wczesniej
zasadom — pokazuja drastyczne obrazy wojny, by wstrzasna¢ opinia publiczng
i nie pozostawi¢ nikogo obojetnym na bestialstwo rosyjskiego agresora. Niekto-
re zmiany sa chwilowe, inne by¢ moze na stale przemienig oblicze mediéw.
Badanie przekazéw medialnych z perspektywy jezykoznawczej, zwlasz-
czaw ujeciulingwistyki mediéw ilingwistyki dyskursu, dwu powigzanych ze
soba paradygmatéw badawczych uwzglednianych w niniejszej opracowaniu,
oznacza koniecznos¢ skupienia uwagi na dynamice przeobrazen przedmio-
tu badan, ktéry jawi sie jako labilny, polimorficzny, wrecz niestabilny, a wiec
wymagajacy od badacza lingwisty ,postawy otwarto$ci, elastycznosci, poko-
ry (...) wdazeniu do rozpoznania stopnia zlozonosci przedmiotu badas, (...)
[oraz] podjecia préb dostosowania instrumentarium badawczego do nowej
sytuacji poznawczej” (WoJTAK 2015: 178). Jednym z najwazniejszych sklad-
nikéw owej postawy otwarto$ci jest §wiadomie zastosowany eklektyzm me-
todologiczny (K1Ta 2012: 14). Przedstawione w pierwszej cze$ci monografii
opracowanie teoretyczne dotyczace telewizji i jej zawarto$ci traktowaé wiec
nalezy jako niezbedne tlo, nieodzowny kontekst badawczy dla przedstawionych
w czedci drugiej analitycznych szkicéw dyskursologiczno-genologicznych.
Ksiazka sklada si¢ z czterech rozdziatéw. Dwa pierwsze maja charakter syn-
tez dotyczacych stanu badari nad wspélczesng telewizja. W pierwszym prezen-
towane sa badania jako$ciowe dotyczace telewizji prowadzone na gruncie nauk
spoleczno-humanistycznych (z perspektywy technologicznej, medioznawczej,
socjologicznej, lingwistycznej) oraz opis wspolczesnej telewizji uwzgledniajacy
badaniailo$ciowe, tj. dane statystyczne, pomiary ogladalnosci, analizy polskiego
rynku telewizyjnego przeprowadzane przez firme Nielsen Audience Measure-
ment! i zebrane w postaci raportu przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji.

1 Zbadan grupy Nielsen korzystaja instytucje panistwowe (Krajowa Rada Radiofonii i Tele-
wizji), domy medialne, reklamodawcy. Wyniki pomiaréwiich analizy sa prezentowane m.in.
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Rozdziat drugi dotyczy stanu badan nad zawarto$cia przekazéw telewi-
zyjnych prowadzonych z perspektywy dwu zachodzacych na siebie koncepcji
lingwistycznych: lingwistyki mediow i lingwistyki dyskursu. Oba ujecia nie
sa rozlaczne: dyskursywne badanie przekazéw medialnych (telewizyjnych)
jestjednym z mozliwych w ramach lingwistyki mediow, ale moze tez stanowi¢
samodzielny — nieodwolujacy sie do mediolingwistyki — projekt badawczy.
Bogustaw Skowronek (SKowRONEK 2013, 2014) tak wyznacza zasadnicze
trzy pytania, na jakie powinny odpowiada¢ analizy mediolingwistyczne:

(...) co media robia z jezykiem i komunikacja, w jakim stopniu modeluja zacho-
wania komunikacyjne oraz system gramatyczny polszczyzny oraz w jaki sposob,
za pomoca jakich (bo zawsze odpowiednio dobranych) $rodkéw werbalnych
wplywaja na konceptualizacje rzeczywistoéci w spoleczenistwie (SKOWRONEK
2013:251).

Zkoleibadanie wspélczesnych dyskurséw niemal zawsze dotyczy tekstow
medialnych, dyskurs publiczny toczy si¢ bowiem przede wszystkim w me-
diach. Waldemar Czachur (CzacHUR 2020) stawia przed lingwistyka dys-
kursu nastepujace cele:

(...) lingwistyka dyskursu jako teoretyczno-jezykowyianalityczny program ba-
dawczy postrzega swdj cel poznawczy przede wszystkim w analizie ksztaltujacych
sie w dyskursie relacji miedzy uzyciem jezyka, zbiorowymi systemami przekonan
i procesami selekcji wiedzy a kultura, pytajac przy tym, w jaki sposob jezykowe
perspektywizacje tworza podzielane przez spoleczeristwo znaczenia, a przez to
modeluja okreslone obrazy rzeczywistosci (CZACHUR 2020: 216).

Wida¢ niewatpliwie zbiezno$¢ obu podej$¢ badawczych, ktére szczegd-
towo zostana oméwione w zasadniczej czesci pracy. Szczegdlng uwage zwra-
cam réwniez na publikacje Iwony Loewe pt. ,Dyskurs telewizyjny w $wietle
lingwistyki mediéw” (2018), jest to bowiem pierwsze monograficzne opra-
cowanie, ktore laczy oba nurty badawcze w kontekscie telewizji. W rozdziale

w raportach KRRIT. Regularnie dane o ogladalno$ci polskich stacji telewizyjnych publiko-
wane s na portalu wirtualnemedia.pl


http://wirtualnemedia.pl
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drugim skupiam si¢ wiec na trzech zasadniczych pracach: Bogustawa Sko-
wronka, ktéry wyznacza ramy lingwistyki mediéw, Waldemara Czachura,
ktéry wyznacza ramy lingwistyki dyskursu oraz Iwony Loewe (2018), ktéra
charakteryzuje dyskurs telewizyjny.

Rozdzialy analityczne, tj. rozdzial IIIi IV, dotyczg dwu bardzo czesto écisle
ze soba powiazanych typéw dyskurséw telewizyjnych: rozrywkowego, pry-
marnego dla telewizji, oraz politycznego, ktory wspdlczesnie toczy sie gléwnie
w stacjach o profilu informacyjno-publicystycznym. Zostaty tu wykorzystane
w sporej czeéci moje wezeéniejsze opracowania roznych aspektéw dyskursow
telewizyjnych rozporoszone w monografiach wieloautorskich. Ciagty roz-
wdj nauk spoteczno-humanistycznych i subdyscyplin jezykoznawczych oraz
zmiany w mediach, zwlaszcza w telewizji, spowodowaly jednak koniecznos¢
poddania tekstéw modyfikacjom merytorycznym lub aktualizacji stanu ba-
dan. Prowadzone przeze mnie przez blisko 20 lat obserwacje przekazéw tele-
wizyjnych, ktérych efektem byty publikacje w monografiach wieloautorskich,
maja jeszcze te wlasciwo$¢é wynikajaca z cech formalno-kompozycyjnych tego
typu dziel, ze prezentujq punktowe spojrzenie naréznorakie kwestie. Wybrane
izebrane wjedng calo$¢, zmodyfikowane i uaktualnione, podporzadkowane
jednej mysli nadrzednej stanowia - mam nadzieje — sp6jny opis dwu najwaz-
niejszych dyskurséw telewizyjnych.

W rozdziale ITI charakterystyce zostal poddany telewizyjny dyskurs poli-
tyczny. Treéci przedstawione w rozbudowanym wprowadzeniu do rozdziatu
oraz czterech podrozdzialach koncentruja si¢ wokotl najistotniejszych para-
metréw dyskursu (telewizyjnego dyskursu politycznego):

- gatunkdéw (na podstawie oferty programowej kanaléw ogélnotematycz-

nych i informacyjnych na przestrzeni blisko 20 lat),

- wartoéci (na podstawie nazw programéw informacyjno-publicystycz-

nych proponowanych widzom od 2005 roku),

- kategorii nadawcéw (na przykladzie uczestnikéw magazynéw publi-

cystycznych),

- obrazéw rzeczywistosci (na przykladzie oferty programowej dwu tele-

wizyjnych kanaléw informacyjnych: Superstacji i Telewizji Republika),

- wspodlnot dyskursywnych (na podstawie programéw publicystyczno-sa-

tyrycznych czterech kanaléw informacyjnych: TVN24, TVPInfo, Su-
perstacji i Telewizji Republika).
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Cho¢ wiele z przywotywanych w pracy audycji telewizyjnych to dzi$ pro-
gramy archiwalne, jednak mechanizmy, zjawiska i procesy komunikacyjne
w nich zawarte i poddane badaniu majg charakter uniwersalny.

Rozdzial IV jest po§wiecony dyskursowiludycznemu rozpatrywanemu
z punktu widzenia gatunkéw hybrydowych, gatunkéw, w ktorych taczy sie
réznorakie funkcje i formy. Dwie pierwsze czeéci rozdziatu dotycza maga-
zynu telewizyjnego, ktéry w mojej ocenie jest jednym z najwazniejszych
gatunkow telewizyjnych. Jego charakterystyka generyczna zostala prze-
prowadzona na podstawie nieistniejacego juz programu ,Swiat sie kreci”
(TVP1), reprezentujacego dos$¢ osobliwy rodzaj magazynu: magazyn infor-
macyjno-publicystyczno-rozrywkowy. Uwidacznia on jednak specyficzng
wlasciwo$¢ przekazow telewizyjnych — Iaczenie form i funkcji w ramach
jednej audycji.

Punktem wyjécia drugiego podrozdziatu jest telewizyjny magazyn po-
drdzniczy, ale osig konstrukcyjna, spajajaca rozwazania — telewizyjny dys-
kurs o podrézach, takze rozpatrywany z punktu widzenia gatunkéw (temat
to jedno z mozliwych kryteriéw wyodrebniania dyskurséw). Badaniu pod-
dane zostaly telewizyjne audycje stricte podréznicze (magazyn podrézniczy
i reportaz podrézniczy) oraz programy quasi-podréznicze i ich gatunkowe
reprezentacje, np. magazyn podrézniczo-kulinarny, talk show o podrézach,
quiz podrozniczy, reality show rozgrywajacy sie w podrézy.

Dwie ostatnie cze$cirozdzialu IV poswiecone sg serialom paradokumen-
talnym okre$lanym przez badaczy mianem fenomenu medialnego. Podobnie
jak w podrozdziatach poswieconych magazynowi telewizyjnemu najpierw
scharakteryzowano gatunek (na podstawie telenoweli , Szkota” - TVN/TV4),
anastepnie przedstawiono jego ,powinowactwa transmedialne” — memy, wi-
deoblogi, komentarze, dla ktorych pre-tekstem byty seriale paradokumental-
ne. Ani gatunek - serial paradokumentalny, ani telewizja jako medium nie sg
—wydawaloby sie — przekazami, ktére moglyby interesowa¢ mtodych odbior-
c6w, a mimo to wlasnie telenowele paradokumentalne, zapewne z powodu
swoich charakterystycznych cech gatunkowych, staly sie pozywka dla mlo-
dych twércoéw internetowych tresci.

Dyskursem stabo obecnym w programach polskich nadawcéw telewizyj-
nych jest dyskurs edukacyjny (por. dawniej ,Sonda”, dzis ,Galileo”). Telewizja,
zwlaszcza telewizja publiczna, zaprzepascitaw 202012021 roku, kiedy szkoty



14 « Wstep

iuczelnie zmuszone byly przejé¢ na zdalny tryb nauczania, szans¢ na stworze-
nie intersujacej dla mlodych odbiorcéw formy dyskursu edukacyjnego, cho¢by
pod postacia edutainmentu. Te luke wypelnia dzi§ YouTube (por. MACIEJAK
2018) oraz — wzakresie wiedzy przyrodniczej i technicznej - stacje wyspecjali-
zowane, przede wszystkim koncernu medialnego Discovery (Warner Bros. Di-
scovery). Nie sa one jednak przedmiotem moich rozwazan.



Rozdziat |

Telewizja jako przedmiot badan






Telewizja to najmlodsze medium masowe!, cho¢ majuz niemal sto lat. Pierw-
sze nadawcze stacje telewizyjne uruchomiono w USA w 1928 roku, trzy lata
pozniej w ZSRR, we Francji w roku 1932, w Niemczech w 193$, rok pdzniej
w Wielkiej Brytanii, w Polsce? za$ dopiero w 1938 roku podjeto préby odbio-
rusygnalu eksperymentalnej stacji telewizyjnej z zamontowana prowizorycz-
na antena (KARWOWSKA-LAMPARSKA 2003: 29), mimo ze juz w 1935 roku
utworzono pierwsza naukowo-techniczng instytucje, Paristwowy Instytut
Telekomunikacyjny, ktorej celem bylo prowadzenie systematycznych badan
nad telewizja (KARWOWsKA-LAMPARSKA 2003: 27). Eksperymenty zwigzane
z przesylaniem obrazu na odleglo$¢ prowadzano jednak znacznie wezeéniej,
bo juz od polowy XIX wieku. Na szczegdlna uwage zastuguja polskie wyna-
lazki telewizyjne z korica XIX wieku, m.in.

(...) M. Wolfkego (pézniej fizyka $wiatowej stawy), ktéry w 1898 r. (jako uczen
gimnazjalny) opatentowal caly system telewizji bezprzewodowej, proponujac
wykorzystywanie: fal elektromagnetycznych jako nosnika sygnaléw telewizyj-
nych, tarcz Nipkova jako urzadzen wybierajacych oraz rury Geislera jako zrédla
modulowanego $wiatla przy syntezie obrazu. Juz wtedy mozna bylo przetwarza¢
strumien §wietlny pochodzacy od danego elementu obrazu na sygnat elektrycz-
ny (wynaleziono bowiem prézniowe fotokomérki emisyjne), a zatem zrealizowaé
wszystkie podstawowe procesy techniki telewizyjnej, tzn. zaréwno analize obra-
zu, jak ijego synteze (KARWOWSKA-LAMPARSKA 2003: 26-27).

Szybki rozwéj telewizji nastapil po II wojnie §wiatowej. Na zaproponowa-
nym przez Raymonda Williamsa ,zegarze medialnym” (por. GOBAN-KLAS
2001: 15-16), na ktérym doba to czas od powstania mowy artykulowanej
do roku 2000 naszej ery, pojawienie si¢ telewizji kolorowej przypada na godzine
23:58:02. Ta zegarowa historia mediéw konczy sie 25 sekund przed godzing

1 StatusInternetu (internetu?) jako medium jest ciagle watpliwy, podwazany, niejednoznacz-
ny. Internet — pojmowany jako medium - wymieniany jest zwykle w jednym ciagu z media-
mi masowymi przedinternetowymi: prasg, radiem i telewizja. Kwestie ontologicznej istoty
internetu/Internetu (nazwa wiasna sieci vs. medium, posrednik przekazu) wjezyku polskim
przekladajq sie takze na problemy ortograficzne. Kwestie te bardzo wnikliwie rozwaza m.in.
Bartlomiej Cieéla (2022).

2 Historig polskiej telewizji szczegélowo referuje Aleksandra Kalisz (2019: 54-67).
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24, kiedy to pojawia si¢ telefon komérkowy (jest wiec rok 1973). Od tego
czasu zmiany w przestrzeni medialnej nabieraja jeszcze wigkszego tempa.
W XXI wieku media wkraczaja w ere multimediéw i transmediéw, u pod-
staw ktérych lezy zjawisko konwergencji (JANKINS 2007) rozumiane jako:

postepujace wzajemne powiazanie i przenikanie sie sieci telekomunikacyjnych,
audiowizualnych i informatycznych. Podstawg, punktem wyjécia dla tych proce-
sow jest technologia cyfrowa, wdrazana przez wyzej wymienione sektory, a konse-
kwencja stopniowe zacieranie si¢ réznic migedzy nimi. Przyktadem k[onwergencii]
jest m.in. oferowanie programéw telewizyjnych przez operatoréw telekomuni-
kacyjnych lub ustug telekomunikacyjnych w sieciach operatoréw kablowych.
(SLOWNIK TERMINOLOGII MEDIALNE] 2006: 105).

Etapy technologicznego rozwoju telewizji

Rozwoj telewizji nie bytby mozliwy bez rozwoju technologii, nie dziwi wiec,
ze badacze mediow — zwlaszcza reprezentujacy orientacje medialno-mate-
rialistyczng3 — opisujac droge, jaka przeszla telewizja od swoich poczatkow
do czaséw nam wspolczesnych, koncentruja si¢ przede wszystkim na jej tech-
nicznych aspektach. Elzbieta Kindler-Jaworska (2000) wskazuje cztery etapy
whistorii telewizji, a Pawel Nowak (2019) uzupelnia wykaz o etap piaty:

1) etap telewizji czarno-bialej,

2) etap telewizji kolorowej,

3) etap wielokanalowej telewizji satelitarne;j,

3 Pozostale perspektywy badawcze medidw to ujecia: medialno-kulturalistyczne, socjokul-
turalistyczne i socjomaterialistyczne. ,Te cztery perspektywy mozna opisa¢ nastepujaco:
(1) Perspektywa medialno-kulturalistyczna, przyznajaca pierwszefistwo treécii formie prze-
kazu medialnego oraz subiektywnej recepcji komunikatéw medialnych uwarunkowanej przez
bezposrednie otoczenie jednostki. (2) Perspektywa medialno-materialistyczna, podkresla-
jaca organizacyjne, finansowe i technologiczne aspekty mediéw. (3) Perspektywa socjokul-
turalistyczna, podkres$lajaca wplyw czynnikéw spotecznych na produkcje medialng i odbidr
oraz funkcjonowanie mediéw w zyciu spolecznym. (4) Perspektywa socjomaterialistyczna,
postrzegajaca media i ich przekaz gléwnie jako wyraz sit i uwarunkowan polityczno-ekono-
micznych i materialnych” (McQuA1L 2007: 33).
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4) etap telewizji cyfrowej,

S) etap telewizji transmedialne;.

Najwazniejszym dokonaniem etapu pierwszego byla normalizacjaistanda-
ryzacja przesylania obrazu w analogowej telewizji monochromatycznej. Dzie-
kiudoskonaleniu ukladowych zrédet sygnatu, ich stabilnoscii miniaturyzacji
elementdw sktadowych mozliwa byla realizacja systeméw nadawczo-odbior-
czych telewizji kolorowej. Cho¢ telewizja kolorowa pojawila si¢ niemal réw-
noczeénie z telewizja czarno-bialg, juz bowiem wlatach 30. XX w. odbywaly
si¢ eksperymentalne transmisje obrazéw kolorowych, jej rozwoj i regularne
nadawanie audycji w kolorach przypada dopiero nalata po Il wojnie $wiatowej
(KarwowskA-LAMPARSKA 2003: 29). W Polsce nastapilo to na poczatku lat
70. XX wieku (Nowaxk 2019: 248). Na wzér istniejacych systeméw telewizji
monochromatycznej pod konieclat 60. XX wieku powstaly analogowe syste-
my telewizji kolorowej: NTSC, SECAM iPAL:

Koncepcja telewizji kolorowej opiera si¢ na tzw. tréjbodzcowej teorii widzenia
oraz na zmniejszonej zdolnosci oka do rozrézniania koloréw w zakresie zielo-
ny-niebieski-fioletowy. Z tréjbodzcowej teorii wynika, ze uzyskanie wrazenia
wigkszos$ci kolordéw spotykanych w przyrodzie jest mozliwe przez zmieszanie
we wlasciwych proporcjach odpowiednio wybranych trzech koloréw (...). Na tej
zasadzie oparto synteze obrazu kolorowego w odbiorniku telewizyjnym. Polega
onana dodawaniu w odbiorniku sktadowych kolorowych obrazu, wytworzonych
po stronie nadawczej w kamerze telewizyjnej za pomoca odpowiedniego rozdzia-
tu $wiatla nadawanej sceny na trzy skladowe podstawowe: czerwona, zielona
i niebieska. Zaistnial problem przesylania trzech niezaleznych informacji o ko-
lorach podstawowych nadawanego obrazu. Przyjecie jednoczesnego przesylania
trzech informacji o kolorze, wedtug metody stosowanej w telewizji czarno-bialej
do sygnalu wizji i fonii, byto niemozliwe, wymagalo bowiem stosowania trzech
niezaleznych nadajnikéw, co powodowalo przeszlo trzykrotne rozszerzenie zaj-
mowanego pasma czestotliwosci (...). Nalezalo zatem powziaé decyzje o takiej
transformacji trzech sygnaléw podstawowych przed przestaniem ich do nadaj-
nika, aby zostal wytworzony jeden calkowity sygnal, spelniajacy normy telewi-
zyjnego sygnalu czarno-bialego, lecz niosacy ponadto dodatkowe informacje,
umozliwiajace odzyskanie w odbiorniku telewizji kolorowej trzech sygnatow

koloréw podstawowych (...).
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Transformacja trzech sygnaléw koloréw podstawowych w jeden sygnal, zwana
kodowaniem, zostala wprowadzona w pierwszym systemie telewizji kolorowej
opracowanymw USA, zwanym systemem NTSC. System ten zostal zatwierdzo-
nyiwszedlwzycie w 1953 r. Jednakze przeszkoda wjego rozpowszechnieniu byt
do$¢ znaczny koszt odbiornika telewizyjnego (trzy-, czterokrotnie wiekszy niz
odbiornika czarno-bialego) oraz niedostateczna jeszcze wowczas stabilno$¢inie-
zawodno$¢ ukladéw (...). [J]akos¢ tych urzadzen nie byla najlepsza i w zwiaz-
ku z tym sygnal telewizji kolorowej systemu NTSC ulegal duzym znieksztal-
ceniom, znacznie pogarszajacym jako$¢ obrazu kolorowego (...). Zaczeto wiec
prowadzi¢ badania nad poszukiwaniem takiego systemu kodowania sygnatu te-
lewizji kolorowej, aby znieksztalcenia wystepujace w torze przesylowym miaty
jak najmniejszy wplyw na jako$¢ odtwarzanego obrazu kolorowego. W wyniku
prowadzonych prac opracowano — we Francji w 1956 r., przez H. de France’a sy-
stem SECAM, aw 1962 r. w RFN, przez dr W. Brucha, system PAL (KARwOwW-
SKA-LAMPARSKA 2003: 30-31).

Niewiele p6zniej, bo juz w polowie lat 60. XX w., zrodzit si¢ pomyst na-
dawania programéw za pomoca nadajnikéw umieszczonych na sztucznych
satelitach Ziemi. Bylo to zwigzane z problemami z radiodyfuzja — tradycyj-
ne systemy rozpowszechniania (rozsiewania) sygnatu nie mogty zapewnié
dotarcia programu telewizyjnego i radiofonicznego do wszystkich poten-
cjalnych odbiorcéw na danym terenie. Radiodyfuzja satelitarna pozwalata
na pokrycie sygnalem calego obslugiwanego obszaru, przy czym warunki
odbioru sygnaléw z satelity okazaly sie znacznie lepsze niz sygnaléow emi-
towanych przez naziemne nadajniki telewizyjne (KARWOWSKA-LAMPAR-
SKA 2003: 40).

Kolejnym waznym etapem w rozwoju telewizji bylo wprowadzenie emisji
satelitarnej w formacie cyfrowym:

Jednym z najwazniejszych wyzwan w sferze elektronicznych $rodkéw przekazu
jest wprowadzenie telewizji cyfrowej. Catkowita cyfryzacja telewizji stanowi
rewolucje w technice telewizyjnej podobng do tej, ktéra bylo przed wielu laty
wprowadzenie telewizji kolorowej, a moze nawet wigkszg. Stwarza ona réwniez
mozliwo$ci realizacji nowych ustug, takich jak telewizja interaktywna oraz ustug
multimedialnych w telewizji (KARWOWSKA-LAMPARSKA 2003: 40).
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Szybki rozwéj telewizji cyfrowej, ktéra pojawila sie juz na poczatku lat 80.
XX w., nastapil dekade pdZniej. Telewizja cyfrowa nie tylko przeobrazita samo
medium, ale takze wplynela na zmiany spoleczno-gospodarcze:

— spowodowala zmiany cywilizacyjne prowadzace do rozwoju tzw. spo-
teczenstwa informacyjnego (medialnego, globalnego spoleczeristwa
medialnego, por. GOBAN-KLAs 2005)%;

— datawigksza mozliwo$¢ wyboru programéws, lepsza jako$¢ ich odbioru
oraz przyczynila si¢ do realizacji waznego prawa obywatelskiego — pra-
wa do informacji;

— przyczynila sie¢ do wzrostu gospodarczego poprzez powstawanie no-
wych miejsc pracy, rozw6j przedsiebiorczo$ci w sektorze audiowizual-
nym, produkcje nowych débr wlasnoéci intelektualnej;

— pozwolila lepiej wykorzystaé¢ widmo czestotliwoséci, co spowodowato
zwiegkszenie wptywow do Skarbu Paristwa z tytulu jego wykorzystania
oraz oplat zwiazanych z prowadzeniem dzialalnosci w sferze radiofonii
i telewizji oraz telekomunikacji multimedialnej;

4 Spoleczenistwem medialnym (globalnym spoleczeristwem medialnym) — zdaniem Toma-

sza Gobana-Klasa — jest spoteczernistwo, w ktorym:

- miedzyludzkie kontakty i stosunki w przewazajacym stopniu majg charakter zaposredni-
czony (medialny);

« media tworz (,produkuja”) swoista rzeczywistoé¢ wirtualng (kulture medialna);

« infrastruktura medialna, a w szczegdlnosci telekomunikacyjna jest podstawy sieci i obie-
géw informacyjnych o réznej skali (od lokalnej do globalnej), zasadniczych dla skutecz-
nych dziatan i kontaktéw jednostkowych i organizacyjnych we wszystkich sferach zycia;

« niemal wszelkie dzialania ludzkie s3 wspomagane przez techniki medialno-informacyjne;

« przemysly medialne stanowig istotny element gospodarki i zatrudnienia;

« wigkszo$¢ produktu narodowego brutto powstaje w ramach szeroko rozumianego sektora
ustug informacyjnych, telekomunikacyjnych i medialnych;

- informacja, wiedza i kultura sa podstawowymi czynnikami wytworczymi, sa kategoriami
ekonomicznymi (towarami), produkcja oraz obieg wiedzy i informacji ma charakter dzia-
talnosci gospodarczej, rozwdj spoteczny opiera si¢ na wykorzystywaniu teleinformatyki
(GoBaN-KLAS 2001: 18).

S Por.: ,Nacalym §wiecieistnieje jedna, wspdlna, ograniczona pula czestotliwo$ci w pagmie

radiowym, wykorzystywanych do naziemnej emisji sygnatéw telewizyjnych badz radiowych.

W systemie telewizji analogowej w jednym kanale mégt by¢ emitowany sygnat tylko jednej

stacji telewizyjnej. Emisja cyfrowa znosi to ograniczenie i w miejsce jednego programu tele-

wizyjnego, w zaleznoéci od stosowanej rozdzielczosci, pozwala emitowaé nawet siedem stacji

(SWIERCZYNSKA-GLOWNIA 2014: 71-73, za: Nowak 2019: 250-251).
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— spowodowala niekontrolowane szerzenie tresci szkodliwych, zwlasz-
cza dla maloletnich (np. pornografii, przemocy), postaw i pogladéw
sprzecznych z prawem, moralno$cia i dobrem spolecznym (np. nieto-
lerancji i rasizmuy);

— spowodowala koncentracje $érodkéw przekazu, co moze zagrazad ich
pluralizmowi;

— przyczynila sie do homogenizacji kultury, zwlaszcza kultury Zachodu,
co moze w dalszej kolejnosci prowadzi¢ do zaniku obecnosciw srodkach
przekazu kultury krajowej, lokalnej i regionalnej (KARWOWSKA-LAM-
PARSKA 2003: 33).

Telewizja cyfrowa dziala w trzech réznych systemach emisyjnych: na-
ziemnym, satelitarnym i kablowym. W Europie te trzy systemy przesylowe
zostaly opracowane i znormalizowane w ramach projektu DVB (ang. Digital
Video Broadcasting — cyfrowa transmisja wideo):

W przypadku systeméw ziemskich zalozono, ze kanaty czestotliwo$ciowe, w kto-
rych emituje sie sygnaly telewizji cyfrowej, sa identyczne z przyjetym dla tele-
wizji analogowej (...). W systemach tych jest wymagana stosunkowo duza moc
emitowana (...). Systemy satelitarne umozliwiaja wykorzystanie stosunkowo
szerokiego pasma czestotliwo$ci oraz mniejszej mocy. Wystepuja w nich znacz-
ne szumy (...). Kanaly telewizji kablowej maja tradycyjnie taka szerokosé jak
kanatly naziemne oraz male szumy, natomiast réznig sie rozwiazaniem, budowa

izasiegiem (KARWOWSKA-LAMPARSKA 2003: 33).

Dalszy rozwdj telewizji cyfrowej idzie w parze zrozwojem Internetu. Prze-
fom XX i XXI wieku to okres niezwykle szybkich zmian w mediach elektro-
nicznych:

— stacje telewizyjne zaczynaja dziataé takze w sieci i proponuja odbior-
com internetowga transmisje strumieniowg, najpierw na zywo, nastep-
nie w modelu VoD (np. Ipla, Player),

- dzialalno$¢ rozpoczynaja satelitarne platformy cyfrowe (np. Wizja TV,
Canal+, Polsat Box),

- widzowie otrzymuja dostep do kanaléw telewizyjnych emitowanych
w standardzie HD, ktéry zapewnia pigciokrotnie wiekszg rozdzielczo$¢
niz dotychczasowy system PAL,
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- nadawcy udostepniaja aplikacje telewizji hybrydowej — HbbT'V, dzigki
ktoérej odbiorcy maja dostep zaréwno do treéci przesytanych przez nadaw-
ce telewizyjnego, jaki do danych internetowych (Nowak 2019: 253-259).

Krakowski badacz mediéw cyfrowych prognozuje, ze kolejnymi krokami
w rozwoju telewizji beda:

— media immersyjne,

— rozwdj i uatrakcyjnianie serwiséw internetowych nadawcéw telewi-

zyjnych,

— rozwdj aplikacji smart TV,

- rozwdj rynku HbbTV (Nowaxk 2019: 259).

Najwiekszy potencjal rozwojowy wykazuje — zdaniem Pawla Nowaka - tech-
nologia telewizji hybrydowej (HbbT'V - ang. Hybrid Broadcast Broadband TV:
polaczenie naturalnego sposobu nadawania telewizji — brooadcast, z Interne-
tem szerokopasmowym — broadband©):

Kontent telewizyjny, jak kazda tres¢, ktora trafia do internetu, dostaje sie pod wla-
dze algorytméw. To wiasnie one, oprécz (...) dzialan marketingowych nadaw-
céw, decyduja o tym, co trafia do nas podczas poszukiwania informacji w sieci.
(...) [NJadawca telewizyjny moze sam decydowaé o tym, ktdre [tresci] sa bardziej
widoczne w obrebie jego wlasnego serwisu internetowego, aplikacji HbbTV czy
aplikacji mobilnej, ale najpierw uzytkownik musi dotrze¢ do miejsca, w ktérym
znajduje si¢ poszukiwany przez niego kontent i wlaénie na tej drodze ma do czy-
nieniazalgorytmem. (...) [N]iektérzy polscy nadawcy telewizyjnijuz w 2017 roku
podjeli dzialania, ktére moga by¢ odczytywane jako proba polaczenia marketingu
iprzeciwstawiania si¢ wspomnianej wladzy algorytméw. We wrzeéniu 2017 roku
Cyfrowy Polsat (Ipla) oraz TVN (Player) zadecydowaly o udostepnieniu swo-
ich tregci takze za po$rednictwem nalezgcej do portalu Onet platformy Vod.pl
(Nowax 2019: 267).

6 Informacja o dostepnosci serwisu HbbTV wysylana jest do telewizora droga satelitarna,
kablowa lub naziemng, a dodatkowe multimedialne tresci dosytane sa do odbiornikaza posred-
nictwem Internetu. Aplikacje telewizyjne w standardzie HbbT V pozwalajg widzowi oglada¢
telewizje ijednocze$nie porusza¢ sie po udostepnianych multimedialnych tresciach, np. serwi-
sach informacyjnych, zdjeciach, filmach na zadanie; http://hbbtv.pl (dostep: 1.07.2022).


http://hbbtv.pl
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W 2019 roku z telewizji hybrydowej korzystali m.in. tacy nadawcy tele-
wizyjni, jak: TVP S.A., Stopklatka TV, Zoom TV, ale najbogatsza tresciowo
byla - jak wylicza Nowak — aplikacja HbbTV udostepniana przez TVDP. Plat-
forma hybrydowa TVP oferowala m.in.: TVP VoD, 16 linearnych kanalow
regionalnych TVP, ktore mozna ogladaé na zywo niezaleznie od miejsca za-
mieszkania, TVP Parlament — transmisje obrad Sejmu i Senatu, serwis in-
formacyjny TVP Sport, rekomendacje audycji z réznych anten TVP, serwisy
informacyjne z gtéwnych anten TVP, Regionalny System Ostrzegania (No-
WAK 2019: 263).

Telewizja linearna - telewizja strumieniowa
- telewizja transmedialna

Z przedstawionego technologicznego opisu etapéw rozwoju telewizji dos¢é
klarownie wylania sie istotna dla badaii komunikacyjnych gradualna pod
wzgledem poziomu zaangazowania widza w proces odbioru opozycja: telewi-
zjalinearna — telewizja strumieniowa — telewizja transmedialna. Zmienia sie
sposéb korzystania z treéci audiowizualnych. Telewizja linearna (przez Iwo-
ne Loewe zwana telewizja programowy; por. LOEWE 2018) wymaga od wi-
dza ogladania audycji w czasie rzeczywistym. Czas odbioru wyznacza czas
ramoéwki. Telewizja strumieniowa w modelu VoD jest ogladaniem z przesu-
nieciem w czasie treéci telewizyjnych dostepnych online:

[W telewizji strumieniowej] korekcie podlega parametr chronemiczny. Po pierw-
sze, uzytkownik musi dokonaé¢ wyboru spo$rdd zaprezentowanej przez nadawce
oferty. Konsekwencja wyboru jest recepcja przekazu w okreslonym przez uzyt-
kownika czasie. To ma dalsze reperkusje w zmianie sytuacji odbioru, czyli w pa-
rametrze normatywnym. Przekaz audiowizualny pozbawiony jest bowiem oto-
czenia sktadnikéw raméwki przed emisja i po niej. Staltymi elementami obszaru
pozostaje charakter publicznosci. Ciagle jest to publiczno$¢ masowa, rozproszo-
naiheterogeniczna (...

Telewizja strumieniowa w przytlaczajacej wiekszoéci proponuje teksty fabu-
larne (...).
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Kazda stacja posiada tez swoje produkcje niefabularne i tylko je wprowadza
do oferty internetowej (...).
[I]deq platform jest udostepnianie na zyczenie klienta, a wiec ciagle, mediotekstu

[tekstu medialnego] z poziomu sieci (LOEWE 2018: 68-71).

Mozliwoéé wyboru modelu odbioru telewizji: linearnej lub strumieniowej
jest juz forma telewizji transmedialnej. Jeszcze pelniej owa transmedialnosé
jest obecna w telewizji hybrydowej. Istotnymi cechami telewizji transme-
dialnej s3 wigc — z jednej strony — mozliwo$¢ wyboru przez odbiorce kanatu
komunikacyjnego, jakim nadawca medialny do niego dotrze, z drugiej — ko-
munikacja crossmediowa — nadawca musi zacheci¢ widza do korzystania
z innych jego kanaléw komunikacji, innych mediéw do niego nalezacych,
musi zareklamowa¢ samego siebie. W telewizji transmedialnej wzrasta rola
przekazéw autopromocyjnych, chod t¢ tendencje widaé juz na przestrzenilat
w telewizji linearnej:

W roku 1959 telewizja polska emitowata 2100 minut programéw tygodniowo,
w tym zawieralo si¢ 15 minut zapowiedzi spikeréw (0,7%), 10 minut reklam
(0,5%). W roku 2016 tygodniowy czas udzialu w dyskursie to 9660 minut, w tym
7% czasu autopromocji i 20% pasma reklamowego. (...) Nadawca najpierw za-
rabia (pasmo komercyjne), méwi o sobie dobrze (pasmo autopromocyjne), a na-
stepnie emituje programy wlasciwe (LOEWE 2018: 48-49).

Telewizja uniwersalna vs. telewizja
wyspecjalizowana

Telewizja uniwersalna, nazywana tez ogélnotematyczng, jest reprezentowana
na polskim rynku nadawcéw medialnych przez tzw. wielka czwérke: TVPI,
TVP2, TVN, Polsat. Kanaly ogélnotematyczne byly charakterystyczne dla
pierwszych dwu etapéw historii telewizji. Wraz z rozwojem telewizji sateli-
tarnej i cyfrowej nastapil rozwdj telewizji wyspecjalizowanej, sprofilowanej,
ktéra dzis$ dominuje w ofercie nadawcéw.
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Pojeciem ,,program wyspecjalizowany” postuguje sie ustawodawca w Usta-

wie z dn. 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, w ktorej formutuje defi-

nicje legalng pojecia:

Art. 4. Definicje, pkt. 14:

Programem wyspecjalizowanym jest program, w ktérym nie mniej niz 70% cza-

sunadawania programu w ciggu miesiaca, w godzinach 6-23, stanowig audycje

iinne przekazy realizujace przyjeta specjalizacje programu (Dz.U.2020 poz. 805
— tekst jednolity).

W koncesjach przyznawanych nadawcom telewizyjnym przez KRRiT

okresla sie rodzaj specjalizacji i zasieg kanatu, np.

program TVN 7: wyspecjalizowany — filmowo-rozrywkowy / ogdlnokra-
jowy (koncesjaz 2022 r.);

program Antena HD: wyspecjalizowany — dla 0s6b w wieku od S0 lat /
ogélnokrajowy (2021 r.);

program TI'V: wyspecjalizowany — informacyjno-publicystyczno-eduka-
cyjny / ogélnokrajowy (2020 r.);

program Super Polsat: wyspecjalizowany — przeznaczony dla 0séb niepet-
nosprawnych / ogélnokrajowy (2015 r.);

program Stopklatka: wyspecjalizowany — filmowy / ogélnokrajowy (2013 r.),
program TRWAM: wyspecjalizowany — edukacyjno-poradniczy i religijny
/ ogélnokrajowy (2012 r.)".

Ponadto w decyzji koncesyjnej, na podstawie danych zawartych we wnio-

skunadawcy, KRRiTV okresla procentowy udzial typowych audycji ,wyspe-

cjalizowanych”, por.:

Koncesja nr 520/K/2022-T dla TVN na rozpowszechnianie programu telewi-

zyjnego pod nazwa ,TVN Siedem™

Program bedzie:

oznaczany na ekranie przez jego nazwe zapisana w koncesji;

« rozpowszechniany codziennie, nie mniej niz 16 godzin na dobe;

7 Por. Wykaz koncesji i decyzji [w]: http://www.archiwum krrit.gov.pl/ (dostep: 12.03.2022).
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« mial charakter wyspecjalizowany — filmowo-rozrywkowy, realizowany po-
przez obligatoryjny udzial filméw fabularnych (pelnometrazowych, seriii se-
riali), ilméw animowanych, filméw dokumentalnych i audycji rozrywkowych
(stownychistowno-muzycznych), ktére zajma nie mniej niz 70% miesiecznego

czasu nadawania w godz. 6.00-23.0078.

Jako uniwersalny KRRiT okreéla program zawierajacy rézne gatunki
i formy telewizyjne oraz réznorodna problematyke. Oznacza to, ze kana-
ty emitujace jednorodne formy gatunkowe, np. seriale, filmy, wiadomosci,
lub koncentrujace swoja zawarto$¢ wokol okreslonego tematu, np. sportu,
kulinariéw, przyrody, podrézy, nie moga mie¢ formalno-prawnego statusu
programéw uniwersalnych. Ten zalezy od procentowego udzial poszczegdl-
nych gatunkéw, form, temat6éw telewizyjnych, ktéry jest dokladnie okreslony
we wniosku koncesyjnym. Oto jeden rozbudowany przyklad uzasadnienia
zmiany struktury programu obrazujacy, jak precyzyjnie w dokumentacji kon-
cesyjnej okre$lone sa proporcje udziatu poszczegélnych audycji:

Uzasadnienie zmiany struktury programowej kanalu CANAL+ Family
(nr decyzji wraz z uzasadnieniem: DR-62/2021-2/382/K)

(...) Koncesjonariusz wystapit o zmiane koncesji Nr 382/K/2020-T na rozpo-
wszechnianie w sposob rozsiewczy satelitarny programu telewizyjnego ,CANAL+
Family” poprzez dokonanie zmiany w pkt 1 lit. d koncesji zgodnie z informacja-
mizawartymiw zalaczonym do wniosku formularzu , Informacje Programowe”.
(...) Jak twierdzi Nadawca, konieczno$¢ zmian w koncesji Nr 382/K/2020-T
narozpowszechnianie programu ,,CANAL+ Family” jest zwigzana z wdrozeniem
przez Spolke zaktualizowanej polityki programowej, ktorej celem jest dostoso-
wanie treéci dostepnych w programie do oczekiwan widzéw, przy zachowaniu
okreslonego w koncesji uniwersalnego charakteru kanatu. Zmiany programowe
maja na celu uelastycznienie raméwki, jak réwniez zainteresowanie widzéw in-
nymi kanatamiz grupy CANAL+ lub kanatami tematycznymi rozpowszechnia-
nymi przez Nadawce, ktore w pelniejszy sposéb odnoszg sie do zainteresowan

widza — sportowych, filmowych, czy tez kulinarnych, badz z zakresu tematyki

8 http://www.archiwum krrit.gov.pl/ (dostep: 12.03.2022).
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life style zwigzanej z domem i ogrodem. Wnioskowane zmiany beda polega¢
gléwnie na zmianie struktury programowej. W tygodniowym czasie nadawania
programu w godz. 6.00-23.00 zmniejszy si¢ udzial filméw fabularnych z 50%
do 35% iinnych rodzajéw audycjiz 4% do 2%, zas zwiekszy sie udzial filméw do-
kumentalnych z 4% do 8%. Oferta programowa ponadto zostanie wzbogacona
o nowe rodzaje audycji: audycje informacyjne, sportowe, edukacyjne oraz au-
dycje dla dzieci i mlodziezy. Ponadto o 6% zwigkszy si¢ udzial powtérek, ktére
w tygodniowym czasie nadawania programu wyniosg 89%. Nadawca deklaruje,
ze w pozostalym zakresie bedzie realizowal warunki koncesji Nr 382/K/2020-T,
zgodnie z kt6rg program nadal bedzie programem uniwersalnym zawierajacym
rézne gatunki i formy telewizyjne oraz réznorodna tematyke, nadawanym co-
dziennie przez nie mniej niz 18 godzin na dobe, adresowanym do grupy wieko-
wej 7+ mezczyzn i kobiet, zainteresowanych oferta telewizyjng zaawansowang
technologicznie, z réznych grup zawodowych i o r6znym poziomie wyksztalce-
nia, wraz z rodzinami, pragnacych w efektywny sposéb spedzi¢ czas przed tele-
wizorem. W ramach nowej struktury programowej Nadawca planuje emitowa¢
nastepujace rodzaje audycji:

« audycje informacyjne, naktore zloza sie m.in. sportowe serwisy informacyjne;

« filmy fabularne, m.in. filmy pelnometrazowe oraz seriale zaliczane do klasyki
europejskiego kina, jak i koprodukcje CANAL+;

« dokument — m.in. dokumenty jednostkowe, jak i serie dokumentalne prezen-
tujace historie polskich miast czy polskiej natury i kultury;

« audycje o tematyce sportowej, na ktére ztozg si¢ m.in. transmisje meczéw lub
powtdrki meczéw rozgrywanych w ramach réznych dyscyplin, np. pitki noz-
nej lub tenisa;

« audycje edukacyjne, wérdd ktérych znajda sie m.in. audycje i filmy dokumen-
talne po$wiecone nauce lub historii;

« audycje dla dzieci, na ktore zlozg si¢ m.in. serie animowane produkowane dla
kanatéw z Grupy CANAL+;

« inne rodzaje audycji, w tym audycje o charakterze rozrywkowym, nadawane
nieregularnie, w zaleznosci od zapotrzebowania nadawcy.

Na oferte programowa w tygodniowym czasie nadawania programu w godz.

6.00-23.00 zlozy si¢ zatem siedem rodzajow audycji:

« audycje informacyjne — 2%,

« film fabularny - 35%,
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dokument - 8%,

audycje sportowe — 8%,
edukacyjne - 2%,

dla dzieciimlodziezy - 1%,

oraz inne rodzaje audycji — 2%.

Procentowy udziataudycji wytworzonych pierwotnie wjezyku polskim oraz udziat

audycji europejskich bedzie zgodny z wymogami ustawy o radiofonii i telewizji

iwyniesie odpowiednio co najmniej 33% oraz 51% kwartalnego czasu nadawania

programu. Nadawca przewiduje, ze procentowy udzial w dobowym czasie nada-

wania programu audycjiiinnych przekazéw niepochodzacych od wnioskodawcy,

tj. niewytworzonych przez wnioskodawce aninajego wylaczne zaméwienia, ani

we wspdldzialaniu z innyminadawcami wyniesie nie mniej niz 2%. W programie

beda realizowane zadania okreslone w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewi-

zji ze szczegblnym uwzglednieniem dostarczania widzom informacji i rozrywki

oraz ulatwiania korzystania ze sportu i dorobku nauki”®.

Tematy w telewizji

Profil kanatu telewizyjnego (programu wyspecjalizowanego) wskazany

we wnioskach i decyzjach koncesyjnych, okreéla jedna z czterech cech :

- typ odbiorcéw (program dla: dzieci, mlodziezy, os6b w wieku od SO lat,

kobiet, mezczyzn, 0s6b niepelnosprawnych),

gatunek (program: serialowy, filmowy, poradniczy, telesprzedaz),
funkcje (program: rozrywkowy, edukacyjny, publicystyczny, informacyj-
ny, autopromocyjny'0),

tematyke (program: muzyczny, sportowy, sporty konne, motoryzacyj-
ny, historyczny/ poswiecony historii, dokumentalny, ekonomiczny, bizne-
sowy, religijny, kulturalny, kulturalno-artystyczny/ poswiecony kulturze
i sztuce, poswigcony sztuce kulinarnej, poswigcony zjawiskom pogodowym,

9 http://www.archiwum.krrit.gov.pl/KoncesjeSync/Decyzje/dr-622021-2382k/DR-6220
21-2382K.pdf (dostep: 12.06.2022).
10 Program: Strefa Abonenta (grupy Canal+ Polska S.A.).
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poswigcony sprawom wsi, przeznaczony dla oséb interesujgcych si¢ grami
komputerowymill).

Wymienione wyzej okre$lenia specjalizacji kanatéw telewizyjnych (zapi-
sane tu kursywa) to dostowne przytoczenia pochodzace z koncesji nadanych
przez KRRIT telewizyjnym stacjom naziemnym i satelitarnym od 1993 roku.
Najwigksze urozmaicenie dotyczy tematyki, najmniejsze — gatunkéw. Profil
tematyczny stacji daje mozliwos¢ realizowania tematu w réznych gatunkach,
profil gatunkowy daje mozliwo$¢ realizowania réznych tematéw w ramach
tego samego gatunku.

Uwage przyciagaja przede wszystkim cztery tematy, ktore maja duza cze-
stotliwo$¢ wystepowania w telewizji. Dwa z nich: tematyka spoteczno-poli-
tyczna i sportowa, byly obecne w telewizji od jej poczatkéw, dzis za$ progra-
my sportowe i informacyjno-publicystyczne stanowig duzg cze$¢ kanalow
wyspecjalizowanych, por. np.:

— Canal+ Sport, Golf Channel Polska, Canal+ Sport 5, Canal+ Sport 4,
Canal+ Sport 3, Canal+ Sport 2, Canal+ Now, Polsat Sport News, Pol-
sat Sport Premium 1, Polsat Sport Fight, Polsat Sport, Polsat Sport HD,
Polsat Sport Extra, TVP SPORT,

— TVN24,TI'V, Biznes24, Telewizja WPolsce.Pl, TVP Info, Polsat News,
Polsat News 2.

Nowoécia w telewizji ostatnich kilkunastu lat jest ekspansja tematyki
kulinarnej i medycznej. Temat pierwszy w duzej mierze koresponduje z po-
pularno$cia najpierw blogéw, potem wideoblogéw kulinarnych. W telewizji
realizowany jest przede wszystkim w magazynach kulinarnych i podrézni-
czo-kulinarnych (,Okrasa famie przepisy”, ,Maklowicz w podrézy”), tak-
ze w teleturniejach (,Master Chef”, ,Master Chef Junior”, ,Bake off”), rea-
lity show (,Kuchenne rewolucje”) emitowanych i w stacjach uniwersalnych,
i rozrywkowych. Istnieja takze wyspecjalizowane kanaty kulinarne, np. Ca-
nal+ Kuchnia, Food Network (programy kulinarne), Polsat Cafe (program
rozrywkowo-kobieco-medyczny).

11 Polsat Games — okre§lenie niefunkcjonalne, uzyte zapewne dlatego, by unikna¢ przy-
miotnika growy. Podzielam opinie¢ K. Klosinskiej dotyczaca potrzeby akceptacji normatyw-
nej tego przymiotnika w niekt6érych kontekstach, por. https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/gr
owy;16336.html (dostep: 1.07.2022).
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Inaczej jest z tematem medycznym. Ten realizowany jest gléwnie w ga-
tunkach narracyjnych: serialach fabularnych, dramatycznych i komediowych
(np. polskich: ,Doktor Ewa”, ,Na dobre i na zle”, ,Ratownicy”, ,Na sygna-
le”; amerykanskich, rzadziej: angielskich, niemieckich, czeskich: , Szpital
na peryferiach”, ,M.A.S.H.”, ,Doogie Howser, lekarz medycyny”, ,Doktor
Martin”, ,The Good Doctor”, ,,Dr House”, ,,Ostry dyzur”, ,Chirurdzy”, ,Re-
zydenci”, ,Charité”, ,Chicago Med”, ,New Amsterdam”; sitcomach: pol.
»Szpital na perypetiach”, ameryk. ,Hozy doktorzy”, serialach paradoku-
mentalnych, np. , Szpital”).

Temat kulinariéw wyrasta z konsumpcjonizmu, jak zresztg wiekszos¢
rozrywkowych przekazéw telewizyjnych. Kultura smaku i Zzywienia staje sie
wyznacznikiem statusu spolecznego i stylu zycia. W programach o tej tema-
tyce przewijaja si¢ wigc calkiem powazne tresci ideologiczne (por. analiza
programu , Nigella gotuje” w: BOGUNIA-BOROWSKA 2012: 258-269), m.in.:
,[dotyczace] tozsamosci indywidualnych i narodowych, problematyki plci
(..), [atakze] watki podréznicze i poznawcze, rywalizowanie i konkurencja,
awans spoleczny, tematy medyczne i zdrowotne, diety, zagadnienia dbato$ci
o cialo (...)” (BoGUNIA-BOROWSK A 2012: 275).

Z kolei popularnos¢ tematéw medycznych w telewizji Bogunia-Borowska
(BoGguNI1A-BOROWSKA 2012: 221) uzasadnia m.in. potrzeba poznawania
proceséw zwigzanych z cialem, odwieczng fascynacja ludzka cielesnoscia,
a w serialach medycznych widzi metafory zycia spolecznego — diagnozuja
spoleczenstwo, krytykuja, idealizuja, pokazuja zagrozenia, daja recepty, np.
M.A.S.H. rozlicza spoleczefistwo amerykanskie z wojennych traum, ,Na do-
bre i na zte” mitologizuje i idealizuje polskie szpitalnictwo, ,Daleko od no-
szy” parodiuje i krytykuje polska rzeczywisto$¢ szpitalng, , Dr. House” sta-
wi sukces amerykanskiego systemu lecznictwa (por. BOGUNIA-BOROWSKA
2012:221-244).

Gatunki w telewizji

W 2004 roku ukazalo si¢ monograficzne, popularnonaukowe wprawdzie,
ale jedyne do tej pory na gruncie polskim calo§ciowe opracowanie gatun-
kéw telewizyjnych Jerzego Uszyniskiego (UszyNsk12004). Skrocona wersja
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,Telewizyjnego pejzazu genologicznego” znalazla si¢ takze w podreczniku dla
adeptéw dziennikarstwa — ,Dziennikarstwo i $wiat mediéw” (2008). Opraco-
wanie pod redakcja Zbigniewa Bauerai Edwarda Chudziriskiego weszlo na do-
bre do obiegu akademickiego, mozna wiec przypuszczaé, ze takze propozycja
Jerzego Uszyniskiego, w ktdrej autor — na wzor genologii literackiej — wyod-
rebnil hierarchiczne kategorie: rodzaje i gatunki telewizyjne (por. tabela 1).

Cechami dystynktywnymi dla rodzajéw telewizyjnych byly funkcje i stra-
tegie komunikacyjne, gatunkom za$ autor przypisywat cechy niepoddane
jednak $cistym, wypracowanym na gruncie genologii lingwistycznej kryte-
riom!2. Niektore wiec propozycje rozdzielania gatunkéw wydaja si¢ nieostre
lub zbedne (np. talk show i talk show polityczny), niektére nominacje s3 zu-
pelnie ,niegatunkowe” (np. salon polityczny, studio otwarte, studio oprawy),
jeszcze inne uszeregowania nieuzasadnione (np. talk show jako rodzaj debaty),
niemniej jest to wazna préba uporzadkowania i opisania ,telewizyjnego pej-
zazu genologicznego”, dajaca podstawy do dalszych poglebionych analiz.

Nieco inaczej niz Uszyniskina gatunki telewizyjne spojrzala Iwona Loewe.
Badaczka skupita sie na ich ewolucji i wyodrebnita gatunki znane od poczat-
ku istnienia telewizji, gatunki, ktore zanikly, oraz gatunki, ktére pojawily sie
w telewizji w czasie jej ewolucji (por. tabela 2).

12 Np. Aleksander Wilkon (2002: 198-200) wymienia kilkanascie czynnikéw pozwalaja-
cych wyodrebni¢ dany gatunek (funkcja semantyczno-jezykowa tekstu, jego zwiazek z sytu-
acja, wladciwosci strukturalne, wlasciwosci wersyfikacyjno-kompozycyjne, powtarzalnos¢,
dlugos¢, stabilnos$¢ cech gatunkowych, prowadzaca do jego konwencjonalizacji, mozliwo$¢
ksztaltowania wielu wariantéw danego gatunku, jesli nie jest on spetryfikowany, zwigzek z ce-
chami stylowymi, zwigzek z innymi gatunkami oraz okreslona kultura, a takze aspekt histo-
ryczny); Maria Wojtak (2004b) omawia teksty pod wzgledem generycznym wedtug czterech
aspektéw wzorca gatunkowego (strukturalnego, poznawczego, pragmatycznego, stylistycz-
nego), Bozena Witosz (2005: 109-111) wydziela sze$¢ wzajemnie powiazanych czynnikéw,
ktére pozwalajg kategoryzowacé teksty (sa to czynniki kognitywne, funkcjonalne, sytuacyj-
no-interakcyjne, strukturalne, aksjologiczne i intertekstualne), Jerzy Bartminskii Stanistawa
Niebrzegowska-Bartminska (2009: 145-146) za$ postuluja uwzglednianie takich parame-
tréw gatunkowych, jak nadawca, odbiorca, sytuacja komunikacyjna, intencja, temat, otolo-
gia $wiata przedstawionego, forma oraz sposob ujecia tematu i §wiata przedstawionego.
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Tabela1. Rodzaje i gatunki telewizyjne wedtug Jerzego Uszyhskiego

— transmisja

— film dokumentalny (zapis dokumentalny, film edukacyjny)
Rejestracje — serial dokumentalny

— reportaz

— dokudrama

— film fabularny

— serial (serial tradycyjny, telenowela, sitcom)
— teatr telewizji

— film i serial animowany

Narracje

— talk show

— teleturniegj

— widowisko rozrywkowe /show (varieté, benefis, kabaret,
rewia, koncert, widowisko muzyczne, gala, piknik,
widowisko kameralne)

— reality show

— psychozwierzenia

— ukryta kamera

Widowiska

— serwis informacyjny (dziennik telewizyjny, serwis
pogodowy, sportowy itp., informator kulturalny)

Przekazy — debata (salon polityczny, debata ekspercka, talk show

retoryczne polityczny, studio otwarte)

— magazyn (reportazowy, publicystyczny, interwencyjny,
kryminalny, poradnikowy)

— studio oprawy

— zwiastun autopromocyjny
— audiotele

— spot reklamowy

— telesprzedaz

Przekazy
perswazyjne

Zrodto: opracowanie wtasne napodstawie: Uszynski 2004.
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Tabela 2. Ewolucja gatunkow telewizyjnych wedtug lwony Loewe

Gatunki znane
od poczatku istnienia
telewizji

Gatunki, ktére zanikty

Gatunki, ktére pojawity
sie wtelewizji w czasie
jej ewolucji

Bajka (kreskéwka)
Dyskusja

Film animowany
Film iserial
dokumentalny

Film iserial fabularny
Kabaret

Serial interaktywny

Ceremonia medialna
Gra interaktywna
(krzyzowka)
Horoskop

Debata

Magazyn telewizji
$niadaniowej

Lista przebojow Paradokument
Magazyn Reality show
Poradnik Telezakupy
Reportaz

Serwis informacyjny
(gtowny, biznesowy,
sportowy, prognoza
pogody)

Teleturniegj
Transmisja (koncert,
mecz, obrady)
Wywiad

Zrédto: Loewe 2018:58.

Sposréd gatunkéw wymienianych w pracach Uszyniskiego i Loewe niewie-
le jest takich, ktére mozna by uznaé za typowo telewizyjne, niewystepujace
w czasach przedtelewizyjnych (tzw. gatunki autochtoniczne, por. TRZYNAD-
LOWSKI 1982, za: SLAWSKA 2017: 25). Naleza do nich jedynie serial (cho¢
powie$¢ w odcinkach w prasie jest niewatpliwie jego pierwowzorem) oraz
reality show. Pozostale to albo gatunki, ktére byly juz w radiu lub w prasie,
przeniesione za$ do telewizji dostosowaly sie jedynie do nowego medium (ga-
tunki ksenochtoniczne). Nie ma tez wéréd nazw gatunkéw wymienianych
przez Iwone Loewe takich form, jak docu-crime, court-show, sitcom, teleno-
wela, opera mydlana, talent show, celebrity talent show, kids talent show, trash
show czy roast, ktére wydajg si¢ bardzo charakterystyczne dla wspoélczesnej
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telewizji, a ktérych nie byto jeszcze 15-20 lat temu. Ten pozorny brak wy-
jaénia sama autorka:

Satonazwy, ktére powinny znalez¢ sie w kolumnie trzeciej jako przyktady wspét-
czesnych gatunkow telewizyjnych. Sitcom, telenowela, opera mydlana sa jednak
odmianami fabularnego serialu telewizyjnego, ktorego miejsce wydarzen, kom-
pozycja albo typ bohatera zostaly dookreslone; talent show, celebrity talent show,
kids talent show sa za$ odmiang teleturnieju, lecz w wytonionych odmianach do-
okreslono bohatera mediotekstéw. W trash show gospodarz ma prawo nie respek-
towad regul etykiety, zadawa¢ pytania, ktére maja na celu pozbawié¢ gosci row-
nowagi emocjonalnej (...). Roast za$ to odmiana talk show, w ktérym zaproszeni
przez moderatora goécie ostentacyjnie obrazaja bohatera programu i siebie na-
wzajem (LOEWE 2018: 59).

Oprocz prac Uszynskiego i Loewe, w ktérych autorzy porzadkuja pod
wzgledem genologicznym calg przestrzen telewizyjng, jest wiele opracowan
monograficznych dotyczgcych okreglonych gatunkéw telewizyjnych, np. re-
ality show (Gopzic 2004), talk show (PTAszEK 2007), transmisji sportowej
(GrocHALA 2016), serialu paradokumentalnego (BRONDER 2017), magazy-
nu telewizji $niadaniowej (Tyc 2018), oraz artykuléw rozproszonych w cza-
sopismach i wieloautorskich monografiach (por. wykaz publikacji w: LOEWE
2018: 60-61), ktére dotycza wybranych aspektow okreslonych gatunkéw tele-
wizyjnych. Czasamijednak badacze przygladaja si¢ gatunkom wich transme-
dialnych uwiklaniach, por. np. monografia na temat gatunkéw paratekstowych
w prasie, radiu i telewizji Iwony Loewe (2007), co jest zawsze niezmiernie cie-
kawym, ale i trudnym ujeciem. Widaé jednak wowczas bardzo wyraznie cechy
konstytutywne gatunku, wystepujace niezalezne od medium, cechy podlega-
jace modyfikacjom lub adaptacjom zaleznym od mozliwosci lub ograniczen
medium oraz cechy réznigce prasowe, radiowe, telewizyjne, internetowe reali-
zacje, ale zalezne od innych czynnikéw niz technologiczno-funkcjonalne wtas-
ciwo$ci medium. Te za$ — technologiczno-funkcjonalne wlasciwoéci medium
- s3 najwazniejsza przeslanka metatypowosci gatunkéw medialnych, por.:

Gatunek wypowiedzi moze by¢ postrzegany (...) jako typowy konstrukt two-

rzony z przeznaczeniem prymarnie do okreslonego medium publikacji; tu wazna
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jest swoistos¢ technologiczno-funkcjonalna MM [medium masowego], wktérym
dany gatunek sie pojawil (gatunek prasowy, filmowy, radiowy, sieciowy etc.; ogél-
nie — gatunek medialny) (FrRAs 2012: 23).

Przeglad stanowisk dotyczacych typologii gatunkéw medialnych prezen-
tuje Magdalena Slawska (2017), ktéra uznaje podzial ze wzgledu na medium
zanajbardziej intuicyjny, ale tez dowodzi, ze jest to podzial stosowany przez ba-
daczy najczeséciej (por. np. WOLNY-ZMORZYNSKI, KALISZEWSKI 2006; SLOW-
NIK WIEDZY O MEDIACH 2007; ZYDEK-BEDNARCZUK 2012; FRAS 2012):

Punktem wyjscia tego podziatu jest konstatacja, iz miejsce publikacji, kanalinfor-
macji i no$nik wplywaja istotnie na poetyke gatunkéw (WOLNY-ZMORZYNSKI,
KALISZEWSKI 2006: 32). Podstawa gatunkéw prasowych to stowo i obraz, radio-
wych - stowo i dZwigk, telewizyjnych oraz internetowych — stowo, obraz, dzwiek.
Warto zauwazy¢, ze stowo wystepuje w kazdym przekazie, ale pelni odmienne
funkgje. (...) Kiedy analizujemy poszczegélne gatunki, podstawowy ich podzial
to ten ze wzgledu na medium. Przykladowo, wyrézniamy: wywiad prasowy, ra-
diowy, telewizyjny, w formie ksigzki - kazdy z nich bedzie mialinna konstrukcje
na poziomie medialnych kodéw (SLawska 2015: 19-20).

Podstawowy, najbardziej tradycyjny, stosowany zwlaszcza w starszych opra-
cowaniach, w ktérych rozpatruje si¢ przede wszystkim gatunki prasowe, jest
podzial gatunkéw medialnych na informacyjne i publicystyczne (por. SLaw-
SKA 2017: 20). Magdalena Slawska (2015: 24) przywoluje stanowisko Alek-
sandra Wilkonia (2002: 255), ktéry postulowal wyodrebnienie — oprécz ga-
tunkéw informacyjnych i publicystycznych — takze gatunkéw rozrywkowych;
gléwnie ze wzgledu na zawartos¢ przekazéw telewizyjnych. Jest to — w kon-
tekécie zaprezentowanych w niniejszym opracowaniu analiz — niezwykle
cenne spostrzezenie. Telewizja — co wielokrotnie si¢ podkresla — to medium
przede wszystkim rozrywkowe. Duzg cze¢$¢ audycji telewizyjnych stanowia
takze realizacje gatunkéw informacyjno-publicystycznych. Oddzielenie jed-
nak informacji od publicystyki w telewizji jest niezwykle trudne, czy wrecz
niemozliwe. Jedyny bowiem gatunek, ktéry mogtby pretendowaé do miana
gatunku informacyjnego — telewizyjny serwis wiadomosci, ze wzgledu na fe-
lietonowa posta¢ newsoéw, zawarte w nich komentarze i stand-upy, zbliza sie
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do publicystyki (por. Sikora 2006; KuLa, GRZELK A 2020). Przyporzadko-
wanie wymienianych w opracowaniach Uszyniskiego lub Loewe gatunkéw
telewizyjnych do dwu kategorii: gatunkéw informacyjno-publicystycznych
iludycznych jest takze klopotliwe (por. miejsce magazynu w tabeli 3) ze wzgle-
du na dominujaca w telewizji tendencje do laczenia form i funkeji przekazu
w ramach jednej audycji, co sprébuje opisaé na przyktadach w czeéci IITi IV
pracy. Jeéli jednak pokusic¢ sie o taki podzial, zdecydowanie wiecej byloby te-
lewizyjnych gatunkéw rozrywkowych niz informacyjno-publicystycznych

(por. tabela 3).

Tabela 3. Gatunki informacyjno-publicystyczne irozrywkowe w telewizji

Telewizyjne gatunki . .
. . . Telewizyjne gatunki rozrywkowe
informacyjno-publicystyczne
Debata Bajka (kreskowka)
Dyskusja Film animowany
Film i serial dokumentalny Film iserial fabularny
Magazyn (np. publicystyczny) Gra interaktywna (krzyzéwka)
Poradnik Horoskop
Reportaz Kabaret
Serwis informacyjny (gtowny, Lista przebojow
biznesowy, sportowy, prognoza Magazyn (np. podrézniczy,
pogody) kulinarny, rozrywkowy)
Telezakupy Magazyn telewizji $niadaniowej
Transmisja (np. obrad parlamentu, Paradokument
komisji $ledcze)) Reality show
Wywiad Serial interaktywny
Teleturniej
Transmisja (np. koncertu, meczu,
ceremonii medialnej*)

* Ceremonie medialna, ze wzgledu na uzyty w nazwie rzeczownik nazywajacy wyda-
rzenie (jak: mecz, msza), uznaje nie za gatunek, ale rodzaj wydarzenia, ktére jest trans-
mitowane. Wydarzenia zas$ dziele na takie, ktére odbywaja sie niezaleznie od tego, czy
sa transmitowane, czy nie (np. mecz, msza), oraz takie, ktére odbywaja sie ze wzgle-
du natransmisje medialna. W tej grupie —wydarzen jednak —mozna umieéci¢ ceremo-
nie medialna,

Zrodto: opracowanie wtasne.
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Analizy raméwek programéw trzech najwiekszych nadawcéw telewizyj-
nych: TVP (TVP1iTVP2), Polsati TVN pod wzgledem generycznym podjeta
sie Aleksandra Kalisz (2019: 83-106). Roczny przeglad oferty programowej
stacji prowadzony przez badaczke (w okresie od wrzeénia 2013 do sierpnia
2014) pozwolil okresli¢ i poréwnaé (wykresy 1,2, 3):

a) czestotliwo$é wystepowania gatunkéw w tygodniowej raméwee stacji:

— serwis wiadomosci i serial fabularny to gatunki o najwiekszej cze-
stotliwosci w stacji TVDP,

— serial paradokumentalnyi serial fabularny — w stacjach Polsati TVN;

b) liczbe wystepujacych gatunkéw: TVP - 14, TVN - 13, Polsat - 11;

c) zestaw gatunkéw:

— gatunki wystepujace we wszystkich trzech stacjach to: serwis wia-
domofci, serwis pogody, serwis sportowy, serial fabularny, film fa-
bularny, serial paradokumentalny, magazyn telewizji éniadaniowej,
reportaz, poradnik, telezakupy,

- tylko w TVN i telewizji Polsat — reality-show,

— tylkow TVN i TVP - talk show,

— tylko w TVDP - teleturniej i kabaret.

Cho¢ w ciagu dziesieciu lat, jakie minely od czasu badan prowadzonych
przez A. Kalisz, wielokrotnie zmienialy si¢ tzw. raméwki analizowanych sta-
cji, podstawowy repertuar gatunkéw telewizyjnych wydaje sie wzglednie
stabilny i zawiera:

a) gatunki informacyjno-publicystyczne takie jak: serwis informacyj-

ny (wiadomo$ci, pogody, sportowy), reportaz, poradnik, telezakupy,

b) gatunkirozrywkowe: film fabularny, serial (fabularny i paradokumen-

talny), magazyn (telewizji $niadaniowej).

Poniewaz zaséb réznych gatunkow jest niewielki, niewielka jest tez licz-
ba okreslen stosowanych w dokumentach koncesyjnych i charakteryzujacych
program pod tym wzgledem (przypomnijmy: ze wzgledu na gatunek program
okresla sig jako: serialowy, filmowy, poradniczy, telesprzedaz). Odmiany gatun-
kowe (np. rozne rodzaje magazynéw, seriali, rozméw medialnych - wywiadéw
i dyskusiji), ktére urozmaicaja raméwke stacji, tworzone s3 przez zmiane, mo-
dyfikacje, adaptacje niekt6rych tylko parametréw gatunku: pragmatycznych,
strukturalnych, stylistycznych lub poznawczo-tematycznych.



Telewizja jako przedmiot badan ¢ 39

Inne W TVPT

Serwis paradokumentalny B TVP2
Telezakupy
Talk-show
Kabaret

Telewizja $niadaniowa
Film dokumentalny
Teleturniej

Poradnik
Reportaz

Serwis sportowy

Film fabularny
Prognoza pogody
Serial fabularny

Serwis wiadomosci

Wykres 1. Zestawienie gatunkow telewizyjnych stacji TVP (2013-2014)
Zrodto: Kalisz 2019:87.
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Wykres 2. Zestawienie gatunkow telewizyjnych stacji Polsat (2013-2014)
Zrédto: Kalisz 2019:92.
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Wykres 3. Zestawienie gatunkow telewizyjnych stacji TVN (2013-2014)
Zrodto: Kalisz 2019:100.
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Telewizja w liczbach

Wedlug danych raportowanych przez KRRIT liczba polskich i polskojezycz-
nych programéw telewizyjnych wzrosta z 427 w2020 roku do 452 w roku 2021
(Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku,
2022: 8). Lacznie z programami operatoréw zagranicznych Polacy mieli
do wyboru w 2021 r. 670 stacji telewizyjnych (liczba uwzglednia programy
duplikowane w wersji HD) (Informacja o podstawowych problemach radiofonii
i telewizji w 2021 roku, 2022: 12). Réznorodno$¢ oferty programowej powo-
duje postepujaca fragmentacje widowni, co przeklada sie na nizsze wskazni-
ki ogladalnosci telewizji.

Wynikibadan telemetrycznych przeprowadzane —jak co roku - przez Nie-
Isen Audience Measurement pozwalaja sfomutowac kilka bardzo interesuj-
cych wnioskéw na temat tendencji rozwojowych wspoélczesnej telewizji. Oto
10 najwazniejszych i najciekawszych - z punktu widzenie problematyki po-
dejmowanej w niniejszej pracy — konkluzji, jakie ptyna z analizy danych licz-
bowych zebranych przez grupe Nielsen, a opracowanych w raporcie KRRiT
22022 r. oraz portal Wirtualne Media (wirtualnemedia.pl).

1. Mimo mozliwoscikorzystania z telewizji steamingowej i VoD, platform
telewizyjnych typu Netflixi serwiséw audiowizualnych typu YouTube
$redni czas ogladania telewizji w 2021 roku jest na poziomie sprzed bli-
sko 10 lat, a wiec okresu sprzed telewizji strumieniowej. Wzrost $red-
niego czasu ogladania telewizji nastapil w 2020 r., zapewne z powodu
pandemii i lockdownéw, ale juz w 2021 roku wielko$¢ ta spadta o bli-
sko 15 minut (por. wykres 4).

2. Wraz ze spadkiem $redniego czasu ogladania telewizji zmniejszyta sie
liczba widzéw, cho¢ ciagle jest na poziomie wyzszym niz przed 10 laty
(por. wykres S).


http://wirtualnemedia.pl
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Wykres 4. Sredni czas ogladania telewizji linearnej (gg:mm:ss)
Zrodto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku, 2022:10.
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Wykres 5. Srednia ogladalnoé¢ telewizji linearnej
w latach 2012-2021 (w min widzow)

Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku, 2022: 11,
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3. Zopracowania Wavemarker (na podstawie danych Nielsen Audience Me-
asurement) wynika, ze w 2021 roku nie bylo ani jednej audycji w polskich
stacjach telewizyjnych, ktéra zgromadzitaby przed ekranami S mln widzéw.
Jakwynika z analizy agencji, taka sytuacja wystapila po raz pierwszy w hi-
storii prowadzenia badan telemetrycznych w Polsce. W 2020 roku granice
S mlnwidzéw przekroczylo 6 programéw, w2019 roku - 32, rok wezesniej
— 67, w2013 - 151, a w2009 - 436 (por. wykres 6). Zmniejszanie si¢ wi-
downi, zawlaszcza mlodej, jest zar6wno wynikiem odchodzenia widzéw
od przekazéw telewizji programowej na rzecz telewizji strumieniowej i in-
ternetowych portaliwideo, jaki coraz wigkszej réznorodnosci kanalow te-
lewizyjnych, a wiec wiekszego rozproszenia widowni.

2021 0
2020 | 6

2019 I 32

2018 D o7

2017 I 70

2016 I 99

205 I 33

2014 | 55

2013 | 15

2012 [ 192

201 I 2ss

2010 — 365
2009 I 436

Wykres 6. Liczba programow trwajacych powyzej 10 minut
ze $rednig widownig minutowa powyzej 5mln osdb w wieku
powyzej 4 lat (zanalizy wytaczono programy sportowe)

Zrédto: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/hity-telewizji-zaden-program-nie-prz
ekroczyl-5-mln-widzow-w-2021-roku (dostep: 4.04.2022).

4. Czasogladania telewizji — r6zny w poszczegdlnych grupach wiekowych
— skrdcil si¢ dla kazdej z nich w poréwnaniu do 2020 roku. Przyczyny


https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/hity‑telewizji‑zaden‑program‑nie‑przekroczyl–5‑mln‑widzow‑w–2021‑roku
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/hity‑telewizji‑zaden‑program‑nie‑przekroczyl–5‑mln‑widzow‑w–2021‑roku
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spadku wigzg si¢ ze wzrostem aktywno$ci spotecznej i znoszeniem
obostrzen po pandemii oraz ze zmiang sposobu odbioru treéci tele-
wizyjnych i rozwojem ustug VoD. Najdluzej ogladaly telewizje osoby
wwieku 60+, ktére przed telewizorem spedzaly srednio ponad 6 godz.
dziennie (por. wykres 7).

. W ciagu ostatnich lat zmienila si¢ takze struktura wieku widowni tele-

wizyjnej. Znacznie zmniejszyla sie liczba widzéw z przedziatu 10-29 lat.
Ponad polowa telewidzéw to osoby w wieku 55+. Zmiany nastepuja
przede wszystkim w tych dwu grupach wiekowych: maleje odsetek
ludzi w wieku 10-29 lat ogladajacych telewizje, zwieksza si¢ w grupie
widzéw S5+ (por. wykres 8).

. Zmiany struktury wiekowej widowni telewizyjnej (wykres 8) wynikaja

zaréwno ze zmian demograficznych (starzenie sie spoleczenistw), jak
izmian sposobu ogladania treéci telewizyjnych (por. wykres 9). Z ustug
telewizji streamingowej na zadanie aktywnie korzysta 24 mln Polakéw
wwieku 16+, natomiast osoby w wieku 55+ stanowia najmniej aktyw-
na grupe pod tym wzgledem.

. Wedlug danych Nielsen Audience Measurement stopniowo spada licz-

ba gospodarstw domowych, w ktérych Zrédlem sygnatu jest nadajnik
naziemny, mimo ze nadawanie satelitarne lub kablowe jest zawsze plat-
ne (por. wykres 10).

. Z funkgji streamingu na ekranach TV podlaczonych do Internetu ko-

rzystaja najczeéciej osoby w wieku 4-34 lata (por. wykres 11). Poswie-
cajana to $rednio 10% czasu. Autorzy raportu zakladaja, ze wraz z dora-
staniem kolejnych grup ,,cyfrowych tubylcé6w” odsetek ten bedzie rost.
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Wykres 7. Dzienny czas ogladania telewizji wlatach 2019-2021
w godz. 6:00-23: 00 (gg:mm:ss), zpodziatem na grupy wiekowe

Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku, 2022:12.
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Wykres 8. Struktura wiekowa widowni telewizyjnej w godz. 6: 00-23: 00
Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku, 2022:13.

9. Zbadan Nielsen Audience Measurement zebranych w raporcie KRRiT
wynika (por. wykres 12), ze do ogladania tradycyjnej telewizji w zdecy-
dowanej wigkszosci jest wykorzystywany telewizor (93%), urzadzenia
typu PC/laptop i tablet stuzg gtéwnie do ogladania treéci audiowizu-
alnych na portalu YouTube, smartfon natomiast do ogladania filméw
na YouTube i mediéw spoleczno$ciowych. Czas ogladania przekazéw
streamingowych przez ponad 50% dotyczy dlugich tresci OTT, cowy-
nika zkomfortuiwygody odbioru (im wigkszy ekran, tym wygodniej-
szy do ogladania diugich form wideo).
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Rzadziej niz raz na miesiac

Kilka razy w miesiacu

Kilka razy w tygodniu

Kilka razy dzienie

0,2
Codziennie 0,29
03

0,29

W55+ M45-54 m35-44 mM25-34 m16-24

Wykres 9. Czestotliwo$¢ korzystania z VoD z uwzglednieniem
wieku odbiorcow (% internautow)
Zrodto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku, 2022 14.
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Wykres 10. Polskie gospodarstwa telewizyjne wedtug zrédta
sygnatu telewizji linearnej (w % gospodarstw)
Zrodto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku, 2022: 14.
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Wykres 11. Udziat w ogladalnosci naekranach TV podtaczonych
doInternetu
Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku, 2022: 23.
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Wykres 12. Udziat poszczegolnych Zrédet tresci audiowizualnych
z podziatem natyp ekranu stuzacego doich ogladania
Zrodto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku, 2022: 26.

10. Osoby w wieku 16-24 lata najchetniej ogladaja tresci wideo na ekra-
nach mobilnych, typu smartfon, tablet (por. wykres 13).
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Wykres 13. Udziat ekrandw w ogladalnosci wideo w domach
w poszczegolnych grupach wiekowych (w %)
Zrodto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku, 2022: 26.

Przedstawione wnioski, cho¢ nie zaskakujg, sa bardzo wazne, poniewaz
opieraja si¢ na niepodwazalnych danych liczbowych. Intuicja badawcza znaj-
duje wiec w nich jednoznaczne potwierdzenie. Fragmentacje widowni tele-
wizyjnej, ktéra przeklada sie na nizsze wskazniki ogladalno$ci dostrzegaltjuz
wlatach 70. XX w. Alvin Toffler (1980). Konsekwencjami,,odmasowienia me-
diéw masowych” — zdaniem amerykanskiego pisarza — s lub beda, m.in.:

— fragmentarycznos$¢ medialnych obrazéw §wiata

(...) wwymiarze indywidualnym kazdego czlowieka osaczaja i zewszad atakuja
wyobrazenia fragmentaryczne, sprzeczne lub nie powiazane z sobg, ktére pod-
wazaja jego dawne idee i trafiajg do $wiadomo$ci w postaci jakichs niepetnych
lub wyrwanych z kontekstu elektronicznych impulséw (...). Zamyst stworzenia
jakiej$ wyczerpujacej syntezy wydaje sie¢ wprost niemozliwy. Wiedze o $wiecie
nabywa si¢ przypadkowo, gromadzac na chybit trafif co zabawniejsze, oderwane
strzepki i fragmenty (TOFFLER 1980: 159);

— odmasowienie umystéw ludzkich
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(...) spoleczenistwo przestawia sie naréznorodnos¢, anowe $rodki komunikacji od-
zwierciedlaja ten proces, rownocze$nie go przyspieszajac (TOFFLER 1980: 159);

— podzial masowej telewidowni na mniejsze grupy

(...) kazdy taki podzial nie tylko zwigksza nasza kulturowa réznorodnos¢, ale
gleboko podwaza potege wielkich sieci telewizyjnych, ktére do chwili obecnej
tak niepodzielnie wladaly naszymi wyobrazeniami. Telewizja komercjalna nie
bedzie juz dluzej mogta dyktowa¢ nam tego, co mamy oglada¢, ani tego, kiedy
mamy oglada¢ (TOFFLER 1980: 159).

Prognozowane konsekwencje Tofflerowskiego ,odmasowienia mediéw ma-
sowych” nie znalazlty jednak w pelni potwierdzenia w przyszto$ci. Wprawdzie
doszto do fragmentacji widowni telewizyjnej i medialnych obrazéw $wiata,
sprzecznych, niepowigzanych ze soba, niepelnych, ale wielos$¢ stacji nie idzie
w parze z ré6znorodno$cia obrazéw, gatunkéw, treéci czy spolecznych wyob-
razen. Mamy raczej do czynienia z homogenizacja przekazéw, globalizacja,
redundancja!3; pozorna jest réwniez kulturowa réznorodnosé oraz réznorod-
no$¢ nadawcow. Wielkie koncerny medialne maja dzi§ w swoich rekach nie
tylko telewizje z dziesiatkami sprofilowanych stacji (por. najwieksze: War-
ner Bros. Discovery, rodzime: Grupa Polsat Plus), ale i inne kanaly dotarcia
do odbiorcy, jak prasa, radio, portale internetowe. Odbiorcy — jako czytelni-
kowi, stuchaczowi, telewidzowiiinterwidzowijednoczesnie - zdaje sie wiec,
zejest ,dobrze poinformowany”, ze nie poddaje si¢ propagandowym wplywom
okreélonego medium, czerpie bowiem wiadomo$ciz réznych przekazéw. Nie
zawsze jednak ma §wiadomosg¢, ze Zrédlo informacji jest to samo, tylko w pro-
cesie dystrybucji produkty medialne ulegty dywersyfikacji.

13 Agnieszka Kula przypisuje redundancji w mediach miedzy innymi takie funkcje, jak
wzmocnienie przekazu i jego wymowy; strukturyzacje tekstu i podkreélanie elementow
wnim waznych; ulatwianie percepcji komunikatu; zapewnienie przyjemnosci odbioru przez
proponowanie tego, co juz znane; ujawnianie emocji, potegowanie i podkresélanie ich auten-
tycznosci, a takze kamuflowanie braku przygotowania lub koniecznosci odejscia od niewy-
godnego tematu (Kura 2017: 297). Badania redundancji elementéw metadyskursywnych
w telewizyjnych przekazach informacyjno-publicystycznych potwierdzily, iz redundancja
bywa swoistg proteza stosowang tak przez dziennikarzy, jak i politykéw, by maskowa¢ brak
tresci referencjalnych (SzkupLAREK-SMIECHOWICZ 2020).
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Dyskurs, podobnie jak zdanie czy tekst, to pojecie, ktdrego liczba definicjiiich
rodzaje moga stanowi¢ odrebny przedmiot badawczy (por. np. KLEMM 2009
ianaliza definicji tekstu). Dyskursy ujmuje si¢ m.in. jako okre$lone formy dzia-
tania komunikacyjnego (HABERMAS 1999, 2002), jako okreslone praktyki
spoleczne i archiwum wiedzy (Foucaurt 2002a, 200b), jako okre$lone teks-
ty w kontekscie (vaN D1jk 2001), zdarzenia komunikacyjne (Duszak 1998),
ciag zachowan komunikacyjnych polaczonych tematem, celem, wizja $wiata
(GrABIAS 2001, LASKOWSKA 2004) czy wreszcie jako praktyki komunikacyjne
charakterystyczne dla okreslonej wspélnoty — wspélnoty dyskursywnej (Wi-
T0sZ 2009). Za Waldemarem Czachurem, ktéry ujmuje dyskursy z perspek-
tywy lingwistyki - lingwistyki dyskursu — przyjmijmy, ze:

(...) dyskursy jako spoleczne systemy wiedzy i my$lenia stanowia tematycznie
spojna transtekstualna strukture, ktéra cechuje tekstowos¢, zdarzeniowosé, wiedza
iwladza (por. Warnke 2007, Gardt 2007, Czachur 2010). Oznacza to, ze dyskursy
- w momencie, gdy powstaja w wyniku pewnych zdarzen — tworza powszechnie
akceptowang wiedze (formacje wiedzy). Wtedy tez, gdy w dyskursie negocjowana
jest wiedza i gdy zachodzi jej dystrybucja poprzez media, stabilizuja si¢ lub pod-
legaja zmianom struktury wladzy w danej spolecznosci kulturowej. Dlatego tez
dyskursy nazwaé mozna miejscami ,walk semantycznych” (Felder 2006), ,walk

interpretacji” (Jiger 2001) lub miejscami ,walk wartoéci” (CzacHUR 2011: 81).

Tak ujete dyskursy stanowia przedmiot analiz w rozdzialach IITi I'V: dys-
kursy telewizyjne konstruuja spoteczne systemy wiedzy i myslenia, cechuje
je tekstowos$¢ (mediatekstowosé / teletekstowo$é). Z popularnoscia, ogladal-
noécig laczy sie akceptacja, stabilizacja lub zmiana okreélonej formacji wie-
dzy dystrybuowana przez réznorakie stacje telewizyjne, w ktérych toczy sie
walka na interpretacje rzeczywisto$ci i warto$ci.

Przestrzen dyskurséw —jak podkreslaja m.in. Stanistaw Gajda (2016) i Bozena
Witosz (2016) - jest ogromna i tworzy nie uklad linearny, zhierarchizowany, ale
sieciowy, tj. zlozony makrosystem (sie¢) dyskurséw, réwnoczesnych i wspétobec-
nych, wktérym istnieja systemy, podsystemy i pojedyncze, konkretne teksty.

W polskich publikacjach naukowych mozna natrafi¢ na typy dyskurséw
wydzielane m.in. ze wzgledu na kryterium tematyczne, ideologiczne, typ od-
biorcy czy forme zaposredniczenia przekazu (por. tabela 4).
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Do kryteriéw najczeéciej stosownych w typologiach dyskurséw Bozena
Witosz (2016: 23) zalicza:

a)

b)

)

d)
e)
f)

kryterium instytucjonalne (kryterium domeny spolecznej), np. dys-
kursy: akademicki, urzedowy, naukowy, polityczny, edukacyjny, praw-
niczy, medyczny, Kosciota katolickiego;

kryterium podmiotowe (wskazujace na uczestnikéw dyskursu), np.
dyskursy: gejowski, punkowy, zlodziejski, kobiecy;

kryterium ideologiczne, np. dyskursy: liberalny, marksistowski, lewi-
cowy, konserwatywny, feministyczny, neofaszystowski, rasistowski,
antysemicki, nacjonalistyczny, ekologiczny;

kryterium uwzgledniajace medium przekazu, np. dyskursy: prasowy,
internetowy, telewizyjny, fotografii, malarstwa, tanica, pisma;
kryterium miedzypodmiotowych relacji, np. dyskursy: patriarchalny,
dominagji, koncyliacyjny, wykluczenia, egalitarny, tolerancji;
kryterium odniesien przedmiotowych (tematu), np. dyskursy: smolen-
ski, o in vitro, o uchodzcach.

W charakterystyce okre$lonego typu dyskursu kryteria typologiczne mu-

sza wystepowac lacznie, przynajmniej niektore z nich, bo tez tak istnieja dys-

kursy w przestrzeni komunikacyjnej:

Trudno bowiem zalozy¢ istnienie jakiegokolwiek typu dyskursu, ktérego nie cha-

rakteryzowalyby pozostale wyznaczniki. Tak jak nie nalezy mysle¢, ze dyskurs

gejowski nie ma instytucjonalnego charakteru, a dyskurs medialny jest wolny

od pierwiastkéw ideologicznych, tak mozna sie zgodzi¢é, Ze w konstytuowaniu sie

np. dyskursu akademickiego uwarunkowania instytucjonalne odgrywaja role cen-

tralng, azkolei dyskurs feministyczny konstytuuje w pierwszym rzedzie ideologia.

(...) Typologia jest modelem uwzgledniajacym zaréwno przenikliwo$é granicy

wyodrebnionych typow, jak i specyfike ich wspolistnienia w szerszym kontekscie
kulturowym (Wrrosz 2016: 23).
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Kryterium Np. dyskurs naukowy, urzedowy, polityczny, spor-
tematyczne towy, kulinarny, modowy, muzyczny, religijny...
Kryterium Np. dyskurs lewicowy, liberalny, neoliberalny, ka-

ideologiczne/
aksjologiczne

tolicki, totalitarny, feministyczny, antyaborcyjny...

Dyskursy

(wspolnota

dyskursu)

Kryterium Dyskursy medialne (media | Dyskursy medialne
zaposre- masowe; posredni kontakt | (zaposredniczone:
dniczenia nadawca - audytorium): posredni kontakt nad-

— prasowy,
— radiowy,

— telewizyjny,

— internetowy.
Dyskursy niemedialne
(bezposredni kontakt:
nadawca - audytorium)

awca -odbiorca):

— Internet (typ
konwersatoryjny,
korespondencyjny),

— urzadzenia mobilne

Dyskursy niemedialne

(bezposredni kontakt:

nadawca - odbiorca)

Typ nadawcy
(instytucjonalny
- nieinstytuc-
jonalny)

Dyskurs medialny (pub-

liczny):

a) nadawca medialny
(instytucjonalny, pry-

Dyskurs medialny
(prywatny, indywidu-
alny)

a) nadawca:

marny), * instytucjonalny,
b) nadawca niemedialny * nieinstytucjon-
(wtorny): alny.
* instytucjonalny, Dyskurs niemedialny
* nieinstytucjonalny. prywatny:
Dyskurs niemedialny — nadawca nieinsty-
publiczny: tucjonalny
— nadawca instytucjonalny
Typ odbiorcy Zbiorowy: Indywidualny:
(zbiorowy dyskurs publiczny — dyskurs niepubliczny
-indywidualny) (prywatny)*

* Na konieczno$¢ wyodrebniana tego typu dyskursu zwraca uwage Matgorzata Kita
(por. Kita 2013).

Zrédto: Szkudlarek-Smiechowicz 2016¢.
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Charakteryzujac dyskurs z perspektywy ontycznej, nalezatoby wskazywa¢
cztery zasadnicze jego wymiary (CZACHUR 2020: 225-231):

a) instytucjonalny, np. administracyjny, urzedowy, medyczny,

b) substancjalny, np. multimodalny, radiowy, internetowy,

c) tematyczny, np. o Unii Europejskiej, o aborcji, o imigrantach,

d) ideologiczny, np. populistyczny, konserwatywny, feministyczny.

Wielo$¢ i réznorodnosé typologii nie moze jednak zniecheca¢ do ich
uwzgledniania w badaniach dyskursologicznych. Przeciwnie - jest to nieodzow-
ny element porzadkowania rzeczywistosci spoteczno-komunikacyjnej, por.:

(...) propozycje podzialu dyskursu publicznego, o réznym stopniu ogélnosci
iskomplikowania, sa w praktykach interpretacyjnych przywolywane badz dlaich
potrzeb tworzone. Sg niezbednym punktem odniesienia winterpretacji konkret-
nych zjawisk komunikacyjnych i proceséw zachodzacych we wspolczesnej kultu-
rze. Nie dysponujac odpowiednio skonstruowana mapg (reprezentacja mentalna),
mogliby$my sie latwo zgubi¢ w terenie zdominowanym przez postepujace proce-
sy hybrydyzacji - przenikania, oscylacji, $cierania si¢ elementéw przynaleznych
do réznych konwencji dyskursywnych i laczenia ich w nowe calosci w celu zrea-
lizowania dalekosieznych czy tylko doraznych intereséw lideréw réznych rywali-
zujacych ze sobg wspolnot dyskursowych. Teren praktyk komunikacyjnych staje
sie przestrzenia, w ktérej poszczegdlne elementy (pojecia, znaczenia, oceny) nie
maja stalego, jasno i jednoznacznie okreslonego miejsca (WiTosz 2016: 28).

Kazdorazowo wiec — dla potrzeb badani okreslonego dyskursu — nie tylko
trzeba go usytuowac na owej mentalnej mapie sieciowo polaczonych ze sobg
dyskurséw, ale takze zaprojektowaé procedure badawcza. Waldemar Cza-
chur, ktéry twérczo rozwinal i przeniést na grunt polski koncepcje lingwi-
styki dyskursu Wolfganga Heinemanna (2009, 2011), zarysowuje te dziala-
nia w sze$ciu krokach:

1) sformulowanie pytan i hipotez badawczych w odniesieniu do intersu-

jacych badacza zjawisk jezykowo-dyskursywnych,

2) dookreslenie perspektywy ontycznej dyskursu (tj. pod wzgledem czte-
rech jego wymiaréw badawczych: instytucjonalnego, substancjalnego,
tematycznego, ideologicznego),

3) przygotowanie korpusu tekstow,
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4) opracowanie metod analitycznych,

S) przeprowadzenie pilotazowej analizy jakosciowej,

6) analiza materiatu i interpretacja danych (CzacHUR 2020: 239).

Niezaleznie od opracowanych przez badacza metod analitycznych bedzie
on zawsze badat teksty (bardzo czesto beda to teksty medialne — medioteksty,
por. LoEwE 2018); dyskursy realizuja si¢ bowiem za posrednictwem tekstow,
a dyskursywnos¢é jest ich cecha kategorialng (por. HEINEMANN 2009: 375).

Przestrzen dyskursywna, wyznaczong przez konkretne teksty, dookresla-
ja nastepujace parametry:

a) temat (dziedzina tematyczna);

b) stosunek $wiata dyskursu do rzeczywistosci (dziedzina ontologiczna);

c) dominujace cele komunikacyjne (dziedzina funkcjonalna);

d) system wartosci, przyjety i zwalczany (dziedzina aksjologiczna);

e) relacje miedzy nadawca a odbiorca, czas i miejsce komunikaciji (dzie-

dzina wypowiedzeniowa);

f) dziedzina konwencji gatunkowych (WoyTak 2011a: 30, za: MiCzZKA

2002: 104-107).

W ramach okre$lonego typu dyskursu, zwlaszcza skategoryzowanego pod
wzgledem instytucjonalnym, mamy zwykle do czynienia z okreslonym zbiorem
gatunkéw, por. np. dyskurs religijny, dyskurs prawny, dyskurs akademicki, dys-
kurs administracyjny. Gatunek mie$ci w sobie i ukonkretnia — profiluje, jak pisze
Maria Wojtak (2011b: 71) - wymienione wyzej parametry dyskursu, por.:

Prymarnie dyskurs bylby kategoria modelujaca w odniesieniu do gatunku. (...)
W zaleznosci od typu dyskursu (zakreséw jego polimorficznosci) pojedyncze wy-
miary gatunku bytyby w mniejszym lub wigkszym stopniu poruszone. Zaryzyko-
wacé (...) moznajedynie stwierdzenie, ze zwykle jeden z parametréw [struktural-
ny, poznawczy, pragmatyczny, stylistyczny — por. WojTAaK 2004b, 2019; przyp.
E.S.-S.] (dlazachowania tozsamosci gatunku) pozostawalby wzglednie trwatym.
W przypadku niektorych gatunkéw bylaby to struktura (kompozycyjny pojemnik),
w innych aspekt pragmatyczny, czy tez wybrane aspekty wizji §wiata. Stosunko-

wo najmniej stabilnym komponentem jest styl gatunku (WoyTAK 2011b: 71).

Dyskurs telewizyjny poddany zostal dokladnej analizie pod wzgledem
charakteryzujacych go parametréw przez Iwone Loewe (2018). Badaczka
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uwzglednila sze$¢ czynnikéw (parametréw), ktore pozwolily jej poréwnad

rézne typy audiowizualnosci:

parametr ideacyjny (przedstawieniowy) — dyskurs telewizyjny jest me-
dialna reprezentacja rzeczywistosci,

parametr normatywny — z tekstéw medialnych mozna wysnuwaé wnio-
ski o regutach dyskursu telewizyjnego,

parametr interakcyjny — dyskurs telewizyjny (telewizji linearnej, inaczej:
programowej) charakteryzuje jednokierunkowos¢ transmisji i bierny
status widowni,

parametr podmiotowy — audytorium telewizyjne jest masowe, rozpro-
szone i bierne - bierne w podwdjnym stopniu: ,niemocg wplywania
naksztalt odbywajacych si¢ praktyk dyskursywnych oraz siedzac przed
ekranem, jest tez bierne realnie, ogranicza swoja twérczos¢ i kreatyw-
no$¢ w innych, pozamedialnych praktykach dyskursywnych” (LOEwE
2018: 36),

parametr spacjalny — zwigzany z koniecznoscia posiadania odbiornika
z ekranem pikselowym i pilota,

parametr chronemiczny — dotyczacy rozciaglo$ci w czasie; pozwala od-
dzieli¢ od telewizji tradycyjnej telewizje strumieniows.

Parametry, szczegélowo scharakteryzowane w odniesieniu do telewizji

programowej (linearnej), ktéra stanowita wbadaniach wzorzec dyskursywny,

pozwalaja poréwnywacé ze soba rézne typy audiowizualnosci, np.:

audiowizualno$¢ sprofilowang (telewizje sprofilowang, inaczej wyspe-
cjalizowang) odréznia od wzorca przede wszystkim parametr podmio-
towy, tj. sprofilowany typ odbiorcy (dzieci, mlodziez, milosnicy sportu,
podrézy, historii);

audiowizualno$¢ strumieniows (serwisy wideo typu Ipla, Player, Netflix,
CDA) charakteryzuja zmiany niemal kazdego parametru spowodowane
tym, ze to odbiorca decyduje, kiedy i co oglada;

audiowizualno$¢ hybrydowa laczy cechy telewizji programowej, sprofi-
lowanej, ale takze audiowizualno$ci portaliiserwiséw strumieniowych!
(mozliwosci zaleza od poziomu ustug nadawcy);

1 Iwona Loewe odrebnie omawia audiowizualno$¢ na zyczenie oraz audiowizualno$é

portali.
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- audiowizualno$¢ produkowana, np. serwis YouTube, odréznia przede
wszystkim dwukierunkowa transmisja i wystepowanie oprécz instytu-
cjonalnego nadawcy, takze nadawcy nieinstytucjonalnego.

W yjeciu dyskursu telewizyjnego Iwony Loewe duze znaczenie odgrywa
réwniez gatunkowo$¢ dyskursu (gatunki dyskursu telewizyjnego), a tak-
ze modalno$¢ (kody wspoéttworzace przekaz telewizyjny), jest to bowiem
spojrzenie na telewizyjne praktyki komunikacyjne z perspektywy lingwi-
styki mediow.

Mediolingwistyke zaszczepil na grunt polski Bogustaw Skowronek
(2013; 2014) jako subdyscypling z pogranicza kulturoznawstwa, wiedzy
o mediach i jezykoznawstwa, jako polaczenie medialnego kulturoznaw-
stwa z kulturoznawstwem lingwistycznym, do programowych bowiem
zalozer mediolingwistyki nalezy interdyscyplinarno$¢ (SKOWRONEK
2013: 94).

Centralne miejsce w badaniach z zakresu lingwistyki mediéw — mimo ich
technicznego charakteru — zajmuje jezyk i uzywajacy go ludzie, ale z silnym
naciskiem na konstruktywistyczne pojmowanie jezyka i jego podstawowg role
w konstytuowaniu rzeczywistosci. Oprécz zwrotu lingwistycznego mediolin-
gwistyke uksztattowaly: zwrot wizualny (ikoniczny, piktorialny), polegajacy
nawyeksponowaniu roli obrazu w tworzeniu znaczen spoleczno-kulturowych,
zwrot kulturowy zjego interdyscyplinarnym badaniem kulturowych odniesien
ikontekstow (medialnych, antropologicznych, spolecznych, ideologicznych)
danego tekstu, ktéry — podobnie jak zwrot lingwistyczny — w centrum stawia
jezyk, tekst, dyskurs i narracje, a takze zwrot krytyczny (krytyczna analiza)
i performatywny, oparty na procesualnej wizji rzeczywistoéci spoteczno-kul-
turowej (SKOWRONEK 2013: 95-103).

Przedmiotem badan mediolingwistyki jest tekst medialny, czyli:

(...) wyodrebnione zdarzenie lingwistyczne motywowane medialnie, [ktérego
wyznacznikami s3:] znakowa (jezykowa) struktura, jej organizacja (ostatecznie
uspéjniana (...) w akcie odbioru), walor poznawczy (generowanie sensownych
znaczen jako pewnej calosci), wymiar interakeji spolecznej (funkcjonowanie
wramach komunikacyjnych praktyk medialno-kulturowych), usytuowanie dys-
kursywne (uzaleznienie kontekstualne, okreslony sens jako konstrukt §wiatopo-
gladowy) (SkOWRONEK 2013: 106).



62 ¢ Telewizja: polityka i rozrywka..

Bardzo precyzyjnie obiekt badari mediolingwistycznych oraz mozliwe do za-
stosowaniawich ramach instrumentarium badawcze wyznaczyta Iwona Loewe:

(...) media masowe, nowe media i nowe nowe media jako zjawiska otaczajacego
nas $wiata nie moga en bloc by¢ obiektem badan [mediolingwistycznych - E.S.-S.],
ale nalezy go dookresli¢. Uwazam, ze mozliwe jest zatem zainteresowanie: me-
dialnym dyskursem, uzytymiznakami, intencjamiiosiaganymi celaminadawcy
medialnego. Dalej za istotne uwazam zainteresowanie konstrukcja medialnego
obrazu $wiata, stylami odbioru publiczno$ci medialnej, modelowaniem audyto-
rium medialnego. Nie moze zabrakna¢ dookreslenia zawartosci medidw, przez co
rozumiem medioteksty, gatunkiistyle. Mediolingwista powinien z ostroznoscia
potraktowa¢ zainteresowanie technologia oraz medium, ktére to obiekty pozosta-
ja gtéwnym punktem zainteresowania medioznawstwa. Jednakjesli technologia
oraz medium wplywaja na sposoby artykulowania tresci przeznaczonej dla ma-
sowego odbiorcy, to zdecydowanie powinny by¢ objete uwaga. Tak bym modu-
towo widziala zbudowany obiekt badawczy mediolingwistyki (...). [Z]apleczem
badawczym dla mediolingwistyki powinny by¢: stylistyka, pragmalingwistyka,
genologia, semiotyka, lingwistyka dyskursu. Natomiast zaledwie w tle powinny
pozostawa¢ nastepujace dyscypliny: mediologia, medioznawstwo, socjologia,
estetyka, etyka (Loewe 2021: 64).

Mediolingwistyka czerpie z dorobku lingwistyki kulturowej i lingwistyki
kognitywnej, krytycznej analizy dyskursu i teorii jezykowego obrazu §wiata,
pragmalingwistyki i socjolingwistyki. Lingwistyka mediéw spotyka sie wiec
takze —jesli chodzi o cel badan — z lingwistyka dyskursu, ujmuje bowiem teks-
ty medialne dyskursywnie, a dyskurs rozumie jako forme praktyki komunika-
cyjnej, zwiazana z okre$long dziedzing ludzkiej aktywnosci. U podstaw takich
zalozen lezy m.in. teoria Sapira-Whorfa: ,jezyk nie stuzy tylko do komuni-
kowania, ale jest tez narzedziem interpretowania rzeczywisto$ci i w pewien
(niedeterministyczny) sposdb narzuca obraz §wiata, utrwala pewne wartosci
spoleczne i pewne formy kontaktowania sie ludzi” (SkowrONEK 2013: 115).
Obie subdyscypliny?: lingwistyka mediéw i lingwistyka dyskursu pozostaja
2 O statusie mediolingwistyki jako subdyscyplinie/dyscyplinie naukowej, przedmiocie

i obiekcie jej badan, metodach, zadaniach i perspektywach dyskutowali: Krzysztof Kaszew-
ski, Iwona Loewe, Hartmut Lenk, Heinz-Helmut Liiger, Simon Meier-Vieracker, Magdalena
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réwniez na styku jezykoznawstwa z innymi naukami spoleczno-humanistycz-
nymi - wiedzg o mediach i komunikacji spolecznej, kulturoznawstwem, psy-
chologia spoleczna, por.:

Analizujac (...) dyskursy medialne lingwista, podobnie zreszta jak i socjolog, nie
moze by¢ nieswiadomy profilu analizowanych podmiotéw medialnych (mediéw)
tworzacych rzeczywistosé dyskursywna. Wazny staje sie tutaj fakt wladzy dys-
kursu. To media jako aktorzy tworza rzeczywisto$¢, formutujac dyrektywy, kto-
re nie musza mie¢ potwierdzenia wrealnej rzeczywistosci. Jedynie wéwczas, gdy
wlaczamy te wiedze do analizy jeste$my w stanie dotrze¢ do punktéw widzenia
iwartosci obecnych w konkretnym dyskursie danej wspolnoty kulturowej. Dys-
kurs staje si¢ tutaj wygenerowang przez podmioty medialne przestrzenia episte-
mologiczna, warunkiem mozliwo$ci wyrazania tych a nie innych tresci, senséw

i znaczen kulturowych (CzacHUR 2011: 85).

Podobne ujecie dyskurséw medialnych, tj. z punktu widzenia relacji 13-
czacych rzeczywisto$¢ konstruowang przez medium oraz $wiat obiektywny,
znajdziemy w pracach socjologéw. Malgorzata Bogunia-Borowska (2012)
przedstawia typologie podstawowych dyskurséw organizujacych przestrzen
telewizji z punktu widzenia sposobu opisania rzeczywisto$ci. Wyréznia i opi-
suje: dyskurs rozrywki, stanowiacy jadro wspolczesnej telewizji, dyskurs stylu
zycia, dyskurs autoreferencyjny, dyskurs popularyzatorski oraz dyskurs de-
liberatywny, przy czym zastrzega, ze ,[d]yskursy charakteryzuja si¢ plynny-
mi granicami, totez rézne tematy telewizyjne czesto znajduja sie na granicy
dwoch lub trzech z nich, wplywajac na organizacje ogoélnej domeny treéci te-
lewizyjnej” (BoGUNIA-BOROWSKA 2012: 13).

Kolejne rozdzialy, analityczne, po$wi¢cone beda wybranym aspektom
telewizyjnego dyskursu politycznego (informacyjno-publicystycznego, deli-
beratywnego) oraz telewizyjnego dyskursu rozrywki (ludycznego). Dyskurs
polityczny bedzie ujety z perspektywy pragmatyczno-kreacyjnej, dyskurs roz-
rywki — z perspektywy genologiczne;j.

Slawska oraz Maria Wojtak, a rozmowe z badaczami zamieszczono w czasopi$mie , Tekst
i Dyskurs — Text und Diskurs” 15/2021 (por. Status i wyzwania mediolingwistyki..., 2021).
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Telewizyjne dyskursy polityczne






O komunikacji politycznej! wiele juz napisano, zaréwno na gruncie jezyko-
znawstwa, jak i innych nauk humanistyczno-spotecznych, dyskurs polityczny
bowiem to ten typ dzialan komunikacyjnych, ktéry w najwiekszym stopniu
skupial uwage badaczy jeszcze zanim na dobre w lingwistyce zagoscilt sam
termin dyskurs.

Przydawka gatunkowa w postpozycji, w wyrazeniu: dyskurs polityczny, za-
weza typ dyskursu pod wzgledem tematycznym. Jak pisze bowiem Elzbieta
Laskowska:

(...) wigkszos¢ okolicznosci [komunikacyjnych] pozwala na wyodrebnienie dwoch
kryteriéw podziatu dyskurséw. Jedno kryterium - zatozenie odbiorcy zbiorowe-
go i zamierzonego dzieli dyskursy na publiczne i niepubliczne, drugie — temat,
cel i sposéb uksztaltowania wypowiedzi pozwala na wyodrebnienie dyskurséw
politycznych i niepolitycznych (LAskowska 2009: 64).

Dyskurs polityczny dotyczy regulowania stosunkéw miedzy wladza: lo-
kalng, samorzadowa, paiistwowg a obywatelami, a nadrzednym jego celem
- ujmowanym z punktu widzenia polityki i politykéw — jest zdobycie i/lub
utrzymanie wiadzy. Istota z kolei dyskursu publicznego jest zalozenie istnie-
nia odbiorcy zbiorowego i zamierzonego (LAskowsk A 2009: 62). W dyskur-
sie publicznym miesci si¢ dyskurs medialny (takze upubliczniony w mediach
dyskurs prywatnosci?), tj. realizowany za posrednictwem mediéw masowych,
w tym telewizji Tematyczna specyfikacja dyskurséw jest jednym z mozli-
wych kryteriéw wyodrebniania ich typéw (por. pojecie dyskursu na grun-
cie niemieckiej lingwistyki tekstu, gdzie dyskurs oznacza ,zasadniczo

1 W rozdziale wykorzystano obszerne fragmenty dwu publikacji: , Telewizyjny dyskurs po-
lityczny” (SZKUDLAREK-SMIECHOWICZ 2016b) i ,Kategoria nadawcy w telewizyjnym dys-
kursie politycznym” (SZKUDLAREK-SMIECHOWICZ 2016¢).

2 Por.: ,Wieki XX iXXI przynosza zmiane, ktérej znamionami sa ptynnos¢ prywatnosci oraz
przenikanie si¢ prywatnosci i publiczno$ci. W przestrzeni publicznej dokonuje sie zjawisko,
ktére mozna nazwac ekspansja ijednoczesnie erozja prywatnosci. Dzieje sie tak m.in. w dys-
kursie medialnym, gdzie upublicznianie czy bardziej dosadnie: «sprzedawanie» prywatnosci
staje si¢ zasada dziatart komunikacyjnych takich grup, jak celebrycii dziennikarze. Na styku
dyskurséw medidw i polityki mieszcza sie¢ wypowiedzi politykéw, ktérzy z méwienia o pry-
watnoéci czynia element strategii PR” (Kita 2013: 98).
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otwarty zbiér odnoszacych si¢ do siebie wypowiedzi powiazanych tema-
tycznie”, BiLutT-HompLEWICZ 2009: 335).
Innym istotnym kryterium wydzielania odmian dyskursu jest:

(...) jego ideologiczny aspekt (...), rozumiany szeroko — jako system przeko-
nan, rodzaje wiedzy i postaw czlonkéw danej grupy. Zaklada sie, ze czlonkowie
grupy podzielaja wspolna wiedze kulturowg oraz wybieraja z tej wspolnej bazy
pewne wartoéci i organizuja je w swojej wlasne ideologie. (...) Punktem odnie-
sienia aktywnos$ci komunikacyjnej kazdej jednostki jest wiec ,wspolnota dys-
kursywna”, okreslona spolecznos¢ (...), jej system przekonan (ideologia) oraz
instytucje, nad ktérymi sprawuje ona kontrole. Dlatego wlasnie podkresla sie,
ze ‘dyskurs’ jest typem praktyki jezykowej gléwnie o charakterze instytucjonal-
nym (Witosz 2009: 76).

Telewizyjny dyskurs polityczny jest:

- instytucjonalny (telewizja, czy szerzej, medium jako nadawca instytu-

cjonalny),

- publiczny (odbiorca masowy),

— nastawiony na ksztaltowanie opinii spolecznej w kwestiach dotyczacych

relacji wladzy politycznej (temat, globalny cel).

Telewizyjny dyskurs polityczny nie jest typem dyskursu wyodrebnionym
na podstawie wspolnoty §wiatopogladowej, czyli tzw. wspolnoty dyskursu. Tak
profilowane dyskursy tworza dopiero — obecne i §cierajace sie w dyskursie po-
litycznym - typy dyskurséw ideologicznych, np. lewicowy, liberalny, konser-
watywny, narodowo-prawicowy, katolicki, anarchistyczny (por. BRALCZYK
1999: 225-226; BARTMINSKI 2008: 35-37). W polskiej telewizyjnej prze-
strzeni medialnej poczatku drugiego dziesieciolecia XXI wieku mozna méwié
o czterech typach dyskurséwideologiczno-propagandowych opartych na dwu
kryteriach podzialu. Jedna opozycyjna para wyznaczana jest przez stosunek
nadawcy telewizyjnego do dzialan rzadu: krytyczny lub aprobatywny, dru-
ga — nie zawsze pokrywajaca sie z pierwsza — wyznaczana jest przez propago-
wane nadrzedne wartoéci: liberalne lub konserwatywno-narodowe. Podziat
ten uwzglednia oferte telewizyjna w zakresie kanaléw informacyjnych, ktéra
jednoczesnie odzwierciedla polaryzacje polskiej sceny politycznej i polskie-
go spoleczenstwa.
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Zaprezentowana dalej charakterystyka polskiego dyskursu politycznego
obecnego w telewizji bedzie brata pod uwage cztery parametry (por. Woj-
TAK, 2011: 30), jakie wydaja si¢ najwazniejsze na poziomie jego ogélnej or-
ganizacji. Sa to:

a) dominujace w telewizji konwencje gatunkowe typowe dla dyskursu

politycznego,

b) podstawowe kategorie jego uczestnikéw,

c) stosunek $wiata dyskursu do rzeczywistosci,

d) profilowanie przez nadawce telewizyjnego wspdlnoty dyskursywnej.

W takim ujeciu uwzglednia si¢ w wigkszym stopniu ,telewizyjno$¢” dyskursu
politycznego niz jego ,,polityczno$¢”. Wynika to i z przyjetej w pracy perspek-
tywy badawczej — mediolingwistycznej, i przede wszystkim z prymarnej, do-
minujacej roli medium w ksztaltowaniu telewizyjnego dyskursu politycznego.
Nadawca telewizyjny jest bowiem zaréwno dysponentem czasu antenowego, jak
ikreatorem treéciiformy emitowanych programéw. Innymi stowy: telewizyjny
dyskurs polityczny jest taki, jakie jest medium, w ktérym dyskurs sie toczy.

Telewizyjne stacje informacyjne w Polsce
(2001-2021)

Pierwsza w Polsce telewizyjna stacja informacyjna, TVN 24, nadajaca pro-
gram calg dobe, rozpoczeta emisje w sierpniu 2001 roku. Stacja miala duze
trudnoéci z pozyskaniem odbiorcéw za posrednictwem sieci telewizji kablo-
wych. Uwazano bowiem, ze rynek polski jest za maty (gléwnie jesli chodzi
o reklamodawcéw), by stacja informacyjna miala szanse si¢ na nim utrzy-
ma¢, a wigc przynosic¢ zysk. Zmiana postrzegania pierwszego w Polsce tele-
wizyjnego kanatu informacyjnego nastapila juz we wrzesniu: redakcja szybko
i bardzo profesjonalnie zareagowala na zamachy w Stanach Zjednoczonych
z 11 wrzesnia 2001 ., relacje na zywo z miejsca tragedii, wypowiedzi §wiad-
kow, komentarze politykdéw i ekspertdow, emitowano nie tylko na kanale in-
formacyjnym, ale takze uniwersalnym (TVN), dzigki czemu przekaz (wraz
zinformacja o nowym kanale) dotart do szerokiego kregu polskich odbiorcow,
co korzystnie wplynelo na postrzeganie stacji tak przez reklamodawcow, jak
i odbiorcow telewizyjnych.
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Rozwdj telewizyjnych kanaléwinformacyjno-publicystycznych nastapit wla-
tach 2006-2008, kiedy to powstaly trzy kolejne stacje, w roku 2013 roku dola-
czyly do nich nastepne trzy kanaly informacyjne, awlatach2018-2020 powstaly

jeszcze dwa nowe programy o profilu informacyjnym. Po ponad 20latach od uru-

chomienia pierwszej w Polsce telewizji o profilu informacyjno-publicystycznym

na rodzimym rynku telewizyjnym funkcjonuje dziewig¢ podobnych kanaléw:

a) wpazdzierniku 2006 roku rozpoczal emisje kanaltelewizyjny Superstacja,

b)

)
d)

e)

ktory od poczatku istnienia byt charakteryzowanyjako stacjainformacyj-
no-rozrywkowa, a ideg tworcoéw bylo stworzenie telewizyjnego tabloidu;
nadawane audycje spoleczno-polityczne miaty lewicowyi czesto antyklery-
kalny charakter; byly dosadne ibardzo §miale w ocenie 6wczesnejrzeczy-
wistosci politycznej, propagowaly laicyzacje zycia spoleczno-politycznego;
wéréd dziennikarzy wspétpracujacych ze stacja bylim.in. Janina Paradow-
ska, Eliza Michalak, Wojciech Mazowiecki, Jacek Zakowski, Waldemar Jan
Dziki, Wiktor Bater, Beata Talda; w2019 roku odeszlo lub zostato zwolnio-
nych wielu dziennikarzy wspdlpracujacych z Superstacja, a kanal zmienit
profil na lifestylowo-rozrywkowy, co oznaczalo rezygnacje z programéw
o charakterze spoleczno-politycznym; w 2021 roku zaprzestano emisji
kanatu; w jego miejsce wprowadzono program Wydarzenia 24 o profi-
lu ekonomiczno-informacyjnym (decyzja KRRiTV nr DR-121/2021-
3/215/K o zmianie nazwy programu z: Superstacja na: Wydarzenia 24);
w pazdzierniku 2007 rozpoczat nadawanie informacyjny kanal Telewi-
zji Polskiej TVP Info, poczatkowo jako wspdlne pasmo programowe
o$rodkéw regionalnych TVP, od 2013 jako samodzielny telewizyjny
kanatinformacyjny;

od czerwca 2008 dziata informacyjno-publicystyczny kanal Polsat News,
w 2013 uruchomiony zostat kanat TVN 24 CNBS, od 2014 funkcjo-
nujacy pod nazwa TVN 24 Biznes i Swiat (TVN24 BiS); poczatkowo
byl to kanat tylko biznesowy, potem charakteryzowany jako informa-
cyjno-biznesowy, a od 2016 r. jako biznesowo-ekonomiczny;

w tym samym roku (2013) takze Grupa Polsat uruchomita kanat eko-
nomiczno-informacyjny: Polsat Biznes; w czerwcu 2014 zmieniono
nazwe na Polsat News+3, a w lipcu 2014 na Polsat News 2;

3 Prawne zastrzezenia do nazwy zgtosita grupa medialna Canal+.
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f) w maju 2013 r. rozpoczal emisje kanat informacyjno-publicystyczny
Telewizja Republika (wedtug koncesji KRRiTV 523/2013-T) o kon-
serwatywnym profilu ideologicznym; stacje utworzyli publicy$ci zwia-
zani z tygodnikiem ,Do Rzeczy”, ,Gazeta Polskq”, portalem Fronda,
m.in. Bronistaw Wildstein, Tomasz Sakiewicz, Cezary Gmyz, Rafal
A.Ziemkiewicz, Ewa Stankiewicz i Tomasz P. Terlikowski*; w 2015 roku
nastapila zmiana charakteru programu z wyspecjalizowanego publicy-
styczno-informacyjnego na uniwersalny (koncesja KRRiTV nr DR~
222/2015-2/523%);

g) wpazdzierniku 2017 roku uruchomiono kanatinformacyjno-publicy-
styczny o nazwie Telewizja wPolsce.pl; stacje utworzyli dziennikarze
wywodzacy si¢ ze Srodowiska konserwatywnego, bliskiego partii Pra-
wo i Sprawiedliwo$¢, jak portal wPolityce.pl i tygodnik ,,Sieci”, m.in.
Jacek i Michatl Karnowscy;

h) wmarcu 2020 roku KRRIiTV wydata koncesje na satelitarne nadawa-
nie informacyjno-publicystycznego programu Biznes24; szczegdlowe
dane zawarte w koncesji (771/2020-T) wskazuja na ekonomiczno-bi-
znesowy profil stacji.

Kazdy z najwiekszych na polskim rynku medialnym nadawcéw kanatéw
uniwersalnych, a wiec TVP, Polsat, TVN ma co najmniej jeden wlasny kanat
informacyjny (informacyjno-publicystyczny lub informacyjno-publicystyczny
iinformacyjno-ekonomiczny): TVP Info; Polsat News/ Polsat News 2; TVN
24/ TVN 24 Biznes i Swiat. Ich rozwéj spowodowal znaczne ograniczenie
liczby programoéw spoleczno-politycznych w ofercie kanatéw uniwersalnych.
Programy te albo zniknely z raméwek stacji uniwersalnych (por. np. , Teraz

4 O nas, nasze credo. Strategia rozwoju Telewizji Republikaw latach 2014-2015, http://telewiz
jarepublika.pl/relacje-inwestorskie/spolka/o-nas.html (dostep: 8.04.2016).

S Formularz koncesyjny w czeséci okreslajacej planowany procentowy minimalny udzial ro-
dzaju audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 wskazuje, ze de
facto nie zmieniono informacyjno-publicystycznego charakteru stacji, ale wprowadzono 50%
udzialu audycji promocyjnych (reklamy, telesprzedaz, audycje sponsorowane itp.). Natomiast
35% pasma programowego nadal stanowi¢ miaty audycje informacyjne (10%) oraz publicy-
styczne (25%). Pozostale rodzaje planowanych audycji to m.in. programy edukacyjne - 6%,
dokumenty - 2%, filmy fabularne, audycje dzieciece, religijne, sportowe, poradnikowe — po 1%;
por. archiwum koncesji KRRiT'V: http://www.archiwum.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-opera
torow/koncesje/wykaz-koncesji-i-decyzji/details,523-2013-T.html (dostep: 22.05.2022).


http://telewizjarepublika.pl/relacje‑inwestorskie/spolka/o‑nas.html
http://telewizjarepublika.pl/relacje‑inwestorskie/spolka/o‑nas.html
http://www.archiwum.krrit.gov.pl/dla‑nadawcow‑i‑operatorow/koncesje/wykaz‑koncesji‑i‑decyzji/details,523‑2013‑T.html
http://www.archiwum.krrit.gov.pl/dla‑nadawcow‑i‑operatorow/koncesje/wykaz‑koncesji‑i‑decyzji/details,523‑2013‑T.html
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my!” - TVN, ,Co z ta Polska?” - Polsat), albo w zmienionej formule zostaly
przeniesione do stacji informacyjnych (por. np. ,Forum”, ,Debata” - TVP).

Tak duza liczba kanaléw informacyjnych powoduje koniecznosé profilowa-
nia takze tego segmentu rynku medialnego, co tez czynia nadawcy telewizyj-
ni. Na przestrzeni ostatnich 20 lat w polskiej sferze medialnej funkcjonowato
juz kilka typéw telewizyjnych kanaléw informacyjnych: informacyjno-pub-
licystyczne (np. TVN Info, TVN 24, Polsat News,), informacyjno-ekono-
miczne/biznesowo-ekonomiczne (TVN 24 BiS, Polsat News 2; Biznes24),
informacyjno-rozrywkowe (Superstacja), informacyjno-promocyjne (Telewi-
zja Republika po zmianie koncesji). Oprécz jednak specjalizaciji, ktérej okre-
§lenie jest wymagane we wniosku koncesyjnym, nadawcy kanaléw informa-
cjo-publicystycznych reprezentuja odmienne pod wzgledem ideologicznym
typy dyskursu, tj.

- dyskurs konserwatywny (narodowy, prawicowy), ktéremu mozna przy-
pisa¢ tradycyjne wartosci, takie jak: religia, naréd, panstwo, rodzina,
hierarchia, autorytet, wlasno$¢ prywatna (por. BARTMINSK12008: 36),
propagowany w stacjach Telewizja Republika, Telewizja wPolsce.pl;

— dyskursliberalny (liberalno-lewicowy), w ktory wpisuja sie takie podsta-
wowe wartos$ci, jak wolno$¢, indywidualizm, demokracja, prawa obywa-
telskie i wspdlnota obywatelska (por. BoBROwsKk A 2013: 12-15), wolny
rynek, wlasno§¢ prywatna (por. BARTMINSK12008: 36), idee rownoscio-
we, propagowany w stacji TVN 24 oraz Superstacji/ Wydarzeniach 24.

Polaryzacja sceny politycznej, jaka obserwuje si¢ w Polsce od 2005 roku,
ma odzwierciedlenie w typach dyskurséw reprezentowanych przez nadaw-
cow telewizyjnych.

Z podziatem na dyskurs konserwatywny iliberalny krzyzuje sie podzial
na dyskurs prorzadowyiantyrzadowy. Krytyczna wobec klasy rzadzacej sta-
cja TVN 24, pelniaca funkcje tzw. watchdoga — ,gwaranta procedur demo-
kratycznychi (...) nadzorcy wladzy” (WoyTkOwsk12008: 183), pelni te role
niezaleznie od tego, ktdra partia sprawuje rzady w panistwie. Po przeciwnej
stronie nalezy sytuowac kanal TVP Info. Zalezno$¢ nadawcy publicznego
od aktualnie rzadzacej wiekszo$éci parlamentarnej rzutuje na propagando-
wy wymiar treéci przez niego emitowanych, a wiec takze ideologiczno-pro-
pagandowgq zawarto$¢ programéw. Opozycyjnosé¢ typu: stacja informacyj-
na antyrzadowa (krytyczna wobec rzadzacej partii/koalicji) i prorzadowa
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(przychylna wobec dzialan rzadzacych) nie musi pokrywaé sie z opozycja:
stacja reprezentujaca dyskurs konserwatywny a stacja reprezentujaca dys-
kurs liberalny (por. TVN24: krytyczna ocena rzadéw koalicji PO-PSL w la-
tach 2007-2015 i krytyka rzadu PiS i koalicjantéw w latach 2015-2022).
Nie nalezy jednak idealizowa¢ ani obiektywizmu mediéw, ani ich krytycz-
nej oceny rzeczywistoéci, w tym wiadzy:

(...) traktujac media jako czwarty stan czy stréza wladzy, trzeba zadaé pytanie:
czy takie dziennikarstwo jest od polityki niezalezne? Wydaje sie, ze taki ideali-
styczny model medidéw w relacji z polityka jest niemal nieosiagalny na szerszg
skale. Zwiazki dziennikarzy ze §wiatem polityki sa coraz silniejsze i niekiedy gra-
nica miedzy sprawowaniem funkcji kontrolnych a uzaleznieniem od politykéw
jest niewidoczna. Szczegdlnie w przypadkach, kiedy znajomosci przedstawicieli
obu analizowanych sfer s3 wigcej niz zawodowe. (...) dziennikarstwo nigdy nie
bedzie calkowicie niezaleznym przedsiewzigciem. Wymaga bowiem wsparcia
instytucjonalnego i réznorodnych subsydiéw. Ponadto w tworzenie wiadomo-
$ci zaangazowany jest szereg osob ingerujacych w proces decyzyjny, poczawszy
od dziennikarzy, przez wydawcéw, po tych, ktérzy ich zatrudniaja (WoyTROW-
SK12008: 184).

Im wyraZniej i jednoznacznie nadawcy informacyjnych kanaléw telewi-
zyjnych profiluja swoja oferte ze wzgledu na wspdlnote dyskursywna, ktérej
istota jest wiez oparta na okreslonej wizji $wiata (GAjpA 2001: 8), tym sil-
niejszej pokusie ulega wladza, by ograniczy¢ pluralistyczny model systemu
medialnego (w ktérym media informuja i kontroluja dzialania wladzy®) i po-
wréci¢ do modelu ideologii dominujacej, w ktérym:

6 ,Media spelniaja tu [w modelu pluralistycznym] gléwnie dwojaka role. Po pierwsze, sa
przekaznikiem informacji, swoistym posrednikiem miedzy §wiatem polityki i odbiorcami.
(...) Po drugie, (...) spelniaja role gwaranta procedur demokratycznych i pierwszego nad-
zorcy wladzy. Mozemy tu zatem méwi¢ o mediach jako czwartym stanie czy sprawowaniu
roli watchdoga. Media masowe dzigki przekazywaniu aktualnych informacji biorg aktywny
udzial w ksztaltowaniu opinii publicznej. Ta z kolei umozliwia racjonalng kontrole dzialari
wladzy” (WojTkOWSK12008: 184).
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(...) [g]rupa posiadajaca aktualnie wiadze musi kontrolowaé swoje interesy kla-
sowe, a media s3 podstawowym narzedziem tej kontroli. Rola mediéw sprowadza
sie zasadniczo do pokazywania okre$lonych pogladéw i wartosci w kategoriach
uniwersalnych, tak, aby korespondowaly z przekonaniami zwyktych ludzi, jako
najwazniejsze i racjonalne opinie o §wiecie. Klasa panujaca sprawuje kontrole
nad wszystkimi instytucjami medialnymi, paistwowymi i prywatnymi (WojT-
KOWSKI 2008: 178).

Liczbowy (procentowy) udzial w rynku medialnym informacyjnych ka-
naléw telewizyjnych jest niewielki w stosunku do ogladalnoscikanaléw ogdl-

notematycznych (por. tabela § i tabela 6).

Dane poréwnawcze z lat 2015 oraz 2020 i 2021 pokazuja, ze cho¢ ogla-
dalno$¢ stacji informacyjnych w roku 2021 spadla w stosunku do roku 2020,
co ma zwiazek z wybuchem pandemii wywolanej koronawirusem SARS-
-CoV-2 (chorobag COVID-19), obowiazujacymi wtedy lockdownami (wigc
dluzszym czasem spedzanym przed telewizorem) i ciaglym poszukiwaniem
informacji o nowej covidowej rzeczywistosci, to w stosunku do danych sprzed
Slat (zroku 2015) widoczny jest wzrost udzialu w rynku medialnym kanatéw

informacyjno-publicystycznych.

Tabela 5. Udziat wrynku telewizyjnym koncesjonowanych kanatow
informacyjnych natle kanatow uniwersalnych wV kwartale 2015r.

IV kwartat 2015 . IV kwartat 2015r.
Lp. Program AMR* SHR** w %
1| TvP1 883723 12,73
2 | Polsat 812 426 11,70
3 | TVN 735785 10,60
4 | TVP Info 261 293 3,76
5 | TVN 24 243 652 351
6 | Polsat News 79 271 1,14
7 | TV Trwam 55119 0,79
8 | TVN 24 BiS 22 895 0,33
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L Program IV kwartat 2015r. IV kwartat 2015r.
P g AMR* SHR** w %
9 | Superstacja 14918 0,21

10 | TV Republika? 6 471 0,10

* AMR - Average Minute Rating —dost. $rednia ogladalno$¢ minutowa —wskaznik opisu-
jacy érednia wielko$¢ widowni ogladajacej konkretna audycje lub program telewizyjny
w dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest wtys. 0sob.

** SHR% - udziat w widowni — odsetek widzdw, ktérzy ogladali audycje badz program
w stosunku dowszystkich widzéw ogladajacych wtym czasie telewizje.

Zrédto: opracowanie wiasne napodstawie raportéw KRRIT.

Tabela 6. Dynamika zmian udziatu wrynku telewizyjnym
koncesjonowanych kanatéw informacyjnych w latach 2020-2021 (w %)

Wszyscy 4+
WIRTUALNEMEDIA.PL
2020 2021 Dynamika
Stacja SHR SHR

TVN 24 5,358 4,947 -7,64
TVP Info 4,820 3991 -17,20
Polsat News 2,032 1,765 -13,14
TVP3 1,098 1,006 -8,38
TVN 24 BiS 0,494 0,420 -14,98
Wydarzenia 24 0,051 0,140 17451
(do31.08.2021r. — Superstacja)

Polsat News 2 0,103 0,097 -583
TV Republika 0,050 0,068 36,00
Telewizja WPOLSCE.PL 0,010 0,015 50,00

7 Dane z kwietnia 2015 r. wg Nielsen Audience Measurement http://www.wirtualnemedia
.pl/ (dostep: 15.03.2016). Raporty KRRiT uwzgledniaja programy koncesjonowane o udzia-
le powyzej 0,2% .


http://www.wirtualnemedia.pl/
http://www.wirtualnemedia.pl/
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Tabela 6 (cd.)

Wszyscy 4+
WIRTUALNEMEDIA.PL
2020 2021 | Dynamika
Stacja SHR SHR
BIZNES 24 0,004 0,007 75,00
GRUPY KANALOW
TVUN 5,852 5,367 -8,29
TVP 5,918 4,997 -15,56
Polsat 2,186 2,002 -8,42

Zrodto: Wirtualnemedia.pl https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ogladalnosc-kanaly
-informacyjne-2021-tvn24-tvp-info (dostep: 20.03.2022) -analiza Havas Media Group
napodstawie danych Nielsen Audience Measurement.

Najwieksza jednak tzw. ogladalnosé maja powszechnie dostepne stacje uni-
wersalne (TVP, TVN, Polsat), a te, od czasu uruchomienia wlasnych kanatéw
informacyjnych, tam wlaénie przeniosty podstawowe dla dyskursu polityczne-
go gatunki, tj. rozmowy i dyskusje telewizyjne. Nie oznacza to jednak, ze nie
wlaczaja do swoich propozycji programowych tresci spoteczno-politycznych.
Czynia to przede wszystkim za posrednictwem wieczornych serwiséw infor-
macyjnych, ktére sposréd wszystkich stalych programow telewizyjnych maja
najwieksza widownig8, a zatem ich wplyw na opinie publiczng jest zdecydo-

8 Wedlugraportu KRRiT ,Najpopularniejsze audycje w IV kwartale 2015 r. Dobowa ogladal-
nos¢ programéw” widownia wieczornych serwiséw informacyjnych wynosita: ,Wiadomosci”
(TVP1) - 3,8 mln widzéw; ,Fakty” (TVN) - 3,7 mln; ,Wydarzenia” (Polsat) - 2,6 mln. We-
dlug danych portalu wirtualnemedia.pl w styczniu 2016 r. wéréd serwiséw informacyjnych
najwigksza widownig mialy: ,Teleexpress” (TVP 1), program nieuwzgledniony w raporcie
KRRIiT - 4,48 mIn widzéw, ,Wiadomosci” (TVP 1) — 4,11 mln, ,Fakty” (TVN) -3,5mln, ,Wy-
darzenia” (Polsat) - 2,75 mln. Po zmianach w telewizji publicznej na przelomie 2015/2016 r.
i objeciu funkcji dyrektora TVP przez Jacka Kurskiego (PiS) nastapil spadek ogladalnosci
programéw informacyjnych emitowanych przez nadawce publicznego. W kwietniu 2016 r.
(wedlug danych portalu wirtualnemedia.pl) zmienita si¢ kolejno$é serwiséw informacyjnych
nali$cie najczeéciej ogladanych: ,Fakty” (TVN) - 3,07 mln, , Teleexpress” (TVP 1) - 2,84 mln,
sWiadomosci” (TVP 1) — 2,68 mln, ,Wydarzenia” (Polsat) — 2 mln. Por. http://www.wirtu
alnemedia.pl/artykul/wiadomosci-stracily-750-tys-widzow-a-fakty-zyskaly-120-tys-dzien


https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ogladalnosc‑kanaly‑informacyjne–2021‑tvn24‑tvp‑info
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ogladalnosc‑kanaly‑informacyjne–2021‑tvn24‑tvp‑info
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wiadomosci‑stracily-750‑tys‑widzow‑a‑fakty‑zyskaly-120‑tys‑dziennik‑tvn‑nowym‑liderem
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wiadomosci‑stracily-750‑tys‑widzow‑a‑fakty‑zyskaly-120‑tys‑dziennik‑tvn‑nowym‑liderem
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wanie wiekszy niz jakichkolwiek innych programéw spoleczno-politycznych.
Ustanawianie przez nadawce telewizyjnego waznos$ci tematéw poruszanych
w serwisach i ich hierarchizacja (tzw. agenda setting) oraz informacyjno-pub-
licystyczna, wrecz felietonowa formula newséw, czynia z nich doskonate na-
rzedzie oddzialywania spolecznego, o czym szerzej w podrozdziale 3.3.

Gatunki telewizyjnego dyskursu politycznego

W zaproponowanej ponizej klasyfikacji gatunkéw telewizyjnego dyskursu
politycznego bierze si¢ pod uwage w pierwszej kolejnosci dwa pragmatyczne
kryteria ich podziatu, w dalszej — kryterium strukturalne.

Pierwsze kryterium uwzglednia jawno$é¢ i intencjonalno$¢ dziatan komu-
nikacyjnych o charakterze publicystyczno-polityczno-propagandowym. Istot-
ne wydaje sie odréznienie dwu typéw przekazdw. Sg to:

— autoteliczne gatunki dyskursu politycznego, czyli przekazy telewizyj-
ne intencjonalnie i jawnie reprezentujace dyskurs polityczny, takie jak:
« rozmowa telewizyjna,
o wywiad,
« dyskusja telewizyjna,
« debata,
« talk show (polityczny),
« magazyn (publicystyczny, polityczny),
- serwis informacyjny,
« transmisja (obrad parlamentu, konwencji partyjnych, konferencji
prasowych politykéw, przemdwien i oredzi),
« reklama (polityczna);
- dowolne przekazy telewizyjne (np. narracyjne, jak film czy serial) wlaczo-
ne kontekstowo i okazjonalnie przez nadawce lub odbiorce do dyskursu

nik-tvn-nowym-liderem (dostep: 27.05.2016). Dane 2202012021 roku s3 podobne: , Fakty”
(TVN) - 3,0 mln w2020 r.i2,6 mln w2021 r., ,\Wiadomoséci” (TVP1) - 2,9 mln w2020 r.
i2,6 w2021 r., ,Teleexpress” (TVNL) - 2,8 mln w2020 r.i2,5 mln w2021 r., ,Wydarzenia”
(Polsat) 2,0 mInw2020r.i1,7mln w2021 r., https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakt
y-lider-programy-informacyjne-2021-rok-jak-odbierac-w-internecie (dostep: 22.03.2022).


http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wiadomosci‑stracily-750‑tys‑widzow‑a‑fakty‑zyskaly-120‑tys‑dziennik‑tvn‑nowym‑liderem
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakty‑lider‑programy‑informacyjne-2021‑rok‑jak‑odbierac‑w‑internecie
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/fakty‑lider‑programy‑informacyjne-2021‑rok‑jak‑odbierac‑w‑internecie
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politycznego; szczegdlnie w okresie kampanii wyborczych czy ostrych
konfliktéw politycznych.

Drugie kryterium dotyczy stopnia udzialu nadawcy telewizyjnego w pro-
dukgji tredci i formy przekazu badz jako twércy, badz jako emitenta. Wydzie-
lone zostaly w ten sposéb trzy zasadnicze typu tekstéw telewizyjnych:

— telewizyjne programy o tematyce spoleczno-politycznej, ktérych na-
daweca telewizyjny jest zaréwno tworcg (tresci i formy), jak i jego emi-
tentem; naleza tu takie podstawowe dla telewizyjnego dyskursu poli-
tycznego gatunki, jak:

« rozmowa telewizyjna,
o wywiad,

« dyskusja telewizyjna,

« debata,

o talk show,

« magazyn,

- serwis informacyjny;

- transmisje (retransmisje), a wiec przekazy o treéciach politycznych,
ktérych nadawca telewizyjny jest jedynie emitentem; medium, telewi-
zja, wymaga jednak technicznych modyfikacji nagranego materiatu, by
jako gotowy produkt medialny magt trafi¢ do odbiorcy; nadawca wiec
zwykle nie tylko emituje przekaz, ale takze nagrywa, skraca, montuje,
strukturyzuje, umieszcza w okres§lonym kontekécie medialnym itp., co
moze wplyna¢ na opinie audytorium telewizyjnego,

— reklamy polityczne, ktérych nadawca telewizyjny jest zasadniczo tylko
emitentem, nie wplywa za$ na ich forme i tre$¢.

Odréznianie transmisji jako przekazéw tylko emitowanych, a nie wspot-
tworzonych przez nadawce telewizyjnego od programéw, ktorych struktura
itre$¢jest wynikiem decyzji nadawcy telewizyjnego w zakresie m.in. doboru
gosci, poruszanej tematyki, czasu trwania programu, wydaje si¢ konieczne ze
wzgledu na funkcje tak wyréznionych przekazéw: perswazyjna vs. informa-
cyjna i manipulacyjna.

Wéréd zdarzen politycznych, ktére sg transmitowane przez telewizje na-
lezaloby wyrézni¢ dwa ich typy:
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— takie, kt6ére maja miejsce niezaleznie od tego, czy sa transmitowane, czy
nie: transmisje obrad parlamentu?, transmisje akcji politycznych, ma-
nifestacji, wiecéw, konwencji partyjnych,

— takie, ktére sa przygotowywane specjalnie dla mediéw, a wigc trans-
misje nalezy traktowac jako ich warunek sine qua non, np. konferencje
prasowe politykéw czy oredzia lub przeméwienial®.

Zawarto$¢ transmisji nie zalezy od nadawcy. Telewizja staje sie (z pozo-
ru) tylko przekaznikiem tresci. Ma jednak mozliwo$ci podejmowania dzia-
fait manipulacyjnych wynikajacych z technicznych wla$ciwosci medium,
sutekstowienia” transmitowanego przekazu, a wigc np. dodania przed trans-
misja lub po niej moduléw metatekstowych, ktére wplyna na odbiér emito-
wanych tresci.

W grupie autotelicznych gatunkéw telewizyjnego dyskursu politycznego
wyraznie odmienne sa formy o strukturze monologowej (serwis informacyj-
ny, niektére magazyny, por. np. ,Czarno na bialtym” TVN 24) i dialogowej
(polilogowej). Przekazy monologowe w calosci, tak pod wzgledem kompozy-
cyjnym i poznawczym, jak i ideologicznym, sa konstruowane przez nadawce
medialnego. Dopiero w przekazach dialogowych (polilogowych) $cieraé sie
moga rézne opinie i poglady, a nadawca telewizyjny oddaje glos reprezentan-
tom innych mediéw, politykom, ekspertom.

We wspolczesnej telewizji wykorzystuje sie przede wszystkim dwa gatunki
majace forme dialogu (polilogu): rozmowe i dyskusje. Zaréwno wywiad, jak
i debata nie sg ,telewizyjne” statycznos¢ wywiadu i schematyzm struktural-
ny debaty powoduja ich ograniczong funkcjonalnoé¢. Debata jako forma ga-
tunkowa wykorzystywana jest w okresie przedwyborczym, wywiad za$ - jako
forma rozmowy medialnej z najwazniejszymi postaciami zycia spoleczno-po-
litycznego: prezydentem, premierem, dostojnikami Ko$ciota, waznymi gos-
¢mi z zagranicy. Znamienne jest, Ze najczesciej zadajacy pytania dziennikarz

9 Bywalo jednak, ze obrady Sejmu z powodu klopotéw z transmisjg telewizyjng zostawaly
przerywane do czasu jej wznowienia.

10 Wedlug raportu KRRiT do najpopularniejszych audycji telewizyjnych w 2015 r. naleza-
ty (w nawiasie podano liczbe widzéw; uwzgledniono tylko audycje o tematyce politycznej):
TVPI - 1. miejsce: Debata prezydencka (6 307 728), 2. miejsce: Beata Szydlo — Ewa Kopacz
Rozmowa o Polsce (S 197 610), 3. Orgdzie Prezydenta RP (4 601 077); TVN — 1. miejsce: Czas
decyzji — Debata 2015 (4 919 228).
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nie jest juz gospodarzem, wywiady te bowiem nie s zwykle przeprowadzone
w studiu telewizyjnym. W statych, typowych telewizyjnych rozmowach i dys-
kusjach politycznych dziennikarz nie tylko zadaje pytania, ale przyjmuje role
dyskutanta czy oponenta. Ma réwniez nad go$¢mii te przewage, ze —jako go-
spodarz i moderator — steruje interakcja i ja kontroluje. Decyduje wiec w naj-
wiekszym stopniu o treéci, formie i typie dyskursu.

Stosunek Swiata dyskursu dorzeczywistosci

Zdecydowana wigkszo$¢ sposrod ponad setek wyspecjalizowanych telewi-
zyjnych stacji ogélnokrajowych nadajacych w jezyku polskim ma charakter
rozrywkowy. Odmienne sg niektére tylko programy edukacyjne, popularno-
naukowe, historyczne, kulturalne (np. TVP Historia, TVP Kultura, TVP Do-
kument), a takze kanaly informacyjne. Tendencja taczenia w przekazach me-
dialnych polityki z rozrywka (tzw. politainment) przybiera dwojaka forme:

1) postacie, tematyizdarzenia ze sfery polityki zostaja wykorzystane jako
materiat do tworzenia fikcyjnego obrazu §wiata przedstawianego w pro-
dukcjach rozrywkowych;

2) politycy w swoich dzialaniach komunikacyjnych wykorzystuja narze-
dziaiérodki stylistyczne charakterystyczne dla kultury rozrywkowej,
by osiagna¢ cele polityczne (DORNER 2001: 31-32).

Pierwszy sposéb taczenia polityki z rozrywka (wlasciwie rozrywki z poli-
tyka) jest stalym elementem kultury, zwlaszcza kultury popularnej, obecnym
w satyrze politycznej, dowcipach politycznych, politycznych skeczach kaba-
retowych itp. Takze w telewizji rozrywka polityczna, oparta na aluzji, ironii,
nawiazaniach intertekstualnych, dowcipie jezykowym, komizmie sytuacyj-
nym i postaci, funkcjonuje nieprzerwanie od lat, cho¢ zmienia swe formy:
od artystycznego kabaretu Olgi Lipiniskiej, przez polityczna szopke Marcina
Wolskiego, Dziennik Telewizyjny Jacka Fedorowicza, do dzisiejszych niewy-
szukanych politycznych skeczy kabaretowych. Réwniez kanaly informacyjne
oferuja odbiorcom satyryczne ujecie rzeczywistosci politycznej (por. np. , Szklo
kontaktowe” TVN 24; ,Gilotyna”, ,Krzywe zwierciadlo”, ,Zwierciadlo tygo-
dnia” - Superstacja, ,W tyle wizji” — TVP Info), czyniac nawet z niego - jak
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kanal telewizyjny Superstacja w latach 2013-2016 — wyrdézniajacy si¢ na tle
konkurencji sktadnik profilu medialnego (por. rozdz. 3.3, 3.4).

Wykorzystywanie przez politykdéw §rodkéw stylistycznych charaktery-
stycznych dla kultury rozrywkowej (drugi przejaw politainmentu wg Dér-
nera), tj.: stosowanie duzej liczby metafor, metonimii, peryfraz, dowcipéw,
anegdot, ekspresywnos¢ihiperbolizacja érodkéw wyrazu, silne, jednoznaczne
warto$ciowanie, personalizacja procesu komunikacji oraz jej potocznoséé i fa-
miliarno$¢ (por. RENGER i WIESNER 2007: 236-238) prowadzi niewatpliwie
do banalizacji dyskursu politycznego. Nie nalezy jednak taczy¢ przyczyn zja-
wiska tylko czy przede wszystkim z dzialaniami komunikacyjnymi politykdw,
ale z wlasciwosciami telewizji jako medium teleologicznym (PLESZCZYNSKI
2010: 80-87), dla ktérego tzw. ogladalnogé, czyli de facto kalkulacja ekono-
miczna jest celem podstawowym. Dziennikarstwo tzw. jako$ciowe, oparte
na takich wartosciach, jak wiedza, prawda, racjonalnos¢, weryfikowalnos¢,
analityczno$¢, syntetyczno$é, kompetencje, zaufanie, ktére w idealistycznie
pojmowanym dyskursie politycznym bylyby pozadane, nie jest domena telewi-
zji. Tabowiem — przede wszystkim ze wzgledu na swoja podstawowa ludyczng
funkcje — w najwiekszym stopniu podlega procesowi tabloidyzacji. Mamy wigc
w telewizyjnym dyskursie politycznym emocjonalizacje i sensacjonalizacje
przekazu, niski poziom jego informatywno$ci, mieszanie informacji z pseu-
doinformacja i dezinformacja, faczenie faktowi opinii, stereotypizacje obrazu
$wiataijego trywializacje, schematyzm poznawczy i aksjologiczny (por. zna-
czace tytuly programoéw stacji informacyjno-publicystycznych, w ktérych su-
geruje sie proste i jednoznaczne rozwiazania zawsze przeciez zlozonych kwe-
stii politycznych: ,Kawa na tawe”, , Tak jest”, ,Prosto z mostu”, ,Kropka nad
i”, , Tak czy nie”; por. rozdz. 3.1). Wyrdznione wlasciwosci prowadza do in-
tensyfikacji proceséw odbiorczych z jednej strony, z drugiej — uproszczony
i tendencyjny obraz §wiata jest atrakcyjny dla odbiorcy, bo bliski mu i fatwy
do zrozumienia (Kgra-FIGURA 2010b: 129).

Z symplifikacjg dyskursu politycznego w telewizji spowodowana sposobem
ujecia rzeczywisto$ci spoleczno-politycznej idzie w parze dobor najczesciej
stosowanych w nim gatunkéw, tj. rozmowy telewizyjnej i dyskusji telewizyj-
nej, ktore sa bardziej spontaniczne, ekspresyjne i potoczne niz wywiad czy
debata. Odbiorca otrzymuje wigec produkt medialny, ktéry jest reprezentacja
nie tyle dyskursu politycznego, ile dyskursu telewizyjnego.
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Bardzo wyraznie w produkcjach telewizyjnych zaznacza sie¢ dwojakiego
rodzaju stosunek §wiata dyskursu do rzeczywistoéci politycznej. Z jednej
strony mamy do czynienia z niby-obiektywnym i niby-racjonalnym zawsze
jednak zmediatyzowanym obrazem tej rzeczywistosci (por. rozdz. 3.3), z dru-
giej — obrazem intencjonalnie wykrzywionym najczeéciej w konwencji saty-
ry, a wiec jawnie subiektywnym i stronniczym (por. rozdz. 3.4). Oba typy
obrazowania rzeczywisto$ci taczg sie, cho¢ kazdy w innym stopniu i w inny
sposob, zdwoma zjawiskami obecnymiw telewizji: politainmentem oraz tab-
loidyzacja przekazéwiobciazeniem ich niemal obligatoryjnie ludyczna funk-
cja, co w przypadku dyskursu politycznego prowadzi do jego trywializacji.



3.1. Nazwy I wartosci

Nazwy wiasne telewizyjnych programéw spoleczno-politycznych!! i ich ce-
chy jezykowo-pragmatyczne (strukturalne, semantyczne, funkcjonalne) s3
zwigzane ze specyfika medium oraz zmianami w samej telewizji. Te z kolei
wplywaja na zmiany organizacji audycji oraz na zmiany w komunikowaniu
politycznym. Bardzo wyraznie wplyw tych zmian dokumentuje historia pro-
gramow spoleczno-politycznych w stacjach ogélnotematycznych, zwlaszcza
w TVP. W okresie 2005-2007/2008, a wiec do czasu, gdy ustabilizowala sie
oferta programowa kanalu informacyjnego TVP Info, telewizja publiczna
miata bardzo rozbudowang oferte programéw publicystycznych, zaréwno
codziennych, emitowanych w pasmie porannym i wieczornym, jak i cotygo-
dniowych, stanowigcych podsumowanie wydarzen spoleczno-politycznych.
Byly to m.in. nastepujace programy (emitowane w réznych okresach wlatach
2005-2008, nie zawsze jednocze$nie):
a) cotygodniowe, zwykle autorskie:

- ,Debata” (Kamil Durczok),

- ,Forum” (Kamil Durczok, Dorota Gawryluk, Joanna Lichocka),

- ,Wywiad i opinie” (Krzysztof Skowronski),

- ,Po prostu pytam” (Szymon Holownia),

- ,Warto rozmawia¢” (Jan Pospieszalski),

- ,Konfrontacje” (Dorota Gawryluk),

- ,Siedem dni — §wiat” (Andrzej Turski),

- ,Linia specjalna” (Barbara Czajkowska)lz;

b) codzienne:

- ,Kwadrans po ésmej”,

-, Prosto w oczy”,

- ,Zrefleksem”,

- ,A dobro Polski?”,

- ,Pod prasy”.

11 Rozdzial jest uaktualniong i nieco zmodyfikowana wersja artykutu: Analiza dyskursyw-
no-genologiczna nazw telewizyjnych programéw publicystycznychw Polsce (2005-2015) (SzkUD-
LAREK-SMIECHOWICZ 2016d).

12 Comiesigczny program publicystyczny nadawany od 1993 do 2006, w ktérym po raz
pierwszy zastosowano system audiotele.
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Cze¢$¢ znich zostala przeniesiona do kanatu informacyjnego, cze$¢ zniknela
z oferty programowej nadawcy publicznego, na co — oprécz zmian w samej te-
lewizji — wplyw miaty takze zmiany polityczne. Jednym z nielicznych progra-
mow publicystycznych nadawanych w pasmie ogélnotematycznym pozostawal
przez dlugi czas autorski program pt. ,Tomasz Lis na zywo” (TVP 2: 2008-
2016), stanowiacy swoista kontynuacje programu ,Co z ta Polska?” nadawa-
nego do 2007 r. w telewizji Polsat (2004-2007). Coraz rzadziej jednak - od-
kad rozpoczela nadawanie stacja informacyjna TVP Info — pojawialy sie
nowe oferty programowe nadawcy publicznego w pasmie uniwersalnym, np.
poranna audycja , Polityka przy kawie”, ktdra zastapila , Kwadrans po 6smej”,
majaca standardowa formute rozmowy lub dyskusji medialnej, czy wieczorny
magazyn ,Swiat si¢ kreci” (szerzej o formule programu , Swiat sig kreci” w pod-
rozdziale 4.1), majacy charakter informacyjno-publicystyczno-rozrywkowy,
awieclaczacyrozne funkcje i gatunki medialne, co odzwierciedla jedna z naj-
bardziej wyrazistych cech zmian, jakie zachodzg w dyskursie telewizyjnym.

Nadawcy komercyjni, TVN i Polsat, jeszcze w pierwszym dziesiecioleciu
XXI w. proponowali widzom po jednym programie o charakterze spolecz-
no-politycznym: TVN -, Teraz my!” (2005-2010, program autorski Tomasza
Sekielskiego, Andrzeja Morozowskiego), Polsat — ,Co z t3 Polska?” (2004
2007, program autorski Tomasza Lisa). Obie stacje, podobnie jak nadawca
publiczny, tresci spoleczno-polityczne przeniosly juz tylko do wieczornych
serwiséw informacyjnych (TVP: ,Wiadomosci”, TVN: , Fakty”, Polsat: ,Wy-
darzenia”), po ktérych wszyscy trzej nadawcy telewizyjni proponuja rozmowe
na zywo z zaproszonym do studia go$ciem na aktualne, poruszane w serwi-
sie informacyjnym tematy: , Fakty po «Faktach»” (0d 2008 1.), ,Goé¢ «Wy-
darzen»” (od 2009 1.), ,Go$¢ «Wiadomosci»” (od 2013 r.). Ta swoista kon-
tynuacja wieczornego serwisu informacyjnego jest jednak emitowana tylko
przez kanal informacyjny — ,Fakty po «Faktach»” przez TVN24, ,Go$¢
«Wydarzen»” przez Polsat News, ,Go$¢ «Wiadomo$ci»” przez TVP Info
(przez pewien czas ciag dalszy programu ,, Go$é «Wydarzeri»” widzowie mo-
gli oglada¢ dalej na kanale Polsat News 2 w audycji pt. ,Go$¢ «Wydarzen»
— dogrywka”) - telewizyjna fatycznoéé (por. KEra-FIGURA 2010a) ma juz tu
znamiona transmedialne. Ciaglo$¢ transmisji jest wyrazana przez nawiazanie
do nazwy wieczornego serwisu informacyjnego nadawanego we wspdlnym
pasmie przez stacj¢ ogélnotematyczng i wyspecjalizowana: nazwa serwisu
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informacyjnego (,Wiadomosci”, ,Fakty”, ,\Wydarzenia”) wchodzi w sklad
nazwy programu o charakterze rozmowy medialnej nadawanego po serwisie.
Wzrost poziomu informatywno$ci przekazu (wyzszy w stacjach informacyj-
nych niz ogdlnych) jest jednak odwrotnie proporcjonalny do liczby widzéw
zainteresowanych rozwinigciem tematu (por. ogladalno$¢ kanatéw informa-
cyjnych a ogladalno$¢ kanaléw uniwersalnych, wiec i wieczornych serwiséw
informacyjnych - tabele: 51 6).

Jeszcze do niedawna, kiedy opisywano tzw. stare media, do§¢ klarownie
przedstawiala sie roznica miedzy radiem a telewizjg: radio oddzialywalo na od-
biorcoéw tylko przez kanat audialny, a jego istotng funkcja bylo permanentne
dostarczanie biezacych, aktualnych informacji. W telewizji za$ na plan pierw-
szy wysuwala sie funkcja rozrywkowa, informowanie bowiem bylo opéznione
w stosunku do przekazu radiowego. Proces konwergencji mediéw spowodo-
wal, ze réznice te si¢ zacieraja, a przynajmniej nie sg juz tak wyraziste. Radio
»wchodzi” do telewizji, co najmniej na dwa sposoby: rozglo$nie radiowe two-
rza kanaly telewizyjne (por. np. radio na wizji, telewizyjne stacje muzyczne
rozglo$ni radiowych; STACHYRA 2012: 179-197), telewizyjne stacje infor-
macyjne przejmuja funkcje radia polegajaca na permanentnym informowa-
niu. Ksztaltuja takze swoja tzw. raméwke w sposéb podobny do radia, a wiec
w sposéb oparty na tzw. zegarze formatowym (McLEIsH 2007); zwlaszcza
w pas$mie porannym cyklicznie powtarzane sg dwie podstawowe formy ga-
tunkowe: serwis informacyjny i prognoza pogody.

Dla telewizji umowny zakres czasu, wktérym ogladalno$é programéw jest
najwieksza, tzw. prime time, to zwykle godziny 18-23 (tzw. daytime, przeci-
wienistwo prime time, to zwykle godziny 8-16). Wtedy dopiero kanaty infor-
macyjne oferuja widzom odmienne i zréznicowane propozycje programowe
w zakresie publicystyki spoleczno-politycznej. Tzw. raméwka telewizyjnych
programéw informacyjnych, jak we wszystkich kanalach radiowych i telewi-
zyjnych, zmienia si¢ w weekendy, tzn. od piatkowego wieczoru do niedzieli.
W tym okresie dominuja programy o charakterze podsumowan wydarzen
mijajacego tygodnia.

We wszystkich telewizyjnych kanatach informacyjnych nadawcy wyraznie
wyodrebniajg trzy pasma: poranne, popoludniowe i wieczorne, charaktery-
zujace si¢ podobnym ukladem programéw i podobnym charakterem progra-
méw oferowanych w danym pasmie (rano: serwisy informacyjne i prognoza
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pogody oraz pojedyncze programy o charakterze rozméw na biezace tematy
spoleczno-polityczne, popotudnie: serwisy informacyjne oraz pogramy o cha-
rakterze reportazowym, wieczér: rozmowy i dyskusje spoleczno-polityczne
z politykami, dziennikarzami, ekspertami, gléwny serwis informacyjny, pro-
gramy autorskie). W niektérych informacyjnych stacjach telewizyjnych pas-
ma miewaja swoje odrebne nazwy, por. np.: Polsat News — w 2015 r.: ,Nowy
dzien” (pasmo poranne), , To jest dzieri” (pasmo popotudniowe), , To byl dzien”
(pasmo wieczorne); w 2022 r.: ,Nowy dzier” (pasmo poranne), ,W rytmie
dnia” (pasmo popotudniowe), ,Obraz dnia” (pasmo péznowieczorne); TVP
Info -, Info poranek” (pasmo poranne), ,Info dzien” (pasmo popotudniowe),
,Info wieczér”/ ,Minal dzieri” (pasmo wieczorne).

Wyraznie sygnalizowane sa relacje semantyczne miedzy nazwami pasm,
aw przypadku nadawcy publicznego takze relacja miedzy nazwa pasma a na-
zwa kanalu: TVP Info - ,Info poranek”, ,Info dzien”, oraz miedzy nazwa pas-
ma a nazwa programu w danym pasmie: ,Info poranek” (nazwa pasma po-
rannego) >, Goé¢é poranka” (nazwa programu); ,Minal dzien” (nazwa pasma
wieczornego) >, Mingla dwudziesta” (nazwa programu, ktéry je rozpoczyna).
Relacja nominacyjna moze wiec przybiera¢ charakter gradacyjny: nazwa ka-
natu > nazwa pasma > nazwa programu!3.

Usytuowanie programu w danym pasmie (porannym, popotudniowym lub
wieczornym) dosé czgsto ma odzwierciedlenie w nazwie niezaleznie od tego,
czy nadawca nadaje pasmom osobne tytuly czy nie, np.: ,,Gospodarka na dzien
dobry” (TV Republika), ,Rzeczpospolita od rana” (Polsat News), ,Wydarze-
nia po potudniu” (Polsat News), , Fakty po potudniu” (TVN 24).

Programy weekendowe, ktdre — jak zaznaczylam wczeéniej — maja najczes-
ciej charakter podsumowan mijajacego tygodnia, takze w nazwie nawiazuja
do tej cechy tematycznej lub czasu emisji, np. ,Puenta” (TVP Info), ,Prze-
glad wydarzen tygodnia” (T VP Info), ,Zwierciadlo tygodnia” (Superstacja),

13 Nadawca publiczny bardzo wyrazniei czesto indywidualizuje nazwy programéw przez na-
wigzanie do nazwykanatu, np. ,Info Rozmowa”, ,Debata TVP Info”, ,Info Newsroom” (por.
takze nazwy pasm: , Info poranek”, , Info dzieri”, ,Info wieczér”). Element infojestwnazwach
albo samodzielnym leksemem, albo morfemem leksykalnym. Ta wielofunkcyjno$¢ pojawia
sie nawet w tytule jednego programu; por. ,BIZNES INFO” (taka posta¢ ma nazwa w czo-
1éwce wizyjnej programu) oraz ,INFObiznes” (w tekstach na stronie internetowej nadawcy;
por. http://www.tvp.info/12355279/infobiznes; dostep: 8.04.2016), podobnie: ,INFOroz-
mowa” — ,INFO Rozmowa” — ,Rozmowa INFO”.


http://www.tvp.info/12355279/infobiznes
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,Suma tygodnia” (Superstacja), ,Podsumowanie polityczne tygodnia” (TV
Republika), ,Podsumowanie tygodnia” (TVN 24), ,Tydzien wedtug Jacka”
(TVN 24 BiS), ,Pienigdze na weekend” (TVN 24 BiS).

Programy, ktorych nazwy zostaly uwzglednione w analizie, stanowig prze-
kazy (komunikaty) skoiczone, funkcjonujace jako caloéé i wyraznie wyod-
rebnione sposréd innych propozycji telewizyjnych za pomoca sygnaléw de-
limitacyjnych co najmniej dwojakiego rodzaju: werbalnych i niewerbalnych
srodkéw wyodrebniajacych jednostke programows, w tym tytutu (nazwy
programu), pelniacego funkcje nominatywna (identyfikacyjno-indywidu-
alizujaca), deskryptywna (charakteryzujaco-informacyjna) i pragmatycz-
na (reklamowa, propagandowa, ekspresywno-emocjonalna) (por. GAjpa
1987: 83-85). Wlasciwoscia zatem szczeg6lng nazw medialnych (por. Sko-
WRONEK, RUTKOWSKI 2004: 38in.) jest ich wielofunkcyjno$¢ oraz seman-
tyczno-pragmatyczne nacechowanie: z jednej strony identyfikuja (nazywaja)
konkretne medium i jakas jego cze$¢, z drugiej strony — sa pierwsza ,wypo-
wiedzig” informujaca (znaczaca) o programie przeznaczong dla odbiorcy.

Funkcja nominacyjna, identyfikacyjno-indywidualizujaca, obligatoryjna
dlanazw wlasnych, w przypadku tytuléw programéw informacyjno-publicy-
stycznych bywa zakldcana z powodu albo identycznosci nazw, albo ich duze-
go podobienstwa, por. np.:

- ,Rozmowa dnia” (Superstacja), ,Rozmowa dnia” (TVP 3), ,Rozmowa
Info” (TVP Info), ,Rozmowa «Wydarzeni»” (Polsat News), ,Rozmowa
polityczna” (Polsat News 2);

- ,Goé¢ poranka” (TVP Info), ,Gos¢ «Wydarzen»" (Polsat News);

- ,Rozmowa «Wydarzeni»” (Polsat News), ,Goé¢ «Wydarzeri»” (Pol-
sat News);

- ,Przeglad wydarzen tygodnia” (TVP Info), ,Podsumowanie politycz-
ne tygodnia” (TV Republika), ,Podsumowanie tygodnia” (TVN 24);

- ,Kawa na tawe” (TVN 24), ,Polityczna kawa” (Superstacja), , Polityka
przy kawie” (TVP 1).

Cho¢ niewatpliwie nawiagzanie do nazwy stacji (np. ,Rozmowa Info”) lub
do nazwy programu sztandarowego dla danego nadawcy (np. ,Rozmowa «Wy-
darzen»”,,Gos$¢ «Wydarzeni»”) nieco wzmacnia funkcje identyfikujaca tytutu,
jednak duzaliczba podobnych do siebie nominacji jest sporym utrudnieniem ko-
munikacyjnym. Wydaje sie jednak, ze nie ma to wiekszego znaczenia dlanadawcy
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medialnego. Funkgcja informacyjna tytulu, nie za$ indywidualizujaca (zwlaszcza
na tle konkurenciji) jest tu najwazniejsza. Nazwy sa schematyczne, nieoryginalne,
wskazuja na typowa i podstawows tematyczna (np. podsumowanie wydarzen ty-
godnia) lub generyczng (np. rozmowa) formule programu. Poprzez nazwe audycji
nadawca nie oddzialuje wiec na odbiorce emocjonalnie. Tak tytulowane progra-
my maja najczeséciej postaé medialnych (wiec moderowanych) dyskusji (rozméw)
na biezgce tematy spoleczno-polityczne. Ich podstawowg forma podawcza jest
dialog (polilog), a wiec werbalna interakcja: dziennikarz (prowadzacy program)
— gos$¢ lub goscie zaproszeni do studia (politycy, publicysci, eksperci).

Funkcja informacyjno-charakteryzujaca (deskryptywna) wyraziscie za-
znacza si¢ w nazwach programéw, w ktérych pojawiaja sie leksemy tematycz-
nie okreslajace audycje. Za pomocy tytulow wskazuje sie przede wszystkim
dwa kregi tematyczne programéw publicystycznych:

a) polityka - ,Rozmowa polityczna” (Polsat News), , Pociag do polityki”
(Polsat News 2), ,Salon polityczny” (Superstacja), ,,Salonik politycz-
ny” (TV Republika), ,Skaner polityczny” (TVN 24), ,Polityczna kawa”
(TV Republika), ,Polityka przy kawie” (TVP 1);

b) gospodarka, biznes, ekonomia, finanse — , Publicystyka ekonomicz-
na’, ,Biznes dla ludzi”, ,Milion w portfelu”, ,Pieniadze na weekend”
(wszystkie w: TVN 24 BiS), , Nie daj sie fiskusowi” (Polsat News 2).

Profil kanatu informacyjnego wplywa na tre§¢é i forme programoéw, a wiec
takze naich nazwy, co pokazuja nie tylko tytuly przywolane wyzej, ale row-
niez nazwy programéw emitowanych przez kanal Superstacja, w ktérym
publicystyce spoteczno-politycznej nadaje sie niezwykle czesto postac sa-
tyryczno-rozrywkows, por. np. ,Krzywe zwierciadto”, ,Nie ma zartéw”, ,Ja
panu nie przerywatem”, ,Gilotyna”, ,Szpile”, ,Top wtop”, ,Na tapecie”.

Wryrazista funkcje informacyjna pelnia tytuty, w ktérych pojawia si¢ na-
zwa gatunku. Okreélenie generyczne pociaga bowiem za soba uproszczong
charakterystyke stylistyczna, pragmatyczna, tematyczng, strukturalna, np.:
,Debata” (TVP1), ,Debata TVP Info” (TVP Info), ,Debata po europejsku”
(TVP Info), ,Wywiad i opinie” (TVP2), ,Magazyn 24 godziny” (TVN 24),
»Magazynek opinii” (TV Republika).

Takze tytuly programéw wymienione wcze$niej, ,Rozmowa dnia” (Su-
perstacja), ,Rozmowa Info” (TVP Info), ,Rozmowa «Wydarzeri»” (Polsat
News), ,Rozmowa polityczna” (Polsat News 2), ,Rozmowa $cisle jawna”
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(TV Republika) - mimo ostabionej funkcji indywidualizujacej, czytelnie re-
alizujg funkcje deskryptywna.

Na sam akt méwienia, bezposrednia interakcje w sytuacji studyjnej (a wiec
w skali mikro), zwraca sie uwage w wielu innych tytulach programéw telewi-
zyjnych, np. ,Wydarzenia, opinie, komentarze” (Polsat News), ,, Jeden najeden”
(TVN 24), ,Po prostu pytam” (TVP 2), ,Warto rozmawia¢” (TVP 2). Osia
konstrukcyjng wiekszosci programéw telewizyjnych o charakterze spotecz-
no-politycznym jest bowiem rozmowa, a wiec forma dialogowa (polilogowa)
oparta na wymianie!4. Nie dziwi zatem fakt, ze ten aspekt semantyczny jest
szczegolnie silnie akcentowany w tytutach programéw. Rozmowa, typowa
przede wszystkim dla kontaktéw codziennych, zaklada réwnorzednosé interlo-
kutoréw. Rozmowy medialne zawsze maja swojego moderatora, dziennikarza,
ktéry jest nadrzednym uczestnikiem interakcji. To on reprezentuje nadawce
medialnego, decyduje o wyborze gosci, czasie trwania programu, poruszanych
tematach, czuwa nad przebiegiem rozmowy. Wigkszo$¢ telewizyjnych rozmow
na tematy spoleczno-polityczne pod wzgledem strukturalno-funkcjonalnym jest
w najwiekszym stopniu zblizona do dyskusji (dyskusji medialnej). Ten jednak
leksem (dyskusja) nie pojawia si¢ w nazwach programéw. Funkcje perswazyj-
na pelni natomiast leksem debata. Nominacyjna aprecjacja rozméw i dyskusji
telewizyjnych, z jaka mamy do czynienia w tytutach programéw z leksemem
debata (por. «powazna i dluga dyskusja na wazny temat>; sjp.pwn.pl) pozy-
tywnie waloryzuje sam przekaz, a wigc i nadawce medialnego, przez co takze
oddzialuje na odbiorcéw. Strukturalnie i funkcjonalnie (genologicznie) sa to
jednak przede wszystkim dyskusje medialne, a nie debaty!>.

14 Wymiana (inaczej tura, para przylegajgca, para sqsiadujqca) oznacza najmniejsza jednostke
tekstow dialogowych (polilogowych) skladajaca sie z diady interakcyjnej, tj. dwu obligatoryj-
nych krokéw, zwanych tez interwencjami, replikami (por. WARCHALA 1991: 42-49; ZYDEK-
-BEDNARCZUK 1994: 52-60; K1TA 1998: 36-61; AWDIEJEW 2007: 68).

15 Nieostro$¢ roznic gatunkowych miedzy debatq a dyskusja powoduje, ze debate niekiedy
utozsamia si¢ z dyskusjq albo uznaje za rodzaj dyskusji. Debata jest jednak nieco innym niz
dyskusja typem interakcji dialogowej: charakteryzuje sie znacznie wigkszym rygoryzmem
formalnym niz dyskusja, nie ma w niej miejsca na spontaniczne, pojawiajace si¢ w dowolnym
momencie interakcji wymiany miedzy go§¢mi programu ani tez na udziat dziennikarza pro-
wadzacego w roli dyskutanta. W debacie jest on tylko arbitrem, czuwajacym nad jej prawidlo-
wym przebiegiem. Cykliczne programy publicystyczne, nazywane debatami, to raczej dyskusje,
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Wiele nazw programéw charakteryzuje audycje pod jakims$ szczegélnym
wzgledem, np. aktualnosci poruszanych w niej spraw: ,News dnia” (Super-
stacja), czy czasu emisji: ,Go$¢ poranka” (TVP Info), ,Poranna kawa” (TVP
Info), ,Rzeczpospolita od rana” (Polsat News), ,Kwadrans po 6smej” (TVP 1),
»Mineta dwudziesta” (TVP Info).

Nazwy metaforycznie wskazujg na sposéb prowadzenia rozmowy przez
wskazanie miejsca: ,,Salon polityczny” (Superstacja), ,,Salonik polityczny”
(Republika), ,Loza prasowa” (TVN24), ,Antysalon Ziemkiewicza” (TVP3),
,Kuchnia polska” (Republika), , Kuchnia polityczna” (TVP3), ,Kuchnia nie
tylko polityczna” (TVP3), ,Kuchnia z Wiejskiej” (T VP Info). Leksemy: salon
(salonik), loza konotuja takie cechy, jak: elegancja, elitarno$¢, kultura — poza-
dane wprawdzie w debacie publicznej, ale nie zawsze w niej obecne (rozbiez-
no$¢ te wykorzystano w tytule: , Antysalon Ziemkiewicza”), leksem kuchnia
za$: nieoficjalno$¢, ale tez odkrywanie prawdy, ujawnianie szczegotow dotad
nieznanych, poznawanie polityki od kulis.

W wielu tytulach nadawcy podkreslaja szczerosé, otwartosé i swobode
rozmoéw, obiektywizm, jednoznaczne rozstrzygniecia, dosadno$¢, ale takze
bezceremonialno$é i obcesowo$é, np. ,Kawa na tawe” (TVN24), ,Kropka
nadi” (TVN24), ,Takjest” (TVN24), ,Prawde méwiac” (TVP Info), ,Bez
retuszu” (TVP Info), ,Prosto w oczy” (TVP1/ TV Republika), ,Chlodnym
okiem” (TV Republika); ,Wolne gtosy” (TV Republika). W jeszcze innych
za pomoca pytan o funkeji perswazyjnej utozsamiaja sie z odbiorcami, za-
niepokojonymi sytuacja spoleczno-polityczna lub jej nierozumiejacymi, np.
,O co chodzi?” (TVP 3),,Cozta Polska?” (Polsat), ,A dobro Polski?” (TVP 1),
,Wiec jak?” (Superstacja), czy wrecz wyrazaja sie w ich imieniu: ,Nie wierze
politykom” (TVP Info).

W nazwach audycji, majacych forme dyskusji lub wywiadu z elementami
dyskusji, pojawiaja sie leksemy wskazujace na opozycyjnosé, przeciwstawnosé
pogladéw i ocen uczestnikéw interakeji: np. , Kontrowersje” (TVP 3), ,Do-
rota Gawryluk - Konfrontacje” (Polsat), ,Mlodziez kontra” (TVP 3), ,.Dwie
prawdy” (TVN 24), ,Prawy do lewego, lewy do prawego” (Polsat News 2).

adaptujace pewne cechy debaty. Typowa debata to debata wyborcza (SZKUDLAREK-SMIECHO-
wicz 2010: 54-56, 182).
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Funkcja charakteryzujaca nazwylaczy sie wiec wyraznie z jej funkcjg per-
swazyjna. Nadawcy waloryzuja pozytywnie przede wszystkim samych siebie
(autowaloryzacja) przez podkreslenie takich cech mediéw (cech, ktére sami
sobie przypisuja), jak: szczero§é, wiarygodnosé, obiektywizm, pluralizm.

W tytutach programéw autorskich pojawiaja si¢ niezwykle czesto imiona
lub nazwiska dziennikarzy prowadzacych, co jest chwytem promujacymisam
program, i przede wszystkim dziennikarza, por. ,Tomasz Lisnazywo” (TVP 2),
,Piaskiem po oczach” (TVN 24), »Ranking Mazura” (TVN 24), ,.Do Elizy”
(Superstacja), ,Puszka Paradowskiej” (Superstacja), ,Kwadrans na Maxa” (Su-
perstacja), ,Wojtek Jagielskina zywo” (Superstacja), ,Swiat wg Jacka” (TVN 24
BiS), »Tydzienn wgJacka” (TVN 24 BiS), »Antysalon Ziemkiewicza” (TVP3/
TVP Info), ,Dorota Gawryluk - Konfrontacje” (Polsat), »Tydzien Jacka Za-
kowskiego” (TVP Info). Autorski charakter programéw podkresla réwniez
warstwa wizualna towarzyszaca tytulom. Wizerunek prowadzacego pojawia
sie bowiem w czoléwce dZwiekowo-obrazowej audycji autorskich, por. np.
»Kropkanadi”, ,Terazmy!”, ,Tomasz Lis na zywo”, ,Do Elizy”, ,Puszka Para-
dowskiej”. Kazdy jednak produkt medialny jest dzielem zespolowym, podpo-
rzagdkowanym linii programowej medium. Denis McQuail (2007: 299-300)
zwraca uwage na dwa alternatywne uklfady relacji miedzy osobowoscia na-
dawcy medialnego (dziennikarza) a trescig przekazu:

1) cechy osobowosci nadawcy sa sttumione lub podporzadkowane funk-
cji jednostki w ramach organizacji medialnej i jej celow: materialnych
iideologicznych oraz funkcjiizadan: informacyjnych, rozrywkowych,
edukacyjnych itp.,

2) status i wladza w ramach organizacji medialnej pozwalaja jednostce
przekazywaé publiczno$ci medialnej osobiste wartoscii przekonania.

Media, promujac wiec gwiazdy i stawy wéréd dziennikarzy, pozwalajg im
na wzgledna niezalezno$¢ w ksztaltowaniu tresci przekazul®.

W komunikowanie polityczne, ktére odbywa sie przede wszystkim za po-
$rednictwem mediéw, zaangazowani sg trzej tzw. aktorzy polityczni: media,
politycy/liderzy, obywatele (odbiorcy, widzowie, spoleczeristwo). Ich obec-
nos$¢ w telewizyjnym dyskursie spoleczno-politycznym sygnalizowana jest

16 Por. np. programy Moniki Olejnik, Tomasza Lisa, Bronistawa Wildsteina, Rafala Ziem-
kiewicza.
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réowniez za posrednictwem nazw programéw, w ktorych obecne sg leksemy
nazywajace lub charakteryzujace owych trzech podstawowych uczestnikow
komunikowania politycznego:

a) media:

- przeniesienie nazw apelatywnych (media, prasa) do klasy nazw pro-
prialnych (onimizacja): ,Loza prasowa” (TVN 24), ,Glos mediéw”
(TVP Info), ,Pod prasy” (TVP 1);

- uzycie w nazwie innych nazw wiasnych (transonimizacja), np. to-
ponimu: ,Woronicza 17” (TVP Info); ideonimu/chrematonimul!?
(tu: nazwy stacji): ,Magazyn 24” (TVN 24), ,3 wymiar” (TVP 3),
JInforozmowa” (TVP Info), ,Debata TVP Info” (TVP Info), ,Stu-
dio Republika” (TV Republika), , Superstacja live” (Superstacja),
aw tytulach programéw autorskich — antroponiméw, por. przyklady
przywolane wcze$niej, np. , Tomasz Lisnazywo” (TVP 2), ,Ranking
Mazura” (TVN 24) iin,;

b) gos¢/goscie (politycy, dziennikarze, dzialacze spoteczni, osoby publicz-
ne): ,Goé¢ poranka” (TVP Info), ,Go$¢ «Wydarzeri»” (Polsat News),
»Bohater tygodnia” (TVN 24), ,Premierzy” (Polsat News), ,Szpile”
(Superstacja), ,Loza prasowa” (TVN 24), ,Glos mediéw” (T VP Info);

c) widz, odbiorca, publicznoé¢ telewizyjna: ,Nie daj sie fiskusowi”
(TVN 24 BiS), ,,Paristwo to my” (TVN 24 BiS), , Tak czy nie” (Polsat
News), ,Bez ograniczen” (Superstacja), , Szklo kontaktowe” (TVN 24),
»Linia specjalna” (TVP2).

Nowa telewizja to medium, wktérym mozliwy jest czynny udzial odbiorcow.
Cho¢w programach publicystycznych jest on ograniczony tylko do SMS-6w,
komentarzy internetowych, sondy czy krétkiej wypowiedzi telefonicznej wi-
dza, jednak na swobode wypowiedzi i kontakt z odbiorcami zwraca si¢ uwa-
ge w wielu tytulach programéw, por. ,Bez ograniczen”, ,Szklo kontaktowe”,
,Linia specjalna”. Nadawcy medialni chcg wiec, by te wartoéci byly postrze-
gane jako wazne z ich punktu widzenia.

Jednym z pierwszych programoéw publicystycznych, w ktérym widzowie
za pomocg sondy telefonicznej mogli wyrazi¢ swoja aprobate lub dezaprobate

17 Na niejasny status nazw medialnych wéréd ideoniméw lub chrematoniméw wskazujg
K. Skowronek i M. Rutkowski (2004: 40-42).
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dla polityka goszczacego w studiu, byt program , Linia specjalna”, ktory urucha-
mial ows , linie specjalng”, umozliwiajaca kontakt odbiorcy z telewizja. Od po-
towy pierwszej dekady XXI w. podobna formute zaczeto stosowaé niezwykle
czesto w wielu innych programach, w ktérych widzowie za pomocg SMS-6w
(awigc platnej formy kontaktu z telewizja ) lub komentarzy internetowych od-
powiadali na pytania sondazowe, np.: Czy PSL zniszczy Tuska? (,Rezonans”,
Superstacja, 7.12.2007), Czy Nelly Rokita osmieszyta meza? (,Do Elizy”, Su-
perstacja, 17.09.2007), Czy PiS wygra wybory? (,Tak czy nie”, Polsat News,
8.10.2015), Czy marihuana szkodzi bardziej niz wédka? (, Tak czy nie”, Polsat
News, 9.10.2015). Sondaz SMS-owy, choé miat charakter zabawy z odbiorca
(przynoszacej zysk nadawcy), nie byt przy tym pozbawiony funkcji perswa-
zyjnej. Banalizowat jednak zaréwno istote zjawisk spoleczno-politycznych,
jakiistote debaty publicznej. Pytania sondazowe majg bowiem zawsze forme
pytan rozstrzygniecia (por. tytul programu: , Tak czy nie”), co sprzeczne jest
z globalnym celem i funkcja publicznej dyskusji o polityce: argumentowaniem,
wyjasnianiem, przedstawianiem réznych pogladéw. Krytyczne opinie o tej
formie kontaktu z widzem wplynely na zmiane formuly programéw i rezyg-
nacje z sondazu SMS-owego w telewizyjnych audycjach publicystycznych.

Kondesacja znaczen zawartych w tytule jest elementem gry z widzem, opar-

tej czesto na wieloznaczno$ciiniedoméwieniu. Rozszyfrowanie podwoéjnego
znaczenia, zrozumienie podtekstu waloryzuje odbiorce, co moze wyzwolié jego
pozytywne emocje takze wobec audycji i stacji, ktéra dany program emituje.
Nadrzednym celem kazdej gry jest wigc funkcja fatyczna realizowana przez
intensyfikacje proceséw myslowych odbiorcy, wzbudzanie jego zaangazowa-
nia i wkonsekwencji utrzymanie jego uwagi (KgEPa-FIGURA 2009: 106-110).
W nazwach aluzyjnych wykorzystuje si¢ nawigzania intertekstualne: ,Ston
asprawa Polska” (Superstacja), ,Drugie $niadanie mistrzow” (TVN24),,Dla
Elizy” (Superstacja), ,Terazmy!” (TVN), ,Ja panu nie przerywalem” (Super-
stacja), , Nie wierze politykom” (TVP Info) oraz wieloznacznosci lekseméw
lub zwiazkéw frazeologicznych, np.:

- ,Szpile” (Superstacja), program, w ktérym go$émi, komentatorami bie-
zacych spraw spoleczno-politycznych, sa wylacznie kobiety; tytul su-
geruje, ze ostro, zdecydowanie, wrecz zlosliwie beda komentowaé wy-
darzenia na scenie politycznej; por. szpilka: «przedmiot (pret, precik)
ostro zakonczony z jednej strony>; «cienki, wysoki obcas damskiego
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buta; tez: but na takim obcasie» (sjp.pwn.pl); wbijaé/wsadza¢ komus
szpilke/szpile — «dokuczaé komus, wypowiadajac skierowana do niego
lub dotyczaca go zlosliwa uwage» (wsjp.pl);

- ,Pociag do polityki” (Polsat News 2): program majacy formule wywia-
déw Beaty Lubeckiej z politykami; scenografia imituje przedziat kole-
jowy; por. pocigg 1: «zespdl polaczonych ze sobg wagonéw i lokomo-
tywy, odbywajacy jazde po szynach po wytyczonej trasiex, pocigg I1:
«sklonnos¢ do czegos»;

— ,Puszka Paradowskiej”: kondensacja i metaforyzacja znaczen jako efekt
kontaminacji nazwiska prowadzacejiwyrazenia puszka Pandory («spra-
wa, ktdrej poruszenie niespodziewanie powoduje pojawienie sie wielu
klopotéw, klesk lub nieszczeéé»), ktére w pierwotnej wersji programu
uleglo defrazeologizacji w przekazie obrazowym (prowadzaca, J. Para-
dowska, otwierata wielka puszke, a z niej wysypywaly sie obrazki-kola-
ze przedstawiajace politykoéw) prowadzila do nastepujacego wniosku:
‘politycy to zrédlo nieszcze$é, nieprzewidzianych trudnosci, niekon-
czacych sie ktopotéw’; zmiana czoléwki wizyjnej programu moze su-
gerowad, ze nie od razu przewidziano konotacyjne konsekwencje zob-
razowanej metafory.

Telewizja, posrednik przekazu, juz w tytule programu zawiera okreslony

punkt widzenia rzeczywistosci spoteczno-politycznej, ktory narzuca audyto-
rium, ustanawiajac symboliczne znaczenie nazwy:

Media masowe to najlepsze publiczne forum, na ktérym prezentuje si¢ irozwaza
sprawy zycia spolecznego i publicznego. Sa tez jednym z instrumentéw wiladzy,
narzedziem kontroli i zarzadzania spolecznego. (...) Wykorzystanie obrazéw
w procesach komunikacji medialnej sprawilo, ze w coraz wiekszym stopniu ule-
ga ona kreacji (...). Wydaje sig, ze nazwy wlasne ze wzgledu na swe specyficzne
wlasciwosci konotacyjne moga (i mogly w przeszlosci) stanowié jedna z wielu
form wtadzy ikonicznej (symbolicznej). Media tworza zatem obrazy i definicje
rzeczywisto$ci spolecznej, gromadza i publicznie okre$laja to, co jest wartoscia
kulturowa i spoleczna (lub antywartoscia); s3 zatem zrédlem publicznego syste-

mu znaczen (SKOWRONEK, RUTKOWSKI 2004: 23).
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Nazwy programéw publicystycznych charakteryzujg jednak przede wszyst-
kim same media, bo w nich nadawcy méwia gléwnie o sobie i swoich gwiaz-
dach, promujaije, isiebie, kreuja swéj obraz jako instytucji stojacych na strazy
wolnoéciiswobody wypowiedzi, obiektywnych, pluralistycznych, odslaniaja-
cych prawde i przynoszacych jednoznaczne rozstrzygniecia waznych spotecz-
nie kwestii. Odbywa si¢ to jednak na poziomie nominacji, nie zawsze za$ rze-
czywistej realizacji, po§wiadczonej treécig, struktura i funkcja programéw.

»Mowienie o sobie” odbywa sie w mediach — jak dowodzi Krzysztof Ka-
szewski w $wietnej monografii pt. ,Media o sobie. Jezykowe elementy auto-
promocyjne w przekazach informacyjnych prasy, radiai telewizji” (Kaszew-
SK12018) — zaréwno na poziomie jawnym (por. bloki autopromocyjne), jak
i niejawnym (por. nazwy programéw). Warszawski badacz poddal wnikliwej
analizie przede wszystkim niejawne jezykowe mechanizmy autopromocji, bo
te szczegodlnie moga by¢ sposobem manipulacyjnego oddziatywania na odbior-
céw. Ale zjawisko to ma nie tylko wymiar jezykowy. Jest takze istotne z punktu
widzenia kultury mediéw (jako zjawisko w ramach autotematyzmu medial-
nego wewnetrznego, indywidualnego, niesamodzielnego), marketingu (jako
rodzaj promocji medidéw) oraz psychologii spolecznej (jak typ instytucjonal-
nej autoprezentacji). Nazwy programéw o charakterze spoteczno-politycznym
réwniez wprzegniete zostaja w te komunikacyjno-marketingowo-psycholo-
giczng machine medialnego narcyzmu, ktérego przejawami sg ciaglte moéwie-
nie o sobie i stala potrzeba skupiania na sobie uwagi odbiorcow.






3.2. Kategorie uczestnikow

Kategorie uczestnikéw interakcji!8: nadawca — odbiorca, wydaja sie najwaz-
niejsze przy wszelkiej specyfikacji dyskurséw. Osia konstrukcyjng dalszych
rozwazan o telewizyjnym dyskursie politycznym bedzie kategoria nadawcy,
bo to z nig $cisle zwiazane s3 m.in. takie parametry, jak $wiatopoglad (ideo-
logia), ontologia $wiata czy cele wypowiedzi i strategie komunikacyjne.

Mozna by, postugujac sie tzw. ztotym tréjkatem Perloffa (por. DOBEK-Os-

TROWSKA 2006: 151), wyrdznié trzy podstawowe typy uczestnikéwizarazem
nadawcéw w telewizyjnym (takze medialnym) dyskursie politycznym: media
— politycy — obywatele. Te ogéle typy nadawcéw okreslaja takze najogdlniej-
sze cechy dyskursu:

a) uczestnictwo mediéw wskazuje na zaposredniczony typ przekazu,

b) uczestnictwo politykéw wskazuje na temat i cel komunikacji z punktu wi-
dzenia tego uczestnika: zdobycie i/lub utrzymanie wladzy (paristwowej),

c) uczestnictwo obywateli wskazuje na publiczny charakter komunikacji.

Wydaje si¢ jednak, ze jest to zbyt ogélne rozréznienie. Te do$¢ prosto uje-

te cechy maja bowiem zdecydowanie bardziej skomplikowany charakter:

a) medium masowe jako po$rednik przekazu jest w najwigkszym stopniu
jego kreatorem, a celem jest zaréwno upublicznianie celu dziatan ko-
munikacyjnych politykéw, tj. zdobycie i utrzymanie wladzy (panistwo-
wej), jak i stale zdobywanie i utrzymywanie ,wiadzy” nad odbiorcami
wwymiarze merkantylnym, ideologicznym i symbolicznym; telewizyj-
ny, instytucjonalny nadawca medialny jest zawsze nadawca czynnym;
ujawniaja sie wiec co najmniej cztery jego role: kreatora, komentatora,
polityka/ideologa (propagatora idei), sprzedawcy,

b) polityk jako uczestnik telewizyjnego dyskursu politycznego bywa za-
réwno czynnym nadawcg, podmiotem wypowiadajacym sie i reali-
zujacym swoje cele polityczne (zdobycie i utrzymanie wladzy) oraz
reprezentujacym okreslong opcje ideologiczng, jak i zostaje swoiscie
uprzedmiotowiony, jako przedmiot, temat, obiekt poznania w wypo-
wiedziach innych podmiotéw uczestniczacych w dyskursie,

18 Wrozdziale wykorzystano obszerne fragmenty publikacji pt. ,Kategoria odbiorcy w tele-
wizyjnym dyskursie politycznym” (SZKUDLAREK-SMIECHOWICZ 2016¢).
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c) obywatel jako indywiduum nie jest czynnym, ,méwigcym” uczestni-
kiem dyskursu telewizyjnego, ujety jest jako zbiorowo$¢, cho¢ to ze
wzgledu na pozyskanie jego przychylno$ci, aprobaty toczy sie dyskurs
(o co zabiega i medium, i polityk), a aktywno$¢ zbiorowosci w telewi-
zyjnym dyskursie politycznym ma pozawerbalny wymiar sprawczy:
i jako widownia (oglada przekaz telewizyjny lub go nie oglada), i jako
elektorat (wybiera polityka/partie/opcje polityczna lub nie).

W telewizyjnym dyskursie politycznym realizowane sa dwa typy komuni-
kacji (choé to oczywiécie duze uproszczenie): o charakterze monologowym
(np. serwis informacyjny, reportaz/felieton polityczny) i o charakterze dialo-
gowym (np. wywiad, dyskusja, debata). W kazda z form wigczony jest zawsze
instytucjonalny nadawca medialny (nieosobowy, jakii osobowy, reprezento-
wany przez dziennikarza/prezentera), bedacy prymarnym, pierwszorzednym
nadawcg, zaréwno kreatorem dyskursu, jak i jego posrednikiem.

W najbardziej reprezentatywnym dla telewizyjnego dyskursu poli-
tycznego gatunku, tj. rozmowie (§wiadomie rezygnuje z dokladniejszej
typologlzac]l form dialogowych: wywiad, dyskusja, debata, por. SZKUD-
LAREK-SMIECHOWICZ 2010), kategoria nadawcy uwiklana jest w ztozo-
na sytuacje komunikacyjna: medialna (w skali makro) i podporzadkowa-
n3 jej sytuacje rozmowy (w skali mikro). Wyboru uczestnikéw rozmowy,
wtérnych nadawcoéw, ale uwiktanych w bezposrednia komunikacje w skali
mikrosytuacyjnej, dokonuje nadawca medialny. Telewizyjny dyskurs po-
lityczny charakteryzuja cztery typy nadawcy wtérnego (podmiotu wypo-
wiadajacego w medium), ustanowione przez nadawce prymarnego, tj. na-
dawce medialnego. Sa to:

— reprezentant partyjny/polityczny/ideologiczny/$wiatopogladowy jako
propagator idei/agitator, czyli polityk, ktérego perspektywa ideologicz-
na jest zawsze jawna, tj. podana przez nadawce prymarnego,

— reprezentant innego medium jako komentator; jego perspektywa ideolo-
giczna jest znana odbiorcy o tyle, o ile jest mu znana perspektywa ideo-
logiczna reprezentowanego przez komentatora medium,

— reprezentant dyskursu naukowego/specjalistycznego jako ekspert/spe-
cjalista, ktorego perspektywa ideologiczna, cho¢ bywa istotna dla me-
dium, jest niejawna dla odbiorcy, tj. nie jest podana wprost przez na-
dawce prymarnego,
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— reprezentant zbiorowoéci, spoleczenistwa, indywidualny/prywatny jako
obywatel; jego perspektywa ideologiczna jest nie tylko niejawna dla pub-
liczno$ci, ale i nieistotna dla nadawcy prymarnego.

Na uczestnictwo w dyskursie politycznym mozna spojrzec takze ze wzgle-
du na stopieni zaangazowania nadawcy i odbiorcy. Podzial czlonkéw wspdl-
noty komunikacyjnej ze wzgledu na stopien ich zaangazowania w polityke
w czterostopniowej skali proponuje Elzbieta Laskowska (2009: 63): najnizszy
stopnien zaangazowania w polityke to bezrefleksyjne przyjmowanie tego, co
przez wladze zostalo ustalone, wyzszy stopient zaangazowania to wyrazanie
opinii dotyczacych polityki w kontaktach nieoficjalnych, nastepny to publicz-
ne wypowiadanie si¢ na tematy polityczne i najwyzszy stopien to tworzenie
regul zycia zbiorowego, uczestnictwo w strukturach wladzy. Dwa najnizsze
stopnie zaangazowania w polityke sa typowe dla obywateli, trzeci — dla me-
di6éw, czwarty — dla politykdw.

W telewizyjnym dyskursie politycznym mamy do czynienia z trzecim
poziomem zaangazowania w polityke, bo jest to publiczne wypowiada-
nie sie na tematy polityczne, ale zawsze podporzadkowane instytucjo-
nalnemu nadawcy medialnemu, stacji telewizyjnej. Poziom aksjolo-
giczno-emotywnego zaangazowania nadawcy prymarnego (wysoki lub
niski) przejawia si¢ m.in. w niejawnym, ale tendencyjnym i zideologi-
zowanym doborze tzw. ekspertéw, gdy rola komunikacyjna nadana im
przez medium, bywa jedynie kreacjg medialna, perswazyjng etykieta,
majaca oddzialywac na publiczno$¢ pod pozorem eksperckiego obiek-
tywizmu. Wysoki poziom zaangazowania aksjologiczno-emocjonalne-
go jest domeng politykéw, ktérych przynaleznos$¢ do okreélonej opcji
ideologicznej jest zawsze jawnie okreslana przez nadawce medialnego.
O tendencyjnym i zideologizowanym doborze tej kategorii nadawcow
wtérnych mozna méwi¢ wéwczas, gdy medium udziela gltosu tylko tym
reprezentantom, ktérych aksjologiczno-emotywne zaangazowanie mie-
$ci sie w sferze akceptowanych przez nadawce prymarnego opcji §wiato-
pogladowych (por. tabela 7).

Z typami nadawcy wtérnego zwiazany jest inny rodzaj dyskursu poli-
tycznego:

- polityk — dyskurs polityczny propagandowo-agitacyjny,

— komentator — dyskurs polityczny publicystyczny,
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= ekspert — dyskurs polityczny ekspercki/specjalistyczny,

— obywatel - dyskurs polityczny potoczny/prywatny.

Wszystkie trzy typy moga by¢ dalej zréznicowane pod wzgledem swiato-

pogladowym.

Tabela7. Aksjologiczno-emotywny poziom zaangazowania nadawcy
prymarnego inadawcy wtbrnego

Aksjologiczno-emotywny poziom zaangazowania nadawcy prymarnego

i nadawcy wtérnego

Wysoki
(strefa odrzucenia)

Niski
(strefa
niezaangazowania)

Wysoki
(strefa akceptacji)

Nadawca prymarny:

,Upolityczniony”

,Obiektywny”

,Upolityczniony”

Nadawca wtérny:

Strategie aksjologicz-
no-emotywne

Strategie informacyj-
no-weryfikacyjne

Strategie aksjologicz-
no-emotywne

Polityk (dyskurs po-
lityczny propagando-
wo-agitacyjny)
Komentator (dyskurs
polityczny publicy-
styczny)

[Obywatel (dyskurs
polityczny prywatny/
potoczny)]

<— Ekspert =
(dyskurs polityczny
ekspercki)

Polityk (dyskurs po-
lityczny propagando-
wo-agitacyjny)
Komentator (dyskurs
polityczny publicy-
styczny)

[Obywatel (dyskurs
polityczny prywatny/
potoczny)]

Zrbdto: opracowanie wtasne.

Typem nadawcy wtdrnego najrzadziej reprezentowanym w telewizyjnym
dyskursie politycznym jest nadawca indywidualny, prywatny, nieinstytucjo-
nalny, tj. obywatel. Cecha mediéw tzw. tradycyjnych (prasy, radia, telewizji)
jest instytucjonalno$¢. Chocby tylko z tego powodu nadawca indywidualny
nie jest w dyskursie medialnym nadawca czynnym lub jego czynny udzial jest
jedynie pozorowany przez ograniczenie dtugosci wypowiedzi. Tylko Internet
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jako medium, we wszystkich typach komunikacji tam istniejacych: masowym,
tj. hipertekstowym, jakiiindywidualnym/prywatnym, tj. konwersatoryjnym
i korespondencyjnym (por. GRZEN1A 2006: 46), dopuszcza do czynnego
inieograniczonego udziatu nadawce indywidualnego, nieinstytucjonalnego.
Rozwdj sfery blogowej i wideoblogowej oraz mediéw spotecznoséciowych, z ja-
kim mamy do czynienia w ostatnich latach, pokazuje jednak, ze i tu nastepu-
je instytucjonalizacja przekazu, a celem dzialan komunikacyjnych blogeréw,
influenceréw jest tworzenie tzw. marki osobistej (personal branding), a wiec
dzialalnos¢ o charakterze marketingowym.

Powréémy jednak do telewizji. W takich produkejach, jak np. , Szkto kon-
taktowe” (TVN) czy ,Bez ograniczen” (Superstacja), w ktérych na chwile
nadawca prymarny oddaje gtos publiczno$ci medialnej, zré6znicowanej, he-
terogenicznej, mamy do czynienia z telewizyjnym potocznym/prywatnym
dyskursem politycznym, ktéry zawiera cechy my$lenia potocznego (por.
WARCHALA 2003: 33-34): jest kolekcja wspotwystepujacych sadéw, a nie
uporzadkowanym zbiorem pogladéw, nie tworzy jednego spéjnego mo-
delu $§wiata, opiera sie na fragmentarycznosci, uproszczeniu i schematach,
,[dzieli] rzeczy zgodnie z zasada tworzenia kolekcji elementéw wspotwy-
stepujacych i majacych konkretne przeznaczenie” (WARCHALA 2003: 33),
,fakty [uklada] w postaci udramatyzowanych zdarzen (...) podporzadko-
wanych zasadzie nastepstwa przyczynowo-skutkowego, a nie kolejno po so-
bie nastepujacych, linearnych, obiektywnie zaistnialych” (WARCHALA
2003: 33-34), dotyczy celéw praktycznych zwigzanych z zaspokojeniem
podstawowych potrzeb zyciowych, zawiera zaréwno indywidualne, jak
i obiegowe sady, zasadza sie na generalizacji prostych doswiadczen zycio-
wych, typizuje, ukonkretnia abstrakcje. Takie cechy odnajdujemy w typie
telewizyjnego potocznego dyskursu politycznego. Jako wigc tyko przyczy-
nek do dyskursu politycznego sensu stricto (tj. publicznego) wlaczone bywaja
do rozméw telewizyjnych wypowiedzi reprezentanta spoleczenistwa (wy-
stepujacego w rozmowie w charakterze czynnego nadawcy): jego historia,
jego narracja stuzy jedynie jako punkt wyjscia do méwienia o jakiej$ ogdl-
niejszej kwestii, a kazus nadawcy jest spersonalizowany, konkretny i zwia-
zany z silnymi emocjami.

Kategorie uczestnikow telewizyjnego dyskursu politycznego (polityk,
komentator, ekspert) sa skorelowane z nadrzednymi funkcjami i celami
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komunikacyjnymi, jakie realizuja oni za poérednictwem dyskursu telewi-
zyjnego.

Politycy koncentrujq sie gtéwnie na perswazyjnych i autoprezentacyjnych,
propagandowychiagitacyjnych celach wypowiedzi realizowanych przez nich
wwywiadach, dyskusjach i debatach telewizyjnych. Obiektem tych dziatar jest
gléwnie odbiorca medialny, a nie oponent, ktérego nie tyle nalezy przekonaé,
ile pokona¢, celem nadrzednym bowiem jest wplyniecie na opinie publiczna
oraz pokonanie (nie za$ przekonanie) przeciwnika, czesto zdyskredytowanie
osobylub jej pogladéw, a wiec takze reprezentowanej przez nig partii politycz-
nej. Dzialania komunikacyjne maja wigc nierzadko agonistyczny i personalny
charakter, wiele jest aktéw unikowych, uchylania sie od odpowiedzi na pytania
prognostyczne, wiele jest odpowiedzi ogélnikowych, pseudoinformacyjnych
i pozornych, wynikajacych z kierowania sie dyplomatyczng ostroznoécia.

Cele perswazyjne charakteryzuja udzialkomentatoréww telewizyjnym dys-
kursie politycznym, aich komentarze do biezacych spraw spoleczno-politycznych
przybieraja najczedciej forme dyskusji. Dzialania perswazyjne komentatoréow
w pierwszej kolejno$ci majg oddziatywaé na uczestnikéw rozmowy (posrednio tak-
ze na odbiorcéw medialnych) oraz doprowadzié¢ do satysfakcjonujacej publicznej
wymiany opinii, czesto bardzo stronniczych, co wynikaz istoty komentarza (por.
WojTAaK 2004a: 166) jako wypowiedzi subiektywnej, interpretacyjnej, perswa-
zyjnej, i rozstrzygniecia ich réznic. W dziataniach perswazyjnych komentatorzy
wykorzystuja gléwnie argumentacje rzeczowa, merytoryczna lub aksjologiczna,
ale nie spersonalizowang, spory bowiem, jakie tocza si¢ miedzy dyskutantami, nie
dotyczaich wsposob bezposredni. Komentatorzy analizuja i interpretuja zdarze-
nia z punktu widzenia obserwatora, a nie ich uczestnika czy twércy. Wiez zawo-
dowa laczaca rozméwcdw jest gléwnym czynnikiem ulatwiajacym utrzymanie
w ciagu calej interakcji ukladu partnerskiego, przestrzeganie zasady kooperaciji,
prowadzenie dyskusji konstruktywnej. Komentatorzy wyraznie jednak podkre-
$laja subiektywizm oceniinterpretacji, akceptuja wiec takze mozliwo$¢ istnienia
opinii odmiennych, interpretuja zdarzenia i zjawiska spoleczno-polityczne w spo-
sob wieloaspektowy, szeroko uzasadniaja swoje zdanie. Nie kieruja sie dyploma-
tyczng ostrozno$cia, nie unikaja jednoznacznie wartosciujacych ocen, co powo-
duje, ze dyskusje nabierajg cech wieloglosowego, polilogowego felietonu, z silnie
zaznaczanymi takimi cechami, jak ekspresywnog¢, subiektywizm, dowcip.
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Cele informacyjne, poznawcze i edukacyjne, a dopiero w dalszej kolejnosci
perswazyjne realizowane sg przez ekspertow, ich obiektem za$ jest niemal w row-
nym stopniu nadawca medialny, reprezentowany przez prowadzacego rozmowe,
jakiwidz. Manipulacyjne dzialania nadawcy prymarnego moga jednak polega¢
na doborze specjalistéw/ekspertéwiobsadzaniu wichroli,.propagatoréwidei”.

Typowa grupe ekspertéw tworzg reprezentanci osrodkéw akademickich
zapraszani do telewizji za wzgledu na temat rozmowy (np. temat: zmiany
w ustawie o szkolnictwie wyzszym — ekspert: rektor; temat: budowa stadio-
nu narodowego — ekspert: architekt; pandemia, szczepionki — lekarz; wojna
- do$wiadczeni generalowie, wojskowi). Kategoriag nadawcéw wtérnych, po-
$rednia miedzy dziennikarzami a ekspertami, sa specjali$ci do spraw marke-
tingu politycznego, public relations czy politolodzy!®. Pytania, jakie kieruja
do nich prowadzacy, przypominajg pytania do komentatoréw: wiele jest pytan
dotyczacych motywdw i skutkdéw dziatan podejmowanych przez politykéw
i partie polityczne, pytan prognostycznych, w tym dotyczacych przysztych,
prawdopodobnych zachowan wyborcéw.

Interakcje z ekspertami moga by¢ realizowane jako dyskusja, wywiad lub
konsultacja. Nie spotyka si¢ raczej mieszanych uktadéw typu: . ekspert i po-
lityk, z rola spoleczng go$cia wiaze sie bowiem realizacja innego dyskursu:
eksperckiego - specjalista, propagandowego — polityk.

Typowe odpowiedzi ekspertéw to odpowiedzi wlasciwe, rzeczowe, o wy-
sokim stopniu spéjnosciiinformatywnosci, wzbogacajace wiedze dziennika-
rza i odbiorcéw medialnych. W odréznieniu od odpowiedzi komentatoréw
zdecydowanie mniej jest subiektywnych ocen, ale wiecej odpowiedzi nieka-
tegorycznych, wynikajacych jednak nie z dyplomatycznej ostroznosci, ale
z ostroznosci eksperckiej zwigzanej z postawg asekuracyjna charakterystycz-
na dla dyskursu naukowego, tj. dystansowaniem si¢ wzgledem omawianych
treéci (por. Duszaxk 1998: 277), ktéra ma uzasadnienie w naukowej percepcji
zjawisk, dostrzeganiu ich ztozono$ci, niecheci do publicznego formulowania

19 Por.: , Do wspédlnoty naukowej przenikaja politycy (...), eksperci marketingowi, lobbysci,
awszyscy oni kieruja si¢ interesamiiwarto$ciamiréznigcymi sie od bezinteresownego daze-
nia do prawdy. I przeciwnie — naukowcy opuszczaja spoteczno$¢ naukowa i obejmuja role po-
litykéw, administratoréw i menedzerdéw. Uzywaja swoich akademickich kwalifikacji w walce
politycznej lub marketingu, wykorzystujacipodkopujac w ten sposéb prestiz nauki oraz pod-
wazajac swoja wiarygodnoéé jako uczonych” (SzTompka 2007: 375).
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przypuszczen, niemajacych rzeczowych podstaw, niecheci do podejmowania
tematow wykraczajacych poza obszar zainteresowan eksperta.

Wraz ze zmiang faktycznej, nie za§ kreowanej przed medium roli nadaw-
czej uczestnika rozmowy, jakze czesta w dialogowych formach telewizyjne-
go komunikowania politycznego, zmienia si¢ typ dyskursurealizowany przez
nadawce wtérnego:

a) komentator, ktory zamiast strategii aksjologiczno-emotywnych stosuje
strategie informacyjno-weryfikacyjna przyjmuje role eksperta, polity-
ka zas, jeéli stosuje dziatania propagandowe,

b) ekspert, ktéry zamiast wyjasnien dotyczacych stanu rzeczy, ich praw-
dziwo$ci, stopnia pewnosci, stosuje wyraziste jednostronne oceny,
a wiec przechodzi do strategii aksjologiczno-emotywnych, staje si¢
komentatorem lub politykiem, jesli jego dzialania werbalne majg cha-
rakter propagandowo-agitacyjny,

c) polityk, ktérego dziatania werbalne aksjologiczno-emotywne nie maja
charakteru propagandowo-agitacyjnego jest ztym politykiem, bo nie
realizuje interesu grupy, ktérg reprezentuje,

d) obywatelza$ nie jest dopuszczony do glosu w innej niz swoja rola w tele-
wizyjnym dyskursie telewizyjnym; mozliwos$¢ te dal mu dopiero Internet.

Nadawca prymarny, instytucjonalny (tu: telewizyjny), jako kreator,
zarzadca i legitymizator dyskursu, decyduje o proporcjach funkcji, ce-
16w i treéci, jakie za jego posrednictwem docieraja do audytorium. Kre-
uje takze role uczestnikéw dyskursu, w tym przede wszystkim role tzw.
ekspertow.

Najwazniejsza kategoria uczestnikow telewizyjnego dyskursu politycznego
jest instytucjonalny nadawca medialny (nadawca prymarny). Jego reprezen-
tant jest spersonalizowany, ma ,,twarz” dziennikarza prowadzacego program,
ktoérego widz oglada na ekranie i najcze$ciej utozsamia ze stacja. Wszyscy inni
uczestnicy telewizyjnego dyskursu politycznego, reprezentujacy kategorie na-
dawcéw wtdrnych, tj. politycy, komentatorzy, eksperci, obywatele, sa wlacze-
ni do dyskursu z woli i potrzeby nadawcy pierwotnego.

Kategorie uczestnikow telewizyjnego, wiec publicznego dyskursu politycz-
nego (polityk, komentator, ekspert) sa skorelowane z nadrz¢dnymi funkcja-
mi i celami komunikacyjnymi, jakie realizujg oni za po$rednictwem wypo-
wiedzi telewizyjnych (por. SZKUDLAREK-SMIECHOWICZ 2010: 299-320):
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politycy realizuja propagandowo-agitacyjny typ dyskursu polityczne-

go, do ktérego najwazniejszych cech naleza:

— perswazyjne i autoprezentacyjne, propagandowe i agitacyjne cele
wypowiedzi,

- intencjonalne oddzialywanie perswazyjne na odbiorce medialnego,
wplywanie na opinie publiczna (elektorat), nie zas wspétuczestnika
studyjnej interakcji telewizyjnej,

- zmierzanie do pokonania (nie za$ przekonania) przeciwnika, zdys-
kredytowania osoby lub jej pogladéw, a wiec takze reprezentowanej
przez nia partii politycznej/opcji §wiatopogladowej,

— podejmowanie szeregu dzialarn komunikacyjnych o charakterze ago-
nistycznym i personalnym, stosowanie aktéw unikowych, uchylanie
sie od odpowiedzi, formutowanie odpowiedzi ogélnikowych, pseu-
doinformacyjnych i pozornych, wynikajacych z kierowania sie dy-
plomatyczna (polityczna) ostroznoscia;

komentatorzy — publicystyczny typ dyskurs politycznego, dla ktérego

charakterystyczne sa:

— perswazyjne cele wypowiedzi oraz intencjonalne oddzialywanie
na uczestnikow studyjnej interakeji telewizyjnej, posrednio za§ na od-
biorcéw medialnych,

= przyjmowanie punktu widzenia obserwatora i interpretatora, nie za$
uczestnika czy twércy rzeczywistosci politycznej,

- zmierzanie do satysfakcjonujacej publicznej wymiany opinii, akcep-
towanie mozliwo$ci istnienia opinii odmiennych, podejmowanie
argumentacyjnych, niespersonalizowanych dzialan perswazyjnych
oraz utrzymywanie w ciagu calej interakcji ukladu partnerskiego, co
utatwia taczaca rozmowcdw wiez zawodowa,

— subiektywizmijednoznaczne warto$ciowanie ocen, co wynika zistoty
komentarza, interpretowanie zdarzen i zjawisk spoleczno-politycz-
nych w sposéb wieloaspektowy, uzasadnianie stanowisk bez dyplo-
matycznej (politycznej) ostroznosci, wieloglosowos¢, felietonowos¢,
ekspresywno$¢, dowcip;
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c) eksperci — dyskurs polityczny ekspercki (specjalistyczny):

— informacyjne, poznawcze i edukacyjne, a dopiero w dalszej kolejnosci
perswazyjne cele wypowiedzi, ktorych obiektem jest zaréwno nadawca
medialny, reprezentowany przez prowadzacego rozmowe, jaki widz,

— argumentacja merytoryczna o wysokim stopniu informatywno$ci,

— obiektywizacja ocen, ale i niekategoryczno$¢ odpowiedzi, wyni-
kajaca z ostroznosci eksperckiej zwiazanej z postawa asekuracyjna
charakterystyczna dla dyskursu naukowego, tj. dystansowaniem sie
wzgledem omawianych treéci,

— naukowa percepcja zjawisk, dostrzeganie ich zlozonosci, a wigcinie-
che¢ do publicznego formutowania przypuszczen, niemajacych rze-
czowych podstaw, oraz do podejmowania tematéw wykraczajacych
poza obszar zainteresowan eksperta.

Kategoria ekspertéw nie jest reprezentowana w telewizyjnym dyskursie
politycznym tak, jak reprezentowana jest kategoria komentatoréw, a wiec
przedstawicieli (innych) mediéw, oraz politykéw. Nie moze zatem dziwié fakt,
ze telewizyjny dyskurs polityczny jest subiektywny, stronniczy, ma charak-
ter propagandowy. Kategoria eksperta podlega takze w najwiekszym stopniu
dzialaniom manipulacyjnym. tj. ,obsadzaniu w roli”. Nadawca telewizyjny
identyfikuje medialna role eksperta géwnie za posrednictwem podstawowych
atrybutéw jego spolecznego autorytetu??: tytutu lub stopnia naukowego oraz
akademickiej afiliacji, sytuujac go pozornie poza jakimkolwiek dyskursem
aksjologiczno-§wiatopogladowym. Jako nie tylko posrednik przekazu, ale

20 Wedlug badan CBOS (Prestiz zawoddw) i najnowszych prowadzonych przez SW Rese-
arch (Najbardziej powazane zawody) dotyczacych spolecznego powazania zawodéw (w ska-
li: duze, $rednie, male) od lat wysoka pozycje w hierarchii utrzymuje , profesor naukowy”:
1975 r. — 1. miejsce 90% deklaracji duzego szacunku, 1999 r. — 1. miejsce, 84%, 2013 r. - 2.
miejsce (za strazakiem), 82%. Pandemia COVID-19 znacznie zmienita uktad zawodéw, przy-
wrocila powazanie nie tylko zawodom medycznym, ale i nauczycielom. Strazak (miejsce 1.,
83%), ratownik medyczny (2/81%), pielegniarka (3/74%), lekarz (4/70%) to zawody, ktére
w 2021 r. uplasowaly sie wyzej niz ,profesor naukowy” (miejsce 5.,60%). Zawody ,dzienni-
karz” i ,polityk” maja znacznie nizsza range w hierarchii zawodéw spotecznie powaznych
(dziennikarz: 1975 r. - 6. miejsce, blisko 80-procentowe duze powazanie, 1999 r. - 13. miej-
sce, 47%, 2013 r. — 21. miejsce, 50% ; 2021 r. — 25. miejsce, 34%; posel na sejm: 1999 r. - 185.
miejsce, 42%, 2013 r. — przedostatnie, 29. miejsce, 32%; 2021 r. — 31. miejsce, 18%; dzialacz
partii politycznej: 1999 r. — ostatnie, 25. miejsce, 20%, 2013 r. — ostatnie, 30. miejsce, 20%;
2021 r. - ostatnie, 34. miejsce, 15%).
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przede wszystkim tworca, zarzadca i legitymizator dyskursu, nadawca me-
dialny kreuje wigc takze role jego uczestnikéw oraz decyduje o proporcjach
funkcji, celow i tresci, jakie za jego posrednictwem docieraja do audytorium.

Kategorig nadawcy wtérnego najrzadziej reprezentowana w telewizyjnym
dyskursie politycznym jest nadawca indywidualny, prywatny, nieinstytucjo-
nalny, tj. obywatel, wprowadzajacy do telewizyjnego dyskursu potoczny/pry-
watny obraz ksztaltowanej przez media rzeczywistosci politycznej, w ktérym
zawieraja sie zaréwno indywidualne, jak i obiegowe i emocjonalne sady, oparte
na generalizacji prostych do§wiadczen zyciowych, stypizowane, fragmenta-
ryczne, ukonkretniajace abstrakcje. W prywatnym, zindywidualizowanym
obrazie ksztaltowanej przez media rzeczywistosci politycznej mamy do czy-
nienia z co najmniej podwéjnym jej odbiciem (obrazem obrazu): potocznym
obrazem kreowanego przez nadawce medialnego obrazu rzeczywistosci po-
litycznej. Takiej transpozycji dyskursu nadawca mediany przypisuje co naj-
wyzej funkcje ludyczne. Jeéli jednak traktuje serio wypowiedzi reprezentan-
ta spoleczenistwa, to tylko jako przyczynek do dyskursu politycznego sensu
stricto (tj. publicznego).






3.3. Kreowanie medialnych obrazow
rzeczywistoscl

Badanie medialnych obrazéw reprezentacji spolecznych?!, dla ktérych na-
turalnym $rodowiskiem sa dyskursywnie wytworzone rzeczywistosci, jest
jednym z mozliwych celéw analizowania dyskurséw, szczegélnie przydat-
nym do opisywania tych aspektéw, ktore sg zwigzane z kategoria wspdlnoty
dyskursywnej:

Spoleczne reprezentacje i dyskurs s3 (...) nierozerwalnie ze soba zwiazane —jesli
méwimy o reprezentacjach to ze wzgledu na proces ich uwspélniania (podzielania)
musimy uzna¢ ich dyskursywna i komunikacyjna nature, analizujac za$ dyskurs
nie badamy jakichs$ abstrakcyjnych kategorii jezykowych, lecz prébujemy odkry¢
sposdb spolecznego przetwarzania, negocjowania i definiowania rzeczywisto-

éci, wktérej funkcjonuja interesujacy nas aktorzy (TRUTKOWSKI 2004, 43).

Dyskursywny charakter reprezentacji spotecznych powoduje, ze jedyng droga,
ktéra pozwala na rekonstrukcje swiatéw spolecznych reprezentacji sq analizy
dyskursu. Maja one doprowadzi¢ badacza do odkrycia formuly, w ktérej toczy
sie dyskurs oraz zawartych w nim referencji i odniesieri symbolicznych (Kusa-
LA 2016, 12-13).

Na przykladzie zawartoséci programowej dwu kanatéw informacyjnych:
Superstacji i Telewizji Republika zanalizujemy kreowanie medialnych obra-
26w reprezentacji spolecznych w dyskursach telewizyjnych. Pozwoli to nam
dos¢ precyzyjnie scharakteryzowaé typy dyskursow, jakie sa realizowane
w obu mediach.

21 Pierwodruknositytul,Medialne obrazy reprezentacji spolecznych w dyskursach telewi-
zyjnych (Superstacja vs. TV Republika” i zostal opublikowany w monografii wieloautorskiej
pt. ,Reprezentacje §wiata w dyskursach, pod redakcja” red. B. Ciesek-Slizowskiej, B. Dudy,
E. Ficek, K. Sujkowskiej-Sobisz (por. SZKUDLAREK-SMIECHOWICZ 2019).
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Teoria reprezentacji spotecznych

Teoria reprezentacji spolecznych, ktéra szczegélowo omawia Cezary Trut-
kowski, zaréwno w artykulach, jaki przede wszystkim w obszernej monogra-
fii pt. ,Spoleczne reprezentacje polityki” (2000), ma swojej korzenie w kon-
cepcji reprezentacji kolektywnych Durkheima??2, a rozwinigta zostata przez
Moscoviciego.

Reprezentacje kolektywne, zwane tez przedstawieniami zbiorowymi, de-
terminuja sposob widzenia $wiata, a tym samym sposéb jego oceny i reakcji
wobec niego (TRUTKOWSKI 2000: 21). Kiedy powstaja, tworzac system zycia
spotecznego — a powstaja z relacji polaczonych za ich przyczyna jednostek lub
grup — ,nabieraja cech bytéw autonomicznych, bedacych w stanie wywieraé
wplyw na jednostki (...); zadna jednostka nie posiada ich w calogci, a jedy-
nie w cze¢$ci. Mozna natomiast méwié o posiadaniu ich przez spoteczenistwo:
jezyk, wierzenia religijne, zasady moralne, legendy sa tu doskonalymi przy-
ktadami” (TRUTKOWSKI 2000: 22).

Spoleczne reprezentacje pozwalaja czlonkom grupy podobnie ocenia, rozu-
mie¢, interpretowac elementy rzeczywistoéci i zdarzenia w niej zachodzace:

Poszukiwania (...) spotecznie podzielanej wiedzy pozwalaja rozpoznaé istnienie
przekonan uzgodnionych z innymi w trakcie nieustajacej, codziennej komunikacji,
amajacych ponadindywidualny charakter. Przekonania takie, bedace swoistym
wszech$wiatem zgodnego myslenia, spotecznie podzielang wiedzg, a nazwane
przez Moscovici'ego reprezentacjami spotecznymi, zaréwno konstruujg rzeczy-
wisto$¢ dla grup spolecznych, jak i same sa konstruktami tych grup — stanowia

elementy konstytutywne rzeczywistosci (KUBALA 2016 43—-44).

Owe uzgodnione przekonania na temat rzeczywisto$ci powstaja w proce-
sie komunikowania sie czlonkéw grupy, ale tez samo ich istnienie umozliwia

22 ,Kazdajednostka, bedac czlonkiem réznych grup, uczestniczy wréznych systemach spo-
tecznych reprezentacji - tych bardziej ogélnych i tych mniejszych, obejmujacych swym zasie-
giem sasiadow z wioski. Najwiekszy zasieg maja Durkheimowskie reprezentacje kolektywne,
ktore wlagnie tym sie r6znia od reprezentacji spotecznych, ze obejmuja swym zasiegiem cale
spoleczenstwo — «reprezentacje kolektywne charakteryzuja okre$long kulture w okreslonym
momencie» (...), podczas gdy reprezentacje spoleczne sa fenomenami charakterystycznymi
dla okreglonych grup w okreslonym momencie” (TRUTKOWSKI 1999: 122).



Telewizyjne dyskursy polityczne o 111

proces komunikacji: to wlagnie odwotywanie sie do wspdlnych, podzielanych

reprezentacji sprawia, iz znaczenie faktéw i opinii staje si¢ dla cztonkéw danej

grupy zrozumiale i wspdlne. W tym sensie stanowia elementy konstytutywne

rzeczywistosci spolecznej (por. TRUTKOWSKI 1999: 117).

Reprezentacje spoteczne maja wlasciwoséci preskryptywne i standaryzu-
jace oraz symboliczna i dynamiczng nature (TRUTKOWSKI 1999: 117-121;
KuBLA 2016: 60):

a)

b)

d)

ich wladciwosci preskryptywne dotycza swoistego przed-rozumienia;
reprezentacje spoleczne, posiadajac zdolno$¢ do konstruowania zycia
spofecznego, narzucaja jednostce to, co i jak powinna mysle¢; z jednej
strony oddzialuja na jej zachowania, z drugiej — jednostka dopasowuje
swoje zachowania do §wiata przez siebie odtwarzanego;
wlasciwoéci standaryzujace reprezentacji spotecznych polega-
ja na lokowaniu obiektu (osoby, grupy, zdarzenia, zjawiska, idei)
wjakies kategorii, ktora staje si¢ podstawa oceny, interpretacji czy
tez te ocene i interpretacje narzuca; wyodrebniane obiekty musza
by¢ znaczace dla grupy, musza posiadaé waznoé¢ spoteczng, mu-
sz3 stawad sie przedmiotem komunikacji, nawet bez woli grupy
czy jednostki;

maja charakter symboliczny, wyobrazeniowy (nie: obiektywnie rzeczy-
wisty), sa konstruktem rzeczywistosci spolecznej, zaleza od proceséw
komunikacji, wkomunikacji bowiem odbywa si¢ wspolnotowy proces
nadawania im rangi obiektow znaczacych przede wszystkim za po$red-
nictwem jezyka (jezyk jako narzedzie kreacji rzeczywistosci), ale takze
$rodkéw ikonicznych;

s3 zmienne i dynamiczne.

Spoleczne reprezentacje, jako ze sa podzielane przez grupe, umozliwiajacjej

czlonkom komunikacje, przyczyniaja sie do wyodrebnienia i konsolidacji danej

wspolnoty, do tworzenia przez nig kolektywnej oceny rzeczywisto$ci oraz

(...) czynia nieznane znanym - ta ich rola polega na ,oswajaniu” rzeczywistosci,

na czynieniu jej zrozumiala dla jednostek (...) dzigki istnieniu dwéch proceséw,

ktore przyczyniaja si¢ do przemiany spolecznych reprezentacji poprzez wlaczanie

w ich istniejace systemy nowych elementéw — te procesy to zakotwiczanie (an-
choring) i obiektyfikacja (objectification) (TRUTKOWSKI 1999: 122).



112 o Telewizja: polityka i rozrywka..

Zakotwiczanie polega na umieszczaniu nowych obiektéw (zjawisk, zda-
rzen, osob, grup, idei) wérdd znanych kategorii, w znanym kontekscie; na kla-
syfikowaniu (tj. ustaleniu ich kategorialnej przynaleznosci przez generalizacje
bad? partykularyzacje, por. KuBaLA 2016: 49) i nazywaniu (tj. wyréznianiu
na mocy konwencji), dzigki czemu obiekt nabiera znaczenia i waznosci, staje
sie istotny w relacjach spolecznych, staje sie czescia dyskursu. Obiektyfika-
cjazkolei, ktérajest pochodng zakotwiczania i wspomaga ten proces, dotyczy
pojec i zjawisk abstrakcyjnych. Oznacza nadawanie temu, co abstrakcyjne,
formy ikonicznej?3. ,Obiektyfikowa¢ to odkry¢ strone ikoniczna nieprecyzyj-
nej idei badZ stanu - to odtworzy¢ pojecie w wizerunku” (KuBaLa 2016: 61).
Obiektyfikacja (uprzedmiotowienie, wizualizacja idei) jako jeden ze sposo-
béw ,oswajania rzeczywistoéci” posrednio odbywa sie takze za pomoca je-
zyka. Powstajace w wyniku obiektyfikacji wizerunki, tj. niewerbalne obrazy
reprodukujace ideg lub kompleks idei (TRUTKOWSK12000: 98), zostaja zako-
twiczone, czyli poddane interpretacji, klasyfikacji, nominacji:

(...) elementyikoniczne (...) s3 symbolami posiadajacymiznaczenie. Ich funkcjo-
nowanie w grupie mozliwe jest dzigki ustalonym okresleniom werbalnym, co nie
oznacza wcale, iz jedynie do tych okresleri sa one ograniczone. Sens referencji wer-
balnej, ktéra przekazujemy, nie ogranicza si¢ bowiem nigdy do denotacji wyrazéw.
Nalezy uznad, ze elementy ikoniczne sa niezwerbalizowane w sensie konotacyjnym,
natomiast funkcjonuja werbalnie w sensie denotacji stow i wyrazen wykorzystywa-
nych do ich przekazywania. Méwiac o reprezentacjach i analizujac ich spoteczne
funkcjonowanie, powinni$my dokonywaé rozréznienia pomiedzy znaczeniami ex-
pliciteiimplicite. Elementy zobiektyfikowane zyskuja znaczenie implicite, natomiast

komunikowane s3 z wykorzystaniem znaczen explicite (TRUTKOWSKI 2000: 99).

23 Procesy obiektyfikacji — wydaje si¢ — zyskuja na znaczeniu, we wspolczesnej komunikacji
publicznej wzrasta bowiem liczba i ranga form wizualnych. Méwi si¢ wrecz o zmianie para-
dygmatu kultury — z werbalnego na wizualny, por. PIEKOT 2016: 13-14: ,Za sprawg zmian
cywilizacyjnych komunikacja spoleczna staje si¢ coraz mniej logocentryczna, a glos domi-
nujacy przejmuja inne kody, zwlaszcza wizualne. W efekcie przekazy publiczne zwigkszyly
swoj krag odbiorcéw i zasieg oddzialywania — staly sie powszechne, tatwo dostepne, ale tez
dominuja, poniewaz krécej trwa ich przetwarzanie. (...) semityzacja srodowiska zycia czlo-
wieka, jako konsekwencja zmiany typu percepcji rzeczywistosci (. ..), doprowadzila do wzro-
stu ilo$ci otaczajacych nas informacji. Informacje te sa dzi$ bardziej multimodalne. A ludzie
w komunikacji chetniej siegaja po inne niz jezyk kody”.
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Medialne obrazy reprezentacji spotecznych
w dyskursach adyskursywne obrazy swiata

Badanie reprezentacji spolecznych jest osadzone na podwalinach lingwistycz-
nych. Wbadaniach dyskursu szczegélnie silna jest pozycja analizy krytycznej
(KAD), ale oprécz tego wykorzystuje sig takze m.in. metode pola semantyczne-
go, narracyjng, ramowania (por. Analiza dyskursu publicznego 2017), multimo-
dalng, semiotyczna (por. PIEKOT 2016). Analiza dyskursu z wykorzystaniem
narzedzi zaproponowanych na gruncie teorii reprezentacji spolecznych nie jest
wiec jedyna mozliwg metoda badawcza. Wydaje si¢ jednak, ze warto wlaczy¢
jamocniej niz dotad do badan nad dyskursem i wyeksponowac jej zalety, ktore
wynikaja tak z samej istoty reprezentacji spotecznych (czyli przedstawien, wy-
obrazen zbiorowych, determinujacych sposéb widzenia $wiata, a tym samym
sposdb jego oceny i reakeji wobec niego), metod ich analizy (zakotwiczanie,
obiektyfikacja), jaki przedmiotu analizy, czyli wspélczesnych dyskurséw, ktd-
re — po pierwsze — odzwierciedlaja silna polaryzacje spoleczenstwa polskiego
(P1EKOT2016: 13-14), 2z owymi podzialami (spolecznymii§wiatopogladowy-
mi), zintensyfikowanymi przez nowe media, zwlaszcza media spolecznosciowe,
tacza sie¢ odmienne reprezentacje spoleczne lezace u podstaw ideologicznej
pluralizacji sfery publicznej, a po drugie — w coraz wiekszym stopniu za spra-
wa nowych mediéw oddzialujg na odbiorcéw za posrednictwem przekazéw
wizualnych (polimodalnych) oraz innych niz jezyk kodéw komunikaciji.

Reprezentacje spoleczne mozna bada¢ jedynie poprzez ich obrazowanie
(werbalne lub niewerbalne, werbalno-wizualne) gtéwnie za posrednictwem
mediéw, bo tez wtedy, gdy znajduja swoj wyraz wkomunikacji publicznej, zy-
skuja na znaczeniu i wtedy tez najsilniej ujawniaja si¢ ich preskryptywne wia$-
ciwoéci. Tak jak media s3 w najwiekszej mierze nosnikami dyskursow, a wiec
,proces ich tworzenia i dzialania oparty jest na logice mediéw (atrakcyjnosé
newsa, komercjalizacja, potoczno$¢, powtarzalnosé itd.)” (CzacHUR 2011:
86), tak reprezentacje spoleczne odzwierciedlane i modyfikowane w dyskur-
sach medialnych przejmuja ich cechy (tj. cechy mediéw), a wigc sa hiperboli-
zowane lub przeciwnie — eufemizowane, przesadnie eksponowane lub pomi-
jane, poddawane silnej ekspresywizacji lub nieuzasadnionej racjonalizacji, ich
tre$¢ zostaje nadmiernie uproszczona, a zakres rozszerzony lub — odwrotnie
- nadmierna specyfikacja czyni z nich zjawiska marginalne.
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W czasie, gdy przestrzen publiczng wypelnia wiele réznych, nierzadko
sprzecznych, punktéw widzenia analiza medialnych obrazéw reprezentacji
spolecznych w dyskursach moze by¢ jednym ze sposéb opisu i poréwnania
dyskursywnych obrazéw $wiata:

DOS jest kategorig integrujaca dotychczasowe sposoby myélenia o jezykowym
obrazie $wiata. Integracyjny charakter DOS wyraza si¢ w polifonicznosci perspek-
tyw analizy. Dyskursywny obraz $wiata jest zatem zaréwno jezykowym obrazem
$wiata (...),jaki medialnym obrazem $wiata (...); jest tekstowym obrazem $wia-
ta (...) oraz mentalnym obrazem $wiata, poniewaz koncentrujac si¢ na analizie
podmiotéw aktywnych w dyskursie, umozliwia rekonstrukcje punktéw widzenia,
wzorcéw my$lenia i schematéw aksjologicznych; jest takze kulturowym obrazem
$wiata, poniewaz w dyskursie najcze$ciej wyrazane jest to i tylko to, co dopusz-
cza system warto$ci danej, zréznicowanej spotecznosci kulturowej, a w $wiado-
mosci zbiorowej aktywowane jest to, co jest typowe i znane. To od badacza dys-
kursu zalezy, na jaki aspekt potozy szczegdlny nacisk przy analizie DOS. Analiza
DOS integruje ponadto rézne tradycje lingwistyczne i socjologiczne. DOS jest
zaréwno epistemologicznym bytem dajacym si¢ aktywowaé w $wiadomoéci in-
dywidualnejikolektywnej, jakiinstrumentem analitycznym, rekonstrukcja kto-
rego odbywac si¢ moze przy pomocy warsztatu metod, znanego i w lingwistyce,

iwsocjologii (CzacHUR 2011: 94).

Superstacja vs. TV Republika

Wybrane do analizy przekazy pochodza lub dotycza dwu telewizyjnych kana-
téw informacyjnych: Superstacji i Telewizji Republika. Superstacja powstata
w2006 roku jako kanat o profilu informacyjno-rozrywkowym, Telewizja Re-
publika — w2013 jako kanal informacyjno-publicystyczny. Obie stacje mialy
w2017 roku, a wiec w okresie, zktérego pochodza analizowane materialy, jedna
znajmniejszych spoéréd wszystkich rodzimych kanaléw informacyjnych wi-
downig, czyli tzw. ogladalnoé¢ (por. tabela 8 oraz tabele wczeéniejsze S i6):
Nie sa to jednak do korica miarodajne wskazniki - z jednej strony popular-
nosci, z drugiej sity spolecznego oddzialywania stacjiijej programéw, a wiec
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takze odzwierciedlanych w nich reprezentacji spotecznych. Treéci nadawa-
ne przez TV Republika dostepne sa bowiem online. Konwergencja mediéw
powoduje zatem, Ze badanie tzw. ogladalno$ci przekazéw telewizyjnych nie
jest wystarczajace, a zasieg oddzialywania poszczegdlnych dyskurséw tele-
wizyjnych i istotnych dla nich reprezentacji jest trudny do oszacowania.

Tabela 8. Odsetek widzow Superstacji i TV Republika oraz pozostatych
stacji informacyjnych w stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych
wtym czasie telewizje

Wrzesien 2017
Nazwa stacji
Wszyscy widzowie Widzowie w wieku 16-49
TVN 24 4,02 2,28
TVP Info 3,96 1,48
Polsat News 1,14 0,80
TVP3 0,88 0,47
TVN 24 BiS 0,34 0,27
Superstacja 0,14 0,05
Polsat News 2 0,10 0,04
TV Republika 0,05 0,03

Zrodto: http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvp-info-na-czele-stacji-informacyjnych
-traci-telewizja-republika (dostep: 10.01.2018).

Dane dotyczace funkcjonowania obu kanaléw telewizyjnych w sieci, po-
kazuja odmienne warto$ci niz te, ktére wynikalyby z danych dotyczacych
udzialu wwidowni telewizyjnej. Przewaga aktywnosci internetowej Telewizji
Republika jest wbadanym okresie zdecydowana: czterokrotna na Facebooku
iaz dziewieciokrotna na Twitterze (por. tabela 9).

Uwzglednienie danych zwiazanych z aktywnoscia w sieci zmienia zatem
calosciowo ujeta multimedialng sile oddzialywania obrazéw reprezentacji
spolecznych i obrazéw rzeczywisto$ci waznych dla dyskurséw obu stacj.


http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvp‑info‑na‑czele‑stacji‑informacyjnych‑traci‑telewizja‑republika
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvp‑info‑na‑czele‑stacji‑informacyjnych‑traci‑telewizja‑republika
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Tabela 9. Aktywno$¢ nadawcow telewizyjnych, Superstacji
I TV Republika, w serwisach spotecznosciowych: Facebook i Twitter

(dane z: 810.2017 w tys.)

FACEBOOK TWITTER
Medium Akcep- Ob- Akcep- Ob- Tweety
tacja serwacja tacja serwacja
Superstacja 36 35 534 9 5
TV Republika 160 155 1135 65 47

Zrodto: opracowanie wtasne.

Metadyskursywne kotwice

Podstawe tworzenia w programach Superstacjii TV Republika obrazéw rze-

czywistoéci opartych na spolecznych reprezentacjach odnalez¢ mozna w meta-

dyskursywnych (metatekstowych, autopromocyjnych) tekstach o danej stacji,

ktore zawieraja wyrazone expresis verbis schematy interpretacyjne wszelkich

innych przekazow.

Superstacja charakteryzowala swoje przekazy telewizyjne w standardo-

wo zatytulowanym tekscie , O nas”, zamieszczonym na stronie internetowej,

w nastepujacy sposob:

Co laczy Miley Cyrus i Wladimira Putina? Nie wiesz? Superstacja! W naszej

telewizji rozrywka spotyka si¢ z powazna polityka. Nie lubimy nudzi¢. U nas

informacje to nie tylko suche fakty, ale takze pikantne szczegoty z zycia gwiazd.

Nie boimy si¢ trudnych tematéw i kontrowersyjnych gosci. Potrafimy rozbroi¢
ich $miechem, a gdy trzeba przygwozdzi¢ niewygodnym pytaniem.

Nowa Superstacja wsieci! Teraz mamy dla Ciebie jeszcze wiecej informacjiiroz-

rywki dostepnej przez Internet.

Co to znaczy?

- wiecej materiatéw wideo;

— bardzo gorace newsy do czytania i ogladania;

- ploty ze $wiata celebrytow i tych, ktorzy zrobia duzo, zeby nimi zosta¢;
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- prognoza pogody prosto z najlepszego serwisu pogodowego w Polsce;
- wiadomosci sportowe?4.

TV Republika nazywala za$ swoj autoprezentacyjny przekaz ,Historia
Telewizji Republika™

Telewizje Republika S.A. utworzyly w 2013 . niezaleznie dzialajace (...) $rodo-
wiska zwigzane z tygodnikami ,Do Rzeczy”, ,Gazeta Polska’, portalem , Fronda”
(...), ktérych zalozycielami i twarzami s publicysci i liderzy konserwatywnej
opinii publicznej: T. Sakiewicz, B. Wildstein, C. Gmyz, R. Ziemkiewicz, T. Ter-
likowski (...).

Celem uruchomienia calodobowej telewizji informacyjno-publicystycznej byto
wypelnienie luki na polskim rynku medialnym, ktéra w éwczesnym czasie byl
brak medium telewizyjnego o profilu konserwatywnym i wyrazistym patrio-
tycznym nastawieniu.

Pierwszy program stacja wyemitowata drogg internetowa 10 kwietnia 2013 roku
z obchodo6w trzeciej rocznicy katastrofy smolenskiej w Warszawie. 6 maja
2013 roku miala miejsca emisja drogg satelitarng.

To wiaénie w Telewizji Republika S.A. i dzigki niej udato si¢ transmitowaé prze-
stuchanie prezydenta B. Komorowskiego w sprawie W. Sumlinskiego, wtargniecie
stuzb specjalnych do redakeji tygodnika ,Wprost”, ujawnic¢ zachowania zwiazane
z prywatyzacja Ciechu (...)25.

Superstacja tworzy w autoprezentacyjnym tekécie dwa zachodzace nasiebie,
komplementarne wyobrazenia: wyobrazenie $wiata politykii$wiata celebryckie-
go. Pierwszemu z nich (mowa o $wiecie polityki) przypisuje si¢ takie przymioty,
jak: powaga, suche fakty, nuda, trudnos¢ problematyki, ale takze che¢ ukrycia
czego$ przed spoleczeristwem (por. niewygodne pytania). Drugi $wiat, §wiat cele-
brycki, charakteryzuje rozrywka, émiech, pikanteria, a wiec takze nieprzyzwoi-
tos$¢, niemoralnoé¢, frywolnoéé, bezwstydnosé. Oprocz obuwyobrazen nadaw-
ca telewizyjny tworzy obraz samego siebie. Okresla swoj przekaz jako: odwazny,
kontrowersyjny, dowcipny, zabawny, takze wnikliwy, przenikliwy, wrecz wscibski.

24 http://www.superstacja.tv/o-nas/ (dostgp: 12.02.2018).

25 http://telewizjarepublika.pl/centrum-informacji/o-nas/historia-telewizji-republika.html
(dostep: 12.02.2018).


http://www.superstacja.tv/o‑nas/
http://telewizjarepublika.pl/centrum‑informacji/o‑nas/historia‑telewizji‑republika.html

118 o Telewizja: polityka i rozrywka..

Medium staje sie wigc (w rzeczywistosci dyskursywnej) reprezentantem kry-
tycznego stosunku do obu zachodzacych na siebie wyobrazanych $§wiatow.

Zupelnie inna reprezentacje dyskursu medialnego kreuje si¢ w tekscie o Telewizji
Republika. Jasno okresla sie cel perswazyjno-propagandowy przekazéw (ksztatto-
wanie opinii przez konserwatywnych lideréw opinii), ich charakter $wiatopogladowy:
medium telewizyjne o profilu konserwatywnym i tematyczny: medium o wyrazistym
patriotycznym nastawieniu. Posrednio wskazuje sie wigc na takie cechy, jak: powaga,
patos, ktére jednoczesnie implikuja takie przymioty, jak: odpowiedzialnos¢ i dba-
los¢ o dobro wspdlne, co wynika z teorii asocjacji — wnioskowania na podstawie
wiedzy o wspdtwystepowaniu réznych cech: temu, co powazne, mamy sklonnogé
przypisywa¢ m.in. odpowiedzialno$¢, madro$é, wiarygodnoéé, temu, co niepo-
wazne tych cech odmawiamy (por. Wojciszke 2002: 113).

Polityka i sam przekaz polityczny oraz przekaz medialny o sprawach spolecz-
no-politycznych znajduje swéj obraz (wyobrazenie) oraz ramy interpretacyjne (za-
kotwiczenie) w autoprezentacyjnych tekstach obu stacji. W tekscie o Superstacii
politykazostaje zakotwiczona w §wiecie show-biznesu. Patrzy sie na nig (i przed-
stawia) z przymruzeniem okaz jednej strony, z drugiej — bardzo krytycznie, z po-
dejrzliwoscia i nieufnoscia. Wartosci obu $wiatéw (show-biznesu i polityki) zostaja
podwazone. Wskazana jest takze posrednio opozycja: $wiat celebrycki i polity-
kéw a $wiat odbiorcy — widza, zwyklego cztowieka, co jest opozycja typowa dla
tabloidowego wyobrazania i przedstawiania rzeczywistoéci spolecznej. Medium
znajduje si¢ po stronie zwyklego czlowieka i w opozycji do tzw. elit symbolicz-
nych (por. Dyskurs elit symbolicznych 2014: 7-8), mimo ze samo do nich nalezy.

‘W autoprezentacyjnym tekscie Telewizji Republika $wiat polityki, §wiat spraw
spolecznych taczy sie z powaga, patosem, patriotyzmem, tradycja. Nadawca me-
dialny historie swojej stacji lokuje w konkretnym czasie: 10.04.2013 r,, eksplicyt-
nie nadaje wysoka range obchodom rocznicowym katastrofy smolenskiej, impli-
cytnie za$ tym wyobrazeniom, tym reprezentacjom spolecznym, ktére znajduja
wyraz wwypowiedziach uczestnikéw obchodéw rocznicowychitzw. miesiecznic
smolenskich.

W tekstach autoprezentacyjnych nadawca medialny okresla metadys-
kursywne ,kotwice”, za pomocg ktérych beda lokowane i oceniane obiekty
(osoby, grupy, zdarzenia, zjawiska, idee) opisywanej rzeczywistosci, charak-
teryzuje takze sam siebie, werbalizuje wyobrazenie samego siebie. Republika
przedstawia si¢ jako medium deontologiczne, Superstacja zas jako medium
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w wiekszym stopniu teleologiczne niz deontologiczne; Republika jako me-
dium ma wyobraza¢ §wiat pozytywnych wartoéci, Superstacja za$ jako re-
prezentacja, wyobrazenie medium podwazajacego warto$ci §wiata spolecz-
no-politycznego. I w takie oto kategorie pojeciowe i interpretacyjne zostaja
wlaczone z zelazng wrecz konsekwencja czastkowe przekazy obu telewizyj-
nych stacji informacyjnych.

Zakotwiczanie: klasyfikowanie inazywanie

Wedlug stanu z roku 2017 proporcje liczby okreslonych programéw: zartobli-
wych, satyrycznych, faczacych rozrywke z informacja, polityka, edukacja zjed-
nej strony, z drugiej — przekazéw na serio, powaznej publicystyki byty znaczaco
odmienne w obu stacjach: w Superstacjiliczba programéw publicystycznyilicz-
ba programéw publicystyczno-satyrycznych, publicystyczno-rozrywkowych,
rozrywkowych sg do siebie zblizone, w Telewizji Republika zdecydowanie do-
minuje powazna publicystyka, programéw rozrywkowych jest niewiele.

Powtarzajacymi sie¢ w ciagu dnia, codziennymi, statymi przekazami po-
réwnywanych kanaléw informacyjnych sa audycje: ,Na tapecie” (Superstacja)
oraz ,Kalendarz historyczny” (TV Republika) , ktére — ze wzgledu na regular-
noéci i czestotliwo$¢ emisji oraz tematyke — s znamienne dla zasadniczego
dyskursu reprezentowanego przez medium i okreslonego przez instytucjo-
nalnego nadawce w metadyskursywnym opisie stacji.

»Natapecie”, program nadawany dwukrotnie w porze popotudniowej, pel-
nil funkcje informacyjno-ludyczna. Nadawca medialny przestawial audycje
w nastepujacy sposob:

Gorace plotki, stawni goécie, wydarzenia z wielkiego $wiata, dziwactwa celebry-
tow, komentarze specjalistéw (...). Prowadzaca (...) wraz z dziennikarzami ko-
lorowych magazynéw, plotkarskich portali oraz ludzmi kultury i sztuki omawia
najwazniejsze wydarzenia zwariowanego $wiata popkultury. Pozycja obowiaz-

kowa dla kazdego lowcy plotek.

Z kolei ,Kalendarz historyczny” to krétkie 7-10 minutowe programy eduka-
cyjno-perswazyjne, powtarzane kilka razy w ciagu dnia, ktére — z okreslonego
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punktu widzenia — mialy na celu budowanie okreslonej narracji historycz-
nej dotyczacej wydarzen istotnych dla reprezentowanej przez nadawce wizji
$wiata, aktorych rocznica przypada w danym dniu, np. 13 maja — o zamachu
na Jana Pawla Il , 15 sierpnia — o bitwie warszawskiej (pt. , Bijemy bolszewi-
kéw i ratujemy Europe!”), 11 wrzeénia — o zamachu na World Trade Center.

Oba programy zakotwiczone sa w dwu odmiennie wyobrazanych rzeczy-
wisto$ciach medialno-spolecznych: jeden w $wiecie zdominowanym przez
show-biznes, ,celebrycko$¢”, funkcje ludyczna przekazéw i wyrazane za ich
posrednictwem wartoéci hedonistyczne, estetyczne, witalne, ktére jednak zo-
staja poddane krytyce lub nierzadko sa przedstawiane w niepowaznej, o$mie-
szajacej formie, drugi — w §wiecie zdominowanym przez polityke historyczna,
resentymenty, funkcje edukacyjna, wychowawcza, propagandowa przekazéw
iwyrazane zaich po$rednictwem warto$ci poznawcze, moralne, obyczajowe,
przekazywane w powaznej publicystyczno-dydaktycznej formie. Historia, pa-
triotyzm, warto$ci narodowe z jednej strony (TV Republika) , celebryckos¢,
rozrywka, ale i krytyka rzeczywistosci z drugiej (Superstacja) to dyskursyw-
ne ,kotwice”, kategorie standaryzujace przekazy obu stacji.

Superstacja i Republika to — w owym czasie — kanaly informacyjne, a za-
tem gtéwnymi przekazami byly serwisy informacyjne, ktére w najbardziej
wyrazisty sposob, pokazuja wizje §wiata reprezentowang przez medium. Oba
serwisy gtéwne trwaly ok. 15-18 minut. W tym czasie w dniu 7.10.2017 r.26
Superstacja nadata 10 wiadomosci, w tym S tzw. twardych newséw, natomiast
Republika 6 wiadomosci i takze S newséw ,twardych” (por. tabela 10):

26 Analiza dotyczy gléwnego wydania informacji w dniu 7.10.2017 r. Wybér tego wlasnie
serwisu jest calkowicie przypadkowy. Spoéréd materialu nagranego w dniach od 1 do 10 paz-
dziernika wybrano przekaz weekendowy, jak ze po pierwsze: mégl mie¢ charakter swoiste-
go podsumowania minionego tygodnia, po drugie: ze wzgledu na pore emisji (weekend) na-
dawca mial mozliwo$¢ dokonania wigkszej selekeji tresci, zwlaszcza w czeéci dotyczacej tzw.
newsow migkkich.
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Tabela10. Wykaz newsow w serwisach informacyjnych Superstacji

I TV Republika zdn. 7.10.2017r.

TV SUPERSTACJA

TV REPUBLIKA

WIADOMOSCI ZKRAJU

— Kajetan Kajetanowicz poraz
trzeci mistrzem Europy wrajdach
samochodowych

— Troska o pacjentow ipieniadze.
Protest lekarzy przed
Ministerstwem Zdrowia

— Z.Ziobro nastepca
J.Kaczynskiego? Prezes PiS
oministrze sprawiedliwosci:
,Dziata znakomicie”

— Rézaniec do Granic.
Ogoélnopolska akcja modlitewna

— Mecz Polska - Czarnogéra.
Wystarczy ,zwycieski” remis

— Rézaniec do Granic
— Rozmowy w toku (o rozmowach
J.Kaczynskiego z A.Duda)

WIADOMOSCI ZAGRANICZNE

— Rosja: demonstracje zwolennikéw
Nawalnego Policja zatrzymata
ponad 100 oséb

— Protesty w Hiszpanii.
Demonstracje przeciwko
odtaczeniu sie Katalonii

— Nadciaga huragan ,Nate”

— Masakra wLas Vegas - nowe
fakty

— Makabryczne odkrycie
[o odnalezieniu gtowy szwedzkiej
dziennikarki zamordowanej przez
dunskiego wynalazce]

WIADOMOSCI KULTURALNE, CIEKAWOSTKI

— Zero grawitacji w samolocie.
Kazdy moze sprobowac (testy
odpornoéci nabrak grawitacji)

— Tatuaz w wersji medycznej.
Zmieni barwe wskazujac
nachorobe

— Filmowe nowosci

- ,Resortowe togi” (o promoc;ji
ksiazki, ktéra ,moze wstrzasna¢
polskim establishmentem
prawniczym”)

Zrodto: opracowanie wtasne.
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Wiadomosci zagraniczne prezentowane przez TV Republika i nowinki
wydawnicze s3 wyraznie osadzone (zakotwiczone) w projektowanej przez
medium reprezentacji $wiata. Tytuly newséw zza granicy zwierajq takie lek-
semy, jak huragan, masakra, makabra. Obraz zagranicy targanej nawaltnicami,
niebezpiecznej, groznej jest wiec implicytnie przeciwstawiony obrazowi kraju
jako miejsca modlitw, koncyliacyjnych rozméw. Taki obraz odwoluje sie takze
dowyobrazenia §wiata Zachodu jako zepsutego, niemoralnego, zlego w prze-
ciwienistwie do wierzacej i modlacej sie o dobro §wiata spolecznosci w kraju.
Implicytnie zatem modlacy sie uosabiajg to, co dobre, moralne, czyste. Z ta-
kiego przeciwstawienia wynika relacja nieréwnorzednos$ci, moralnej przewagi,
nadrzednodci tych, ktérzy sie modla, czyli Polski (por. rysunek 1: Plakat pro-
mujacy wydarzenie ,Rézaniec do Granic”). News o ksigzce ,Resortowe togi”,
publikacji, w ktérej autor przeprowadza diagnoze wymiaru sprawiedliwosci
uzasadniajaca wprowadzone przez parti¢ rzadzaca zmian w sadownictwie,
zakotwiczony jest w opinii o funkcjonowaniu ,na szczytach wladzy sadow-
niczej 0s6b zdegenerowanych moralnie”?7, a wigc takze w standaryzujacych
reprezentacje spoleczne kategoriach historyczno-patriotyczno-moralnych.

Z kolei Superstacja akcentuje krytycyzm, negacje jako postawy wazne
w zachowaniach spotecznych (por. protest lekarzy, protesty w Hiszpanii, de-
monstracje w Rosji), eksponuje takze sportowe sukcesy Polakéw, cho¢by tylko
prognozowane, a wiec patriotyzm sprowadzony jest do jego ludycznej odmia-
ny, a naukowo-kulturalne nowinki odwotuja si¢ do warto$ci hedonistycznych
i estetycznych.

Jedynym tematem wspolnym, ktory zostal przedstawiony w wiadomos-
ciach obu stacji jest informacja o akeji ,Rézaniec do Granic”. Informacje sg
zbiezne co do ogdlnej ich tresci, ale juz nie co do waznosci, rangi wydarzenia,
jego funkcjiiznaczenia, warto$ciowania i ocen z nim zwigzanych oraz kryja-
cych sie za nimi reprezentacji spolecznych:

27 Cytat pochodziz tekstu promujgcego ksigzke, por.: www.empik.com, www.swiatksiazki
.pl, www.gandalf.com.pl (dostep: 28.10.2017).
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a) Superstacja

[Prowadzacy:] Rézaniec do Granic. Ogélnopolska akcja modlitewna w intencji
dobra Polski i §wiata. Przez calg dobe katolicy odmawiali ré6zaniec w réznych

miejscach kraju, nawet bardzo nietypowych. A takze za granica.

[Reporter:] Jak Polska dluga i szeroka modlitwa rézaficowa w ramach akcji R4-
zaniec do Granic. Wierni Ko$ciola katolickiego modlili si¢ nad Baltykiem, nad
Bugiem, w gérach, a nawet za kotem podbiegunowym i w wojskowej bazie na te-

renie Afganistanu.

[Ksiadz kapelan stuzby celno-skarbowej:] Akcja Rézaniec do Granic to taka ser-
deczna modlitwa chetnych ludzi do tego, zeby opasa¢ kraj modlitwa i wspiera¢
wszystkich zyjacych w Polsce w tym dazeniu do pokoju, do wzajemnej zgody,
do porozumienia, ale takze modlitwa w intencji pokoju na calym $wiecie.

[Reporter:] Zalozeniem akeji bylo otoczenie kraju modlitwa w ramach zakon-
czenia obchodéw 100. rocznicy objawien fatimskich. Modlono si¢ o porzucenie

grzechéw i nawrécenie (Superstacja, 7.10.2017).
b) Republika

[Prowadzacy:] Polska silna rézanicem. Setki tysiecy uczestnikéw wzigly dzi$
udzial w wielkiej akcji modlitewnej (...). O rézaficowym pospolitym ruszeniu

Magdalena Batkowiec.

[Reporterka:] (...) Cho¢ do wezoraj na oficjalnej stronie organizatoréw zapisa-
nych byto 150 tys. uczestnikow, to w rzeczywistoséci ok. miliona oséb modlito
si¢ 0 pokéj (...). Modlitwa rézaricowa ma niezwykla sile oddzialywania, jest
bronia, ktéra pomaga walczy¢ ze zlem. Moze tez sprawi¢, ze stabsi odniosa zwy-
cigstwo nad silniejszymi. Przekonuje ksiagdz Stanistaw Matkowski

[Ksigdz kapelan ,Solidarno$ci” w PRL:] Jezeli wejda w Scista wspélprace z Jezusem
Chrystusem i Matka Naj$wietsza i cala wspdlnota nieba, to wtedy silniejsi, cho¢by ko-
rzystaliz pomocy ztych duchéwi catego piekla, s3 stabsiisa skazani na przegrana.
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[Reporterka:] (...) organizatorzy nie kryja, ze to, co wydarzylo si¢ wokét ,R6-
zafica do Granic” przekroczylo ich wszelkie oczekiwania (...). Nie ma watpliwo-
§ci, ze to dzialanie modlitwy i Matki Bozej pomoglo zgromadzic setki tysiecy
wiernych (...). Organizatorzy nie zdradzaja, jak bedzie wygladala akcja w przy-
sztym roku (...). Wydaje si¢, ze odpowiedz na to pytanie zna tylko Duch Swie-
ty (TV Republika, 7.10.2017).

Dla obu nadawcéw medialnych akcja ,Rézaniec do Granic” jest istotna,
skoro pojawia sie w gléwnym serwisie informacyjnych, jednak jej waga, okre-
$§lana miejscem w strukturze serwisu i czasem na nig przeznaczonym, jest juz
odmienna.

Superstacja, ktéra bywa w swych publicystycznych przekazach nierzad-
ko bardzo antyklerykalna, przedstawia wydarzenie jako akcje modlitewnq ,
ktorej intencja bylto dobro Polski i $wiata, pokéj, wzajemna zgoda, porozumie-
nie. Odwoluje sie wiec do pozytywnych wartosci w duchu chrzesécijanskim,
do modlitwy jako aktu wiary i nawrécenia (Modlono sig o porzucenie grzechéw
i nawrdcenie). Brak tu typowej dla stacji krytyki.

Telewizja Republika w przekazie o akeji ,R6zaniec do Granic” koncentruje
sie na dwu polaczonych ze soba wyobrazeniach: po pierwsze - silnie akcen-
tuje moc sprawcza modlitwy, ktoéra ma niezwyklq site oddzialywania, pomaga
walczyé ze zlem, moze sprawic, ze stabsi odniosq zwycigstwo nad silniejszymi, po-
maga zgromadzi¢ setki tysigcy wiernych, po drugie — umieszcza (zakotwicza)
akcje w metaforyce wojennej, przydaje jej militarnego charakteru: Polska silna
rézaricem, modlitwa jest bronig, stabsi odniosq zwycigstwo nad silniejszymi, sil-
niejsi sq skazani na przegrang, co wynika z wyrazonych eksplicytnie metafor:
»akcja modlitewna to pospolite ruszenie”, ,modlitwa to brod”. Akcja modli-
tewna jest wiec wyobrazona jako demonstracja sily. Religia, wierni, modlitwa
- wszystko to zostaje wprost w przekazie zakotwiczone w polu semantycznym
wojny. Jest wiec: sila, pospolite ruszenie, walka, brofi, wojna, zwycigstwo, prze-
grany, silniejszy, stabszy, a wigc liczny zestaw lekseméw militarnych. Walcza-
cym jest Polska, jej bronia — modlitwa, rézaniec, a wigc religia. Wojna laczy sie
z kategorig wroga. W tekscie wrdg jednak nie jest nazwany wprost, wiadomo
tylko, ze jest potezny, wrecz nie z tego $wiata. Ma po swojej stronie zle moce
isily piekla, a jako sila piekielna, szatanska, jest zagrozeniem dla wiary, religii
katolickiej, a wiec dla Polski.
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W innych niz informacyjne przekazach Superstacji (w programach pub-
licystycznych, w komentarzach) krytycznie przedstawia sig akcje ,Rézaniec
do Granic”, nazywajac wprost ,wroga”, wobec ktérego zostala wymierzona:

Islam u bram? ,Rézaniec do Granic” opasze Polske.

Takiej akeji jeszcze nie bylo, ale islam u bram.

Uczestnicy walczg o powstrzymanie islamizacji Europy.

Organizatorzy podkreslaja, ze akcja odbywa sie w §wieto Matki Bozej Rdzarico-
wej ustanowionej po wielkiej bitwie pod Lepanto, gdzie flota chrzescijaniska po-

konata wielka flote muzulmariska, ratujac Europe przez islamizacja.

Nadawca mediany przypisuje organizatorom i uczestnikom instrumen-
talne wykorzystywanie religii, a akcje przedstawia jako akcje obronna przed
wrogiem, ktérego organizatorzy (uczestniczy) widza wislamie, znajdujacym
sie tuz, ,u bram”, na granicy lub zaraz za nia. Zakotwiczenie w historii (por.
bitwa pod Lepanto) jeszcze dobitniej sytuuje cale zdarzenie w polu pojecio-
wym wojny — wojny religijnej.

Obiektyfikacja — uprzedmiotowienie idei i wizualizacja
wyobrazen

W przekazie Superstacji — krétszym zdecydowanie niz news emitowany w TV
Republika — pojawia si¢ tylko raz w tzw. setce przedstawicielka uczestnikow
akgji — starsza kobieta, z niejakimi klopotami wypowiadajaca sie publicznie
o wydarzeniu ,R6zaniec do Granic™ ,Bardzo chcialam przyjechaé wlasnie
na ten rézaniec i zalezy mi. I chce odmawia¢, zeby sie po prostu ludzie [tu:
wyciete, montaz wypowiedzi] zmienito”, ktéra implicytnie uruchamia pejora-
tywna etykiete ,moherowe berety”, funkcjonujacg tak w dyskursie antykato-
lickim (,,antyradiomaryjnym”), jak i satyryczno-kabaretowych parodiach.
W przekazie wizualnym Telewizji Republika uczestnik6w akcji reprezen-
tuja natomiast mtodzi mezczyZni, pltynnie wypowiadajacy sie o zdarzeniu,
relacjonujacy je jako amatorzy reporterzy (reporterzy wojenni?): , Dzisiaj wy-
posazony w rdzaniec, jak wielu rodakéw, odpowiedzialem na akcje «Roza-
niec do Granic». Znajduje sie w tej chwili we Wlodawie (...)”, sami bowiem
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za pomocy telefonu komoérkowego, nagrywaja emitowany wlaénie material.
Prezentowana w przekazie wizje §wiata zagrozonego wojna, dopelniaja mlo-
dzi, przystojni, nowocze$ni mezczyzni. Wszak wojna to meska sprawa, to mez-
czyzni biora w niej czynny udzial, to oni bronig domu.

Akcja ,Rézaniec do Granic” byla promowana m.in. za po$rednictwem pla-
katu (por. rysunek 1), ktéry dwukrotnie zostal pokazany w serwisie informa-
cyjnym TV Republika i ani razu w wiadomosciach gléwnych Superstaciji.

Rysunek 1. Plakat promujacy wydarzenie ,Rézaniec do Granic”
Zrédto: rozaniecdogranic.pl/ (dostep: 15.02.2018).

Abstrakcyjne idee, a wlasciwie kompleksy idei, znajduja tu swoje ikoniczne
przedstawienie. Przekaz jest jednak (pozornie) niespéjny na poziomie wer-
balnym i wizualnym. Poniewaz niesp6jnoséé jest bardzo czytelna, wydaje sie,
ze jest zamierzona. Wyrazenie przyimkowe uzyte w nazwie akcji ,R6zaniec
do Granic” oznacza osiggniecie okreslonego miejsca w przestrzeni, kres prze-
strzenny. Tymczasem akcja miala miejsce na granicy, w miejscowosciach gra-
nicznych, arézaniec - tak, jak jest to wizualizowane na plakacie - ,,opasat kraj
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modlitwg”, powstala wiec ,rézaficowa zapora”, ,mur” wzdtuz granicy kraju.
Brakjednak elementéw ikonicznych, ktére okreslaja to, przed czym lub przed
kim nalezy chroni¢ Polske. Implicytny wrég — uchodzca, islam - jest silnie
obecny w spolecznym wyobrazeniu zblizajacego si¢ zagrozenia. Ratunkiem
jest rozaniec, modlitwa, religia. W przekazie wizualnym zostalty polaczone
dwie sprzeczne idee: zamknigcia?® — pod postacia rézaficowej zapory utwo-
rzonej na granicy, chronigcej przed nienazwanym wrogiem, i otwarcia — pod
postacia ikonicznego przedstawienia promieniécie rozchodzacego sie §wiatta
—jak na obrazie Jezusa Milosiernego — tu jednak: od granicy Polski na obrazo-
wang na plakacie kule ziemska. Taki rysunek nie implikuje jednak ,otwarcia
na’”, ale ,rozchodzenie si¢ na”, ,rozprzestrzenianie sie na”. Implicytnie wiec
nastepuje odwolanie do wyobrazenia Polski jako odkupicielki §wiata, Polski
ratujacej $wiat przed zlem, Polski — Mesjasza, Polski — Chrystusa narodéw.

Telewizyjne dyskursy obu stacji informacyjnych zawieraja i ksztaltuja
jednocze$nie odmienne wyobrazenia o rzeczywisto$ci spolecznej i odwo-
tuja sie do odmiennych reprezentacji. Oto mamy z jednej strony wizje cele-
brycko-politycznego $wiata, ktorego wartosci s watpliwe, a wiec nalezy je
podwaza¢d, poddawad krytyce, bo taka jest rola medium, a spoteczenstwo,
odbiorca moze te¢ krytyke podzielaé lub nie, z drugiej — wizje rzeczywisto-
$cibudowang na wyobrazeniu zagrozenia plynacego z zewnatrz, idei Polski
zmieniajacej zly $wiat Zachodu oraz na przekonaniu o koniecznosci ksztal-
towania, edukowania, wychowywania spoleczeristwa, bo na tym polega rola
medium. W istocie wiec réznica nie tyle polega na kreowaniu odmiennego
obrazu $wiata, ile na odmiennych dyskursach, u podstaw ktérych leza od-
mienne reprezentacje spoteczne, takze dotyczace funkcji samego medium:
jako okna, lustra i watchdoga z jednej strony, z drugiej — wychowawcy, prze-
wodnika, drogowskazu.

28 Przedstawiana ikonicznie idea zamkniecia, muru jest ,kasowana” eksplicytnie na po-
ziomie werbalnym, por. cytat z tzw. setki zawartej w newsie TV Republika: Organizator wy-
darzenia: ,Ten mur sam pekl. Tak moéwiliémy o tej inicjatywnie od poczatku, ze to nie jest
budowanie muréw, tylko chcemy wyjs¢ do $wiata z modlitwa, ze to jest, ma otwiera¢ Polske
na $wiatina dzialanie taski Bozej, a nie ja zamykac. I rzeczywiscie, tak sie stalo w taki sposob
dla nas nieoczekiwany”. Reporterka: ,Nie ma watpliwosci, ze to dzialanie modlitwy i Matki
Bozej pomoglo zgromadzi¢ setki tysiecy wiernych na «Rézaricu do Granic»”.
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Reprezentacje spoleczne sa wspo6lcze$nie wytwarzane przede wszystkim
za poérednictwem medidw, zatem interpretacje rzeczywisto$ci w medialnych
dyskursach odgrywaja zasadniczg role w ksztaltowaniu wiedzy i wyobrazen
jednostkowych. Badanie proceséw zakotwiczania i obiektyfikacji jest efek-
tywnym sposobem odkrywania mechanizméw konstruowania ideologicznych
dyskurséw medialnych i wylaniajacych si¢ z nich obrazéw rzeczywisto$ci oraz
wyobrazen o spolecznym postrzeganiu §wiata.



3.4. Kreowanie wspélnot
dyskursywnych

Przedmiotem refleksji przedstawionych w tej cze$ci monografii jest perswa-
zyjno-kreacyjna funkcja magazynéw publicystyczno-satyrycznych emito-
wanych przez telewizyjne stacje informacyjne. Podstawa rozwazan sa cztery
programy telewizyjne:

- ,Szklo kontaktowe” (TVN 24),

- ,Wtyle wizji” (TVP Info),

- ,Krzywe zwierciadlo” (Superstacja),

- ,Bul glowy” (TV Republika)2°.

,Szklo kontaktowe” (TVN 24) i ,W tyle wizji” (TVP Info) to programy
realizowane przez dwie najwazniejsze na polskim rynku medialnym stacje
informacyjne. Sa to jednoczesénie propozycje telewizyjne opozycyjne pod
wzgledem ideologiczno-poznawczym, analogiczne za$ pod wzgledem prag-
matycznym, strukturalnym i stylistycznym. Program ,W tyle wizji” (emito-
wany od 2016 r.) to niewatpliwie kopia , Szkla kontaktowego” (emitowanego
0d 2005 r.). Nadawca publiczny adresuje swéj magazyn do zwolennikéw partii
rzadzacej, wykorzystujac strukture, funkcje i mechanizmy perswazyjno-kre-
acyjne, jakie przez ponad 10 lat wypracowal w autorskim programie nadawca
komercyjny. Format stacji TVN okazal si¢ wiec atrakcyjny propagandowo.

,Krzywe zwierciadlo” (Superstacja) oraz , Bul glowy” (TV Republika) to
programy realizowane przez kanaly informacyjne o niewielkim udziale wryn-
ku. Obaj nadawcy medialni pozwalali sobie w swoich przekazach na prowo-
kacje, dosadng i pozostajaca w sprzecznoéci z zasadami etyki dziennikarskiej
ocene rzeczywistosci, inaczej niz to ma miejsce w przekazach gtéwnych tele-
wizyjnych stacji informacyjnych, tj. TVN 24 i TVP Info. Podobnie jednakjak
»Szkto kontaktowe” i ,W tyle wizji”, magazyny: , Krzywe zwierciadlo” (emi-
towany od 2010 1. do 2019t.) i, Bul glowy” (emitowany od 2016 . do 2017 r.)
tworza przeciwstawny wzgledem siebie obraz §wiata, przemawiaja do odmien-
nej publiczno$ci i kreuja w swoim przekazie inny typ odbiorcy. Wszystkie

29 Pierwsza wersja rozdzialu ukazala si¢ w monografii wieloautorskiej pt. ,Jezyk a media.
Wzory komunikacji we wspélczesnych mediach” pod redakcja B. Skowronka, E. Horyn,
A.Waleckiej-Rynduch w 2018 r. (por. SZKUDLAREK-SMIECHOWICZ 2018).



130 e Telewizja: polityka i rozrywka..

przywolane magazyny byly jednak jednymi z najwazniejszych codziennych
programéw w tzw. raméwce danej stacji informacyjnej, poniewaz za ich po-
$rednictwem w sposdb najbardziej wyrazisty uwidacznia sie tozsamo$¢ stacji,
ajednoznaczne oceny zawarte w audycji ulatwiaja odbiorcom identyfikowa-
nie sie z przekonaniami i warto§ciami charakteryzujacymi kreowany przez
instytucjonalnego nadawce medialnego, takze w innych jego produkcjach,
typ wspolnoty dyskursu.

Wspolnota Smiechu - wspolnota interpretacji
- wspdlnota dyskursu

»Zachowania komunikacyjne mediéw — pisze Malgorzata Lisowska-Mag-
dziarz (2006: 6) - nie sa niewinne, wiasciwie nigdy nie maja bezinteresowne-
go charakteru. Komunikacja odzwierciedla hierarchie spoleczne i relacje wla-
dzy, podporzadkowania w relacjach miedzy ludZmi. Odbija sposéb myslenia
o $wiecie, definicje waznych pojec¢ihierarchie wartosci”. Podstawowe réznice
miedzy cyklicznymi telewizyjnymi magazynami publicystyczno-satyrycznymi
uwzglednianymi w artykule dotycza ich aspektu poznawczo-aksjologiczne-
g0, a wiec tej warstwy komunikatu, ktéra — odnoszac sie do wspdlnej wiedzy
i warto$ci — okresla takze jego odbiorcow, czyli tzw. grupe docelows, zakta-
dang, przewidywang przez nadawce, zaprojektowana i wpisana w przekaz.

Z teorii badan literackich, a wiec badan dziet artystycznych, przedstawia-
jacych fikcyjny §wiat wykreowany przez autora, wywodzi sie, wprowadzo-
ne przez Stanleya Fisha, pojecie wspdlnoty interpretacyjnej oznaczajace:

- ,formy spolecznie zorganizowanego dzialania” (F1su 2002: 304),

- ,wiazke strategii czy norm interpretacyjnych, ktére wspolnie zywi-
my i ktére reguluja sposéb naszego myslenia i postrzegania” (FREUND
1987: 107; za: MARKIEWICZ 1997: 47),

— ,zbiér praktyk i konwencji spotecznych” (WiTosz 2009: 146),

— ,punkt widzenia albo sposéb organizowania wiedzy o §wiecie i do-
$wiadczen, dzielony przez grupe w taki sposéb, ze wspolne sa dla nich
podzialy i réznice, kategorie pojeciowe, hierarchie wazno$ci” (Lisow-
SKA-MAGDZIARZ 2006: ).
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Akcentowanie intersubiektywnych do$wiadczen i wiedzy o $wiecie, po-
dzialtéw i warto$ci to takze wlasciwosci przypisywane wspdlnocie dyskursu,
ktérajest punktem odniesienia aktywno$ci komunikacyjnejkazdejjednostki
(por. WiT0sZ 2009: 69). Wspélnota dyskursu to: okreslona spolecznosé, jej
system przekonan, rodzaj wiedzy, wspélny kod porozumiewania si¢ wewnatrz
wspdlnoty oraz instytucje powolane do sprawowania kontroli i regulowania
interakcji (por. DUszAK 1998), a jej istota jest ,budowanie wlasnego $wiata
spolecznego, ktérego jadro stanowi wspélnota ideowo-kulturowa zbudowa-
na na okreslonej wizji $wiata” (Gaypa 2001: 8).

W dyskursie, w tym w dyskursie medialnym i zanurzonym w nim dyskur-
sie politycznym, wytwarzany jest jednak nie tylko wyobrazony obraz $wiata,
oparty na okre$lonych ideowo-kulturowych wartosciach, ale takze wyobra-
zony obraz wspolnoty:

W ramach wspélnoty dyskursywnej utatwiona jest komunikacja, a to moze by¢
podstawa poczucia lacznosci migdzy jej cztonkami (...). Fakt wyksztalcenia po-
dobnych przekonan na temat sfery wspdlnej moze stwierdzi¢ zewnetrzny obser-
wator, ktéry (...) podda analizie ich wypowiedzi. (...) [Cztonkowie wspdlnoty
—przyp. E.S.-S.] oceniaja wydarzeniaiuczestniczace wnich osoby, by na tej pod-
stawie ustali¢, kto moze by¢ zaliczony do wspolnoty, a kto na to nie zastuguje.
W dyskursie wytwarzany jest w ten sposéb wyobrazony obraz wspdlnoty. Ina-
czej méwiac, wspdlnota dyskursywna (...) generuje pewien obraz rzeczywistosci
(...). Wyznacza swoje granice w realnie istniejacym spoleczenstwie, wlaczajac

jednych i odmawiajac prawa przynaleznosci innym (BoBrowskaA 2013: 14).

Tekst o charakterze spoleczno-politycznym, ktéry jest jawnie oceniajacy,
atakie sa przekazy publicystyczno-satyryczne, zawiera wyrazne sady aksjolo-
giczne oraz wskazniki (sygnaly, znaczniki) orientacji ideologicznej (okresla-
jace stosunek akceptacji lub odrzucenia okre$lonego postrzegania rzeczywi-
stosci), a wiec implikuje takze obraz wspélnoty dyskursu —jej punkt widzenia,
hierarchie, oceny, wartosci. Zawiera szereg odniesient do przestrzeni ideo-
logicznej3%, umozliwiajacych wiaczenie przekazu do okreglonego dyskursu
30 Przyjmuje szeroka definicje ideologii, wktdrej mieszczg si¢ réwniez ideologie polityczne,
sformulowana przez Jadwige Puzynine: ,(...) zespél pogladéw, zazwyczaj takze zasad poste-
powania, charakterystyczny dla jakiej$ grupy spolecznej, oparty na okreslonych warto$ciach,
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funkcjonujacego w sferze spoleczno-politycznej (por. FILIPCZAK-BIAEKOW-
SKA 2017: 42; AWDIEJEW 2010: 49).

Zgodno$¢ czy tez podobienstwo ideologii nadawcy i odbiorcy, podobny
$wiat warto§ciiantywarto$ci, tego co $mieszne iirytujace, akceptowalne lub
nie w przestrzeni spoleczno-politycznej jest gléwnym czynnikiem wplywa-
jacym na wybor przez widza (polskiego widza) okreslonej stacji informacyj-
no-publicystycznej. Dotyczy to, oczywiscie, tylko tych odbiorcéw, ktérzy
wybor maja. Wedtug danych GUS w odbiornik telewizyjny w2020 r. wyposa-
zonych bylto 95,6% gospodarstw domowych, natomiast dane Nielsen Audien-
ce Measurement pokazuja, ze 31% odbiorcéw korzysta z telewizji naziemnej,
co oznacza, ze ok. 30% gospodarstw ma dostep tylko do stacji informacyjnej
telewizji publicznej.

Rola magazyndw publicystyczno-satyrycznych
w kreowaniu wspolnoty dyskursu

Cykliczne magazyny publicystyczno-satyryczne sa jednymi z najwazniejszych
codziennych programéw danej stacji informacyjnej, identyfikuja bowiem jej
tozsamo$¢, rys ideologiczny oraz tworza rame perswazyjna dla innych prze-
kazow. Takie zalozenie wynika z kilku powoddéw:

- s3 to programy nadawane w porze najwigkszej tzw. ogladalnosci (pri-
me time dla telewizji to — przypomnijmy - godziny 19-23) i s3 stalym
punktem programowym w bloku wieczornym;

— obraz rzeczywisto$ci spoteczno-politycznej, w tym obraz wspdlnoty
dyskursu, kreowany jest nie przez politykéw, czyli goéci programu, ale
przez prowadzacych audycje, a wiec reprezentantéw nadawcy instytu-
cjonalnego;

— w programach publicystyczno-satyrycznych obraz rzeczywisto-
$ci spoleczno-politycznej jest wyjaskrawiony, poddany silnej

dotyczacy (...) koncepcji czlowieka i/lub zycia spotecznego (...). Ideologie czesto s3 powia-
zane zjakimi$ kierunkami mysli politycznej, ekonomicznej, estetycznejlubin. Sa (...) zalez-
ne od stosunkéw spolecznych i calosci kultury, w obrebie ktérej powstaja. Réznia sie miedzy
sobg stopniem racjonalnosci oraz mniejszym lub wiekszym udzialem czynnikéw emocjonal-
nych” (PuzyNINA 2008: 20).
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ekspresywizacji; jego bazg, punktem odniesienia nie jest jednak
rzeczywistos$¢ spoleczno-polityczna, ale jej obraz, jaki wylania sie
z innych przekazow stacji, np. serwiséw informacyjnych; progra-
my te staja si¢ wiec waznym sposobem oddzialywania na odbiorce,
przygotowuja go do odbioru innych (niesatyrycznych) przekazéw
zgodnie z intencja nadawcy;

— satyryczny charakter przekazu, ktory faczy sie z jawna subiektywizacja
obrazu rzeczywisto$ci, powoduje, ze widz latwiej sie z nim identyfiku-
je lub zdecydowanie go odrzuca, co moze przelozyé¢ si¢ (przeklada sie)
na akceptacje lub odrzucenie wszelkich przekazéw danej stacji infor-
macyjnej;

- funkcjaludyczna jest podporzadkowana funkcji perswazyjnej; sita per-
swazyjna tych programéw wynika z faktu, iz mozna w nich tama¢ tabu
komunikacyjne, nie by¢ poprawnym politycznie, zmieniaé czy raczej
utrwalaé pozadane przez nadawce postawy i sady aksjologiczne, mozna
oddzialywa¢ perswazyjnie na widzéw w najbardziej dogodny dla nadaw-
cy sposéb, bo silnie angazujacy emocjonalnie odbiorcow;

— najwazniejszym wiec komponentem wspélnoty dyskursu kreowanej
w magazynach publicystyczno-satyrycznych jest podrzedna wobec
niej kategoria wspdlnoty $miechu (por. ZyGuLsk1 1975); zdolnoé¢ da-
nej grupy spolecznej do $émiania sie z tych samych elementéw rzeczy-
wisto$ci tworzy bardzo silng wiez emocjonalna, rodzi wspdlnote, ma
moc ,wspdlnototworczy”.

Dodatkowym czynnikiem pragmatycznym majacym wplyw na kreowanie
wspdlnoty dyskursu jest wybér ,twarzy” programu. Nadawca instytucjonalny
duza wage przywiazuje do osobowosci i autorytetu prowadzacych program
publicystyczno-satyryczny, dostosowujac ich wybor do zaktadanych preferen-
cji wspolnoty: prowadzacymi sa wyrazisci dziennikarze, publicyéci, artysci,
naukowcy o sprecyzowanej i czesto znanej odbiorcy takze z innych mediéw
orientacji $wiatopogladowej, por. np. Marcin Wolski, Rafal Ziemkiewicz, Sta-
nistaw Janecki (,W tyle wizji”), Grzegorz Miecugow, Marek Przybylik, Maria
Czubaszek (,,Szklo kontaktowe”), Jakub Watty (,Krzywe zwierciadlo”), Pa-
wel Zarzeczny (,Bul glowy”).

Podstawowe sposoby kreowania wspdlnoty dyskursu maja charakter po-
znawczy, aksjologiczny i emotywny. Polegaja na:
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a) ujawnianiu sympatii/antypatii politycznych (partyjnych),

b) ujawnianiu orientacji ideologicznej,

c) konstruowaniu wspdlnoty §miechu przez nadawanie wypowiedziom
emocjonalnego, satyrycznego i ironicznego charakteru o réznej in-
tensywnoéci, z czym laczy sie pozytywna lub negatywna waloryzacja
okreslonych zjawisk, oséb i zdarzen nalezacych do rzeczywistego §wia-
ta spoleczno-politycznego; tak konstruowana wspélnota §miechu staje
sie jednocze$nie wspolnota dyskursu.

Sympatie i antypatie polityczne wyrazane bywaja w magazynach publicy-

styczno-satyrycznych coraz czesciej wprost i dosadnie, np.31:

(...) do zadnej partii nie nalezalem i nie nalezg, ale wyczuwam z kilometra, kto
jestuczciwy, kto jest cwaniaczkiem, i po prostu cwaniaczkéw nie trawie, w zwiagz-
ku z tym, dopoki rzad PiS czy Zjednoczona Prawica, jak zwal tak zwal, musi tez
sie wystrzega¢ cwaniaczkéw we wlasnych szeregach, czyli zeby nie bylo tak,
ze ty za te dwalata, za rok czy za pie¢ bedziesz sie wstydzil, ze si¢ zaangazowale§

w popieranie czego$, co gdzie$ przegapilo te zalazki (...) (BG, 16.02.2017).

Bron Boze, nie ma we mnie ani cienia agresji w stosunku do rzadzacych, jest tyl-
ko calkowity brak akceptacji dla tego, co robig, natomiast agresji nie ma (KZ,
17.02.2017).

Woprost takze bywaja wyrazane sady aksjologiczne dotyczace kluczowych
ifatwo rozpoznawalnych dla poszczegélnych orientacji ideologicznych postaw,
np. stosunek do aborcji, srodowisk LGBT, Ko$ciola katolickiego, Unii Euro-
pejskiej, wskazujace na konserwatywny (narodowo-konserwatywny), libe-
ralny, lewicowy $wiatopoglad reprezentowany czy popierany przez nadawce
medialnego, postrzeganego zaréwno instytucjonalnie (jako stacja telewizyj-
na), jak i jednostkowo (jako prowadzacy program):

Co do zabijania, tu jest zdanie niezmienne, nie tylko moje, ale wszystkich przy-
zwoitych ludzi, ze jesli jesteémy w miare oczytani, w miare wyedukowani, w miare
31 Stosowane skroty nazw programéw: SK -, Szklo kontaktowe” (TVN24),WTW- W tyle

wizji” (TVP Info), KZ - ,Krzywe zwierciadlo” (Superstacja), BG -, Bul glowy” (TV Repub-
lika). Po skrécie nazwy programu podajemy date jego emisji.
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normalni, to wiemy ze jedno z przykazan w dekalogu jest nie zabijaj, to jest na-
prawde, tak tatwo zapamieta¢, nie kradnij, czcij ojca swego i matke swoja, to jest
tak banalnie proste do zapamietania, ze trzeba by¢ jakim¢ kompletnym, ja nie
chce méwié ignorantem, bo ci ludzie, czy te panie [uczestniczace w tzw. czar-
nych protestach - przyp. E.S.-S.] nie zrozumieja nawet tego slowa. Ale zeby nie
zrozumie¢ takich prostych zasad, dzieki ktérym réznimy sie od zwierzat, od dzi-
kusow? (BG, 17.02.2017).

(...) grunt, zeby o Chrystusie i Maryjce wiedzie¢, bo lekcji religii nie zabraknie
w polskiej edukacji, to jest podstawa nauczania. Mysle, ze to jest dobry przyczy-
nek do tego, zeby wyjs¢ w ogéle w kierunku edukacji takim szerokim frontem in-
telektualnego zaplecza partii wladzy. Takim zapleczem jest oczywisci przegnila
instytucja Ko$ciola katolickiego w naszym krajuimoze by zrobi¢: religie mate-
matyczna, religie fizyczna, religie chemiczna, religie polska (KZ, 7.02.2017)

,Szkto kontaktowe™ i W tyle wizji”

Jawne i dosadne okres$lanie orientacji §wiatopogladowej oraz propagowanie
postawy pogardy nie jest typowe dla wszystkich czterech poddanych analizie
programéw. ,,Szklo kontaktowe” i ,W tyle wizji” to — w poréwnaniu z dwoma
pozostalymi magazynami — programy umiarkowane pod wzgledem emocjo-
nalnego oddzialywania na widzéw, odmienne jednak co do oceny oséb i zja-
wisk zycia spoteczno-politycznego, obiektow pozytywnej lub negatywnej
waloryzacji. Propagowane poglady i opinie, cho¢ skrajnie rézne, wyrazane
sa za posrednictwem podobnych sposobéw kreowania wspélnoty §miechu:
gry stow, aluzji, humorystycznych nawiazan intertekstowych, ironii, kpiny
lub ztogliwych komentarzy, np.:

PROWADZACY 1:Jak ten biedny nasz pan Grzegorz Schetyna sie teraz podniesie?
Jesli pan Ryszard Petru nie traktuje kogo$ powaznie, to czy ten kto$ jest powazny
czy niepowazny? PROWADZACY 2: Na to sobie przygotowalem unowocze$niona
wersje ,Paragrafu22”, stynnej powiesciJosepha Hellera, ktéra w wydaniu Grzego-
rza Schetyny i Ryszarda Petru brzmiataby mniej wiecej tak: potraktowaltbym cie



136 « Telewizja: polityka i rozrywka..

powaznie, gdybys$ nie chcial, zeby cie potraktowad powaznie, ale jesli nie bedziesz
chcial, zeby cig potraktowaé powaznie, to nie bede mégt cie potraktowaé powaznie.
PROWADZACY 1: Uhm, (...) mam wrazenie ze Grzegorz Schetyna jakos by ten
temat — jak mowimtodziez — ogarnal, natomiast Ryszard Petru przy drugim prze-
cinku juz by chyba wotal na pomoc Katarzyne Lubnauer (WTW, 21.03.2017).

[0 sadzeniu drzew przez opozycje w zwiazku z tzw. ustawg Szyszki] PROWA-
DZACY 1: Trzeba powiedzie¢, ze z pana Schetyny niezty kopacz, ale z Pani Ko-
paczowej chyba zadna Schetyna. PROWADZACY 2: Ludzie mysleli, ze sadza
kokosy, a wyjdzie lipa (WTW, 21.03.2017).

[0 sprawie Amber Gold] Co tam, nic si¢ nie stalo, tylko 17 tys. ludzi dalo si¢ na-
bra¢. 80 milion6w zlotych? Jakie$ drobne. Tylko zeby nic nie miatz tym zwigza-
nego syn premiera. Jak to wyczyécimy, jak Jozef Bak, czyli Michal Tusk, od tego
sie odseparuje, od tego syfu, to, to w zasadzie nie ma sprawy. Niestety, nie udato
mu sie odseparowa¢, niedlugo pewnie stanie przed ta sama komisja. Jajuz dzisiaj
przyjmuje zaklady, 20 do 1, ze Michal Tusk nie pamieta nic (WTW, 21.03.2017).

[0 wymianie listéw migdzy prezydentem Andrzejem Duda a Ministrem Obrony
Narodowej Antonim Macierewiczem w marcu 2017 r.] PROWADZACY 1: Nie
do konica wiemy, czy komunikacja miedzy panem prezydentem a ministrem Ma-
cierewiczem odbywa si¢ z pomoca Poczty Polskiej. By¢ moze sa tacy specjalni
kurierzy, na motocyklach na przyktad, konwdj, nie wiadomo. PROWADZACY
2: Jak to miedzy znajomymi, to jest normalne, ze pisze sie do siebie listy, a nie
dzwoni sie na przyklad. Tym bardziej spotyka. Ciekawe swoja droga, kto panu
ministrowi lizat znaczek. PROWADZACY 1: Sg takie specjalne gabki, prosze
pana. (SK, 21.03.2017)

[0 Ministrze Obrony Narodowej Antonim Macierewiczu] PROWADZACY 1:
Sytuacja w armii jest dosy¢ kompromitujaca, nie dla armii, tylko dla zawiaduja-
cycharmia. PROWADZACY 2: Mysle, ze ulega pan wrogim podszeptom. PRO-
WADZACY 1: Oczywiscie, ze tak. PROWADZACY 2: Bo ja wierzg panu mini-
strowi, ktéry méwi, ze jeszcze nigdy nie bylo tak dobrze (SK, 21.03.2017).
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[o Ministrze Spraw Wewngtrznych i Administracji, Mariuszu Blaszczaku, ktéry
21.03.2017 nie spotkal si¢ z komisarzem UE ds. migracji i spraw wewnetrznych
Dimitrisem Avramopoulosem z powodu spotkania Rady Ministréw i kierownictwa
PiS w siedzibie partii przy ul. Nowogrodzkiej w Warszawie] PROWADZACY 1: Ja
my$lalem, Ze pan minister tak sie spieszy na to spotkanie z komisarzem unijnym,
ale gdzie tam, PROWADZACY 2: Komisarz? Jakis$ facet od granic? Od uchodz-
céw? Z zagranicy? Obcym jezykiem méwi? No, co tez pan (SK, 21.03.2017).

Oba programy sg satyrycznym komentarzem do wydarzen polityczno-me-
dialnych minionego dnia, a przedstawiane w nich treci bazuja na innych prze-
kazach medialnych i wydarzeniach szeroko komentowanych we wczesniej
emitowanych audycjach danej stacji. Wybor obiekt6éw, ktore zostaja poddane
zartobliwej czy zlo$liwej krytyce, jest w obu programach diametralnie rézny,
zatem takze kreowane obrazy rzeczywistosci sa odmienne, wrecz sprzecz-
ne. Nie oznacza to wszak istnienia dwu odmiennych rzeczywistosci spolecz-
no-politycznych, ale odmiennych ich obrazéw, kreowanych tak, by odnalazla
sie w nim okreslona, ta, a nie inna, wspélnota dyskursywna.

,Krzywe zwierciadto” i, Bul gtowy”

Mechanizmy budowania wiezi miedzy nadawca a odbiorca, wyrazanie posta-
wy wspélnotowej poprzez opozycje: my — oni (inni), moga przybierad skrajna
posta¢: aktéw szyderstwa, zniewazania, lekcewazenia. Te wykluczajace akty
mowy moga pojawic si¢ w programie przygodnie lub by¢ podstawowym spo-
sobem kreowania wspélnoty dyskursu.

Prowokacja werbalna przybierajaca postaé obrazliwych okreélen i zjad-
liwej krytyki, kierowanych zaréwno pod adresem partii rzadzacej, mediow,
opozycji, jak i politykéw w ogoéle, naruszania tabu komunikacyjnego przez
czeste uzywanie wulgaryzmoéw to charakterystyczna, rozpoznawalna cecha
programu , Krzywe zwierciadlo”32, np.:

32 Ostre komentarze zawarte w programie byly powodem najpierw nalozenia kar na stacje
przez KRRiTV, potem zdecydowano o zaprzestaniu nadawania programu ,Krzywe zwier-
ciadlo” ,na zywo”, a nastepnie calkowicie zrezygnowano z nadawania audycji i wspétpra-
cy z Jakubem Watlym, prowadzacym program. Zaprzestano réwniez nadawania wszelkich



138 e Telewizja: polityka i rozrywka..

Nie jest wazne, z jakiej partii wywodzg sie politycy, ktérzy w Polsce funkcjo-
nuja od 89 roku, (...), mamy do czynienia caly czas z parakomuchomi (KZ,
7.02.2017).

[0 partii Prawo i Sprawiedliwos$¢] Opozycja mikra, a u siebie na podwérku same
eunuchy (K7, 7.02.2017).

[0 prezesie PiS, Jarostawie Kaczyriskim] To musi §wiadczy¢ o tym, ze pan prezes
jest slaby na umysle, no, tak delikatnie méwiac (KZ, 17.02.2017).

[0 premier Beacie Szydlo] Powitaliémy z radoscia sekretarke, wré¢ — pania pre-
mier (...). Sekretarka prezesa w randze premiera (...) (KZ, 17.02.2017).

[o partii rzadzacej, tj. PiS, w zwiazku z reforma edukacji] Beda sobie wychowywaé
pokolenie bezmézgiego ludzkiego barachla (...). Im mniej wyedukowany mot-
toch, tym latwiej jest wtloczy¢ zawarto$¢ szambiarki do tba (KZ, 7.02.2017).

[0 PiS] Oni otwieraja tyle frontéw i wszedzie jest burdel wlasciwie, w edukacii,
wszedzie. (KZ,7.02.2017).

Ta retoryka, ktdra stosuje Prawo i Sprawiedliwo$¢, tam jest jedno proste hasto:
Precz z III RP, a méwienie o zagrozeniu demokracji do nikogo nie trafia: ze my
bedziemy broni¢ demokracji, ze nie pozwolimy, to jest takie pieprzenie w bam-
bus. To nie dziala (KZ, 7.02.2017).

[0 sondazu na temat zadowolenia Polakéw z demokracji] Nie 39% zadowolonych
lub 52% niezadowolonych, tylko olbrzymi odsetek zmeczonych tych tepym bez-
mézgim prymitywnym politykierstwem (...). Skoro potowa Polakéw jest nieza-

dowolona [z demokracji], to czas to wszystko rozpieprzyé (KZ, 7.02.2017).

programéw o tematyce spoleczno-politycznej i zmieniono — przypomnijmy — profil stacji
z informacyjno-rozrywkowego na lifestylowo-rozrywkowy. W miejsce kanatu Superstacja
Grupa Polsat Plus utworzyta kanal informacyjno-publicystyczny Wydarzenia 24, ktéry zo-
stal uruchomiony 1.09.2021 r.
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Nawet je$li widz identyfikuje sie z pogladami nadawcy medialnego i prze-
konuje go racjonalna argumentacja, ktora takze pojawia si¢ w programie, nie-
koniecznie akceptuje tak dosadny i wulgarny sposéb komentowania rzeczy-
wisto$ci. Ale tez prowokacyjno$¢ saddéw, obrazanie innych i wyrazanie braku
szacunku wobec politykéw w ogodle, a wigc grupy spolecznej, ktéora nie cieszy
sie spolecznym powazaniem33, moze by¢ magnesem przyciagajacym tych
widzow, dla ktérych oficjalno$¢ komunikacji nie jest obligatoryjnym sktad-
nikiem przekazu medialnego (radiowego, telewizyjnego), dla ktérych prze-
kaz telewizyjny czy radiowy nie implikuje oficjalnoéci, ktérzy przywykli juz
do dosadnego, wulgarnego formulowania tresci (por. np. komunikacje inter-
netowa). Prowokacja i obrazanie, zniewazanie34 (ktére jest zachowaniem wer-
balnym pociagajacym za soba sankcje prawne3S), wulgarne okreslenia (a wiec

33 Por. przypis s. 106 — dane dotyczace prestizu zawodéw (np. , Najbardziej powazane za-
wody przez Polakéw w 2021” — https://swresearch.pl/news/najbardziej-powazane-zawo-
dy-przez-polakow-w-2021, dostep: 10.06.2022; ,Prestiz zawodéw — COBS 2013”: https://
www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2013/K_164 13.PDF, dostep: 10.06.2022) — dzialacz partii
politycznej, posel, minister to zawody od lat znajdujace sig¢ na konicu listy.

34 SJP PWN: obrazic ‘uchybi czyjejs godnosci osobistej stowem lub czynem’; ‘naruszy¢ sto-
wem lub czynem jakie$ normy, prawa lub wartosci’; inaczej zniewazyé: ‘naruszyc¢ czyja$ god-
no$¢’. M. Karwat definiuje zniewage nastepujaco: ,Zniewazenie to préba odebrania komu$
albo (...) elementarnego szacunku, albo respektu, prestizu czy jakiejkolwiek formy uznania
wynikajacej z pozycji osiagnietej w hierarchii spotecznej. Krétko méwiac, préba degradacji
(...)Wymowa zniewagi jest nastepujaca. Zniewaga to komunikat (znak) o charakterze eks-
presywno-sugestywnym, wyrazajacy czyjes subiektywne oceny (w tym wypadku pejoratyw-
ne) i emocje bedace reakcja na konflikt pogladéw i intereséw, na czyje$ wypowiedzi lub czy-
ny, a czasem na sama obecno$¢ podmiotu nieprzyjaznego czy niewygodnego. Wniosek, jaki
si¢ nasuwa ze zniewag, mozna by stre$ci¢ dwojako. W wersji absolutnej: on nie jest godny sza-
cunku, a w kazdym razie powaznego traktowania; a jeszcze mocniej: nie ma dla niego miejscu
w tym gronie (w kregu ludzi normalnych, uczciwych, przyzwoitych, patriotéwitd.) [pogrub.
E.S.-S.]. Wwersji wzglednej: nie zastuguje na az taki respekt, sympatig czy popularnosé, nalezy
mu si¢ degradacja, dystans i izolacja. Ale nie jest to logiczny wniosek z rozumowania (...), lecz
nastawienie wywolane powstalym wrazeniem, skojarzeniami. Proba napietnowania i wyklu-
czenia [pogrub. E.S.-S.] opiera si¢ tu na narzucaniu wrazen i skojarzer, sugerowaniu uprze-
dzen. Obliczona jest na efekt emocjonalny, a nie poznawczy.” (KARWAT 2007: 276-218).

35 Kodekskarny: , Art. 216: Zniewazenie osoby § 1. Kto zniewaza inna osobe w jej obecno-
$cialbo choéby pod jej nieobecnosc, lecz publicznie lub w zamiarze, aby zniewaga do osoby
tej dotarla, podlega grzywnie albo karze ograniczenia wolnoéci. § 2. Kto zniewaza inng oso-
be za pomoca $rodkéw masowego komunikowania, podlega grzywnie, karze ograniczenia
wolnosci albo pozbawienia wolnosci do roku”.
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zachowania werbalne nie tylko niezgodne z etykietg jezykows, ale i kodek-
sem etyki dziennikarskiej3¢), cho¢ moga jednoczy¢ wspélnote, byé wyrazem
jej bardzo emocjonalnej i skrajnie negatywnej oceny rzeczywistosci spolecz-
no-politycznej, sa ryzykownym sposobem instytucjonalnego, publicznego pro-
pagowania pogladéw37. W wymiarze merkantylnym prowokacja jest zwykle
jednak korzystna i dla medium, i dla reprezentujacej medium jednostki.
Idee ,bycia blisko ludzi”38, kreowanie wspolnoty opartej na potocznym
postrzeganiu $wiata, nadawca medialny wykorzystal, tworzac konwencje
programu ,, Bul glowy”3°. W takim sposobie kreowania relacji nadawczo-od-
biorczych wazne jest podkreélanie wiezi na wielu plaszczyznach, co tez czyni
prowadzacy program, np.: na plaszczyznie gramatycznej jest to czeste uzycie
»my” inkluzywnego i postugiwanie sie formami trybu rozkazujacego; na plasz-
czyznie funkcjonalnej: radzenie odbiorcom, pouczanie ich; na plaszczyznie
interakcyjnej: budowanie silnej relacji wtadzy — odbiorca jest kreowany jako

36 Por.np.,Dziennikarz powinien okazywa¢ szacunek osobom, bez wzgledu naich odmien-
noséideowa, kulturows czy obyczajows, co nie oznacza zgodnosci zich pogladami. (...) Jezyk
wypowiedzi powinien by¢ staranny, nalezy unika¢ wulgaryzmoéw i okresleri obscenicznych.
(...) Niedopuszczalne jest: uzywanie stéw obelzywych, ktére godza w godnoé¢ czlowieka
(...)” (Kodeks etyki dziennikarskiej Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich).

37 Wmarcu2017r., po obrazliwych komentarzach Jakuba Watlego, formulowanych pod adre-
sem dziennikarzy telewizji publicznej, i o§wiadczeniu KRRIiT, kierownictwo Superstacji zade-
cydowalo o zawieszeniu do odwolania autorskich programéw]J. Wattego. By¢ moze rozglos, jaki
stacji przyniosta ta sprawa, przyczynit sie do znacznego wzrostu ogladalnosci, ktéra wkwietniu
2017 r.wyniosta 0,31% (wlatach ubiegtych za$ udziat Superstacji w rynku telewizyjny byl znacz-
nie mniejszy: 2016 1. - 0,25%; 2015 1. - 0,2%). Program , Krzywe zwierciadto” powrdcilnaanteng
Superstacji w maju 2017 r. wraz z jego autorem, ale juz nie byl audycja emitowana ,na zywo”.
38 Por. zapowied? programu przygotowana przez nadawce medialnego: ,Juz od najblizsze-
go poniedziatku, na antenie Telewizji Republika bedzie mozna na zywo oglada¢ ,Bul glowy”
(...)-Nalezy spodziewaé sie luznej konwencji, prowadzacy zamierza poruszaé wiele tematéw
od polityki po sport, ale zawsze z przymruzeniem oka i zawsze blisko ludzi (...)". (Nowos¢
w TV Republika: https://tvrepublika.pl/nowosc-w-tv-republika-bul-glowy-pawla-zarzeczne
go-startuje-w-poniedzialek,29485.html, dostep: 17.02.2017).

39 Program ,Bul glowy” byl autorskim magazynem Pawla Zarzecznego, dziennikarza spor-
towego, stynacego z ostrych, niewybrednych komentarzy. Wraz ze $miercia Zarzecznego
w marcu 2017 r. TV Republika zaprzestata nadawanie programu. W godzinach wieczornych
w dni powszednie emitowany inny publicystyczno-satyryczny program, zblizony struktural-
nie do magazynéw ,Szklo kontaktowe” i ,W tyle wizji” (dialog zastapiono monologiem pro-
wadzacego, ale znaczny udzial w programie mieli telefonujacy widzowie).


https://tvrepublika.pl/nowosc‑w‑tv‑republika‑bul‑glowy‑pawla‑zarzecznego‑startuje‑w‑poniedzialek,29485.html
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ten, ktéry wymaga pomocy, nie wie, jest nie§wiadomy, a méwiacy zas jako sil-
ny autorytet:

Czy komus z paristwa wpadto do glowy, ze cukier niemiecki jest lepszy niz polski?
(...) Albo mleko? Styszeli paiistwo o niemieckim mleku? W ogéle nie istniej ta-
kie pojecie (...). BadZmy dumni z tego, tak jak Niemcy maja fajne pewne historie,

rzeczy, naprawde, nie tylko straszliwe, tak samo my mamy (BG, 7.02.2017).

(...) nawet nikt z paristwa nie wie, gdzie jest stan Waszyngton, pomijajac, ze Wa-
szyngton nawet nie lezy w stanie Waszyngton, tylko w dystrykcie Columbia. Nikt
z pafistwa nie wie, co to jest dystrykt Columbia, ja méwiac szczerze wiem, bo mé-

wigc szczerze bardzo duzo czasu spedzilem nad ksigzkami (...) (BG, 7.02.2017).

Podstawowym tekstowym wyrazem ,bycia blisko ludzi” jest aprecjacja
wspolnoty dyskursywnej przez pomniejszanie wartoéci innych, tj. przez ich
lekcewazenie4?, ktére — w odréznieniu od zniewazenia (obrazy) — nie jest ob-
jete sankcja prawna. W przestrzeni publicznej staje si¢ forma delegitymizo-
wania pozycji dyskursywnej tych, ktérych dotyczy:

40 SJP Dor.: lekcewazy¢ ‘traktowaé kogo pogardliwie, bez szacunku, nisko kogo albo co cenig,
nie zwraca¢ uwaginakogo lub co; nie przywiazywac wagi do czego, bagatelizowad. M. Karwat
postawe lekcewazenia wigze z dyskredytacja przesmiewcza: ,Dyskredytacja prze§miewcza
to préba uczynienia czego$ lub kogos §miesznym w oczach otoczenia, wspélnej publiczno$ci.
Sygnaly (stowa, wymowne i znaczace gesty, sugestywna mimika) i wywolane przez nie wra-
zenia, skojarzenia, nastroje, uprzedzenia stuza temu, aby narzucié¢ §rodowisku (...) okreslong
postawe wobec oponenta. Jaka? Co najmniej postawe lekcewazenia, nonszalancji (nie mozna
go traktowaé powaznie, przyjmijmy jego stwierdzenia, Zqdania czy dgsy z poblazliwoscig), jesli
nie niecheci (bo jest — to znaczy: ma si¢ wyda¢ — réwnie $émieszny w swych pretensjach jak
zatosny lub odrazajacy, a nawet grozny). (...) Sa to wigc mniej lub bardziej dowcipne formy
zwracania si¢ do oponenta przy $wiadkach (...) lub zwracania si¢ do publicznosci z opinia
natemat oponenta (...). Obie formy s3 zniewazaniem przez émiech. Usiluje si¢ sprowokowaé
lekcewazenie powaznych aspiracji, pretensji, propozycji, zadan lub stwierdzen antagonisty
lub wykluczenie jego samego zkregu os6b czy sitliczacych si¢ i przyjmowanych powaznie
[pogrub. E.S.-S.] wlaénie przez zasugerowanie zabawnego kontrastu miedzy powaga prze-
ciwnika (ktéraw tej sytuacjiwygladana zadecie”) aspowodowanym odbiorem spotecznym
wrazeniem nieadekwatnosci.” (KARWAT 2007: 321-322).
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[0 uczestnikach tzw. czarnych protestéw w2016 i 2017 r.] Teraz prezydent Trump
dal swojego sedziego, ktéry, mlodego zreszty, zwolennika zycia, co mnie zacie-
kawilo, bo po tych czarnych marszach juz myslalem, ze wszyscy chca zabija¢,
mordowad, a ratowaé wylacznie male kotki i jakie$ pieski, ktére marzna (BG,
7.02.2017).

[0 Romanie Giertychu, Grzegorzu Schetynie, Ryszardzie Petru] Potrzebni sa
politycy, ktérzy sami z siebie sa $mieszni, czyli w jaki$ tam sposéb (...) pokazu-
ja, ze az tak Zle sie nie dzieje, ze az do tak stabych przeciwnikéw mamy stawac,
wigc to sa naprawde harcerzyki (BG, 7.02.2017).

[0 sedziach Trybunatu Konstytucyjnego] Nie mozemy pozwolié na to, zeby spo-
tykalo sie kilku sedziéw, zreszta tak jako$ to niedawno chyba minister Kempa to
powiedziala: grupa kolesi, wszystko jedno, abstrahujac od tego, czy sa madrzy
czy niemadrzy, zeby grupa kolesi decydowata w stopniu bardziej znaczacym niz

to, co wybrali ludzie w wyborach powszechnych (BG, 7.02.2017).

[0 wizycie Angeli Merkel w Polsce 6.02.2017 r.] (...) zakoniczylo sie spotkanie
Angeli Merkel z Jarostaw Kaczyniskim. Ja mam takie wrazenie, ze zakoriczyto sig
spotkanie Jarostawa Kaczynskiego z Angela Merkel, czyli to pani Kanzlerin sie
pofatygowala do Warszawy (...). Dzisiaj to nawet bylo zabawne, ale pani Mer-
kel ani stowem nie odezwala si¢ na temat tego, zZe cos$ jej sie¢ w Polsce nie podoba
poza tym, Ze co$ tam, co$ tam gaworzyla i to naprawde po niemiecku, ze co$
jej zalezy na wolnych mediach, co$ na Trybunale [machniecie reka] Konstytu-
cyjnym (...) (BG, 7.02.2017).

(...) slowo jest akurat angielskie [copyright — przyp. E.S.-S.], nie amerykanskie,
Ameryki jeszcze nie byto, Amerykanie zreszta, stusznie kto$ powiedzial, to si¢

od nas, tak jak Francuzi, uczyli jes¢ nozem i widelcem (BG, 16.02.2017).

Programy satyryczno-publicystyczne to nie ,niewinne i bezinteresowne
zachowania komunikacyjne mediéw”. Kreuja wspolnote dyskursu, okre$laja
w sposob wyrazisty i jednoznaczny stosunek do zdarzen, oséb, zjawisk spo-
teczno-politycznych. Oddzialujac na odbiorcéw gtéwnie emocjonalnie, to-
rem peryferyjnym, sa sposobem wyzwalania ich dyspozycji do wlasciwego (4.
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zgodnego z intencjami nadawcy) przyjecia innych, ,powaznych” przekazéw,
dlaktérych staja sie swoista rama perswazyjna. Satyryczny (niekiedy quasi-sa-
tyryczny) charakter programéw (a granica miedzy publicystyka a satyrg co-
raz bardziej sie zaciera) powoduje, ze dosadne oceny utrwalaja punkt widze-
nia dzielony przez grupe, wspdlne kategorie pojeciowe, hierarchie waznoéci.
Do statych mechanizméw komunikacyjno-jezykowych kreujacych wspélnote
dyskursuw programach publicystyczno-satyrycznych naleza typowe mecha-
nizmy dowcipu jezykowego i mechanizmy ogélnokomiczne (por. BUTTLER
2001), m.in. dowcipne analogie, kontrast, niedopowiedzenia, ironia, gra stow,
wieloznacznos¢, neologizmy, akceptowane w dyskursie publicznym, tworzace
wspdlnote $miechu, ale tez — nierzadko - obrazanie, szyderstwo, lekcewazenie,
ktére — choé niedopuszczalne w przekazie publicznym - silnie tacza wspdl-
note ,przeciw’, przeciw komus$ lub czemus, i opieraja si¢ na mechanizmach
wykluczenia. Manifestowanie sympatii i antypatii politycznych skutecznie
eliminuje z grona odbiorcéw (widzéw telewizyjnych) tych, ktérzy nie naleza
do owej - jawnie konstruowanej w przekazie — politycznie czy wrecz partyj-
nie zideologizowanej wspolnoty.

Wspolnota §miechu, ktéra Iaczy silna wigZ emocjonalno-aksjologiczna, po-
zwalajaca z jednej strony $miac sie z tych samych elementéw rzeczywistosci,
az drugiej — niedopuszczajaca do §miania sie z innych jej aspektow, akceptu-
je obraz $§wiata tworzony przez nadawce medialnego w jego niesatyrycznych
przekazach. Wspdlnota §miechu staje si¢ wiec wspolnotg interpretaciji, ktéra
tacza idee, wartoéci, autorytety, i ktéra — co wazne — ma swoje instytucje me-
dialne, nadajace dyskursywny wymiar jej potrzebom i pogladom, kreujace
iwyrazajace jej — chocby tylko wyobrazony — punkt widzenia. Nadawcy me-
dialni bowiem w sposéb w petni §wiadomy z jednej strony kreuja przeciwstaw-
ne sobie wspdlnoty dyskursu, z drugiej — odzwierciedlaja i utrwalaja podzialy
funkcjonujace w realnie istniejacym spoteczenstwie.






Rozdziat IV

Telewizjne dyskursy rozrywkowe






Telewizja to medium przede wszystkim rozrywkowe, co — jak pisze Neil
Postman — jest zwyklym banalem i w Zaden spos6b nie stanowi zagroze-
nia dla kultury (PostTmMAN 2002: 130). Groznym w skutkach i powaznym
problemem jest jednak to, ze telewizja ,uczynila z rozrywki naturalny for-
mat, w ktérym przedstawia wszelkie doznania” (PosTmMAaN 2002: 130).
Informacja, polityka, demokracja, edukacja, kwestie spoteczne, sport...
W telewizji przybieraja postaé: infotainmentu (por. newsy telewizyjne),
politainmentu (por. magazyny publicystyczne, np. , Teraz my!”), democra-
tainmentu (por. magazyny publicystyczno-satyryczne, np. , Szklo kontak-
towe”), edutainmentu (por. magazyny edukacyjne/quasi-edukacyjne, np.
magazyn ,Galileo”, seriale kryminalne, np. , Kosci”, ,Zagadki kryminalne
Las Vegas”, seriale medyczne, np. ,Dr House”, ,New Amsterdam”, teletur-
nieje; np. ,Jeden z dziesieciu”, ,Milionerzy”, kanaly wyspecjalizowane, np.
National Geographic, Discovery Science), telewizyjnego weryzmu i woy-
eryzmu (por. seriale paradokumentalne, talk show, reality show), okwieco-
nego nadmierna emocjonalizacjg i dramatyzmem, by przekaz byl widowi-
skowy (por. BOGUNIA-BOROWSKA 2012: 107-147). To wymiar tekstowy
postugiwania sie ,logika rozrywki”. Jest tez wymiar spoleczny. Malgorzata
Bogunia-Borowska, laczac telewizyjna ,logike rozrywki” z socjologicznym
spojrzeniem na kwestie wplywu tak uksztaltowanych przekazéw na od-
biorcéw, wskazuje na wiele — nie zawsze negatywnych — skutkéw proceséow
rozrywkowego uatrakcyjniania tekstow telewizyjnych i zwigzanych z tym
proceséw komercjalizacji i tabloidyzacji:

— widz, przyzwyczajony juz do infotainmentu i politainmentu poszuku-
je nie tylko informacji i interpretacji wspoélczesnej rzeczywistosci, ale
réwniez oczekuje odpowiedniego stylu ich prezentacji, estetyzacjii wi-
dowiskowosci (BoGUNIA-BOROWSKA 2012: 112);

— tzw. democratainment stwarza ztudzenie, ze wszystkie podmioty komu-
nikowania publicznego, w tym widz, w réwny sposob nabywajg prawa
do wyrazania opinii, udziatu w dyskursie publicznym (BoGgunia-Bo-
ROWSKA 2012: 122);

— wiedza staje si¢ dla widza atrakcyjnym tematem, o ile zostanie odpo-
wiednio opakowana (BoGUNIA-BOROWSKA 2012: 129);

- tematyka spoleczna podejmowana w takich gatunkach, jak talk show czy
serial paradokumentalny wypelnita luke w funkcjonowaniu instytucji
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spolecznych, dotyka bowiem kwestii marginalizowanych lub wyklu-
czanych z dyskursu publicznego (BoGUNIA-BOROWSKA 2012: 138);

— telewizyjno$¢ sportu prowadzi do celebrytyzacji sportowcédw z jednej
strony, z drugiej — pozwala zaprezentowa¢ techniczne mozliwosci tele-
wizji (BoGuNIA-BOROWSK A 2012: 143);

= ludyczna forma talent show z udzialem gwiazd, celebrytéw itp. stanowi
element integrujacy wykluczonych z grupami dominujacymi (BoGgu-
N1A-BOROWSKA 2012: 148).

Rozrywkowy format wszelkich produkeji telewizyjnych obserwuje sie naj-
wyrazniej w telewizyjnych kanatach uniwersalnych. O ile bowiem ludyczny
charakter kanaléw sprofilowanych (wyspecjalizowanych) jest zawarty w sa-
mej ich istocie, takze czesto w nazwie (por. np. TVP Seriale, TVP Rozryw-
ka, Comedy Central), o tyle w kanalach uniwersalnych wszystkiego powin-
no by¢ po trosze: rozrywki, informacji, publicystyki, edukacji, a zatem mozna
by sadzi¢, ze funkeje te beda pelnié rézne przekazy z osobna. Tymczasem to,
co znamienne dla wspolczesnej telewizji, to laczenie funkeji, gatunkow, ce-
léw komunikacyjnych w ramach jednej audycji. Wida¢ to bardzo wyraznie
w dwu charakterystycznych dla telewizji gatunkach: serialu paradokumen-
talnym i magazynie telewizyjnym. Pierwszy z nich laczy formalno-struktu-
ralne cechy dokumentu z funkcjonalnymi wlagciwosciami serialu fabularne-
go, a schematyzm kompozycyjny rekompensuje réznorodno$é tematyczna
i spoleczne zaangazowanie serialowej narracji. W drugim za$ mozliwe jest
laczenie wlasciwie wszelkich form gatunkowych. Ich r6znorodnos¢ jest wy-
jatkowo duza w audycjach porannych, np. w stacjach informacyjnych (por.
~Wstajesziwiesz” - TVN24, ,Wstaje dzien” - TVP Info, ,Nowy dziert” — Pol-
sat News!), a zwlaszcza w magazynach telewizji $niadaniowej emitowanych
w stacjach uniwersalnych (por. np. ,Pytanie na $niadanie” - TVP2, ,Dzier
dobry TVN” - TVN), w ktérych laczy¢ mozna niemal dowolne gatunki: ser-
wis informacyjny, wystep muzyczny, przepis kulinarny, pogawedke, porade
eksperta, wywiad, felieton filmowy itd. (por. tabela 11).

1 Magazyn emitowany w pa$mie porannym wsp6lnym dla kanatu informacyjnego Polsat
News oraz kanalu uniwersalnego Polsat.



Telewizjne dyskursy rozrywkowe ¢ 149

Tabela1l. Magazyn telewizji $niadaniowej ,Kawa czy
herbata?’- poréwnanie liczby segmentow programu w ciagu 30 minut
w latach: 1995, 2001, 2008

Segment Godzina
.Kawa czy herbata?” -13.01.1995
1 | Prognoza pogody 6:29
2 | Wywiad 6:32
3 | Koncert wstudiu Danuty Btazejczyk 6:39
4 | Wywiad zDanuta Btazejczyk 6:44
5 | Przeglad prasy 6:49
6 | Konsultacja 6:53
7 | Konkurs muzyczny 6:57
8 | Serwis informacyjny 6:57
9 | Kalendarium 7:02
.Kawa czy herbata?” -14.05.2001
1 | Czotowka 6:30
2 | Informacje zapisane (zwigzane zdata) 6:30
3 | Powitanie widzéw 6:32
4 | Zapowiedz - prezentacja tematow 6:33
5 | Prognoza pogody 6:34
6 | Serwis informacyjny 6:35
7 | Koncert zespotu ,Dreams Factory” 6:39
8 | Wywiad z cztonkami zespotu 6:42
9 | Porada -kacik czytelniczy 6:44
10 | Przeglad prasy 6:47
11 | Felieton - zwierzenia Niny Andrycz ifragmenty jej filmow 6:50
12 | Rozmowa prowadzacych 6:54
13 | Prognoza pogody 6:55
14 | Reklama 6:57
15 | Serwis informacyjny 7:02
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Tabela 11 (cd.)

Segment Godzina
,Kawa czy herbata?” -14.05.2008
1 | Serwis informacyjny 6:31
2 | Prognoza pogody 6:33
3 | Rozmowa prowadzacych 6:36
4 | Felieton -relacja z gdanskiej szkoty 6:38
5 | Rozmowa prowadzacych 6:40
6 | Informacja ekonomiczna - porada, komentarz 6:41
7 | Przeglad prasy ekonomicznej 6:42
8 | Wywiad zekspertem ekonomicznym 6:44
9 | Fragmenty seriali i filméw, w ktorych grat go$¢ poranka 6:46
10 | Wywiad z gosciem 6:48
11 | Zapowiedz lektorska programow TVP1 6:53
12 | Wizyta wkuchni (przepis, porada, rozmowa) 6:54
13 | Reklama 6:55
14 | Serwis informacyjny 7:00

Zrédto: Tyc 2018:103-104.

Badania magazynu telewizji $niadaniowej ,Kawa czy herbata?”
(TVP 1: 1992-2013), jakie prowadzila Ewelina Tyc (2018), pokazuja, jak
na przestrzeni kilkunastu lat (od 1995 do 2008 roku) zwigkszala si¢ liczba mo-
duléw (segmentéw, gatunkoéw), sktadajacych sie na magazyn poranny telewizji
publicznej: w 1995 roku w p6l godziny programu ,Kawa czy herbata?” reali-
zowano 9 segmentéw, w roku 200112008 —juz 14-15 segmentéw. Nastapito
skrécenie poszczeg6lnych moduléw, zwlaszcza wywiadéw, por. np. wywiad
w1995 - 7 minut i wywiad z ekspertem ekonomicznym w2008 r. — 2 minuty,
pojawily sie stale powtarzane elementy autopromocyjne (zapowiedzi) i rekla-
my, wprowadzono nowe moduly, np. staty kacik kulinarny z poradami, prze-
pisami, komentarzami (por. tabela 11).

Eaczenie réznorodnych zjawisk formalno-funkcjonalnych w ramach jed-
nej audycji jest zjawiskiem typowym dla telewizji, majacym swoje wyraziste
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odzwierciedlenie w obu gatunkach, ktérym przyjrzymy sie w dalszej czeéci
rozdziatu. ,Dyskurs rozrywki — pisze Malgorzata Bogunia-Borowska — sta-
nowi immanentng ceche telewizyjnego medium. Natomiast mechanizm tele-
wizyjnej rozrywki ma charakter silnie ekspansywny , a jego wplyw powoduje
ewolucje w podstawowych telewizyjnych gatunkach” (Bogunia-Borowska
2012: 149).






4.]. Magazyn telewizyjny

Heterogeniczno$¢ i zlozonos¢ gatunkowa komunikatéw telewizyjnych jest
ich cecha stalg, ktéra najwyrazniej ukazuje sie¢ w jednym z najwazniejszych
dla telewizji gatunkéw, jakim jest magazyn (magazyn telewizyjny)2. Audycje
telewizyjne tego typu charakteryzuje modutowa (blokowa, sekwencyjna) bu-
dowa. Z owych modutéw (blokéw, sekwencji, sgmentéw) tworzy si¢ komu-
nikacyjna calo$é, zawsze wyraznie zdelimitowana. Do genologicznego opi-
su magazynu telewizyjnego szczegdlnie przydatne jest, wprowadzone przez
Marig Wojtak (2006), pojecie gatunku w formie kolekgji.

W ujeciu Marii Wojtak gatunek w formie kolekcji jest gatunkiem ztozo-
nym o trzech fundamentalnych cechach:

a) sklada sie z gatunkow trwale wspétwystepujacych,

b) ma strukturalne i funkcjonalne zwiericzenie (wyrazna rame delimita-

cyjna),

c) tworzy kompozycyjng calos¢ (WojTak 2006: 145).

Organizacja takiego przekazu jako calo$ci podporzadkowana jest zwykle
jakies$ ogdlnej zasadzie kompozycyjnej. Maria Wojtak wskazuje na trzy utrwa-
lone i powtarzalne prawidlowosci kompozycyjne charakterystyczne dla ga-
tunku w formie kolekcji:

a) uklad sylwiczny, ktéry odnalez¢ mozna m.in. w ksiegach wpiséw czy

horoskopach gazetowych,

b) uklad blokowy, przy czym owe bloki moga mie¢ charakter otwarty lub
zamkniety, moga by¢ takze tworzone z wypowiedzijednorodnych pod
wzgledem genologicznym, a uklad sktadnikéw wblokach moze charak-
teryzowac si¢ pewng powtarzalnoscig, paralelizmem strukturalnym;
przyklady uktadéw blokowych odnalez¢ mozna w modlitewnikach
czy w kalendarzach,

c¢) uklad oparty na kontaminacji; jako przyklad realizacji gatunku w for-
mie kolekeji o ukladzie kompozycyjnym M. Wojtak podaje regulamin

2 Pierwodruk pt.,,Magazyn telewizyjny jako gatunek w formie kolekcji” ukazat si¢ w mono-
grafii wieloautorskiej pt. ,Gatunki mowy i ich ewolucja. Tom S: Gatunek a granice”, pod re-
dakcja D Ostaszewskiej, J. Przyklek (por. SZKUDLAREK-SMIECHOWICZ 2015). Prezentowany
rozdzialjest jego zmodyfikowana i uaktualniong wersja.
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kawalerii, wktérym dochodzi do kontaminacji klasycznego regulami-
nu i poradnika (WoyTaK 2006: 145).

Od gatunku w formie kolekcji Maria Wojtak (2006: 150) odréznia kolek-
cje gatunkow oraz kolaze tekstowe. Anikolekcja gatunkéw anikolaze nie majg
jednak nazwy gatunkowej, ktéra pozwolitaby je reprodukowac i stabilizowac.
Mozliwo$¢ nadania komunikatowi nazwy gatunkowej §wiadczy bowiem o tym,
ze czlonkowie danej spolecznos¢ kulturowo-komunikacyjnej, zaréwno na-
dawcy, jakiodbiorcy, identyfikujg zdarzenie komunikacyjne nie jako jednost-
kowe, ale jako powtarzalne, dajace sie przyporzadkowacé do jakies klasy:

(...) bycie nazwanym jest podstawowym warunkiem istnienia danego obiektu
(zatem i gatunku wypowiedzi) (...). Nazwa gatunkowa (...) identyfikuje dany
gatunek oraz wskazuje przyjecie zaréwno okreslonej strategii kreacji, jak i uzyt-
kowania gotowej wypowiedzi (Fras 2012 : 17).

Nominacyjna praktyka nadawcéw medialnych w odniesieniu do zawar-
tych w telewizji propozycji programowych o charakterze magazynu jest jed-
nak nieprecyzyjna, dominuja bowiem dwa rzeczowniki quasi-generyczne:
audycja i program.

Definicje stownikowe lekseméw: audycja i program wskazuja na ich syno-
nimiczng lub hiperonimiczna relacje, por.:

- audycja

« SJP PWN: «pozycja w programie radiowym lub telewizyjnym;
o WSJP: «program nadawany w radiu i w telewizji, majacy swoj tytul
iz reguly wczeséniej $ciéle okreslony czas rozpoczeciax;

- program

« SJPPWN: «audycjaradiowa albo telewizyjna; tez: spis takich audy-
¢ji nadawanych w danym dniu lub tygodniu; zestaw audycji radio-
wych lub telewizyjnych nadawanych przez dang rozgtosnie na stalej
czestotliwosci»;

« WSJP: «audycja nadawana w radiu lub telewizji>.

Bliskie rozréznieniu pojeé program i audycja przyjetym w pracach medio-
znawczych i mediolingwistycznych sa definicje legalne zawarte w Ustawie
z dn. 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. 2022, poz. 805 t.j.),
w ktorych ustawodawca okreéla prawne rozumienie poje¢:
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- ,audycjq jest ciag ruchomych obrazéw z dzwigkiem lub bez niego (au-
dycja audiowizualna) albo ciag dZwickéw (audycja radiowa), stano-
wiacy odrebna calo$¢ w stworzonym przez dostawce ustugi medialnej
programie lub katalogu audycji publicznie udostepnianych w ramach
audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie, zwanym dalej «katalo-
giem»” (Ustawa z dn. 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji; Dz.U.
2022, poz. 808, art. 4);

— ,programem jest uporzagdkowany zestaw audycji, przekazéw handlo-
wych lub innych przekazéw, rozpowszechniany w caloéci, w sposéb
umozliwiajacy jednoczesny odbidr przez odbiorcéw w ustalonym przez
nadawce uktadzie” (Ustawa z dn. 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i tele-
wizji; Dz.U. 2022, poz. 808, art. 4).

O ile leksem program (radiowy lub telewizyjny) jako wyraz wieloznaczny
io szerszym zakresie znaczeniowy niz leksem audycja (por. audycja: «pozycja
w programie radiowym lub telewizyjnym») nie jest odpowiednia nominacja
gatunkowg, o tyle leksem audycja, jako ze jest to pozycja w programie, bywa
uznawany za nazwe gatunku radiowego.

Barbara BonieckaiJolanta Panasiuk traktuja audycje radiowa jako hiperga-
tunek, w ktérego ramach wystepuja inne formy jezykowe, np. powitanie, wy-
wiad, felieton, porada, konkurs, pozegnanie (BONIECKA, PANASIUK 2001: 148),
natomiast Grazyna Stachyra (2008: 101) uznaje audycje radiows za gatunek,
ale szczegolny, definiowany jako kolekcja form gatunkotworczych, ktéra ma
charakter efemeryczny i otwarty. Jeszcze inaczej kwestie zlozonych gatunkéw
medialnych ujmuje Janina Fras (2012). W tworach tak ztozonych, jak audycja,
serwis wiadomosci, magazyn, talk show, widzi wypowiedzi wielogatunkowe,
anie mega- czy hipergatunki (Fras 2012: 27-28). Zaréwno jednak magazyn
telewizyjny, jak i audycje radiowa warto — moim zdaniem — opisywac za pomo-
c3 poje¢ wprowadzonych do geonologii lingwistycznej (mediolingwistycznej)
przez Marie Wojtak: gatunek w formie kolekcji (magazyn telewizyjny) oraz
kolekeja gatunkéw (audycja radiowa).

W odniesieniu do przekazéw telewizyjnych nazwy: program i audycja trak-
tuje jako synonimiczne niegatunkowe nominacje wyodrebnionych w tzw.
raméwce jednostek strumienia telewizyjnego, przy czym inne czeste w do-
niesieniu do mediéw znaczenia leksemu program to: ‘uporzadkowany ciag
audyciji’ oraz ‘stacja lub kanat (telewizyjny lub radiowy)’. Badacze radia widza
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zkolei potrzebe oddzielenia dwu typdw przekazéw: audycji i magazynu3, ale
za podstawowa dla radia forme o strukturze modulowej (sekwencyjnej) trak-
tuje sie w radiu audycje (audycje sekwencyjna), np. ,Zapraszamy do Tréjki”
(111 Program Polskiego Radia), ,Lato z radiem” (I Program Polskiego Ra-
dia), ,Obudz si¢ na Jankesa” czy ,Wrzu¢ na luz” (Eska). Natomiast w telewi-
zji podstawowym gatunkiem o strukturze modulowej (gatunkiem w formie
kolekcji) jest magazyn. Jedna z jego telewizyjnych odmian — magazyn telewi-
zji $niadaniowej — jest pod wzgledem strukturalno-pragmatycznym zblizona
do audycji radiowej (por. Tyc 2018). O ile wigc audycja (sekwencyjna) bylaby
niegatunkowa nazwg typowej dla radia kolekcji gatunkéw o bardzo ztozonej
strukturze, o tyle dla telewizji charakterystycznym gatunkiem w formie ko-
lekeji bylby magazyn.

Nominacje generyczne audycji telewizyjnych zamieszczane przez nadawcow
medialnych na stronach internetowych stacji telewizyjnych oraz nominacje
zawarte w tygodnikach telewizyjnych (w tzw. tv-guide’ach) wskazuja jednak
na niespdjnos¢ i labilno$¢ nazewnicza*. Na stronach internetowych prezen-
tujacych propozycje programowe kanatu TVN 24 odnalez¢ mozna zaréwno
nazwy gatunkowe o réznym stopniu precyzji nazewniczej (talk-show, przeglad
prasy, serwis informacyjny, magazyn - réznego typu), por.:

- ,Onaion” - talk show,

- ,Praséwka” — przeglad prasy,

- ,Raport wieczorny” — serwis informacyjny,

- ,Kalejdoskop tygodnia” - magazyn,

— ,Nieruchomosci” - magazyn telewizyjny,

- ,Droga do Euro” - magazyn (debata),

— ,Prosto z Polski” - magazyn reporteréw,

- ,1Snazywo” - magazyn reporteréw krajowych,

3 Por.McLeish (2007: 192):,Nazwa audycji sekwencyjnej lub bloku programowego okresla-
my dluzszy program [radiowy — E.S.-S.] — na przyklad poranny — w ktérym nadaje si¢ muzy-
ke skierowang do ogélnej publicznosci, ktadac przy tym nacisk na sposéb prezentacji. Z kolei
magazyn jest przeznaczony dlakonkretnego stuchacza i mabardziej zwartg strukture — uwage
zwraca si¢ gléwnie na tre$¢”. Nieprecyzyjne wyjasnienia McLeisha uwidaczniaja przydatnosé
propozycji M. Wojtak: magazyn — gatunek w formie kolekgji, audycja — kolekcja gatunkow.

4 O $wiadomosci gatunkowej dziennikarzy prasowych por. SLawsk a 2019.
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— ,Polskais$wiat” — magazyn podsumowujacy najwazniejsze informacje
z Polski i §wiata,

— ,Drugie $niadanie mistrzéw” — magazyn kulturalny,

-, Szklo kontaktowe” — magazyn satyryczno-publicystyczny,

- ,Bilans tygodnia” - magazyn ekonomiczny,

jak i hiperonimiczne okreslenia, np.:

- ,Babilon” - program,

- ,Ciag dalszy nastapil” — program,

- ,Czarno na bialtym” - program,

- ,Inny punkt widzenia” — autorski program, rozmowa,

- ,Kawa nalawe” - program publicystyczny,

- ,Lozaprasowa” — program publicystyczny,

— ,Teleserwis” — program informacyjny o zabarwieniu rozrywkowo-sen-

sacyjnym,

- ,Dziefi na zywo” — pasmo serwiséw informacyjnych, ekonomicznych

i prognozy pogody.

Nazwy typologiczne nadawane pozycjom programowym wydaja sie do§¢
przypadkowe, por. np. ,Drugie $niadanie mistrzéw” — magazyn kulturalny,
ale: ,Kawa na lawe” — program publicystyczny.

Ze szczegblowego opisu programow, jakie podaja stacje telewizyjne, wyta-
nia si¢ jednak niekiedy doé¢ doktadna charakterystyka gatunku (mimo braku
nazwy gatunkowej), uwzgledniajaca — oczywiécie w ograniczonym zakresie
- pragmatyczny, strukturalny poznawczy i stylistyczny poziom organizacji
gatunkowego schematu (por. WOJTAK, 2004b). Jako przykiad niech postuzy
opis magazynu publicystycznego ,Horyzont” (TVN24), ktéry opatrzony jest
nazwg: program publicystyczny (nie: magazyn):

Program publicystyczny (...) o tematyce migdzynarodowej (...). Jego istota jest
dokladne omoéwienie najwazniejszych, wybranych §wiatowych wydarzen z po-
przedniego tygodnia. Polega to na tym, ze do oméwienia kazdego z nich (w ca-
tym programie prezentowane s trzy zdarzenia) zapraszani s specjaliéci z danej
tematyki, majacy pozwoli¢ widzom zrozumie¢ ich znaczenie. Komentarze eks-
pertéw poprzedza krotki filmowy reportaz prezentujacy dany problem z komen-

tarzem prowadzacego.
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Charakterystyka programu nie pozostawia watpliwosci, ze mamy do czy-
nienia z magazynem publicystycznym. W opisie zwraca si¢ uwage na kom-
pozycje blokowa (sekwencyjna), wyznaczang przez trzy zdarzenia omawia-
ne w programie, oraz na najwazniejsze wzglednie trwale wspétwystepujace
gatunki, takie jak: rozmowa (dyskusja), komentarz, reportaz (minireportaz).

Dookre$la sie takze uczestnikéw oraz funkcje i cel programu:

TEMAT ..program publicystyczny otematyce
miedzynarodowe...
CEL ..omoéwienie najwazniejszych, wybranych

Swiatowych wydarzenh z poprzedniego
tygodnia...

STRUKTURA -UKEAD
BLOKOWY

..w catym programie prezentowane sa trzy
zdarzenia...

UCZESTNICY

..zapraszani sa specjalisci zdanej tematyki...

FUNKCJA

..majacy pozwoli¢ widzom zrozumiet¢ ich
[wydarzen] znaczenie...

STRUKTURA -MODULY
GATUNKOWE

..komentarze ekspertow, krotki filmowy
reportaz zkomentarzem prowadzacego..

Podobng strukture ma, nieemitowany juz przez stacje TVN24, ,Magazyn
24 godziny” (nazwa gatunkowa zawarta w tytule programu). Kompozycja oparta
byla na powtarzalnym ukladzie blokowym ujetym w rame metatekstowa:

1) wprowadzenie do magazynu jako calosci,

2) temat pierwszy: wprowadzenie, felieton filmowy, dyskusja,

3) temat drugi: wprowadzenie, felieton filmowy, dyskusja,

4) temat trzeci: wprowadzenie, felieton filmowy, dyskusja,

5) podsumowanie/ zakoriczenie/ pozegnanie>.

Kazda cze$¢ charakteryzowaly wyrazne sygnaly delimitacyjne, przy czym
- podobnie jak w programie ,Horyzont” — material filmowy (felieton, repor-
taz, sonda uliczna itp.) byt skladnikiem fakultatywnym, choé wzglednie trwa-

le wspétwystepujacym.

5 Por.szczegSlowy opis struktury ,Magazynu 24 godziny” w: SZKUDLAREK-SMIECHOWICZ

2010: 114.
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Inny przykiad magazynu telewizyjnego to audycja pt. ,Szklo kontakto-
we”. Magazyn ten ma charakter satyryczno-publicystyczny. Aktualne sprawy
spoleczno-polityczne (publicystyczny wymiar programu) sa przedstawiane
z przymruzeniem oka (satyryczny wymiar programu). Na jego sekwencyjna
strukture skiadajg sie: cytat filmowy z programéw informacyjnych, konwer-
sacja studyjna bedaca satyrycznym komentarzem do tresci przedstawionego
cytatu filmowego oraz telefoniczna wypowiedz widza. Waznym wspottwo-
rzacym przekaz gatunkiem jest SMS. Pisemne, kroétkie i dowcipne najczesdciej
sms-owe wypowiedzi widzéw stanowia takze satyryczny komentarz do aktu-
alnej sytuacji spoteczno-politycznej.

Telewizyjne magazyny publicystyczne, a takie dominuja w stacjach infor-
macyjnych, sa do$¢ schematyczne pod wzgledem konstytuujacych je kompo-
nentéw gatunkowych, te bowiem s3 dostosowane do profilu kanatu. Zgota
inaczej jest w stacjach uniwersalnych. Réznorodnos¢ tematyczno-gatunkowa
oferty programowej ogélnotematycznych kanaléw telewizyjnych sprzyja mie-
szaniu form i tre$ci w ramach jednego przekazu. Stala potrzeba przyciagania
widza nowymi propozycjami programowymi, zadziwianie ich oryginalnoscia,
zwiekszaja mozliwo$¢ — po pierwsze —Iaczenia wramach jednej audycji réznych
gatunkéw medialnych, czesto majacych rézna przynaleznoéé rodzajows (por.
rodzaje telewizyjne wg UszYNSKIEGO 2004), a wieciniejasna dominujaca funk-
cje, po drugie — wspSlwystepowania wramach jednej propozycji programowe;j
form, gatunkéw czy tresci, ktére dotad nie wystepowaly facznie. Ponadto — by
przyku¢ uwage odbiorcy — nadawcy wprowadzaja do programéw zmiany, jakie
przeobrazily ,stara” telewizje w neotelewizje, a wiec m.in. interakcyjno$¢ komu-
nikacji, symultaniczno$¢ i heteregoniczno$é przekazu, konwergencje, a takze za-
cieranie granicy miedzy publiczna a prywatna przestrzenig komunikacyjna.

Definicje i charakterystyki magazynu (telewizyjnego, radiowego), na ja-
kie mozna si¢ natkna¢ w publikacjach dotyczacych typologii przekazéw me-
dialnych, zwracaja uwage gtéwnie na réznorodnoé¢ gatunkéw fundujacych
magazyn, np.%:

6 ,Stownik terminologii medialnej” Walerego Pisarka zwiera tylko hasto: magazyn/ magazyn
ilustrowany — «czasopismo o tresci ogélnej, najczesciej tygodnik, o réznorodnej i urozmai-
conej tresci, bogato ilustrowane i wykorzystujace kolor (...)» oraz haslo: magazyny telewi-
zyjne[!] - «czasop. repertuarowe, upowszechnione w drugiej pol. XX w. informacyjne tygo-
dniki, zwane czesto z ang. tv-guide, zawierajace programy telewizyjne, czesto z lakonicznymi
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Prowadzacregularne audycje sekwencyjne i magazyny najlatwiej, sposréd wszyst-
kich typéw programéw, wpaéé w pulapke schematycznosciibanalnosci, czyniac
z programu ,worek”, do ktérego wrzuca si¢ stabo powiazane ze sobg elementy
(McLE1sH 2007: 192).

Magazyn telewizyjny, np. informacyjny, reportazowy, éniadaniowy (...). To
prawdziwy worek, do ktérego wrzucono programy o odmiennej tematyce, cha-
rakterze, ksztalcie ekranowym. Wszystkie (...) tacza felietony filmowe ilustrujace
dany problem z komentarzem lub rozmowga studyjna. (...) Magazyn to gatunek
retoryczny, postugujacy sie dowolnym arsenatem z zakresu realizacji filmowej
i studyjnej, w celu osiggniecia zamierzonego efektu. Program tego typu czesto
sktada sie z mniejszych jednostek, o r6znym stopniu samodzielno$ci antenowej,

stanowiac dla nich swoista rame narracyjna (UszyNsk1 2004: 139).

Wieloé¢ tematéw jest tu warunkiem wstepnym i gtéwnym okre$lonego zbioru
wypowiedzi, reportazy, sprawozdan. Zbiér takilaczy wspodlna dla calosci audy-
cji nazwa i osoba (-y) prowadzacego (...). Sensem kalejdoskopowych [magazy-
nowych — E.S.-S.] form stowno-obrazowo-dzwickowo-muzycznych jest wiasnie
to, Ze nie ma jednego tematu, ze istnieje pozorny luz i swobodny wybér réznych
informacji (WiLkoX 2002: 257).

Metafory: workaikalejdoskopu sugeruja przypadkowo$¢, niespojnoséé, do-
wolno$é w doborze gatunkéw. Kolekeja typowa dla okre$lonego tematycznie
magazynu jest jednak wzglednie ustabilizowana, a komponenty skladajace
sie na realizacje gatunkows sa dobierane zgodnie z celem przy$wiecajacym
nadawcy i funkcja (funkcjami) komunikatu. Mimo swojej wzglednej samo-
dzielnosci ujete zostaja w calo$¢ komunikacyjna, ktéra nadaje im okreslo-
na rame interpretacyjna i scala gatunek (gatunek w formie kolekeji). Z kolei
komponenty przekazu modyfikuja semantyczng, pragmatyczna i perswazyj-
na warto$¢ komunikatu jako caloéci. Rodzaj komponent6éw strukturalnych

informacjami o tre$ci wybranych programéw, rozmowy z gwiazdami oraz plotki i ploteczki
z ich Zycia. Polskie m. t. osiagajace wysokie naklady maja badz charakter autonomicznych
czasop., badz tez dodawane s do gazet (dodatek do gazety). Do bardziej znanych polskich
m. t. nalezg Tele Magazyn, Tele Swiat i Tele Tydzieti>.
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magazynu decyduje takze w duzej mierze o jego sukcesie, wplywa na jego
atrakcyjno$¢ i popularnosé.

Nadawcy telewizyjni co sezon przygotowuja dla widzéw nowa tzw. raméw-
ke, wktorej pojawiaja sie nowe propozycje programowe. Jednym ze sposobéw
uatrakcyjniania oferty jest przekraczanie granic gatunkowo-rodzajowych, co
w przypadku magazynu oznacza zmiane lub poszerzanie kolekcji gatunkéw
fundujacych magazyn sprofilowany tematycznie i funkcjonalnie, czyli mo-
dyfikacje funkcjonalng, tematyczna i strukturalng danej realizacji gatunku
w formie kolekcji.

Szczegolnie wyrazistym przykladem takiej wlasnie tendencji nadawcow
medialnych do mieszania gatunkéw, funkcji, temat6w i stylow jest program
emitowany w latach 2013-2016 na antenie TVP1 zatytulowany ,Swiat si¢
kreci””. Metafora ,worka”, ktora postuzyt sie J. Uszynski, jest w przypadku
tego programu niezwykle trafna. Jak pokaze dalszy opis strukturalno-funk-
cjonalny magazynu ,Swiat si¢ kreci” jest on reprezentacja gatunku, ktérego
uktad kompozycyjny oparto na kontaminacji kilku odmian i gatunkéw w for-
mie kolekgji: serwisu informacyjnego, magazynu publicystycznego i magazy-
nu rozrywkowego.

Widzowie zdazyli juz przywykna¢ do zestawu gatunkdw, jakie pojawiaé
sie moga w tzw. magazynie $niadaniowym (UszyNsk1 2004: 139), realizo-
wanym od ponad dwudziestu lat w pasmie porannym przez polskie ogélnote-
matyczne stacje telewizyjne: prognoza pogody, przeglad prasy, konkurs tele-
wizyjny, komentarz, konsultacje, rozmowa, felieton, sonda, piosenka, przepis
kulinarny... Magazyn ,Swiat si¢ kreci” byt po trosze taka ,telewizja $niada-
niowa” (lub — méwigc zartobliwie — lekkostrawng telewizja na kolacje), ma-
gazynem $niadaniowym przetransponowanym do pasma popoludniowego,
co wplynelo na czas jego trwania, znacznie krétszy niz magazynéw $niada-
niowych. Pora emisji programu to pora nadawania niegdys, w czasach, gdy
nadawcy stacji uniwersalnych nie dysponowali jeszcze kanalami informa-
cyjnymi, 30-40-minutowych programéw publicystycznych lub rozrywko-
wych. ,Swiat si¢ kreci” taczyt informacje, publicystyke i rozrywke w jednym
przekazie, co uczynilo z niego niezwykle ciekawy przyktad przebiegu procesu

7 Archiwalne odcinki programu sa dostepne na platformie TVP VOD: https://vod.tvp.pl
/website/swiat-sie-kreci,12242592/video?page=1 (doste;p: 1.07.2022).


https://vod.tvp.pl/website/swiat‑sie‑kreci,12242592/video?page=1
https://vod.tvp.pl/website/swiat‑sie‑kreci,12242592/video?page=1
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tabloidyzacji w programach telewizji publicznej8. Polaczenie w jedng calo$¢
komunikacyjng przekazéw tak réznorodnych tematycznie, funkcjonalnie
i gatunkowo, przechodzenie od tematéw powaznych, czesto dramatycznych,
do ciekawostek, nowinek, mody czy muzyki, okazalo si¢ trudne zaréwno dla
nadawcéw, tworcéw i prowadzacej program (Agata Mtynarska), jak i widzow,
ktorzy musieli przywykna¢ do nowej kolekcji gatunkéw. Same w sobie sg do-
brze znane odbiorcy, zaskoczeniem bylo ich polaczenie w ramach jednego,
calos$ciowo ujetego przekazu telewizyjnego.
Opis programu , Swiat si¢ kreci”, jaki nadawca medialny zamiescil na stro-
nie internetowej (por. cytat ponizej), zawiera informacje o:
a) gatunku (nadawca medialny nazywa program talk show, choé ze wzgle-
du na cechy jest to magazyn),
b) hybrydowosci (kontaminacji) funkeji (informacyjnej, rozrywkowej,
publicystycznej, edukacyjnej),
c) kolekcji gatunkéw (przeglad mediéw, serwis informacyjny, piosenka,
skecz, rozmowa, dyskusja),
d) tabloidyzacji tresci przekazu (,$§wiat w pigulce” — tabloid to nazwa skon-
densowanej, silnie dzialajacej pigutki),
e) zapozyczeniu formatu.

8 Kondensacjaréznorodnych treéci w programie ,Swiat sig kreci” przypomina i poczatki prasy
tabloidowej, i jeszcze wczeséniejsze silva rerum. Choé zmienia sie no¢nik (ksiazka — prasa — te-
lewizja), podobne s3 cechy przekazéw: hybrydyczno$¢, réznorodnoéé tematyczna, gatunko-
wa, modalna. Powstaly na przet. XIX i XX w. tabloid jako rodzaj dziennika oznaczal pierwot-
nie format gazety mniejszy niz gazet codziennych, azmniejszenie formatu wymusito zmiany
w formie i tre$ci przekazu: skrécenie tekstu, ale nie tyle kondesacje tresci, ile jej banalnos¢
iniewielka informatywno$¢ przy jednoczesnym nasyceniu przekazu elementami wizualnymi
(por. BAUER 2009, 2010; SZKUDLAREK-SMIECHOWICZ 2013). Byly tabloidy u swego poczatku
gazetami dla stabo wyksztalconych odbiorcéw. Tekst wigc nie byl dtugi, a przekaz dopetnialy
elementy ikoniczne. XVII-wieczne silva rerum zawieraly natomiast zaréwno zapiski z zycia
codziennego autora i jego rodziny (kalendarium waznych wydarzes,, wspominki), jak i jego
twoérczos¢ literacka lub refleksyjna. Eaczyly wiec funkcje informacyjna z ludyczna, niekiedy
artystyczna (por. KRzywy 2013 — tu: ciekawe z punktu widzenia genologii krytyczne rozwa-
zania na temat uksztaltowanego przez S. Skwarczyriska (SkwarczyNska 1970) i R. Nycza
(Nycz 1984), powielanego w , Stowniku rodzajéw i gatunkéw literackich” (GAWRON 2006)
rozumienia poje¢ silva rerum i sylwa).
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,Swiat sig kreci” to nowatorski talk-show w polskiej telewizji. Program laczy
w sobie wiadomoéci, publicystyke oraz rozrywke i sklada sie z trzech gtéwnych
blokéw: polityczno-spotecznego, kulturalnego oraz czeéci finalowej — r6znej dla
kazdego dnia tygodnia. W, Swiat si¢ kreci” bedziemy dociekliwi i zaangazowa-
ni, chcemy pomaga¢ ludziom w rozwiazywaniu ich probleméw oraz dyskutowaé
o najwazniejszych wydarzeniach z kraju i ze $wiata. Nie zabraknie takze muzyki
na zywo, spotkan z pasjonatami, przegladu mediéw, poezji na zywo i wystepow
komikéw. Bedziemy rozmawia¢ o ksigzkach, ptytach oraz miejscach, ktére war-
to odwiedzi¢ w naszym kraju. ,Swiat si¢ kreci” bedzie mozna oglada¢ od ponie-
dziatku do piatku w godzinach 18.30-19.15 w TVP1. Nowy talk-show to ,$wiat
w pigulce” podany w nowoczesnej, przystepnej, inteligentnej i ciekawej formie.
Tworzac ,Swiat si¢ kreci”, inspirowalismy si¢ programami tego typu emitowanymi
m.in. w Stanach Zjednoczonych, Wloszech, Francji, Niemczech, Belgii i Holan-
dii. Wkazdym z tych krajéw cieszyly sie ogromna popularnoscia. Teraz przyszed}

czas na Polske! (www.facebook.com/swiatsiekrecitvp/info).

Na tej samej stronie, z ktérej pochodzi powyzszy opis, zaklasyfikowano
program do gatunku, ktéry nazwano: infotainment. Infotainment nie ma jed-
nak statusu gatunkowego (por. FRAs 2012: 19-22), moze jedynie wskazywaé
na niejednorodno$¢ funkcjonalna i stylistyczng wypowiedzi.

Na przykladzie magazynéw telewizyjnych wida¢ dwie pozornie sprzecz-
ne tendencje: 1) do stabilizacji kalejdoskopowej, modutowej formuly progra-
méw oraz 2) do od$wiezania zestawu gatunkéw tworzacych takie przekazy.
»W zmediatyzowanej kulturze wspoélczesnej — pisze Janina Fras — dokonuje
si¢ istotne przewarto$ciowanie: szczeg6lnym walorem i dla kreatoréw, i dla
uzytkownikéw wypowiedzi w MM [mediach masowych] jest jej powtarzal-
no$¢, cyklicznoéé i multiplikacja (...)” (Fras 2012: 19).

Magazyn telewizyjny jako gatunek w formie kolekgji nie charakteryzuje sie
stalym, trwatym lecz wzglednie statym (trwalym) zestawem (kolekcja) gatun-
kéw. Modyfikacje gatunku polegaja przede wszystkim na zmianie owego ze-
stawu. Odmiany gatunkowe (w nazwie sygnalizowane za pomocg przydawki
w postpozycji), np. magazyn: informacyjny, podrézniczy, publicystyczny, saty-
ryczny, nie tylko maja wla$ciwe sobie: funkcje, celi temat, ale takze okreélong
typowa kolekcje gatunkowa. Przekroczenie granic rodzajowych, jakie ma miej-
sce w programie ,Swiat si¢ kreci”, wymaga zlozonej kwalifikacji gatunkowej:


www.facebook.com/swiatsiekrecitvp/info
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magazyn informacyjno-publicystyczno-rozrywkowy. Taka nominacja jest
czytelna dla odbiorcy, z kazdej bowiem funkcjonalnej klasy gatunkow telewi-
zyjnych (informacyjnych, publicystycznych, rozrywkowych) widz z pewno$-
cia zna typowe formy gatunkowe. Moze wiec przewidzie¢ ich wystapienie.
Nadawcy medialni daza i beda dazy¢ do ciaglego uatrakcyjniania prze-
kazu przez zmiany, kontaminacje, gatunkowe przeobrazenia. Jeéli kolekcja
gatunkowa w magazynie zostaje utrwalona, to znak, ze nalezy ja odnowic,
zmodyfikowa¢, siegnaé po gatunki o innej funkcji.
Magazyn jest formg wypowiedzi telewizyjnej o bardzo duzej liczbie re-
alizacji, jedna z najcze$ciej wystepujacych w telewizji. Nalezy niewatpliwie
do gatunkow ztozonych o modulowej strukturze. Jest gatunkiem w formie
kolekcji: tworzy strukturalnie i funkcjonalnie zwiericzong kompozycyjna ca-
to$¢, na ktora skladajq sie gatunki wzglednie trwale wspotwystepujace w da-
nej odmianie magazynu i wyraznie delimitowane.
Magazyn telewizyjny jako struktura wielokomponentowa zbudowany jest
z gatunkow, ktore istnieja w nim na zasadzie modutéw. Ich stabilizacja w obre-
bie gatunku jest determinowana tematycznym (tre$ciowym) i funkcjonalnym
typem magazynu. W telewizyjnym magazynie publicystycznym gatunkami,
majacymi charakter moduléw, sa m.in.: rozmowa/wywiad/dyskusja, konsul-
tacja/porada, felieton, reportaz/minireportaz, sonda, SMS, rozmowa telefo-
niczna, komentarz internetowy (por. SZKUDLAREK-SMIECHOWICZ 2010).
To przykladowa ,kolekcja”, z ktérej nadawca wybiera komponenty przekazu,
tworzac konkretna realizacje gatunkowa.
Wiegkszo$¢ magazyndw telewizyjnych: publicystycznych, sportowych, ku-
linarnych, reporterskich, a wiec sprofilowanych tematycznie i funkcjonalnie,
to gatunki, ktérym mozemy przypisa¢ , kolekcje” typowych gatunkow wzgled-
nie trwale wspétwystepujacych, np.:
a) magazyn sportowy:
- wywiad/dyskusja,
— transmisja,
— komentarz,
— sprawozdanie;

b) magazyn kulinarny:
— przepis kulinarny,
— porada,
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— rozmowa,
— anegdota,
- reklama;
c) magazyn reporterski:
— reportaz/ felieton,
— konsultacja/porada,
- wywiad,
- komentarz;
d) magazyn podrézniczy:
— reportaz,
- komentarz (odautorski),
- rozmowa/konwersacja.
Tematem kolejnego rozdziatu bedzie — miedzy innymi — ostatniz wymie-
nionych typdw, tj. telewizyjny magazyn podrézniczy i przeobrazenia, jakim
temat podrézy podlega w telewizji.






4.2. Temat a gatunek: od telewizyjnego
magazynu podrdzniczego
do podrozniczego reality show

Temat podrézy i podrézowania wydaje si¢ tematem idealnie nadajacym sie
do przedstawiania (realizowania) w mediach wizualnych, a wigc takze w tele-
wizji®. Podrézowanie jest bowiem zwigzane z ogladaniem i poznawaniem:

(...) podréz - pisze Krzysztof PODEMSKI (2005: 113) —jest czynnoscia poznaw-
cz3. Waznym jej elementem jest przygladanie sie, gapienie, podgladanie, ob-
serwowanie [pogrub. E.S.-S.]. To przygladanie si¢ ma charakter raz blizszy ob-
serwacji uczestniczacej etnografa, innym razem za$ woyeryzmowi flaneura.

Czynnodci te (ogladanie, poznawanie) nie stanowia jednak, jak si¢ zdaje,
istoty podrézowania. Mozna przeciez nie widzie¢ (by¢ niewidomym) i po-
drézowaé, mozna takze poznawaé, nie podrédzujac, siedzac przed telewizorem
wlaénie. Nie da sie zatem zredukowaé podrézowania do percepcji wzrokowe;j.
Duze znaczenie ma odbidr rzeczywistoéci innymi zmyslami: wechem, doty-
kiem, smakiem (por. PODEMsK12005: 113). Owa wielozmystowo$é rézni podréz
rzeczywista od podrézy wwyobrazni, podrézy w glab siebie czy podrézowania
wirtualnego: doznania, ktére sq udziatem np. uczestnikéw gier, wywotujg nie-
kiedy bardzo silnie przezycia, ale percepcja $wiata wirtualnego angazuje jedy-
nie zmyst wzroku i stuchu.

Leszek Kotakowski w jednym z wyktadéw z cyklu ,Mini wyklady o maxi
sprawach” (Korakowski 2009), ktéry poswiecit podrézowaniu, tak okre-
§la jego istote:

W podrézach nie chodzinam (...) o to, by sie czego$ nauczy¢: prawie wszystko,

co poznajemy przez podréze, mozemy poznaé bez nich, czesto lepiej (...). Nie, nie

9 Pierwodruk pt. ,Podrézowanie na matym ekranie: od telewizyjnego magazynu podroz-
niczego do reality show” ukazal si¢ w 2018 roku monografii wieloautorskiej pt. ,Wedréwka,
podréz, migracja wjezykuikulturze” pod redakcja E. Bialas-Pleszak, J. Przyklenk, A. Rejte-
ra, K. Sujkowskiej-Sobisz.
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23dza wiedzy nas gna ani ochota ucieczki, ale ciekawo$¢ [pogrub. E.S.-S.] (...),
czyli potrzeba bezinteresownego badania otoczenia [pogrub. E.S.-S.] (...). Je-
ste$my ciekawi nie dlatego, by nieznajome rzeczy obiecywaly nam jakie$ zaspo-
kojenie albo czyms grozily, czemu trzeba zapobiec, jestesmy ciekawi po prostu.
(....) Nie zapominajmy przy tym, ze za ciekawo$¢é wlasnie zostalismy wypedzeni
zraju, ze teologowie kiedys czesto potepiali ciekawos¢ jako grzeszna z natury swo-
jej. (...) [G]dy ciekowoscia gnani udajemy sie do jakiego$ nieznanego kraju czy
miasta, mozemy powiedzie¢, ze je dla siebie odkrywamy, bo wlagnie w odkryciu
takim niekoniecznie chodzi o pewna wiedze, ktorej nikt jeszcze nie posiadl, ale
o do$wiadczenie nowosci [pogrub. E.S.-S.]. (...) Zyje w nas (...) potrzeba no-
wosci jako nowoéci, niezalezna od jakichkolwiek innych wzgled6w, nowos¢ sama
w sobie nas wabi. Ze za§ nowo$¢ nas wabi, jest to bodaj zwigzane z naszym, swo-
icie ludzkim przezywaniem czasu. Chcieliby$émy zawsze by¢ u poczatku, mie¢
poczucie, ze $wiat jest dla nas otwarty, ze si¢ zaczyna wlaénie, a samo przezycie
nowoéci w takie poczucie nas wprowadza, cho¢by w ztudzeniu. Zapewne dlate-
go ludzie zmieniaja zony i mez6éw: maja przez chwile przezycie nowego czasu,

do$wiadczenie poczatku (KorAKOWSKI 2009: 44-46).

Fundamentalne cechy podrézowania, wymieniane przez filozofa, tj. bada-
nie otoczenia (ciekawo$¢), doswiadczenie, czyli przezywanie nowosci, moga
by¢ wjakie$ mierze realizowane za posrednictwem mediéw czy wirtualnych
podrézy. Podrézowanie na ekranie pozbawione jest jednak tego, co dla podro-
zy podstawowe: osobistego i wielozmystowego przezywania i do§wiadczania.
Ogranicza si¢ bowiem do ogladania i przezywanie cudzego do$wiadczenia,
stuchania o cudzym ,badaniu otoczenia”, pozbawionego przy tym ,bezinte-
resownosci”, jako ze jest przeznaczone dla publicznoéci, a wigc na sprzedaz.
Podrézowanie na ekranie pobudza takze potrzebe przezywania nowosci, roz-
budza ciekawo$¢. Przyczynia sie wiec w duzym stopniu do rozwoju turystyki,
najbardziej powszechnej w naszej epoce formy podrézowania.

W szerokim znaczeniu turystyka to przede wszystkim ,zwiedzanie” (sigth-
seeing), ,konsumpcja wizualna”, por. takze metafore ,turystycznego spektaklu”
Tima Edensora (za: PoDEMSKI 2005: 72). Owa ,konsumpcja wizualna” po-
zostaje pod wplywem innych przekazéw, zwlaszcza mediéw, takze literatury,
czy ustnych relacji, np. znajomych. Wiedza posiadana przed podréza wpltywa
zaréwno na to, co si¢ oglada, jak i na to, jakie znaczenia przypisuje temu, co
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si¢ oglada, a wiec jak interpretuje si¢ to, co si¢ widzi (PODEMSKI 200S: 113).
Miejsca, ktore si¢ zwiedza, takze sa wyznaczone w coraz wigkszym stopniu
przez media, w znacznej mierze przez telewizje, choé niewatpliwe obecnie
wzrasta ranga przekazéw internetowych — blogéw, wideoblogéw, portali te-
matycznych. Podstawowymi czynno$ciami turystycznymi, wedtug badaczy
turystyki i podrézy, sa: spacerowanie, patrzenie, fotografowanie'® i pamigtanie
(EDENSOR 2001, za: PODEMSKI 2005: 73), sama zas turystyka jest uznawana
za szczegolny rodzaj konsumpcji - méwi sie o konsumpcji miejsc, zwlaszcza
wizualnej!l. Badacze zajmujacy si¢ turystyka, owym skomercjalizowanym
podrézowaniem, zwracaja uwage na jeszcze jedno, bodaj najwazniejsze zja-
wisko zwigzane z turystyka, podrézowaniem i mediami:

Zjednej strony turystyka podlega standaryzacji, sprzedaje ujednolicone produkty
po mozliwie najnizszych cenach, z drugiej za$ zachodzi zjawisko (...) dywersy-
fikacji: szukania niszowych grup i kierowania do nich wyraznie zréznicowanej
oferty. Masowos¢ turystyki zawiera w sobie elementy autodestrukeji. Poszukiwa-
nie «nietknietejludzka reka>» natury i «nietknietej przez komercjalizacje kultu-

rowej réznorodnosci» niszczy obie (PODEMSKI 2005: 114).

10 ,Fotografianadaje ksztalt podrézy. Jest pretekstem do zatrzymania sie, pstrykniecia zdje-
ciairuszenia dalej. Fotografowanie jest wypelnieniem obowiazku (...). Agencje turystycz-
ne po$wiecaja wiele czasu, aby wskaza¢, gdzie nalezy robié¢ zdjecia. (...) Podréz jest strategia
akumulacji zdje¢, a zatem komercjalizacji oraz prywatyzacji indywidualnych lub zwlaszcza
rodzinnych wspomnien. Wydaje sie, ze szczeg6lnie odnosi si¢ to do kultur o silnie rozwinie-
tej etyce pracy. Japoniczycy, Amerykanie i Niemcy sadza, ze «musza> zrobi¢ zdjecia i dzieki
nim zapamietaé.” (URRY 2002: 129; cyt. za: PODEMsKI 200S: 81). , Turystyka jest «herme-
neutycznym cyklem> fotografowania widokéw znanych z przewodnikéw czy telewizji i wizu-
alnego udowadniania swojej obecnosciw fotografowanych miejscach. Turystykaifotografia
s3 z sobg $ciéle zwigzane. Do tego stopnia, ze, jak stwierdza Urry, bez «kodakizacji», czyli
bez masowej produkg;ji tanich aparatéw fotograficznych, nie bytoby przemystu turystyczne-
go.” (PODEMSKI 2005: 81). Niejedno biuro podrézy ma réwniez w swojej ofercie tzw. wypra-
wy fotograficzne, a z kolei firmy fotograficzne organizuja szereg konkurséw na najciekawsze
zdjecia: krajobrazdéw, zabytkéw, przyrody, miejsc pamieci itp.

11 ,Wedtug]. Urry’ego turystykajest «zawlaszczeniem miejsca>, ale takze «zawlaszczeniem
pamiegcix», pamieci cudzej, pamieciinnych. «Wizualno§é¢ jest kluczowa dla konstrukeji tury-
stycznej pamigci. (...) wizualne wyobrazenie miejsca nadaje ksztalt i znaczenie antycypacji,
doéwiadczaniu i wspomnieniom z podrézy»” (PODEMSKI 2005: 81).
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O obu za$ — ,nietknietej ludzka rekq naturze” i ,nietknietej przez komer-
cjalizacje kulturowej réznorodnosci” — odbiorca medialny, zanim stanie sie
turysta, dowiaduje si¢ m.in. z telewizyjnych programéw podrézniczych. Przyj-
rzenie si¢ im pozwala z kolei pokazaé nie tylko zmiany w samym medium - te-
lewizji, ale rbwniez zmiany o charakterze spoteczno-kulturowym.

Bezposrednim impulsem do rozwazan nad telewizyjnym magazynem
podrézniczym i zmianami, jakim ulegaja przekazy telewizyjne, byla emisja
w stacji TVN reality show pt. ,Azja Express” (emisja 2016-2018 i ponownie
w2020, ale pandemia przerwala tworzenie programu). Na stronie internetowej
stacji telewizyjnej emitujacej audycje zamieszczono nastepujacy jej opis:

Azja Express to polska wersja holenderskiego formatu Peking Express. Na ekra-
nach telewizoréw zadebiutowal w2004 roku. (...) Program doczekalssie réznych
edycji, a trasy wyprawy przebiegaly przez terytoria réznych panstw. To, co pozo-
staje niezmienne dla wszystkich zrealizowanych do tej pory sezonéw, to element
wyscigu. Pary $miatkow, ktore zdecydowaly sie wzia¢ udzial w tej przygodzie,
rzucone sg na gleboka wode. Ich zadaniem jest odnalezienie si¢ w nowej kulturze
i zmierzenie z wlasnymi stabo$ciami. (...) Azja Express: 8 par, 4 kraje, S000 km
do pokonania. (...) Gwiazdy w towarzystwie zaufanego kompana wyruszaja do po-
tudniowej Azji. Podczas tej podrézy poznaja kulture, ludzi, ale przede wszystkim
samych siebie. (...) Osiem par zmierzy si¢ ze swoimi stabo$ciami, a do mety do-
trze tylko jedna. Do swojej dyspozycji maja jednego dolara na osobe i to, co uda-
to im si¢ zmiesci¢ do plecakéw. Muszg zorganizowa¢ sobie wyzywienie, nocleg
oraz transport. To bedzie dtuga i trudna wyprawa. Jej szlak wiedzie przez cztery

paristwa Dalekiego Wschodu: Wietnam, Laos, Kambodze oraz Tajlandie!2.

W produkgji stacji TVN, bedacej polska wersja holenderskiego reality
show, mamy do czynienia z tym, co — wydawaloby sie — dla podrézowania
ex definitione najistotniejsze: z fizycznym przemieszczaniem sie!3. Jest to jed-
nak przemieszczanie si¢ na czas, a wiec wy$cig, a ten ma niewiele wspdlnego

12 azjaexpress.tvn.pl (dostep: 16.10.2016).

13 Por. definicje stownikowa SJP Dor: podréz — ‘przebywanie drogi do jakiego$ odleglego
miejsca, od miejsca do miejsca po rozlegtych terenach; podrézowanie’; podrézowaé - ‘odby-
waé podro6z; przenosic sie z miejsca na miejsce; dazy¢ do jakiego$ odlegltego miejsca pieszo
lub za pomocg $rodkéw lokomocji’.


http://WWW.azjaexpress.tvn.pl
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z podrézowaniem czy turystyka, dla ktérej charakterystyczne sg spacero-
wanie, fotografowanie, takze préznowanie, a wigc lenistwo. W programie
,Azja Express” przemieszczanie si¢ gléwnych bohateréw jest szybkie (cho-
dzi przeciez o wyscig), nie ma wiec mozliwo$ci zatrzymania sie. Uczestnicy
przemieszczaja sie z miejsca na miejsca w pospiechu, zaliczaja kolejne etapy
wyscigu, czyli gry, w ktorej aktywno$¢ jest oparta na rywalizacji. Z kontami-
nacji obu stéw: gra + rywalizacja utworzono leksem grywalizacja'* (TKACZYK
2012), ktéry oznacza coraz powszechniej stosowany w réznych obszarach zy-
cia, niezwykle czesto takze w turystyce, mechanizm marketingowy, a wiec
zwigzany z celami komercyjnymi, stuzacy do modyfikowania zachowari ludzi
w sytuacjach niebedacych grami, wplywajacy na zwigkszenie ich zaangazo-
wania w réznego typu dzialania (por. TkACzyk 2012: 10). Widz wprawdzie
jest tylko ogladajacym (lepiej: podgladajacym) zmagania bohateréw progra-
mu (uczestnikéw ,grywalizacji”), ale przeciez wspdlczesnie podrézowanie
i turystyka nierzadko maja charakter gry opartej na zdobywaniu kolejnych
mniej lub bardziej egzotycznych miejsc, kolekcjonowaniu podsuwanych przez
media atrakgji turystycznych.

Pierwszym niezwykle waznym w historii polskiej telewizji programem po-
drézniczym byl magazyn Tonny’ego Halika i Elzbiety Dzikowskiej , Pieprz
i wanilia”, ktéry pojawil sie w TVP w drugiej polowie lat 70. XX w. Od pro-
dukgcji telewizyjnej , Azja Express” dzieli program Dzikowskiej i Halika blisko
40 lat. W tym czasie zmienila si¢ nie tylko telewizja, ale takze rzeczywistos¢,
a co za tym idzie réwniez widz — jego do$wiadczenia, upodobania, potrzeby.
Te zmiany ciekawie obrazuja programy telewizyjne zwigzane z podrézami. Wi-
da¢ wnich bowiem odchodzenie od funkcji poznawczej i edukacyjnej narzecz
funkcji ludycznej, odchodzenie od ogladania (pokazywania), ,doswiadczania
otoczenia” przez podréznika narzecz podgladania gracza turysty, zastepowa-
nie telewizyjnych magazynéw podrézniczych programami quasi-podrézni-
czymi, w ktérych odlegle miejsca, ludzie, kultury sa tylko atrakcyjnym tlem,
nie stanowia za$ gtéwnej treéci przekazu.

Zmiany w mediach s3 najszybsze w ostatnich kilkunastu latach, co takze
widoczne jest w liczbie i r6znorodnosci pojawiajacych sie coraz to nowych

14 Ang. gamification, stad inne nazwy: gamifikacja, a takze gryfikacja (pol. gra + ang. gami-
fication).
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telewizyjnych programéw podrézniczych i quasi-podrézniczych. W ciggu
ostatnich kilkunastu lat telewizja wzbogacila swojg oferte o co najmniej sie-
dem cyklicznych programéw zwiazanych z podrézowaniem o bardzo zréz-
nicowanych cechach, por.:

— 1977: ,Pieprziwanilia” — magazyn podrézniczy,

— 1998: ,Podroze kulinarne” — magazyn kulinarno-podrézniczy,

— 2006: ,Podréze z zartem” — talk show o podrézach,

— 2007: ,Boso przez §wiat” — reportaz podrézniczy,

= 2009: ,Zagadkowa blondynka” - teleturniej podrézniczy,

— 2009: ,Kobieta na kraricu §wiata” — reportaz spoteczno-podrézniczy,

- 2011: ,Pamietniki z wakacji” - telenowela paradokumentalna (docu-soap),

— 2015: ,Podréze z historia” — magazyn historyczno-podrézniczy,

— 2016: ,Azja Express” — reality show!S.

Wymienione programy reprezentuja rézne gatunki telewizyjne: ,klasyczne”,
jak magazyn, reportaz, teleturniej, istniejace w telewizji od dawna, oraz nowe,
jak talk show'S, reality show, docu-soap, ktére opanowaty przestrzen telewizyjna
wostatnich latach. Sa tu takze reprezentacje hybrydowe pod wzgledem tema-
tyczno-funkcjonalnym, jak kulinarno-podréznicze, spoleczno-podréznicze,
historyczno-podréznicze. Ta réznorodno$¢ jest zatem wypadkows zastoso-
wania dwu czynnikéw determinujacych przekaz: po pierwsze — sposobu wy-
korzystania tematu podrézowania, po drugie — gatunku!”.

15 Szczegoélowe rozwazania na temat wymienionych tu gatunkéw odnalez¢ mozna m.in.
w nastepujacych publikacjach: Gopzic 2004; UszyNsk1 2004; PLESZKUN-OLEJNICZA-
Kowa 2005; PTaszek 2007; REJTER 2007; BUCKNALL-HOEYNSKA 2013; WARZOCHUL-
-STAWINOGA 201S5; BRONDER 2017.

16 Talk show nie jest wprawdzie nowym gatunkiem (por. np. ,Tele-Echo” - pierwszy polski
program telewizyjny tego typu prowadzony przez Irene Dziedzic pojawil si¢ juz wlatach 50.
XX w.; wUSA talk show jako gatunek telewizyjny funkcjonuje od przelomulat 40.-50. XX w.,
awywodzi sig z radia, gdzie istnial juz na poczatku XX w.), ale dopiero wlatach 90. XX w. na-
stapil rozwéj gatunku w polskiej telewizji (por. PTASZEK 2007: 24-35).

17 Zmianom formy opowiadania o podrézach w mediach (w radiu i telewizji) po§wiecony
jestartykul Marty Smykaly (SMYkA£A 2016). Autorka omawia wnim m.in. przyczyny zmian
(w tym technologiczne i historyczne), wskazuje na zmiany ilo§ciowe w ofercie audycji o po-
drézach, porusza kwestie hybryd tematycznych i gatunkowych (nie wprowadzajacjednak roz-
réznienia gatunkowego miedzy audycjami), w szczegdlnosci zas koncentruje sie na analizie
stylistycznych i pragmatycznych réznic miedzy dwoma programami, tj. Halika i Dzikowskiej
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O $wiecie przedstawionym w przekazie telewizyjnym widz dowiaduje sie
w dwojaki sposéb: za pomoca obrazu (filmu) oraz za pomoca stowa. W pro-
gramach podrézniczych sensu stricto temat podrézowania, a wiec odleglych
miejsc, ludzi, kultur, zjawisk przyrody, zabytkéw ma zaréwno wymiar wer-
balny, jaki wizualny. W programach niejednorodnych tematycznie (hybrydo-
wych), np. kulinarno-podrézniczych, pokazywanie odlegtych miejsc, ludzi,
kultur itp. oraz méwienie o nich jest dodatkowym elementem tematycznym
przekazu (tematem gléwnym jest np. sytuacja kobiet, gotowanie, historia da-
nego miejsca). W programach quasi-podrézniczych natomiast podrézowanie
jest elementem tla albo pretekstem do realizacji innych celéw przekazu niz
poznawczo-edukacyjne i nie zawsze ma odzwierciedlenie w warstwie wizu-
alnej i werbalnej jednoczeénie (por. tabela 12).

Znamienne dla programéw podrézniczych sensu stricto sa naoczno$¢ re-
porterskiej obserwacji, zaznaczanie aktywnej roli podréznika, jego wspol-
uczestnictwo w $wiecie przedstawionym, a takze — o czym $wiadcza state
zwroty do odbiorcy — podkres$lanie roli widzialnego, podmiotowo zazna-
czanego przewodnika po $wiecie prezentowanym w programie. Magazyn
,Pieprziwanilia” oraz reportaze podréznicze Wojciecha Cejrowskiego (,Boso
przez $wiat”) sa skupione na odkrywaniu $wiata w danym, odlegtym miejscu,
na jego refleksyjnym ogladaniu majacym cechy ,uczestniczacej obserwaciji
etnografa”. Znajdziemy w nich i poszukiwanie ,nietknietej ludzka reka natu-
ry”, 1 ,nietknietej przez komercjalizacje¢ kulturowej réznorodnosci”, jednym
slowem — niespieszne, empatyczne przygladanie si¢ $wiatu i ludziom. W obu
programach podobna jest takze rola podréznika (nauczyciel, gawedziarz, prze-
wodnik) oraz podobne s3 funkcje przekazu (poznawcza, edukacyjna), inne
natomiast — cechy strukturalne programu (magazyn vs. reportai) oraz jego
wlasciwosci stylistyczne (poetycko$é vs. potocznosé; dystans, oficjalno$é vs.
luz komunikacyjny)!8.

W programach quasi-podrézniczych temat podrézy i podrézowania, obec-
ny albo w warstwie wizualnej (por. ,Pamigtniki z wakacji”), albo werbalnej
(por. np. ,Podréze z zartem”, ,Zagadkowa blondynka”) jest tlem zdarzen

(,,Pieprz i wanilia”) oraz Cejrowskiego (,Boso przez $wiat”), a wiec przekazami, ktére w ni-
niejszym szkicu sa nazwane programami podrézniczymi sensu strico.

18 Por. poziomy organizacji wzorca gatunkowego: pragmatyczny, strukturalny, poznawczy,
stylistyczny (WojTak 2004).
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przedstawianych w programie lub pretekstem do realizacji celéw nastawio-
nych gtéwnie na dostarczanie widzowi rozrywki. Jedynym ograniczeniem
jest tu pomystowos$ci nadawcy. Mozna wyobrazi¢ sobie przeciez i ,podrdze
z piosenky”, i ,podréze z piosenkarzem” (modelka, pisarzem, aktorem, mu-
zykiem..., kims, kto zajmuje si¢ okre$long profesja lub jest tzw. celebryta).

Tabela12. Telewizyjny program podrozniczy sensu stricto atelewizyjny
program quasi-podrézniczy

Telewizyjny program podrézniczy Telewizyjny program
sensu stricto quasi-podrézniczy

Podrozowanie jako konstytutywny Podrézowanie jako:

sktadnik tematyczny programu: — dodatkowy sktadnik tematyczny

— wwarstwie wizualnej (film): programu hybrydowego
pokazywanie (odlegtych) miejsc, — tto dla innych tresci albo pretekst
ludzi, zjawisk przyrody, zabytkow dorealizowania innych celow
oraz przekazu

— wwarstwie werbalnej: opowies¢
o odlegtych miejscach, ludziach,
zjawiskach przyrody, zabytkach

Podrézowanie jako: Podrézowanie jako:

— ,uczestniczaca obserwacja” — ,wizualna konsumpcja”

— ,badanie otoczenia” - ,konsumowanie miejsc”

Gatunek: Program niejednorodny

— magazyn podrédzniczy tematycznie:

— reportaz podrézniczy — magazyn kulinarno-podrézniczy
— magazyn

historyczno-podrézniczy
— reportaz spoteczno-podrézniczy
Program o dowolnej gatunkowej
przynaleznosci:
— talk show (podrézniczy)
— quiz (podroézniczy)
— reality show (podrédzniczy)
— telenowela paradokumentalna...
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Telewizyjny program podrézniczy Telewizyjny program
sensu stricto quasi-podrézniczy

Telewizyjne realizacje: Telewizyjne realizacje:

— Pieprz iwanilia” — ,Podréze kulinarne "

- ,Boso przez $wiat” — ,Podréze zhistorig”

— ,Kobieta nakrancu $wiata”
- ,Podréze z zartem”

— ,Zagadkowa blondynka”

- ,Azja Express”

— ,Pamietniki zwakacji"

Zrodto: opracowanie whasne.

Najbardziej wyrazista réznica miedzy programami podrézniczymi sensu
stricto a programami quasi-podrézniczymi jestich funkcjonalnoé¢: aspekt po-
znawczo-edukacyjny typowy dla programoéw podrézniczych jest przeciwsta-
wiony dominujacej w programach quasi-podrézniczych funkcji ludyczne;.

Na przykladzie telewizyjnych programéw zwiazanych z podrézami wi-
da¢ zmiany, jakim podlegaja wspélczesne media: dominacje ludycznej funk-
cji przekazow, stale odswiezanie srodkéw oddzialywania przede wszystkim
poprzezlaczenie gatunkow, tematdw i celéw komunikatu, a takze postepuja-
ca komercjalizacje, obejmujaca wszelkie sfery zycia, nie tylko przestrzen me-
dialng. Komercyjny wymiar podrézowania jest w omawianych programach
telewizyjnych podwojny. Z jednej strony dotyczy samego przekazu: obrazy
zwiazane z podrézaipodrézowaniem, piekne egzotyczne widoki, czasem obcy
egzotyczni ludzie sg atrakcyjne, a wiec uatrakcyjniajg program jako produkt
telewizyjny, z drugiej za$ strony — prezentowane miejsca, ludzie, kultury staja
sie same w sobie atrakcyjnym produktem turystycznym. Cho¢ podrézowanie
na ekranie jest podrézowaniem na niby, podrézowaniem zaposredniczonym,
obcym, cudzym, nie moim, w istotny sposéb wplywa nie tylko na postrze-
ganie rzeczywistosci, przypisywane jej znaczenia, ale takze na moje — widza
W niej uczestnictwo:

[Z]aciera si¢ granica miedzy turystyka i nieturystyka. Turystyczne spojrzenie sta-
fo sie czescia wspolczesnego doswiadczenia. Kupowanie elektronicznych obra-

z6w nadzwyczajnie si¢ rozprzestrzenilo i spowodowalo, ze zakup lub konsumpcja
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wlasnosci wizualnej nie s3 w zaden spos6b zwigzane ze specyficznie turystyczng
dzialalnoscia. Prawie wszystkie aspekty zycia spolecznego zostaly poddane re-
gulom estetyki. Oznacza to, ze wizualna konsumpcja moze wystapi¢ w wielu réz-
nychkontekstach (...). ,Turystyka jest wszedzie i nigdzie” (URRY, 1995: 148-150;
za: PODEMSKI2005: 85). (...) Postmodernistyczna kultura jest pozbawiona owej
szczegdlnej aury, ktéra jej do tej pory towarzyszyla. Kultura masowa jest mecha-
nicznie powielana. Jest konsumowana nie w ciszy i skupieniu, ale w dystrakeji.
Jestantyhierarchiczna. Nie ma réznicy miedzy ,rzeczywistoscia” ajej ,reprezen-
tacjy”. Konsumujemy znaki i reprezentacje (...), podrézujemy w hiperrealnosci
(...). Turystyka jest zawsze spektaklem, jest zawsze wizualna, zawsze brakuje jej
aury, jest antyelitarna, nie sprzyja kontemplacji (PODEMSKI 2005: 85).

Telewizja i jej produkcje s3 doskonatym przykladem tego, jak ,tury-
styczne spojrzenie stalo si¢ czescia wspdlczesnego doswiadczenia”. Tele-
wizja zawsze byla medium antyelitarnym, niesprzyjajacym kontemplacji,
obecnie za$ staje sie medium towarzyszacym, nieskupiajacym na sobie
uwagi widza. Jest odbierana w dystrakcji. W coraz wigkszym stopniu dazy
do zacierania granicy miedzy rzeczywistoscia i jej reprezentacja, a ,Pa-
mietniki z wakacji” bedace realizacja gatunku zwanego telenowela para-
dokumentalng, ktérej dotycza dwa kolejne rozdzialy, sa smutnym sym-
bolem tak wspdlczesnej telewizji, jak i turystyki.



4.3. Telenowela paradokumentalna

Stacje ogélnotematyczne przyciagaja przed ekrany odbiorcéw przede wszyst-
kim wieczornymi serwisami informacyjnymi oraz dwoma typami produkcji
rozrywkowych: widowiskami z udziatem gwiazd, celebrytéw (typu ,Taniec
z Gwiazdami”) oraz programami, ktérych bohaterem jest tzw. zwykty czlo-
wiek. Naleza do nich m.in. audycje typu reality show (np. ,Rolnik szuka zony”,
»Sanatorium miltosci”), telenowele paradokumentalne (,,Ukryta prawda’,
,Trudne sprawy”), a takze teleturnieje (,Jeden z dziesieciu”, ,Milionerzy”)
(por. raporty KRRiTV: https://www.gov.pl/web/krrit/raporty-kwartalne;
dostep: 15.05.2022)19.

Te dwie kategorie bohateréw przekazéw telewizyjnych: celebryci, gwiazdy
oraz tzw. zwykly czlowiek, to kategorie typowe dla bohateréw ,klasycznych”,
prasowych tabloidéw. Wigkszo$¢ tekstéw w nich zawartych nalezy do jednej
z dwu grup, wyodrebnionych ze wzgledu na kategorie bohatera (SzkupLA-
REK-SMIECHOWICZ 2013: 228-229). S3 to albo wypowiedzi o osobach pub-
licznie znanych, albo o tzw. zwyklych ludziach. Za przyktadem tabloidéw
prasowych takze telewizja dopuscila do glosu marginalizowang do niedaw-
na grupe spoteczna i prezentuje blizszy jej obraz §wiata — z pozoru bez idea-
lizacji, z pozoru taki, jaki ma na co dzieri i o jakim czyta w codziennej prasie
pokroju ,Faktu” (BuckNaLL-HOEYNSKA 2013: 71).

W publikacji , Tabloidyzacja jezykaikultury” (KaMINsSK A-SzMmAj, PIEKOT,
POPRAWA, red., 2010), wydanej przed pojawianiem sie na masowa skale polskich
paradokumentalnych seriali telewizyjnych, takich jak: ,Dlaczego ja?” (Polsat,
2010), , Trudne sprawy” (Polsat, 2011), ,Pamietniki z wakacji” (Polsat, 2011~
2016), ,Ukryta prawda” (TVN, 2012), ,Szpital” (TVN, 2013-2020), ,Zdrady”
(Polsat, 2013-2017, ponownie 0d 2020), ,Szkota” (TVN/ TVN7,2014-2020),
,19+” (TVN/TVN7,2016-2022), ,Opowiesci malzeriskie” (TVN7, 2022),
,Zagadkilosu” (TVN7,2022) itp., wielu autoréw (por. np. Bugajski 2010: 72;
Pleszczyniski 2010: 86) postulowalo konieczno$é zatrzymania trendu tabloidy-
zacjikultury. Zasieg medidéw tabloidowych caly czas si¢ jednak poszerza, o czym
$wiadczy choc¢by poczytnosé gazet typu , Fakt”, ,Super Express” w poréwnaniu

19 Rozdzialjestzmodyfikowana wersja artykutu pt. ,Strukturalno-stylistyczne cechy gatun-
ku a ksztaltowanie relacji nadawczo-odbiorczych w telenoweli paradokumentalnej , Szkota”
(SzrUDLAREK-SMIECHOWICZ 2016e).


https://www.gov.pl/web/krrit/raporty‑kwartalne
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do innych dziennikéw (np. ,Gazety Wyborczej”, ,Rzeczpospolitej”)20 oraz
ogladalnos¢ seriali paradokumentalnych, programéw typu reality show czy nie-
wybrednych wystepoéw kabaretowych?!, ktére stanowia duzg cze$¢ oferty pro-
gramowej kanatoéw telewizyjnych. Zawarte w nich treéci nie wymagaja refleksji
intelektualnej, prezentuja gotowe wzorce my$lenia i wartosciowania, podsuwaja
proste recepty na szczeécie i sukces oraz odwoluja sie do emocjiiuczué, czesto
negatywnych, ale o silnym natezeniu: strachu i leku, smutku i rozpaczy, zawi-
§ci i wrogosci (por. SZKUDLARER-SMIECHOWICZ 2013: 227-228). Tabloidy-
zacja przekazu ulatwia i upraszcza komunikowanie medialne, ,(...) w ktérym
procesy uéredniania i utatwiania percepcji eliminuja systematycznie potrzebe
wysitku intelektualnego w procesie odbioru (...) oraz pozbawiaja czlowieka
samodzielnego my$lenia” (DroZDZ 2010: 60).

Do podstawowych wyréznikéw tabloidyzacji przekazu medialnego wjego
warstwie werbalnej nalezatoby zaliczy¢ nastepujace wlasciwosci tekstu: prze-
sadna emocjonalizacje i sensacjonalizacje tresci, zdarzeniowos¢ czy narra-
cyjno$¢ (w opozycji do przekazéw argumentacyjnych), redundancje i niski
poziom informatywno$ci (pseudoinformowanie), mieszanie faktow i opinii,
stereotypizacje obrazu §wiataijego trywializacje, w tym coraz powszechniej-
sze zjawisko lekcewazenia i banalizacji zta (por. DROZDZ 2010: 58-60), sche-
matyzm poznawczy i aksjologiczny.

Cecha szczegolna przekazow telewizyjnych jest stale dazenie do od$wieza-
nia propozycji programowych. Odbywa si¢ to najczeéciej przez kontaminacje
réznych — tak pod wzgledem gatunkowym, jakirodzajowym — typow przeka-
26w, co prowadzi do powstawania gatunkéw hybrydowych. Generyczna hete-
rogeniczno$¢ programoéw telewizyjnych ma wplyw na ich wielofunkcyjnos¢
— programy maja jednoczesnie: bawi¢, edukowa¢, informowac¢, pokazywac
$wiat ,w pigulce”2 — oraz na brak sprofilowanego typu odbiorcy — programy
maja by¢ dla wszystkich. Obie cechy sa typowe dla przekazéw tabloidowych.

20 Por.dane pomiaru czytelnictwa prasy: Polskie Badanie Czytelnictwa — https://www.pbc
.pl/ (wezeéniej: Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy); dostep: 10.06.2022.

21 Por. dane Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji zamieszczane w kwartalnych raportach
najpopularniejszych audycji w danym okresie (dobowa ogladalno$¢ programéw) - https://
www.gov.pl/web/krrit/raporty-kwartalne (dostep: 11.06.2022).

22 Por. znaczenie pierwotne: tabloid - ‘skondensowany lek w postaci pigulki, silnie i szybko
dzialajacy’ (BAUER 2009).
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Wyrazistym przykladem gatunku hybrydowego, przynaleznym do kultu-
ry tabloidéw?3, jest telenowela paradokumentalna, w ktérej fikcja fabularna
typowa dla klasycznej telenoweli opowiedziana zostaje z wykorzystaniem
reportazowo-dokumentalnych chwytéw : rzeczywiste miejsca akeji, ,praw-
dziwi ludzie” — nie aktorzy i ich ,prawdziwe” sprawy. Wérdéd emitowanych
w Polsce docu-soap s zaréwno produkeje rodzime, jak i formaty licencjono-
wane: niemieckie (,,Dlaczego ja?” — niem. ,Verdachtsfille”, RTL; ,Trudne
sprawy” — niem. ,Familien im Brennpunkt”, RTL; ,Ukryta prawda” — niem.
,Family Stories”, RTL 2), francuskie (,, Dzien, ktéry zmienil moje zycie” - fr.
,Le Jour ot tout a bascule”, France 2), amerykanskie (,Zdrady” —am.,Chea-
ters”, TV 14). W serialach paradokumentalnych poruszane zatem zostaja tema-
ty uniwersalne, niezaleznie od kultury, w ktérej powstaja, dotyczace emocji,
uczudilaczgcych sie z nimirelacji interpersonalnych - z dzie¢mi, malzonka-
mi, kochankami, kolegami z pracy lub szkoly.

Telenowele paradokumentalne, cho¢ sa fabularnymi produkcjami telewi-
zyjnymi, a wiec obraz powinien by¢ najwazniejszym noénikiem treéci, maja
jednak znaczenie ograniczony przekaz wizualny — stale i schematyczne sa
miejscazdarzen, wktdérych postacie serialowe tocza rozmowy, spory i ktétnie.
Punkt ciezko$ci zostaje przeniesiony na stowo. Prosta fabula jest opowiadana
(werbalizowana) co najmniej trzykrotnie:

1) zaposrednictwem dialogéw bohaterédw uczestniczacych w inscenizo-

wanych zdarzeniach,

2) przez bohateréw komentujacych i wyjasniajacych widzom swoje de-

cyzje, emocje, przezycia, stany,

3) przeznarratorazapowiadajacego lub streszczajacego sceny z udzialem

aktoréw amatoréw.

Naséladowanie rzeczywisto$ci w telenowelach paradokumentalnych od-
bywa sie nie tylko przez przedstawianie scen ,z zycia wzietych”, ale réwniez
przez stylistyczne uksztaltowanie wypowiedzi bohateréw, ktérzy postugu-
ja sie ekspresywna polszczyzng potoczng, obrazows, nierzadko wulgarna,

23 Por. O ile filméw fabularnych czy nawet klasycznych oper mydlanych nie zalicza si¢
do przekazéw tabloidowych (por. Z. BAUER 2009), o tyle docu-soaps na skutek polaczenia
powaznej niby-dokumentalnej treéci z trywialng forma bez watpienia naleza do sfery tablo-
idéw, s3 — mozna by rzec - telewizyjna wersja tekstow o tzw. zwyktych ludziach, jakie pre-
zentuja prasowe tabloidy.
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majaca oddad silne emocje, jakim podlegaja ekranowe postacie w sytuacjach
konfliktéw personalnych, probleméw zycia codziennego i tragedii osobistych.
Przesadnie emocjonalna stylistyka wypowiedzi w polaczeniu z amatorskim
odgrywaniem stereotypowych rél wzmacnia jednak wrazenie sztucznosci
i fikcyjnosci $wiata przedstawionego w serialu.

O serialach fabularno-dokumentalnych, okre¢lanych takze jako telenowele
paradokumentalne (documentary soap, docu-soap, scripted docu)?4, obecnych
w wyrazny sposéb w telewizji polskiej od drugiej dekady XXI w., pisato sie
- zaréwno w tekstach naukowych, jak i prasowych - jako o ,fenomenie” me-
dialnym. Szczegdlnie czesto autorzy publikacji poswigconych docu-soap do-
szukiwali sic owej niezwyklosci, osobliwo$ci czy wyjatkowo$ci w popularnosci
tego typu programéw. Wydaje sie jednak, ze zaréwno pojawienie sie telenowel
paradokumentalnych, jakiich popularno$¢ to dajacy sie przewidzied efekt co-
raz gwaltowniejszego poszerzania sfery tabloidyzacji zaréwno w mediach, jak
i w kulturze w ogéle (SzynoL 2010: 103). Jesli w produkejach telewizyjnych
typu docu-soap doszukiwac sie jakiej$ osobliwosci, to za taka mozna uzna¢
seriale paradokumentalne o tematyce mlodziezowej, a wigc np. emitowany
od 2014 przez stacje TVN serial ,Szkota”23. To szczeg6lny przyktad posze-
rzania wplywu oddzialywania kultury tabloidowej ze wzgledu na wlaczanie
w jej krag mlodych odbiorcéw oraz ze wzgledu na intertekstualny i transme-
dialny potencjat tkwigcy tak w samym gatunku, jak i w jego uczniowskich,
mlodziezowych realizacjach (,,Szkota zycia”, ,Szkota”, ,19+”). Zanim jednak
sprobujemy pokazac, jak przedstawia si¢ i na czym polega niezwyklos¢ inter-
tekstualnego potencjalu docu-soap na przykladzie telenoweli paradokumen-
talnej ,Szkota”, okre§lmy podstawowe cechy tego gatunku telewizyjnego.

Program ,Szkola” byl emitowany w latach 2014-2020 przez stacje TVN
(w 2020 przez TVN?7) o godz. 16, a wiec w porze powrotu dzieci i mlodzie-
zy ze szkol. Pod wzgledem strukturalnym i stylistycznym telenowela jest

24 Szczegblowe rozwazania na temat nominacji gatunkowych przedstawia J. Bucknall-Ho-
tynska (2013: 67-68).

2S5 Pierwszym tego typu programem byl serial paradokumentalny ,Szkola zycia” emitowa-
ny w 2013 r. przez Telewizje Publiczng (TVP 2), ktéra promowata go jako ,serial z misja”.
Walor edukacyjny miata nadawa¢ telenoweli koriczaca kazdy odcinek wypowiedz eksper-
ta (psychologa, pedagoga, dyrektora szkoly). Po emisji zaledwie 48 odcinkéw zaprzestano
produkgji serialu.
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standardowq realizacja wzorca gatunkowego, tematycznie za§ koncentruje sie
na zyciu szkolnym i pozaszkolnym gimnazjalistéw i licealistéw. Osobliwoscia
serialu jest jego pozorna dysfunkcyjonalnos¢ przejawiajaca si¢ na poziomie
pragmatycznym. Nadawca telewizyjny adresuje program do uniwersalnej gru-
py odbiorc6w?%, a wiec dzieci, rodzicow i dziadkéw, oraz przypisuje mu trudne
do pogodzenia funkgje: edukacyjna, poznawcza, awersyjng i kreacyjna, por.:

Serial ,,Szkola” to nasza rodzima produkcja, ktéra nie opiera si¢ na zadnym z for-
matéw zagranicznych. Jest z pewnoécia szlachetniejsza wersja scripted docu, od-
powiedzia na potrzeby naszego widza. (...) Nowa produkecja bedzie tez z pew-
noscia edukacyjnym formatem naszej komercyjnej stacji (...). Serial z pewnoscia
beda ogladali rodzice, ale réwniez starsi ludzie, ciekawi tego, jak na przestrze-
ni lat zmienita sie szkola lub by¢ moze zbulwersowani zachowaniem dzisiejszej
mlodziezy. Przede wszystkim liczymy jednak na mtoda widownie, ktéra wlaczy
serial cho¢by po to, by zobaczy¢, jaki obraz ich réwiesnikéw prezentujemy (...)

[wszystkie pogrub. E.S.-S.] (KrRUCZYNSKA, ,Szkota” - nowy serial TVN).

Takréznorodne grupy odbiorcoéw reprezentuja réznorodne systemy warto-
$ci, oczekiwania oraz do§wiadczenia, zaréwno zyciowe, jak i kulturowo-este-
tyczne. Czy zatem jest mozliwe stworzenie przekazu, ktérego cel byltby do-
stosowany do tak heterogenicznej publiczno$ci? Nadawca docu-soap ,,Szkota”,
przypisujac programowiréznorodne funkcje, zdaje si¢ dostrzegac te trudnos¢,
ale czyni z niej atut swojej produkcji telewizyjnej. Wielo$¢ i réznorodnos¢
funkeji zaklada takze wielo$¢irdznorodno$¢ odbioru: starsi widzowie (,zbul-
wersowani zachowaniem dzisiejszej mlodziezy”) maja utozsamiaé przekaz
zrzeczywisto$cia, mloda widownia (ogladajaca ,obraz réwie$nikéw” prezen-
towany przez nadawce), zaproszona do skonfrontowania serialowego $wiata
z rzeczywisto$cia, ma dostrzec nie tylko podobienistwa, ale przede wszyst-
kim réznice, ktore — jako ze sa nader oczywiste — wywolaja reakcje zwrotna.
Uproszczona wizja §wiata, szablonowo$¢ i schematyzm, przesadna ekspresja
werbalna i pretensjonalno$¢ stylistyczna, a wiec wszystkie konstytutywne

26 Przyciagniecie corazliczniejszej grupy odbiorcow przez usrednianie, ujednolicanie i sply-
canie przekazéw medialnych jest istotng cechg tabloidéw, stuzaca przede wszystkim celom
marketingowym; por. DRoZDZ 2010: 51-52.
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cechy gatunku, wykluczaja bowiem mozliwoéé pozytywnej weryfikacji $wia-
ta przedstawionego w docu-soap.

Na ok. 750 opinii pod jednym tylko filmem internetowym (Serafin, Szko-
ta TVN27) bedacym wulgarna kpina z serialu, wprost na jego temat wypo-
wiedzialo sig blisko 200 0séb (pozostate komentarze dotyczyly wideobloga
ijego autora), z czego:

— 48% oglada serial ,dla beki”, tj. uznaje go za malo wartosciowy lub bez-

warto§ciowy, ocenia go negatywnie, ale oglada, zeby sie po$miac,

- 27% wyrazilo pozytywna opinie o serialu (,,0ogladam”, ,podoba mi si¢”,
Ljest fajny”),

— 16% nie oglada telewizji w ogdle, wiec nie oglada takze i tego seria-
lu (,Nie ogladam tego, bo to faktycznie obniza IQ, a mam wrazenie,
ze moja wlasna szkola juz robi to wystarczajaco dobrze”),

— 5% w ogole nie wiedzialo, ze taki serial istnieje,

— 4% zostalo zacheconych do obejrzenia serialu przez blogera lub innych
komentujacych.

Negatywne opinie mlodych ludzi o telenoweli sg, jak sie zdaje, zaklada-
ne przez nadawcéw. Cechg bowiem mediéw tabloidowych jest to, ze nie dba-
ja o ocene swoich przekazéw — wystarczy, ze s3 odbierane (PLESZCZYNSKI
2010: 84). Serial wywoluje zywe reakcje u mlodych odbiorcow, staje sie pre-teks-
tem (tekstem wyjsciowym, bazowym) dla kolejnych przekazéw interneto-
wych: meméw, wideoblogéw, komentarzy (o czym szerzej w rozdziale 4.4).

Tematy poruszane w serialu, choéby tylko przez zwiazek z postaciami
(gimnazjalistamiilicealistami) oraz miejscem akcji, sa (moga by¢) niewatpli-
wie bliskie mtodemu odbiorcy. Dotycza — najogdlniej méwiac — naturalnych
relagji interpersonalnych w grupie réwiesniczej i rodzinie. Dotykaja tez po-
waznych probleméw spolecznych: nietolerancji, agresji, narkomanii, prosty-
tucji. Trudno jednak nie zgodzi¢ si¢ z Wiestawem Godzicem, ktéry pisze:

Wrydaje sig, ze to raczej wykonanie niz temat §wiadczy o przynaleznoéci do sfe-
ry tabloidu. Waham si¢ ciagle przed jednoznacznym potepieniem przejawéw tej

kultury. Znajduje tam sporo obszaréw, ktérym pozostata kultura nie jest w stanie

27 Dane liczbowe dotyczace wideobloga dotyczg roku 2018, film jednak dostepny jest caly
czas na platformie YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=0F8W]Jy44zQE (dostep:
15.06.2022).
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sprosta¢ i zainicjowaé aktywno$é¢ odbiorcza (Gopzic 2007: 68, cyt. za BugaJ-
$K12010: 71).

Ambiwalentna ocena tabloidéw, jaka wyraza Godzic, jest zbiezna z niejed-
noznaczng oceng gatunku, jakim jest telenowela paradokumentalna. W publika-
cjach o serialach paradokumentalnych (por. BuckNALL-HOEYNsK A 2013: 69-71;
WARZOCHUL-STAWINOGA 2015: 218-222; BRONDER 2017) wskazuje sie migdzy
innymi na takie ich cechy, jak: przedstawianie uproszczonej wizji $wiata; sche-
matyzm konstrukeyjny; silne stypizowanie bohateréw z wyraznym podzialem
na postacie pozytywne i negatywne; powielajace i utwierdzajace obecne w opinii
spolecznej stereotypy; silne nacechowanie emocjonalne przekazu; zaspokajanie
checii potrzeby ogladania cudzego nieszczescia, stalego podgladania zycia in-
nychiosobistego odnoszenia si¢ do ich tragedii. Zwraca si¢ réwniez uwage na to,
ze docu-soaps: prezentuja rzeczywisto$¢ w sposob prostoty i zrozumialy; propa-
guja okreslone wartosciiwynikajace ze szczgéliwego zakoriczenia przekonanie
o sensie podejmowania prob rozwiazywania probleméw; sa nie tylko Zrédlem
rozrywki, ale tez drogowskazem (np. jako film instruktazowy czy edukacyjny).

Strukturalno-stylistyczne wla$ciwosci telenoweli paradokumentalnej,
a wiec jej cechy formalne (czy tez to, co — za Godzicem — mozna by nazwa¢
,2wykonaniem”) s3 zbiezne z typowymi cechami przekazéw tabloidowych
(por. schematyzacja, stereotypizacja, emocjonalizacja, sensacjonalizacja), na-
tomiast poznawczo-pragmatycznym wlagciwoéciom gatunku badacze wspol-
czesnych mediéw sa skfonni przypisywaé raczej pozytywna waloryzacje (por.
cele edukacyjne, prostota przekazu, propagowanie okre$lonych wartosci).

Cho¢ telewizja to medium wizualne, jednak docu-soap jest gatunkiem,
w ktérym warstwa werbalna zdecydowanie przewaza nad obrazem, ten
bowiem ma charakter zaledwie emblematyczny, zaré6wno jeéli chodzi o za-
chowania bohateréw, jak i miejsce serialowych zdarzen (korytarz szkolny,
klasa, boisko, lazienka szkolna).

Fabule i problem przedstawione w odcinku odbiorca poznaje w trojaki spo-
sob, tj. na podstawie scen dialogowych z udziatem aktoré6w amatoréw, mono-
logéw zwierzeniowych gléwnych bohateréw oraz wypowiedzi narratorai ele-
mentéw graficznych zawierajacych podstawowe informacje o postaciach.

Trzy ostatnie elementy strukturalne sg redundantne wzgledem scen dialo-
gowych, awkompozycji calego odcinka pelnia funkcje metatekstowe, w tym
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takze delimitacyjne. Tym, co je rézni, jest forma podawcza (dialogi bohate-
réw vs. partie monologowe):

a) dialogi bohateréw, najczesciej silnie ekspresywne, majace nasladowaé
zywa mowe, pokazuja relacje miedzy postaciami serialu,

b) emocjonalne monologi bohateréw odcinka, okreslaja ich punkt widze-
nia, ksztaltuja takze relacje: bohater — widz, mamy tu bowiem do czy-
nienia z méwieniem wprost do kamery, de facto do widza,

c) obiektywizujacy glos narratora jest posrednikiem miedzy bohaterami
awidzami, a zatem realizowana jest relacja: medium — widz.

Struktura scripted docu , Szkota” (i innych tego typu seriali) odtwarza w spo-
s6b regularny i uporzadkowany strukture opowiadania potocznego (por. Wy-
RWAS 2014): kazdy odcinek sktada sie z trzech czeéci odpowiadajacych kolejno
trzem obligatoryjnym skladnikom opowiadania — orientacji (cze$¢ 1), kom-
plikacji (cze$¢ 2), rozwiazania (cze$¢ 3). Oprécz tego kazdy odcinek zawiera
elementy strukturalne odpowiadajace dwu elementom fakultatywnym opo-
wiadania potocznego, tj. wprowadzenie oraz zakonczenie z puenta wyrazana
przez jednego z gtéwnych bohateréw.

Poza elementami typowymi dla opowiadania potocznego struktura docu-soap
zostaje rozbudowana o komponenty metatekstowe zwigzane z medium, wktérym
historia jest przedstawiana. W kompozycji programoéw telewizyjnych, zwtasz-
czaw stacjach komercyjnych, przewiduje si¢ juz miejsca na przerwy reklamowe
i autopromocyjne, a wigc narrator zapowiada takze to, co bedzie po przerwie,
anastepnie przypomina to, co bylo przed przerwa. Te dodane do obrazu tresci
zaréwno obiektywizuja, jak i przede wszystkim streszczaja warstwe fabularng
przekazu. Nieskomplikowana scenka dialogowa zostaje wiec opowiedziana przez
narratora kilkakrotnie. Pelny schemat strukturalny odcinka sklada sie z trzech
gléwnych czesci, w ktérych zawartych jest pie¢ skladnikéw opowiadania obu-
dowanych czterema modutami metatekstowymi:

a) cze$¢l:

- zapowiedz calego odcinka — wprowadzenie o funkcji metatekstowej,
- orientacja, odpowiadajaca na pytania: kto?, gdzie?, kiedy? (czes$é
I wlaéciwa),
— zapowied? dalszej czeéci odcinka,
b) czes¢Il:
— przypomnienie czg¢sci I,
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- komplikacja, wprowadzajaca punkt zwrotny opowiadania (czgsé 11
wlasciwa),

— zapowiedz dalszej cze$ci odcinka,

a) czes¢Ill

— przypomnienie czesci i1,

- rozwiazanie, podajace efekt przedstawianych dziatan (czeé¢ 111 wias-
ciwa),

— zakonczenie i puenta.

Narrator powtarza nie tylko sens i tre§¢ opowiesci, ale takze $rodki jezy-
kowe. Nie ma wigc mowy o jakimkolwiek wysitku intelektualnym odbiorcy,
bo ten nie musi si¢ niczego domy$la¢, nie musi dopowiada¢, przypuszczad,
interpretowad, np.:

Do gimnazjum dolacza chlopak wietnamskiego pochodzenia. Zazdrosny chtopak
prébuje skompromitowaé kolege. (...) Oskar (...) chce za wszelka ceng uméwié¢
sie z Justyng (...). Oskar podstepem prébuje pozby¢ si¢ wietnamskiego ucznia
ignebigo. (...) Oskarowi (...) podoba si¢ kolezanka z klasy, Justyna Siwek. (...)
Tymczasem Oskar, ktéry bezskutecznie usituje uméwic sie z Justyna Siwek, za-
uwazyl, Ze dziewczyna ciagle rozmawia z nowym uczniem z Wietnamu. Oskar
za wszelka cene chce sie pozby¢ konkurenta i sprawi¢, zeby zmienit szkote. Wy-
myjlil, ze upokorzy chlopaka. (...) jest zazdrosny, ze dziewczyna, ktérej nie moze
poderwaé, zdazyta sigjuz zaprzyjaznié¢ znowym uczniem z Wietnamu (...). Oskar
skompromitowat go przed kolegamiikolezankami z klasy, bo jest zazdrosny o Ju-
styne. Nastepnego dnia Oskar, ktory bezskutecznie prébuje poderwaé Justyne,
nadal planuje, jak o$mieszy¢ ucznia (...). Justyna nie chce zna¢ chiopaka, ktéry
o$miesza nowego ucznia. Nastolatek coraz bardziej gnebi kolege. (...). Oskarjest
zazdrosny i stara sig za wszelka cene o§mieszy¢ chlopaka (...). Oskar zrozumial,

ze nigdy nie poderwie Justyny i dal jej spoké;j28.

Sposéb opowiadania fabuly przez narratora przypomina nieudolne stresz-
czenia lektur szkolnych - z duza liczna powtdrzen, krétkimi wypowiedzeniami
pojedynczymi, niewielka liczba przymiotnikéw, wypowiedzeniami ztozonymi

28 Wszystkie cytaty z serialu pochodza z jednego odcinka, tj. odcinkanr 206. Serial dostep-
ny jest online na platformie player.pl (dostep: 10.04.2022).


http://player.pl

186 e Telewizja: polityka i rozrywka...

dopelnieniowymi, ograniczonymi do przedstawiania zachowari i dzialai bo-
hateréw (zauwazyl, ze..., widzi, ze..., wymyslil, ze..., chce uwodnig, ze...,
zrozumial, ze..., zdecydowal, ze.. ., nie wie, co robi¢..., nie wie, ze...).

W warstwie stylistycznej od obiektywnego glosu narratora odrézniaja
sie emocjonalne dialogi i wypowiedzi bohateréw. Réznice najwyrazniej wi-
doczne s w uzyciu rzeczownikéw i przymiotnikéw waloryzujacych, por.:

a) wwypowiedziach narratora pojawiaja sie:

— nienacechowane stylistycznie rzeczowniki, np.: chlopak, kolega, uczer,
nastolatek, konkurent, pitkarz, sportowiec, dziewczyna, kolezanka,
uczennica, nastolatka, przyjaciétka, ukochana,

— nienacechowane stylistycznie przymiotniki waloryzujace pozytyw-
nie, np.: ambitna dziewczyna, doskonaly humor, gruntowne powtarzanie,
inteligentna kolezanka, najlepsza ocena, wzorowa uczennica,

- nienacechowane stylistycznie przymiotniki waloryzujace negatyw-
nie: natretny Oskar, niedouczony sportowiec, niegrzeczne zachowanie,
zazdrosna kolezanka, zazdrosny chtopak, zepsute jedzenia, ztosliwa
kolezanka;

b) bohaterowie natomiast niemal bez wyjatku postuguja sie:

— dosadnymi ekspresywizmami rzeczownikowymi, np.: facet, stary,
koles, kumpel, zZ6ltek, glab, kretyn, idiota, pustak, dupek, dureti, palant,
bezmdzg, lalunia, laseczka, laska, kujonka, baba,

— prymarnie warto$ciujacymi przymiotnikamiwaloryzujacymi pozy-
tywnie: fajna akcja, fajny chlopak, dobry wybor, Swietna dziewczyna,
Swietny pomysl,

— ekspresywnymi rzeczownikami i przymiotnikami waloryzujacymi
negatywnie, np.: bezmdzgi koles, cholerna zakonnica, cholerny referat,
glupi kundel, kompletny kretyn, podly glupi idiota, totalny bezmézg,
zwykly kretyn, zwykly Zottek.

Dialogi bohateréw maja zapewne odzwierciedla¢ spontaniczno$¢, potocz-
nos¢, bezposrednio$¢ interakeji. Majg dawaé pozér naturalnosci. Za pomo-
ca ekspresywnych $rodkéw waloryzujacych bohaterowie wyrazaja jednak
przede wszystkim stosunek do innych uczestnikéw zdarzen i okre$lajq re-
lacje miedzy postaciami (ponizsze przyktady pochodza z jednego tylko od-
cinka serialu):
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« Uwazaj, idioto, prawie mnie zdeptales!

« Ej, kujonka, nie masz gdzie siedzie¢?

« DPustak!

« Poéwiczylabys sobie lepiej obwod biustu, bo obwdd mézgu masz juz za duzy;

« No, nie gadaj tyle, bo ci powietrze z glowy zejdzie i bedziesz musial dopom-
powag;

« Idiota!

« Spadaj!

« Debilu, tez nie mam ochoty nic z toba pisa¢, no ale musimy;

o Tyrzeczywidcie jeste$ kompletnym kretynem;

o Jeste$ podtym glupim idiota;

« Tyidioto, cos$ ty zrobil?

« No bo talaska, ktéra sie szlaja za mna po meczach, nagrata filmik (.. .);

« Niemozliwe, kazda laska na mnie poleci. Zobaczysz, ona tez;

« Siemanko, cze$¢, dziewczyny powiedzialy mi, ze tu jeste$. / Ktora? Ta laska,
co odessala sobie mézg?

« Nie spojrze na tego dupka;

« Tezbym chciala by¢ z nig albo z toba, a nie z tym bezmoézgiem.

Obok sztampowych, pretensjonalnych i przesadnie emocjonalnych wy-
powiedzi bohateréw pojawia si¢ trywialne dialogi:

« Kaja, ale to nie tak, jak myslisz;

« Dobra, nie chce misie stuchaé twoich pokretnych ttumaczen. Nienawidze cie!
Zniknij z mojego Zycia!

« Zniszcze go, rozumiesz!

« Dawno nie jadtam sajgonek. / Chcesz sprobowa¢? / Jasne. / Prosze. / To sie je
pateczkami? / Tak. / Ktora reka? Lewg czy prawa? / Ktéra cheesz. / Nie wiem,
jak to sie... / Pokazac ci? / No. / Patrz, te trzymasz tak, a te trzymasz tak. /
Tak? / Sprobuj teraz. Nie zapomnij o sosie. S naprawde lepsze z sosem. / Ja-
kie to dobre. To twoj tata sam gotuje? / Tak, moj tata §wietnie gotuje. Mamy
bar. / Mozna tam zje$¢ takie dobre rzeczy? / Mozna. Jak chcesz, to mozesz za-

moéwi¢ do domu.
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W krétkich monologach do kamery (a wiec do widza) postacie wyrazaja
to, co juz odbiorca zna: swoje emocje i wewnetrzne przezycia, zamierzenia
i przypuszczenia, ocene swoich dziatan i innych postaci, stosunek do nich
i przedstawionej rzeczywisto$ci:

« Bede musiala calg robote odwali¢ za tego glaba;
« Jaka$ cholerna zakonnice zgrywa czy cos;

« Ze mna nie chciala usiag$¢, a z tym zo6ltkiem tak;
« Przekona sig, jaki z niego jest palant;

o Ale $winia z tego Oskara;

« Ten palant mu nie daruje;

« No, co za dupek;

« Wali mnie to;

« Jezu, jaka ona jest seksi, jak si¢ wydziera;

« W dupie to mam. Nie interesuje mnie to.

Strukturalno-stylistyczne wlasciwoéci serialu , Szkota”, ktéry jest stan-
dardowg realizacja gatunku, raczej nie daja nawet watlych podstaw do jego
pozytywnej oceny. Starszych odbiorcéw zapewne razi wulgarnos¢ dialogow,
agresja jezykowa, brak poszanowania rozméwcy. Szokowanie widzéw z tej
grupy wiekowej jest jednak celem nadawcy medialnego, ktéry — przypomne
— zamierza ich ,bulwersowac”.

Z kolei przez mlodych odbiorcéw warstwa jezykowo-stylistyczna serialu
jest najczesciej krytykowana i oémiesza z powodu trywialno$ci, przesadnej
obrazowosci i emocjonalno$ci. Powstaja wiec i funkcjonuja w sieci tzw. ,be-
kowe teksty”, wy$miewane przez internautéw cytaty z serialu, np.:

« Jeszcze jeden bekowy tekst [z serialu ,Szkota”]: ,Nie masz zycia gosciu. Wy-
prowadze ci zaraz jedynki na spacer”;

« Cytatzserialu,Mozekiedy$ bede miala wlasne kosmetyki takie jak blyszczyk,
lub krem do twarzy”;

« Do najlepszych tekstow z tego serialu trzeba doda¢: ,Dzieci s zafascynowane
nowym tabletem swojego kolegi z klasy, poniewaz nigdy wczesniej nie widzia-

ty takiego urzadzenia”;
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« Ostatnio ogladatam i najlepsze byto to, ze oni wychodzac ze szkoty rozmawiali
ze soba i powiedzieli ,Fajnie dzisiaj byto na lekcjach”;

- najlepszy text... ,ten debil to jest kretyn”29.

Zardwno ten serial, jakiinne produkcje typu docu-soap inicjuja interneto-
wa aktywno$¢é mlodych ludzi, za ktérej przyczyng poszerza si¢ sfera spolecz-
no-medialnego oddzialywania kultury tabloidowej. Banalny przekaz bazo-
wy, jakim jest telenowela , Szkola”, powoluje do zycia nowe teksty i gatunki
internetowe przynalezne do kultury popularnej: parodie, wideoblogi, memy,
komentarze, do zrozumienia ktérych konieczna jest znajomo$¢ pierwowzo-
ru i ktére jako tzw. virale (ang. viral —‘wirus’) s3 rozprzestrzeniane w sieci
na duza skale, stajac sie istotnym czynnikiem ksztaltujacym poczucie wspol-
noty komunikacyjno-kulturowej: ,Jesli jakis towar — pisze J. Fiske — ma sie
sta¢ cze$cig kultury popularnej, musi dostarczaé¢ mozliwo$ci uzycialub inter-
pretaciji, ktére §wiadczylyby o przeciwstawianiu sie jej lub jej unikaniu. (...)
Tworzenie tego typu potencjalu nie lezy juz w gestii producentéw towaréw,
lecz staje sie domeng popularnej kreatywnosci ich uzytkownikéw (..)” (FIske
2002: 32-33), ktérej towarzyszy , przyjemnosé ptynaca z wytwarzania wlas-
nych znaczen do§wiadczenia spolecznego oraz z unikania dyscypliny narzu-
conej przez silniejszego” (FISKE 2002: 49).

Jakwynika z internetowych opinii mlodych uzytkownikéw medi6éw, serial
jest ogladany takze w szkole, méwi si¢ 0 nim nalekcjach wychowania do zycia
w rodzinie, a nawet jezyka polskiego:

+ 3/4 mojej klasy oglada ten serial. Na WDZ-cie i jezyku polskim dos¢ czesto
sie 0 nim wspomina, ze jakas tam dziewczyna w szkole zrobita co$ipotem sta-
to sie cos (...);

« My to ogladamy na wdzr;

« mam pompe z tej szkoly, na wychowawczej ogladamy i si¢ ryjemy.

Nauczyciele zapewne nie zwracaja uwagina strukturalno-stylistyczne wlas-
ciwoéci serialu, pomijaja tabloidowe ,wykonanie”, koncentrujg si¢ na porusza-
nych w telenoweli tematach. Z duzym prawdopodobiefistwem mozna zalozy¢,

29 We wszystkich cytatach komentarzy internetowych zostala zachowana oryginalna pi-
sownia i interpunkcja.
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ze interesuje ich sama historia (,jaka$ tam dziewczyna w szkole zrobita co$
ipotem stalo sie co$”), ktéra staje si¢ pretekstem do rozméw z uczniami. Serial
paradokumentalny inicjuje wiec aktywno$¢ komunikacyjng odbiorcéw win-
nych przestrzeniach dyskursywnych: szkolnych, domowych, internetowych.

Justyna Bucknall-Holyrniska zwraca uwage na integrujaca funkcje seriali
paradokumentalnych:

Seriale paradokumentalne (...) uruchomily na nowo wspélna plaszczyzne poro-
zumienia, nawet miedzypokoleniows (...). Nastepuje tu powrét do idei telewizji
pelniacej funkcje integrujacy. Programy tego typu ogladaja cale rodziny, wspélnie
komentuja treéci poszczegdlnych odcinkéw i dyskutuja na temat wystepujacych
wnich bohateréw, na przemian chwalac czy krytykujacich postawy, zachowania

i dokonywane wybory (BuckNALL-HOEYNSKA 2013: 73).

Serial ,Szkola” prowadzi jednak raczej do nieporozumien miedzypokole-
niowych, na co zwracaja uwage mlodziludzie w komentarzach internetowych,
a co wprost wynika z owej pragmatycznej polifunkcyjnosci telenoweli:

« Serial szkola: dragi, dziwki, bojki. .. Realna szkota? - wszyscy siedza pod klasa,
a dwoch pajacow rzuca sie tamponem;

« Najgorsze jest to, ze Babcie i starsi ludzie beda naprawde mysleli, ze tak jest
w szkolach (...);

« czywasze babcie tez ogladaja tego typu seriale z wielka powaga a potem umo-

ralniaja was na podstawie tego géwna 2?

Serial , Szkola” niewatpliwie porusza tematy, o ktérych z mtodymiludzmi
rozmawiaé nalezy, zatrwazajace jestjednak to, Ze tematy do rozméw zaréwno
ozwyklych, codziennych sprawach - szkolnych, kolezenskich, rodzinnych, jak
i sprawach waznych dla uczniéw w okresie poszukiwania wlasnej tozsamosci
maja podsuwac telenowele paradokumentalne. Wkroczenie seriali parado-
kumentalnych do szkél, wlaczanie ich do instytucjonalnego dyskursu edu-
kacyjno-wychowawczego jest kolejnym krokiem do umacnianiaiutrwalania
komunikacjiikultury tabloidu. Co wigcej, wydaje si¢, ze instytucjonalne pod-
mioty tego dyskursu sa juz pod tak silnym wplywem tego typu komunikacji,
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ze nawet nie dostrzegaja jej tabloidowego charakteru, a co za tym idzie — jej
negatywnych skutkow, ktére dosadnie ujmuje J. Pleszczynski:

(...) odpowiedzialnoéé za odréznienie tego, co jest, a co nie jest wiedzg, co jest
warto$ciowe, a co nie, wspélczesne media popularne przerzucaja na odbiorce.
Tylko w deklaracjach pelnig jeszcze niekiedy role edukacyjna. Faktycznie do-
starczajg bardzo zréznicowanej jako$ciowo, a nawet zupelnie bezwarto$ciowej
informacji. (...). Tabloidyzacja niszczy kulturowy poziom komunikacji (PLESZ-
czYNsK12010: 86).






4.4. Gatunkowe powinowactwa
transmedialne: od telenoweli
paradokumentalnej do gatunkdw
internetowych

Powszechnos¢ telenowel paradokumentalnych30 jest wynikiem z jednej strony
kalkulacji ekonomicznych nadawcy telewizyjnego — ich produkcja jest stosun-
kowo tania (uboga scenografia, udziat aktoréw amatoréw, krétki czas realizacii),
awiec oplacalna dla stacji, z drugiej strony — niestabnacego, przynajmniej na ra-
zie, zainteresowania polskich odbiorcéw gatunkiem3!. Temu zagadnieniu bedzie
szczegotowo poswigcona dalsza cze$¢ szkicu. Nie chodzijednak o tzw. ogladal-
nos¢ seriali paradokumentalnych, ale o ich wykorzystanie jako bazy, pre-tekstu
(por. BoLECKI 1991) dla interteksualnych przekazéw internetowych.

Warto jednak w tym miejscu zwréci¢ uwage na pewng znamienng ceche
wspolczesnych mediow, ktéra dokonuje sie pod wpltywem internetu i rozwoju
nowych technologii, mianowicie zwigkszenie udzialu w aktach komunikacji
medialnej tzw. zwyklego czlowieka:

Internet stworzyl przestrzen komunikacyjng o nieznanych dotychczas wymia-
rach. Korzystanie z jego mozliwoéci technologicznych oznacza niespotykana
w dziejach ludzkosci demokratyzacje uczestniczenia w komunikagji. (...) Tzw.
przecietny uzytkownik jezyka jest juz nie tylko ,konsumentem” stéw, biernym
odbiorcg — jak to mialo miejsce w procesie komunikowania masowego. Kazdy,
kto ma na to ochotg (...), zyskal mozliwo$¢ bycia autorem komunikatu, ktéry

30 Pierwodruk pt.,Od docu-soap do virali — o konwergencji medialnej i recepcji przekazow
telewizyjnych w rodowisku mlodziezy (na przykladzie telenoweli paradokumentalnej Szkota”
ukazal sie w2017 roku w monografii wieloautorskiej pt. ,Wspo6lczesne media. Gatunki w me-
diach elektronicznych”, pod redakcja I. Hofman, D. Kepy-Figury (por. SZKUDLAREK-SMIE-
cHOwICz 2017). Rozdzial jest jego zmodyfikowang i uaktualniong wersja.

31 Wiele seriali paradokumentalnych, jakie zagoscily w telewizji w drugim dziesigcioleciu
XXIw., nadaljest emitowanych wroku 2022, co oznacza, ze ich ogladalno$¢ jest na poziomie
zadowalajacym nadawce telewizyjnego. Juz kilkuletnia emisja serialu $wiadczy o jego popu-
larnosci, a takie telenowele paradokumentalne, jak ,Dlaczego ja?”, ,Trudne sprawy”, ,Zdra-
dy” moga poszczy¢ si¢ ponaddziesiecioletnia obecnoscia w telewizji.
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upowszechnia w sieci — méwi sie o nim: uzytkownik (user) lub prosument, a obec-
nie pada tez propozycja, by nazwac go produserem (Kita 2016: 35).

Cho¢ zar6wno wradiu, jakiw telewizji zmiana roli odbiorcy z biernego uczest-
nika komunikacji w czynnego nadawce przekazu medialnego jest nieporéwnanie
mniej wyrazista niz w Internecie, niemniej takze i te media coraz cze$éciej oddaja
swoj czas antenowy stuchaczom lub widzom; por. np. w radiu: konkursy, pho-
ne-in, phon-out (por. STACHYRA 2008); w telewizji: talk show, reality show (por.
PTaszEK 2008, Gopzic 2004). Ponadto — zaréwno radio, jak i telewizja — jako
komplementarny kanat dotarcia do odbiorcy czynia internet (por. np. oficjalne
strony internetowe stacji telewizyjnych i cyklicznych programéw, portale stre-
amingowe: player.p], platformy filméw YouTube, media spoleczno$ciowe).

W gatunku docu-soap éwudzial ,zwyklego czlowieka” przejawia sie w tro-
jakisposdb: po pierwsze — w sposéb posredni poprzez tematyczne uksztalto-
wanie przekazu (méwienie o problemach ,zwyklego czlowieka”), po drugie
— w sposéb bezposredni przez udzial aktoréw amatoréw, po trzecie — przez
komunikacyjng aktywnos¢, gtéwnie mtodych uzytkownikéw Internetu, ba-
zujacg na serialach paradokumentalnych. Natomiast najwazniejsze cechy ga-
tunkowe seriali paradokumentalnych to — przypomnijmy:

— brak wyraznie sprofilowanego typu odbiorcy;

— zaspokajanie checi i potrzeby stalego podgladania zycia innych;

— przedstawianie uproszczonej wizji $wiata;

— stypizowanie bohater6w z wyraznym podzialem na postacie pozytyw-
ne i negatywne;

— prezentowanie rzeczywisto$ci w sposéb prosty i zrozumialy;

— przewaga warstwy werbalnej nad obrazem, ktéry ma charakter zale-
dwie emblematyczny (zaréwno jesli chodzi o zachowania bohateréw,
jak i miejsca serialowych zdarzen);

— schematyzm konstrukcyjny;

- redundancja;

— silne nacechowanie emocjonalne przekazu;

— laczenie funkeji ludycznej z informacyjna i edukacyjna.

W dobie konwergencji mediéw serial telewizyjny , Szkota” funkcjonu-

je przede wszystkim w sieci. Na platformie Player.pl mozna oglada¢ tak-
ze dzi$ (w 2022 r.) wszystkie archiwalne odcinki. Internet stal si¢ bowiem
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najwazniejszym $rodowiskiem aktywnogci nadawczo-odbiorczej wspélczes-
nego spoleczenistwa, gléwnie mlodego pokolenia:

W drugiej dekadzie XXI w. wchodzi w dorosle zycie pokolenie, ktéremu od dzie-
cifistwa towarzysza e-przedmioty (...) i e-technologie. Dla tej generacji §wiat wir-
tualny stanowi habitat oczywisty i naturalny, co nie oznacza, ze zawsze bezpieczny.
(...) Powszechnos¢ telefonéw komérkowych potaczonych z internetem (smartfo-
néw) i mozliwo$¢é przesylania przez nie pisanych komunikatéw oraz sposéb pisania
na klawiaturze, jak tez ekspansja urzadzen mobilnych daty poczatek nominacji:
pokolenie SMSlub pokolenie kciuka/dtugich kciukéw. (...) Przedstawiciela tej gene-
racji cechuje (...) silny narcyzm i ekshibicjonizm, ktéry znajduje wyraz w typowo
internetowym gatunku, blogu. Inny przejaw tych cech to zwyczaj umieszczania

w sieci zdjeé w serwisach spotecznosciowych (...) (KiTa 2016: 21).

Ta stala potrzeba komunikacyjnej aktywnosci sieciowej mlodych ludzi jest
wykorzystana przez nadawce telewizyjnego. Zaproszenie do skonfrontowania
obrazu telewizyjnego z rzeczywistoscia szkolng, znana mtodym zich bezposred-
niego doswiadczenia, jest de facto zaproszeniem do aktywnoéci internetowe;.

Daneliczbowe dotyczace ogladalnosci serialu przez mlodych ludzi, przed-
stawione wczesniej, pokazuja, ze az 75% odbiorcow, ktérych internetowe opinie
o serialu zostaly uwzglednione w analizie ilo§ciowej, zna i oglada TVN-ow-
ska produkeje. Cze$¢ z nich (48%) deklaruje, ze oglada program ,dla beki”,
tj. uznaje go za produkt telewizyjny malo warto$ciowy lub bezwarto$ciowy,
ale oglada, zeby sie posmia¢, natomiast wiecej niz ¥ odbiorcow (27%) uzna-
je serial za ciekawg propozycje telewizyjng. Niezaleznie od deklarowanych
powoddéw zainteresowania mlodziezy serialem, ktére moga wynika¢ z presji
érodowiska (nie wypada, by serial przyjmowaé powaznie lub z sympatia ), ska-
la zjawiska jest duza, a jego waga jeszcze wieksza. Poszerzanie sfery kultury
tabloidéw przez wlaczanie w zakres jej oddzialywania mlodych odbiorcéow
moze bowiem niepokoi¢. O ile tematycznie docu-soap ,Szkola” wypelnia bez
watpienia luke na rynku telewizyjnym — jest jednym z nielicznych progra-
mow, w ktérym moéwi si¢ o sprawach dotyczacych mlodziezy32, o tyle forma

32 Na popularnosci serialu , Szkola” skorzystal drugi nadawca komercyjny, telewizja Pol-
sat, ktéra od 2016 r. rozpoczeta emisje podobnego serialu paradokumentalny pt. ,Malolaty”,
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wypowiedzi przyzwyczaja do tandety, banatu, schematyzmu poznawczego,
wreszcie — w dalszej perspektywie — utrudnia §wiadome i aktywne uczestni-
czenie w komunikacji symbolicznej oraz odbiér komunikatéw skomplikowa-
nych formalnie i tre§ciowo.

Nasuwa sie jedno zasadnicze pytanie: czy aktywno$¢ internetowa mtodych
uzytkownikéw sieci, ktérej Zrédlem jest serial paradokumentalny, poszerza
sfere kultury tabloidéw, czy tez jest proba wyjscia poza schematyzm narzu-
cony przez gatunek bazowy.

Wiekszo$¢ wspdlczesnych seryjnych produkeji telewizyjnych ma swoje stale
miejsce w Internecie. Tam odbiorca moze w dowolnym momencie obejrze¢ to,
co w telewizji programowej jest emitowane o okre$lonej porze. W sieci nie ma
ograniczen liczby transmisji przekazu, mozna takze oglada¢ archiwalne pro-
dukgcje. Telewizja jako medium i telewizor jako urzadzenie transmisyjne staja
sie wiec zbedne. Narzucajga czas i miejsce odbioru, nie daja mozliwosci bycia
aktywnym uczestnikiem komunikacji. Mlodzi ludzie deklarujg zatem czesto,
ze nie ogladaja telewizji, co nie oznacza, ze nie ogladaja lub nie znaja produkeji
telewizyjnych. Siegaja po nie wlaénie dzieki Internetowi.

Aktywizacja odbiorcéw przekazdéw telewizyjnych do uczestniczenia w ko-
munikacji odbywata sie réwniez poprzez Internet. Oficjalna strona telenoweli
,Szkota”33, oprécz standardowych informacji o serialu, jego bohaterach, od-
tworcach rol, byla wyposazona we wszystkie mozliwe wowczas kanaly kon-
taktu z uzytkownikami sieci. Za po$rednictwem strony mozna bylo wzig¢
udzial wkonkursach, doda¢ komentarz, zamiesci¢ film wideo lub teledysk, sle-
dzi¢ fanpage serialu na portalu spoleczno$ciowym Facebook, pobra¢ aplikacje
do zainstalowania na telefonie lub tablecie, pozwalajacg na staly interaktyw-
nos¢itp. Oficjalna strona, monitorowana przez jej wlaéciciela, nie daje jednak
uzytkownikom swobody wypowiadania sig, a jej gléwne cele maja charakter
komercyjny:

- wizerunkowy (stronajako przyjazne dla mtodych ludzi miejsce wymia-

ny informaciji),

a telewizja TVN w tym samym roku wyemitowala pierwsze odcinki kolejnej telenoweli dla
mlodych widzéw pt. ,19+”.
33 http://szkola.tvn.pl/ (dostep: 30.04.2016).
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- autopromocyjny (strona jako miejsce informowania o innych produk-
tach telewizyjnych staciji),

- zarobkowy (strona jako miejsce transmisji reklam).

Nadawcza aktywno$¢ uzytkownikéw na oficjalnej stronie serialu byta wiec
de facto ocenzurowana pod wzgledem treéci oraz ograniczona do dwéch ty-
péw komunikatow:

— komentarzy zawierajacych najcze$ciej kréotka i zwykle pozytywna oce-
ne danego odcinka, bohateréw, aktoréw, zachete do ogladania serialu
lub udziatu w jego produkc;ji,

- filméw wideo i teledyskéw, przesytanych przez uzytkownikéw strony;
tematem filméw nie byt jednak sam serial, lecz szkola jako miejsce nie
tyle nauki, ile dobrej zabawy.

Nieskrepowang ocene serialu ,, Szkota” mtodzi uzytkownicy Internetu wyra-
zali wiec na innych portalach niz oficjalna strona telenoweli, ktéra nie wytrzy-
mala préby czasu. Podstawowymi formami gatunkowymi, wktérych wyrazala
sie aktywnos¢ tworcza internautéw w zwigzku z serialem, byty:

— memy,

— wideoblogi zamieszczane na kanale YouTube,

— komentarze zamieszczane pod wideoblogami.

Liczba tekstéw funkcjonujacych w Internecie majacych swe zrdédlo w te-
lenoweli paradokumentalnej jest oczywiscie niemozliwa ani do oszacowania,
ani do zbadania. Intertekstualne odniesienia do pierwowzoru, jego transfor-
macje poznawczo-pojeciowe, aksjologiczne, stylistyczne, kontekstowe beda
wiec z koniczno$ci oméwione na podstawie wybranych przykladéw meméw,
wideoblogéw i komentarzy internetowych.

Memy

Mem (mem internetowy) to stosunkowo nowy werbalno-wizualny, rzadziej
werbalny, gatunek internetowy34, ktérego najwazniejszymi cechami sa: ludycz-
no-oceniajaca (komentatorska) funkcja, szybkie i szerokie rozpowszechnienie,

34 Orodzajach memoéw por. SZEws 2014, o memach jako nosnikach narracji o $éwiecie por.
KEgrA-FIGURA 20193, memach politycznych por. KEpa-FiGura 2020.
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powtarzalno$¢, intertekstualno$é, wariantywno$¢ i zwigzane z nig z jednej
strony nasladownictwo, z drugiej — innowacyjno$¢3s.

Danuta Kepa-Figura charakteryzuje mem jako gatunek medialny (interne-
towy) za pomoca nastepujacej wiazki cech strukturalnych, pragmatycznych,
poznawczychistylistycznych: multimodalnos¢, interaktywnogé i intertekstual-
nos¢ to wlagciwo$ci memu na poziomie strukturalnym, niezalezno$¢é nadawcy
iaktywna postawa odbiorcy cechuja mem na poziomie pragmatycznym, traf-
noé¢iaktualno$é poruszanych tematéw oraz odzwierciedlenie obrazu §wiata
nadawcy — na poziomie poznawczym, potoczno$¢ i jej manifestacja w réznych
typach gier jezykowych — na poziomie stylistycznym. Badaczka podkredla,
ze trudnoéci w opisie gatunku wynikaja z multimodalno$ci memu oraz wie-
lopoziomowosci jego tresci (KEPa-FIGURA 2019b: 109-117).

Mem internetowy jako multimodany gatunek pamieci zbiorowej wni-
kliwej analizie kulturowo-lingwistycznej poddata Marta Woéjcicka w mono-
grafii o takim tytule (por. Wojcicka 2019). Lubelska badaczka podkresla,
Ze mem ,czerpie z magazynu pamieci zbiorowej elementy strukturalne (ga-
tunki i wzorce). Narzuca si¢ natomiast wspétczesnym (i by¢ moze kolejnym
pokoleniom) (...) zawarty w nim obraz przesztoéci” (Wojcicka 2019: S3).
»Pamie¢ memoéw” odpowiada etapom pamieci zbiorowej. Pierwszy to za-
pamietywanie, ktére czerpie z odniesient do aktualnych wydarzen spolecz-
nych, politycznych, kulturalnych, drugi to pamietanie, czyli przeksztalcanie
tego, co jednostkowe, w to, co zbiorowe, wiec przenoszenie jednostkowego,
osobistego do$wiadczenia do pamieci zbiorowej, trzeci — zapominanie, cha-
rakteryzuje si¢ brakiem reprodukcji, czwarty za$ to przypominanie tego, co
juz jest obecne w pamieci zbiorowej, np. tekstéw kultury, tekstéw okazjonal-
nych, wydarzen z przeszto$ci, postaci historycznych, stereotypdw, przystow
itp. (por. WojcICcK A 2019: 63-115). Mem zatem staje si¢ no$nikiem pamieci
zbiorowej. Mem takze — na co zwraca uwage Alina Naruszewicz-Duchliniska
(2017) — w przeciwienistwie do niektérych gatunkéw internetowych (np. grup
dyskusyjnych czy gier tekstowych) — nie wykazuje tendenciji do zaniku, jego
popularno$é jest ciagle bardzo duza. Jest przy tym mem gatunkiem niezwykle

35 Wznaczeniu szerokim, kulturowym mem oznaczajednostke przenoszenia tresci kultury
(por. DawkINs 2007), ktéra stanowi , swoisty kulturowy replikator zdolny do samokopiowa-
nia si¢ i wpltywania na §wiat zewnetrzny, (...) hipotetyczna jednostke transmisji kulturowej,
kopiujaca si¢ poprzez nasladownictwo” (por. SaAraJ, SL1z 2014: 164).
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dynamicznym, zmiennym, cho¢ zwykle krétkotrwatym. ,W internetowym
$rodowisku komunikacyjnym zmienno$¢ jest [jednak] jedna z najlepszych
strategii przetrwania. Mem jako gatunek popularny, a przy tym ewoluujacy
- konkluduje Naruszewicz-Duchlinska — ma wigc spore szanse, zeby stac sie
stalg czescia, zaréwno historii, jak i wspélczesnosci internetu” (NARUSZE-
WwICz-DUCHLINSKA 2017: 262).

Wedtug , Stownika jezyka polskiego PWN” (sjp.pwn.pl) mem to — «chwyt-
liwa porcja informacji, zwykle w formie kroétkiego filmu, obrazka lub zdje-
cia, na ktérym umieszczono jakis tekst, rozpowszechniana w Internecie».

»Chwytliwa porcja informacji” oznacza przede wszystkim przyciagajaca
uwage odbiorcy, atrakcyjng (interesujacg, intrygujaca, efektowna, dowcipna,
ironiczng) relacje migdzy stowem a obrazem. Kreatywno$¢ twércéw meméw
jest ograniczona struktura tego typu komunikatéw. Elementem symbolicznym
i najczesciej wielokrotnie powielanym jest obraz, do ktérego dodaje sig sto-
wo. Nierzadko powielana jest takze cze$¢ tekstu36. Znane odbiorcom zdjecie
(lub tekst) umieszczone zostaje w nowym kontekscie (werbalnym lub wizu-
alnym). Tak tworzone sa i rozpowszechniane w sieci tzw. viral spoof — parodie,
modyfikacje innych przekazow, np. reklam czy weze$niejszych memoéw.

Samo tworzenie memow jest tylez zajeciem kreatywnym, co schema-
tycznym. W Internecie dostepne sag bowiem gotowe szablony do ich gene-
rowania. Wystarczy wybrad zdjecie i doda¢ do niego wlasny tekst lub doda¢
wlasny obraz i tekst, by skomponowaé mem. Powielane po wielokro¢ ele-
menty sa identyfikowane przez uzytkownikéw Internetu utartymi, czesto
ironicznyminominacjami charakteryzujacymi powtarzalny sktadnik prze-
kazu - zdjecie osoby publicznie znanej, zwierzecia, typ bohatera, postaé
rysunkows itp., por. np. ,Pechowiec Brian” (najpopularniejszy ,bohater”
memo&w; liczba memoéw z podobizng ,, Pechowca”, zamieszczonych na stro-
nie fabrykamemow.pl, wynosi 2143837), , Zjarany Zbyszek” (bohater me-
mow, ktory — jako ze jest pod wptywem marihuany — nie wie, co si¢ wokot
niego dzieje; 13141), , Suchy Karol” (Karol Strasburger; 12189), ,Chuck
Norris” (7380), ,Y UNO GUY” (rysunkowa posta¢ zdenerwowanego

36 Por.memy typu: ,Stare koreaniskie przyslowie gtosi...”, ,Przypadek? Nie sadze”, ,Akomu
to potrzebne?” na stronie fabrykamemow.pl (dostep: 5.05.2022).

37 Wszystkie dane liczbowe podane w nawiasach pochodzg ze strony fabrykamemow.pl
zdn. 21.06.2022.
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zarozumialego czlowieczka, ktéry zadaje irytujace pytania; 4725), ,Napu-
szony Jarek” (Jarostaw Kaczynski; 2643), ,Wredna nauczycielka” (2109),
»1gnorancka gimnazjalistka” (1283), ,Anna Maria” (Anna Maria Wesolow-
ska; 773) itd. Liczba meméw, w ktérych dany szablon zostal wykorzystany,
jest niewatpliwie imponujaca, ale mechanizm ich tworzenia ma najczeéciej
charakter modyfikacji wymiennej.

Treé¢iforma memdéw w najwiekszym stopniu nawiazuja do innych prze-
kazéw medialnych. Pojawienie sie na polskim rynku telewizyjnym seriali
paradokumentalnych stalo memotworcze. Nawigzywano do konkretnego
serialu (np. telenoweli , Szkota”, , Trudne sprawy” czy ,Sedzia Anna Maria
Wesolowska”, programu reprezentujacego podgatunek zwany court show
~ fabularyzowang rozprawe sagdows), czy tez za posrednictwem paradoku-
mentéw charakteryzowano popularne ,memowe” postaci (por. rysunki 2,
3, 4). W przywolanych przykladach nadawcy wyrazaja przede wszystkim
przesmiewczy stosunek do seriali paradokumentalnych, ich cech formal-
nych, strukturalnych i przedstawianej w nich wizji rzeczywisto$ci. Twor-
cy meméw drwig z redundancji gatunku (por. ,Kolejnym $wiadkiem jest
kierowca autobusu — Jerzy Nowak. Prosze powiedzie¢ jak si¢ pan nazywa
i czym sie pan zajmuje”), absurdalnych motywacji bohateréw $wiata przed-
stawionego (por. ,Orzekam kare $mierci. Skazany powinien mieé nauczke
na przysztoé¢”), hybrydycznosci gatunku (por. ,Sad oglosi wyrok po rekla-
mie”), trywialno$ci przekazu (por. ,Rodzina zaprosila ja na Wigilie, jednak
nie poszla, bo nie podali daty”). Obrazy postaci wykorzystanych do kon-
strukcji meméw (pechowy Brian, nierozumiejacy rzeczywisto$ci Zbyszek,
J- Kaczynski bojkotujacy stacje TVN) nadaja ironiczne znaczenie warstwie
werbalnej przekazu. Negatywnej ocenie podlegaja i serial, i stacja emitujaca
telenowele, i telewizja jako taka.

Intertekstualno$¢ meméw ma charakter ztozony. Kondesacja senséw wnich
zawartych wymaga nie tylko znajomo$ci tekstu bazowego ijego cech gatun-
kowych (mem ¢ docu-soap), ale takze innych kontekstéw, wjakich wystepuja
powielane skfadniki komunikatu (mem < inne memy zawierajace powtarzal-
ny element ikoniczny lub werbalny).
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Pechowiec Brian” ,Zjarany Zbyszek”

.Napuszony Jarek”

Rysunek 2. Memy nawiazujace do serialu paradokumentalnego ,Szkota”
Zrodto: fabrykamemow.pl (dostep: 21.06.2022).


http://fabrykamemow.pl
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Rysunek 3. Memy nawiazujace do serialu paradokumentalnego
,Ukryta prawda”
Zrodto: demotywary.pl i kwejk.pl (dostep: 21.06.2022).


http://demotywary.pl
http://kwejk.pl

Telewizjne dyskursy rozrywkowe ¢ 203

Rysunek 4. Memy nawiazujace do serialu paradokumentalnego ,Sedzia
Anna Maria Wesotowska”
Zrodto: fabrykamemow.pl (dostep: 21.06.2022).


http://fabrykamemow.pl
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Konstrukcje werbalno-wizualng podobna do memdw maja posty na fanpage’u
o nazwie , Najlepsze teksty z serialu ,, Szkota” na TVN”38 (por. rysunek S).

Rysunek 5. Fanpage: Najlepsze teksty zserialu ,Szkota” na TVN

Zrédto: https://www.facebook.cormn/Najlepsze-teksty-z-serialu-Szko%C5%82a-na-TV
N-630129060440061/ (dostep: 18.03.2016).

Kazdy z nich sklada sie z kadru oraz krétkiego cytatu z telenoweli — za-
bawnego, kuriozalnego, trywialnego, niedorzecznego, kompromitujacego
zaréwno warstwe stylistyczng serialu, jak i prezentowane w nim postawy bo-
hateréw. Brak jednak w nich dowcipu i zaskoczenia wynikajacego z typowej
dla memoéw kondensacji znaczen werbalnych i wizualnych. Sg schematycznym
powieleniem obrazu i stowa, zawartych w serialu.

38 https://www.facebook.com/Najlepsze-teksty-z-serialu-Szko%C5%82a-na-TVN-63012
9060440061/ (dostep: 18.03.2016).


https://www.facebook.com/Najlepsze‑teksty‑z‑serialu‑Szko%C5%82a‑na‑TVN–630129060440061/
https://www.facebook.com/Najlepsze‑teksty‑z‑serialu‑Szko%C5%82a‑na‑TVN–630129060440061/
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Wideoblogi

Wideoblogi nawiazujace do serialu ,, Szkola” to najczesciej jego parodie, a wiec
wypowiedzi o§mieszajace pod jakims wzgledem przekaz bazowy. Komicz-
ne wyjaskrawienie cech wzorca przybiera w wideoblogach zaréwno forme
zabawy (por. film: ,Beka ze Szkota TVN”39), jak i satyry o réznym stopniu
ostro$ci i wnikliwosci. Pod wzgledem kompozycyjno-intertekstualnym kil-
kuminutowe/kilkunastominutowe filmy (wideoblogi) przybieraja najczesciej
jedna z trzech form*0:

a) pastiszu; por. np. film ,Szkola Parodia™!, w ktérym w role aktoréw
wecielilo si¢ dwanascioro popularnych wérédd internautéw nastolet-
nich blogeréw (youtuberéw); odwzorowali i wyjaskrawili oni niemal
wszystkie istotne cechy wzorca: strukturalne (oprécz odgrywanych
przez blogeréw scen postacie komentowaly swoje dzialania, narrator
wprowadzal w §wiat przedstawiony), stylistyczne (wyjaskrawiono nie-
naturalng gre aktoréw amatoréw, przesadnie ekspresywne jezykowe
i niejezykowe $rodki wyrazu), tematyczne (do historii o dopalaczach
w szkole wprowadzono szereg gagéw, absurdalnych zwrotéw akeji, ir-
racjonalnych rozwiazan fabularnych);

b) kolazu o charakterze sekwencyjnym, wktérych wybrane, krétkie frag-
menty serialu (cytaty wideo) s3 komentowane, dopowiadane, o$mie-
szane przez autora w postaci jego monologowych wypowiedzi, por.
,Przemyslenia Niekrytego Krytyka: Szkota™?:

39 Por.np. tytutfilmu:,Bekaze Szkola TVN”; autor: Yoczook; liczba odston: ponad 2,5 mln;
https://www.youtube.com/user/Yoczook (dostep: 15.06.2022). Autor wideobloga wystapil
wjednym z odcinkéw serialu , Szkota” i ten wlasnie odcinek jest wykorzystany w filmie , Beka
ze Szkota TVN”. Nie dziwi zatem fakt, ze parodystyczne ujecie docu-soap ,Szkola” ma cha-
rakter zartu, a nie transformacji satyrycznej.

40 Ta uproszczona klasyfikacja w zadnej mierze nie pretenduje do rangi wyczerpujacego
omoéwienia rodzajéw wideoblogdw.

41 Tytul filmu: ,Szkola Parodia”; autor: STUU, liczba wyswietlen: ponad 15 mln; https://
www.youtube.com/watch?v=2Z7uMb0J1_Q (dostep: 15.06.2022).

42 Tytutfilmu: ,Przemyslenia Niekrytego Krytyka: Szkola” (cz. 1-2) autor: Niekryty Kry-
tyk, obie czesci lacznie ok. 4,8 mln wyswietlen; https://www.youtube.com/watch?v=YfiiC
_rVuDg (dostep: 15.06.2022).


https://www.youtube.com/user/Yoczook
https://www.youtube.com/watch?v=2Z7uMb0Jl_Q
https://www.youtube.com/watch?v=2Z7uMb0Jl_Q
https://www.youtube.com/watch?v=YfiiC_rVuDg
https://www.youtube.com/watch?v=YfiiC_rVuDg
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Bloger: Witam. Dzi$ zobaczymy, co tam stycha¢ w ,Szkole”. Zapraszam.

Cytat wideo: Ela Debska z Id liceum od pewnego czasu spotyka si¢ z Rafalem
Przybylskim. Nastolatka podejrzewa, ze jest z nim w ciazy. Jest zdenerwowana.
Chce mu o tym jak najszybciej powiedzieé. ,No, jestem w ciazy, nie styszales.”
Bloger: Ta zlo$¢ wynika z tego, Ze akcja rozgrywa si¢ w mezozoiku i nie ma jesz-
cze antykoncepcji.

Cytat wideo: Jeste§ pewna? / Tak. Wymiotuje od rana, jest mi niedobrze i nie
dostatam okresu. / Nie, no fuck.

Bloger: No dokladnie. Kto gumy nie stosuje, ten juz w liceum pod $ciang fuckuje.
To jest stare polskie porzekadto.

Cytat wideo: Fuck, fuck. Nie no, ale jak? Przeciez si¢ zabezpieczamy?

Bloger: Zamkniecie drzwi na klucz si¢ nie liczy.

Cytat wideo: To nie jest moje dziecko. Wiem, bo sprawdzalem kazda prezerwa-
tywe (...). Uwazam, jak zaden méj kumpel i dlatego mam pewno$¢, ze to nie jest
moje dziecko. Czyje? Pojecia nie mam.

Bloger: Swiety J6zef tez tak zareagowal na poczatku, a zobacz, jaka mu kariere

syn zrobil.
c) satyrycznego monologu (méwionego felietonu), por. ,Szkota TVN™3:

Nadeszla ta chwila, kiedy trzeba zabraé sie za ocene serialu Szkota (...).. Wyjat-
kowo w tym filmie nie bedzie zadnych wstawek z tego serialu ani innych dupe-
relkéw. W serialu mamy dwie dziwki, go$cia z ADHD, paru nauczycieli, jedng
szkole i mase dzieci (...). Na pierwszy rzut oka zaciekawila mnie jedna sprawa.
Sa tam dwie dziwki. Wczesniej bylajedna, ale tajedna przekonala druga, zeby tez
zostala dziwka, bo przeciez dziwkarstwo to fajna praca. ,Te, zostaniesz dziwka?
Bedziesz miala fajng sukienke za szybki numerek”. Numerek za sukienke? Ja tego
w ogéle nie rozumiem. U nas to si¢ robilo zakebaba. (...) Szkola jest serialem po-
kroju , Trudnych spraw” i ,Dlaczego ja?” (...). O tych wszystkich serialach bylo
gloéno w calym Internecie i w calej Polsce. Kazdy si¢ z nich nabijal, byly dobrym
viralemikazdyje ogladal (...). Dlaczego by nie p6js¢ w to dalej, pomyslal TVN.
Zrébmy film o szkole (...). Z tym, ze TVN nie wie chyba, jak wyglada wspéiczesna

43 Tytulfilmu:,Szkola TVN?; autor: Serafin; liczba odston: ponad 0,7 mln, https://www.yo
utube.com/watch?v=0F8W]Jy44zQE (dostep: 15.06.2022).


https://www.youtube.com/watch?v=0F8WJy44zQE
https://www.youtube.com/watch?v=0F8WJy44zQE
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szkota. (...) Czy myslicie, ze jezeli kto§ was wkurwi w szkole i potem wy chcecie
go pobi¢, to méwicie do ziomkéw: ,,Chodzcie, zbieramy sie dzisiaj, jest ustaw-
ka, musimy wpieprzy¢ jednemu go$ciowi”. Czy wyglada to nieco troche inaczej:
»Ej, stuchajcie ziomeczki, dzisiaj mnie wkurwil taki jeden goéci, trzeba mu tak
wykurwi¢ bombe w ryj, ze po prostu, kurwa, padnie trupem”. (...) Mam jednak
nadzieje, ze serial ,Szkota” lubicie, ogladacie i bedziecie promowa¢ go dalej. Bo
pamigtajcie, Ze to przez was on jest taki popularnyikazdy o nim gada. Co z tego,
ze jest chujowy? To my go promujemy. Ja tez (...). Tak ze teraz biegnijcie przed

telewizor (...) i ogladajcie serial ,,Szkota”.

Parodystyczne, satyryczne przeksztalceniaiironiczne, nierzadko réwniez
bardzo wulgarne komentarze, dotycza zaréwno cech strukturalnych, styli-
stycznych, pragmatycznych, jak i tematycznych serialu. Blogerzy krytykuja tak
nadawce telewizyjnego, jak i odbiorcéw telenoweli. O$mieszaja $wiat przed-
stawiony, bohaterdw, ich postawy, wypowiedzi, decyzje, poruszane w serialu
problemy i tematy.

Parodia jako najbardziej wyrazista odmiana stylizacji jest tym latwiejsza
w realizacji, im warto$¢ tekstu bazowego mniejsza. Im gorszy tekst wyjscio-
wy, tym fatwiej go osmieszy¢, wykpi¢, sparodiowac jego wady. Ale by odebra¢
przekaz jako wypowiedz o charakterze parodii, konieczna jest znajomosé jego
pierwowzoru.

Popularno$¢ programu telewizyjnego nie ma wigc zwigzku z jego war-
toscia. Nadawcy telewizyjni emitujacy docu-soap, podobnie jak tabloidy, ,nie
dbaja o to, jak s3 oceniane ich przekazy, wystarczy, ze sa odbierane” (PLESZ-
czyYNsKI 2010: 84). A zaledwie cztery przywolane wideoblogi, nawigzujace
do telenoweli , Szkota”, wygenerowaly do 2016 roku ok. 10 mln wyswietler.
Sze$¢ lat pozniej bylo ich juz ponad 20 mln.

Komentarze internetowe

Opcja komentowania jako narzedzie komunikacji internetowej jest dostepna
pod niemal kazdym przekazem publikowanym w sieci. Zamieszczony nakanale
YouTube internetowy film , Szkota TVN” (autor: Serafin), majacy ok. 0,7 mln.
odston, skomentowano ok. 750 razy, co oznacza, ze zaledwie 0,1% ogladajacych
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film zdecydowalo si¢ doda¢ do niego wlasny przekaz. Badania aktywnosciuzyt-
kownikéw Internetu wskazujg na bardzo nieréwny stosunek procentowy ,.kon-
sumentéw” treéci internetowych do liczby ,producentéw” komunikatow:

90% uzytkownikéw biernie odbiera dostepne w Internecie [tresci, komunikaty]
i nie daje nic od siebie; 9% sporadycznie wytwarza wlasne przekazy i umieszcza
je wsieci; jedynie 1% najaktywniejszych tworzy oryginalne tre$ci w sposéb staty

i przemys$lany (KURZADKOWSK A, MARUSZCZAK 2014: 142).

Wéréd komentarzy dodanych do filmu ,,Szkota TVN” ok. 200 zawiera wy-
razong wprost lub posrednio ocene serialu. Cho¢ s to w wiekszo$ci krotkie
teksty, zebrane razem sktadaja sie na wieloplaszczyznowa ocene telenoweli,
uwzgledniajaca jej aspekt pragmatyczny, strukturalny, stylistyczny, przedsta-
wieniowy. Wszystkie istotne cechy gatunkowe seriali paradokumentalnych,
ktérych program ,,Szkola” jest modelows realizacja, zostaja poddane przez
internautéw bardzo ostrej krytyce:

a) negatywna ocena realizmu $wiata przedstawionego (jego ,prawdziwo-

éci”, zgodnosci z rzeczywistoscia ), np.:
« Serial szkola: dragi, dziwki, bojki. .. Realna szkota? - wszyscy siedza pod klasa,
a dwoch pajacow rzuca sie tamponem;

« ,Szkola” nie jest nierealistyczna przez teksty, rozmowy itp. Jak dla mnie jest
nierealistyczna przez ,nauczycieli”, bo serio ktorzy sie martwia tak o ucznidw.
Ma siniaki pewnie go starszy w domu bije. U nas to by bylo raczej ,pewnie si¢
znéw debile z kim$ pobili”;

« 2,5 tygodnia szkoty a tam juz narkotyki, sterydy napady na nauczycieli.. .. pré-

by samobdjcze. .. strach pomysleé jak wyglada stan uczniéw w tej szkole na ko-

niec roku szkolnego;

b) negatywna ocena cech strukturalnych i stylistycznych serialu, np.:

« Moze i ten serial nie jest idealnie nagrany, ale fajnie si¢ go oglada. Jestem cie-
kawa co bedzie dalej Musza dawa¢ dzi*ki itp bo nudne by bylo gdyby pokazy-
wali jak maja lekcje. . .;

« Ostatnio ogladatam i najlepsze byto to, ze oni wychodzac ze szkoty rozmawiali
ze soba i powiedzieli ,Fajnie dzisiaj byto na lekcjach”;

« najlepszy text ... ,ten debil to jest kretyn”;
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c) negatywna ocena wplywu serialu na opinig ludzi starszych o wspél-
czesnej mlodziezy (a wiec posrednio takze negatywna ocena realizmu
$wiata przedstawionego), np.:

« czy wasze babcie tez ogladaja tego typu seriale z wielka powaga a potem umo-

ralniaja was na podstawie tego géwna 2? : D bo ja tak mialem Hehehe;
« Najgorsze jest to, Ze Babcie i starsi ludzie bedg naprawde mygleli, ze tak jest
w szkotach;

+ (...) skupmy sie na samotnych starych babkach nie majacych pojecia o obecnej
mlodziezy, co one musza sobie mysle¢? Ze obecne nastolatki to tylko dziwki? Tyl-
ko agresywni maturzysci, wychowani na sterydach? Bandyci? Pijusy? Cpuny?;

d) negatywna ocena rzeczywistosci szkolnej (a wiec pozytywna ocena
realizmu $wiata przedstawionego w serialu), np.:

« awczoraj ogladalem jak sprzedawal nagie zdjecia-_- przeciez to wszedzie jest;

« U mnie ¢paja dragi i napierdalaja sie po mordach. Normalne:);

« Gimbaza u mnie w miasteczku jest identyczna jak w serialu ,,Szkola” takze na-

wet nie musze tego géwna oglada¢;

e) negatywna ocena stacji emitujacej serial, np.:

« TVN to najgorsza stacja telewizyjna (...) trudne sprawy, ukryta prawda i SZKO-
LA? nienawidze TVN Banda debilj;

« TVN, cosie ztobg stalo??? Przeciez jeszcze niedawno potrafiliscie robi¢ programy

w ktdrych nie byto takich ,, prawdziwych probleméw prawdziwych ludzi”!!!;

f) negatywna ocena komercyjnych celéw seriali paradokumentalnych
i stacji, np.:

« Ten od szkoly to ma mozg, wie ze ci ludzie co to ogladaja cho¢by dla beki na-
bijaja mu hajs;

« Moim zdaniem rezyser tego serialu wcale nie ma niskiego IQ, bo zdaje sobie
doskonale sprawe z tego, ze skoro produkcje typu ,Dlaczego Ja?” albo ,Trudne
Sprawy” maja spora ogladalnos¢, to jego produkeja tez odniesie sukces, a on
zarobi na tym niezta sumke.;

« Ten serial nie ma glupiego rezysera. On dobrze wie co robi. To ma by¢ gtupie,
bo ludzie to jednak ogladaja — ba, to jest program o najwigkszej ogladalnosci
na TV Nie;
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g) negatywna ocena odbiorcéw seriali paradokumentalnych, np.:

« Nie moge ogladac tego serialu, bo juz zupelnie trace wiare wludzko$¢, a w ,mlo-
dziez” tym bardziej (...), nie lepiej tych prostych ludzi wyedukowa¢ ? (...);

« Jatam lubie sobie pocisnac beke przy tych serialach ale z ludzi ktérzy sie w nie

WCZUWaj3...;

h) negatywna ocena przekazéw telewizyjnych w ogodle (telewizji jako me-
dium), np.:
« tak si¢ zastanawiam kto w dzisiejszych czasach oglada telewizje 222 ; ludzie
nadal sg starzy;
- najgorsze jest to, ze nawet jak nie chcesz tego ogladac to jeste$ zmuszony bo
nie leci juz nic innego tylko pelno tych dziwnych programoéw: Szpital, Pieleg-
niarki, Czyja Winaimozna tak wymienia¢iwymienia¢... szkoda czasu w og6-

le na wlaczanie TV.

Nieliczne pozytywne oceny dotycza:

a) udziatu w serialu aktoréw amatoréw i mozliwosci stania si¢ odtwoérca

serialowej roli, np.:

« Jedyne co lubie w szkole to to ze dzieci ktdre chcg cos wiecej niz wystepowad
na jasetkach moga popisa¢ si¢ w telewizji i mogg zobaczy¢ czy jest fajna praca
aktora czy tez nie;

« pelni profeski te sprawy pod wzgledem aktoréw, ale moim zdaniem to dobrze
bo tak naprawde KAZDY moze tam zagrac etc. A jezeli ktos ma problem z tym
ze ktos powiedzial tak a nie siak i nie jest jak Julia Roberts to nie sie idzie leczyc
na noge bo na glowe juz za pozno;

« XDD nie obrazajcie od razu osob ktore biora w nim udzial bo przynajmniej

cos robia;

b) ludycznej, terapeutycznej, poznawczej funkcii serialu, np.:

« postacie specjalnie s3 zdemoralizowane i przedstawiane w jak najbardziej ptytki
istereotypowy sposob aby widz mégt na podstawie tego kontrastu odnie$¢ wraze-
nie ze jest inteligentny, chodzby z samego faktu nabijania sie z tego serialu, jak dla
mnie nie jest to nic wybitnie zlego, a posmiaé sie mozna wiec ja tam ogladam ;)

« S tam czasami pokazane sytuacje, problemy z ktérymi si¢ zmagam, a na ko-

niec jest pokazane jak to rozwigzaé i to mi troszke pomaga. ..
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Druzgocaca krytyka serialu ,,Szkola” zawarta w komentarzach interneto-
wych nie dotyczy tylko formalnych cech tego typu produkeji telewizyjnych,
ale réwniez przedstawianych w telenoweli probleméw, z jakimi mlodzi ludzi
moga borykac si¢ w realnym $wiecie. Problemy te wydaja si¢ komentujacym
albo przesadnie wyjaskrawione, albo marginalne. Jedyny wiec aspekt seriali
paradokumentalnych, ktéry spotyka sie ze wzglednie pozytywna ocena ba-
daczytj.ich tematyka (por. cytowana wczeéniej opinia W. Godzica - Gopzic
2007: 68), nie znajduje odzewu w grupie mlodych odbiorcéw, nie jest dla nich
interesujacy. Telenowele paradokumentalne zdaja si¢ atrakcyjne dla mlodych
ludzi tylko ze wzgledu naich uksztaltowanie formalne, ktére mozna tatwo wy-
$mia¢, sparodiowac. Z kolei o$mieszajaca komunikat forma prowadzi do ba-
nalizacji i deprecjacji najbardziej nawet powaznych i waznych tematéw.

Trudno takze oprze¢ si¢ wrazeniu, ze komentarze powielajg to, co sugeruja
wideoblogi. Opinie youtuberéw sa przejmowane w wigkszosci bezrefleksyj-
nie, bez §wiadomosci kreacyjnego i autokreacyjnego, prowokacyjnego i ko-
mercyjnego charakteru tego typu produkcji internetowych.

Aktywno$¢ internetowa mlodych uzytkownikow sieci, ktorej zZrodlem
jest serial paradokumentalny, poszerza sfere kultury tabloidéw z jednej stro-
ny, z drugiej — jest préba wyjécia poza schematyzm narzucony przez gatunek
wyjéciowy. Serial ,Szkola” przez swoje uksztaltowanie nie daje mozliwo$¢
podjecia dyskusji na wazne spolecznie i kulturowo tematy (tolerancja, sza-
cunek, wykluczenie, zagrozenia, uzaleznienia itd.), mimo ze pojawiaja sie
one w telenoweli. Nie sg wigc podejmowane przez uzytkownikéw Interne-
tu, co wynika zaréwno z cech formalnych telenowel paradokumentalnych,
jak i cech najbardziej powszechnych form aktywnosci sieciowej. Memom,
wideoblogom, komentarzom nie mozna odméwi¢ dowcipu, niekiedy wrecz
blyskotliwo$ci, trafno$ci w ocenie zjawisk spoleczno-kulturowych, ale nie sa
to formy aktywnosci komunikacyjnej, w ktérych mtodziez analizuje, prob-
lematyzuje, argumentuje, wyjasniania, lecz puentuje, ripostuje, sygnalizuje,
krotko i jednoznacznie ocenia. Zaréwno telenowele paradokumentalne, jak
ibazujace na nich formy komunikacji internetowej zaczynaja tworzy¢ swoista
spirale komunikacyjna: ,uczestnik kultury tabloidéw poszukuje zabawnych,
prostych, przyjemnych tekstéw, ktore nie wymagajg intelektualnego wysitku,
media za$ takich tekstow mu dostarczaja, co z kolei negatywnie oddziatuje
na poziom jego kultury umystowe;j” (Bugajsk1 2010: 72).
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Telewizja — medium nieogladane przez mlodych odbiorcéw — dostarcza
im prostej, banalnej, tabloidowej ,,pozywki” z intencja ,skonsumowania” jej
w Internecie na rézne sposoby: za posrednictwem memow, wideoblogdw, ko-
mentarzy internetowych czy postéw na Facebooku. Seriale paradokumental-
ne, skupiajac na sobie uwage odbiorcéw, takze tych, ktérzy deklarujg nieched
do tego typu produkgji, realizuja wiec jedna z najwazniejszych funkcji tele-
wizji i mediéw w ogéle - funkcje fatyczna.
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Przedstawione szkice o wspélczesnych dyskursach telewizyjnych koncen-
trowaly sie wokét dwu zjawisk: konstruowania obrazu $wiata w tekstach te-
lewizyjnych (obrazu rzeczywistosci, obrazu nadawcy, odbiorcy, wspélnoty
interpretacyjnej) oraz modelowania struktur tekstowych (gatunkowych).
Rzeczywisto$¢ telewizyjna, jaka wylania sie z analiz wybranych typow dys-
kursu - politycznego (informacyjno-publicystycznego, deliberatywnego) oraz
rozrywkowego (ludycznego), jawi sie jako miejsce réwnoleglego funkcjono-
wania odmiennych kreacji §wiata, konstruowania odmiennych — czesto wro-
go do siebie nastawianych — wspdlnot konstytuowanych za posrednictwem
skontrastowanych wyobrazen spolecznych. Gatunkowa hybrydyczno$c tele-
wizji i jej ,szerokie paradygmaty” (por. LIsowskA-MAGDZIARZ 2008) ida
w parze — z jednej strony - z ciagly zmienno$cia form telewizyjnych, ktérej
konsekwencja s3 liczne odmiany gatunkowe (subgatunki), z drugiej strony
-z powtarzalnos$cia struktur tekstowych, bazowaniem na prostych, utartych
i powtarzalnych schematach komunikacyjnych. Telewizja, ktéra majuz do dys-
pozycji wszechmedium — Internet, intensyfikuje dzieki nowym mozliwo$-
ciom technologicznym gltéwny cel swojej komunikacji, jakim jest fatycznosé¢
(Kgra-FIGURA 2010), i wlacza w krag swoich odbiorcéw takze tych, ktérzy
deklaruja, ze telewizji nie ogladaja. Dla sporej grupy spoleczenstwa jednak
ciagle stanowi medium dominujace, mimo ze zideologizowane i stabloidyzo-
wane. Cho¢ nie jest to z gruntu medium deontologiczne, dostosowuje sie bo-
wiem do upodoban tzw. zwyklego czlowieka i kreuje nieskomplikowany obraz
$wiata, w ktérym wszystko da sie jednoznacznie ocenié (por. PLESZCZYNSKI
2010), nie mozna jej odméwi¢ bycia zaréwno atrakcyjnym obiektem badan,
jakiatrakcyjng dla widza kreacja codziennosci — na tym, miedzy innymi, po-
lega fenomen telewizji:

(...) zjednej strony stanowi ona [telewizja — przyp. E.S.-S.] czeé¢ spolecznego
i codziennego do$wiadczenia (...), z drugiej zas usiluje (...) spoleczeristwo ob-
serwowad, opisywaé, objasnia¢, odzwierciedla¢, ukierunkowywadé, zatrzymywaé

w waznych momentach. Jest wewnatrz zycia spotecznego i na zewnatrz, dlatego
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zwigzane z nig procesy sa tak zmienne i fascynujace. Dla zrozumienia roli telewi-
zji istotna jest tez sama jej forma i struktura, ktéra dopasowuje si¢ do egzysten-
cjalnych wymogéw wspdlczesnego $wiata z jednej strony. Z diugiej zas§ pomaga
jednostce pozna¢ go, oswoi¢ i uczyni¢ zrozumialym. Mozaikowa, zmienna, nie-
ciaglaiotwarta struktura dopasowuje sie i dostraja do codziennych doswiadczen
kazdego z nas. Dzigki niej do pewnego stopnia eliminowana jestz zycia jednostek
niepewno$¢ i brak poczucia bezpieczeristwa (BOGUN1A-BOROWSK A 2012: 12).
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Prezentowana monografia to wazna pozycja nie tylko dla bada-
czy telewizji, lecz takze innych wspotczesnych medidw. Skiada sie
z dwdch wprowadzajgcych, teoretycznych rozdziatdw, w kidrych zo-
staty wyznaczone trzy perspekiywy ogladu: mediolingwlistyczna, dys-
kursologiczna i telewizyjna [...]. Oba zastuguja na pedziw. Autorka jest
bowiem mistrzynig prowadzenia czytelnika przez nietatwe paojecia
mediolingwistyki. Dwa kolejne rozdzlaty maljg charakter analltyczny.
Badaczka skonstruowata je wedtug ustalcnego porzadku: dyskurs
polityczny z perspektywy parametrow dyskursywnych, natomiast
dyskurs rozrywkowy z perspektywy genologicznej [...]. Publikacla
jest zwienczeniem wieloletnich studiéw Ewy Szkudlarek-Smiecho-
wicz nad telewizja. Autorka jest prawdziwg znawczynig tematu. Wy-
raznie dowodzl telewizyjnoscl” dyskurséw, wykazulac, Ze telewlzy)-
ne dyskursy sg dokfadnie takie, jak medium, w ktérym sie tocza.

Z receng]| prof. US, dr hab. Magdaleny Slawskie]

O wartoSci opracowania decydujg nie tylko jego walory poznawcze,
lecz takze scisle z nimi powigzane walory metodologiczne i formal-
ne. Autorka uzyskata efekt btyskotliwej analizy i gtebokiej, przeni-
kliwej syntezy na bazie wieloletnich studiéw nad telewizig, godzac
perspektywy dyscyplin naukowych, dla kidrych przedmiotem zain-
teresowania jest telewizja traktowana jako zjawisko komunikacyjne
| technologiczne, przede wszystkim jezykoznawstwa | medioznaw-
stwa. Deklaratywnie | w praktyce wpisawszy swoje badania w nurt
badari mediclingwistycznych, wykazata, ze jedyng drogg do petnego
zrozumienia mediéw Jest oglad transdyscyplinarny. Co wiece], dzigki
sposcbowi prowadzenia wywodu uczynita swajg ksigzke wielofunk-
cyjng — skierowana zaréwno do badaczy medidéw i studentédw kie-
runkdw przygotowujgcych do rozpoznawania dyskurséw medialnych,
m.in. takich jak dziennikarstwo, filclogie, kulturoznawstwo, politologia,
pedagogika, jak | do wszystkich uwainych odbiorcdw medidw,

Z recenzji prof, UMCS, dr hab, Danuty Kepy-Figury
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