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РОЛЬ В НЕ ЖЕ .1 ТОРГОВЛИ В УДОВЛЕТВОРЕНИИ ПОТРЕБНОСТЕЙ 

НАСЕЛЕНИЯ СТРАН-ЧЛЕНОВ СЭВ ТОВАРАМИ НАРОДНОГО ПОТРЕБЛЕНИЯ

Р азработка странами СЭЗ программ по повышение народного б лаго -

состояния в настоящ ее время строи тся с учетом возможностей исполь-

зования внешнеэкономических связей  как  одного из ср ед ств  повышения 

уровня обеспеченности населения той или иной страны товарами на-

родного потребления. 3 современных условиях углубления международ-

ного социалистического разделения труд а, роста его  роли к значи-

мости для внутринационального хозяйственного  разви ти я  и сп ользова-

ние внешнеэкономических связей  как фактора реаения кр у п ш х  народ- 

иохозяйсгвенных проблем нужно признать объективной закономерностью.

Кроме то го , перевод народного хо зяй ства  стран  СЭВ ыа путь ин-

тенсивного  разви тия  также тесно св язан  с более активным использо-

ванием внешнеэкономического фактора в развитии  национальной оконо- 

мики и прежде всего  преимуществ международной научы о-производстаеи- 

ной кооперации. Сегодня кооперация, в том числе и международная, 

приобретает принципиально новое зн ачен ие, являясь  катализатором  

научно-технического  п р о гр есса . Возможности кооперации в производ-

ст в е  потребительских товаров для повышения эффективности производ-

ств а  и сотрудничества иыеш- не меньшее значение, чем достижения 

а области  науки и техники . И спользование преимуществ кооперации 

зави си т в основном от нематериального фактора -  умения организо-

вать  этот процесс, стимулировать его  р азв и ти е .

Э настоящее время производственная кооперация выступает

б  к а ч е ств е  основного ииструуента реализации  согласованной  с т р а т е -
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гии экономического  р азви ти я . Это н овая  концепция в организации 

сотрудничества в условиях интенсификации производства.

Научно-технический прогресс ведет к созданию оптимальных 

мощностей, росту  массовости изготовления продукции при одно-

временном ее удешевлении. Вместе с тем он обусловливает не 

только количественный рост потребностей , но и д ел ает  их более 

разнообразными, что ведет к созданию новых видов производств. 

С ледовательно, имеют место два взаимосвязанны х, но противоре-

чивых процесса: с одной стороны, концентрация производства, 

а <с другой -  его  диверсификация.

Концентрация производства п редставляет собой процесс его  

обобщ ествления путем увеличения разм еров промышленных предприятий, 

сосредоточения рабочей силы, средств  производства и выпуска про-

дукции на всех  более крупных предприятиях. Такое определение выте-

к ает  на ленинского понимания сущности концентрации производства 

как  быстрого процесса сосредоточения производства во всех  более 

крупных предприятиях.

В соответствии  с разработанной в СССР Комплексной программой 

р азв и тая  производства товаров народного потребления и системы 

услуг населению на 1995-2000 г г . ,  в стране осущ ествляются основные 

мероприятия по совераенствованию  управления отраслью , которые на-

правлены на сокращение эвенности управления, увеличение концентра-

ции н углубление специализации п роизводства. В целом по Минлегпро- 

му СССР к концу двенадцатой пятилетки намечается со зд ать  70 произ-

водственных объединений, укрупнить 36 производственных объединений 

и предприятий (в  том числе в одиннадцатой пятилетке — 3 1 ), у глу-

бить специализацию на 250 производственных предприятиях, провести 

мероприятия по концентрации и централизации вспомогательных ж об-

служивающих п роизводств . За счет реализации мероприятий Комплекс-

ной прогреммы экономический эффект за  1901-1990 г г . должен с о с т а -

вить примерно 337 млн. р у б .,  в том числе в одиннадцатой пятилетке

-  209 млн. руб . при ориентировочных зат р а т а х  326 млн. руб .

Соверш енствование организации работы крупных производственных 

объединений, установление непосредстзонных контактов между инми 

позволит со зд ать  при каждом крупном объединении, предприятии ,отра-

сли сеть  фирменных м агазинов в отдельных странах для реализации 

товаров  этих предприятий, в том числе особо модных и первых опыт-

ных партий изделий по договорным ценам. Кроме реализации товаров



фирменные магазины смогут вире заним аться изучением спроса и его 

формированием посредством рекламы, призванной информировать поку-

пателей  о направлениях моды, о достои нствах  тех  и л и  и н ы х  моделей. 

Фирменные магазины призваны зан ять  ведущее место в формировании 

спросе населения на новы«» товары легкой  промышленности.

Вместе с тем , подчеркивая валкость концентрации п роизводства, 

ие след ует  и преувеличивать ее значение при ан али зе разви ти я  н ауч- 

н о -техяи ческого  п рогресса в легкой индустрии.Огромные размеры про-

изводства в ряде случаев  ие создают необходимых условий для вне-

дрения р езу л ьтато в  научно-технической мысли. Не случайно поэтому 

в ряде стран СЭВ происходит процесс разукрупнения п роизводства. 

Мелкое производство получает р азви ти е в тех  подотраслях группы "Б", 

гд е  при данном уровне разви тия производительных сил тр еб у ется  мно-

го  ручного труда и относительно мало материальных з а т р а т .  Особую 

роль небольшие предприятия играют в удовлетворении потребностей 

местного населения. Кромо т о го , они сохраняют многие традиции ху-

дожественных промыслов, специфику изготовления отдельных товар о в , 

что выводит подобные производства за  пределы м естного рынка и даже 

страны . Развитие подобнлх промыслов обеспечивает таким предприя-

тиям и занятым d них работникам дополнительный источник доходов. 

Это особенно важно для предприятий с сезонным характером производ-

ства  в основной сфере д еятел ьн о сти .

С расширением мелкого производства уси ли вается  региональный 

ас п е к т  в экономике, осл аб евает  зависимость обрабатывающих отраслей  

от  объема производства и эффективности использования материальных 

ресу р со в  и рабочей силы, повысилась роль кооперации и специализа-

ции п роизводства, роль автоматизации производства на малых пред-

приятиях. Разукрупнение проводится также в виде организации отдель-

ных цехов в швейной и трикотажной промышленности стр ан .

В Советском Союзе уси ли вается  внимание к развитию  местной про-

мышленности. Апрельский (1Э&1 г . )  Пленум ЦК КПСС подчеркнул необ-

ходимость усилить о тветствен н о сть  Советов народных д еп утатов  за  

более полное удовлетворение запросов  трудящ ихся, расширение произ-

водства и повышение к ач еств а  ПТНП. Советы должны полнее использо-

вать  предоставленные км n p asa  по привлечению к выпуску потреби-

тельски х  товаров всех  предприятий, независимо от их ведомственной 

принадлежности, обязаны сделать  все необходимое для наращивания 

производства товаров  в местной промышленности. Структура этой



отрасли , характер  управлении предприятиями позволяют оперативно 

перестраи вать  лроизаодстпо на выпуск изделия » соответстиии  с по-

требностям* покупателей, полнее использовать  реальную возможность 

налаживания прямых связей  с зарубежными партнерами.

Стимулирование деятельности  мелких и средних предприятий 

в легкой  ггромыаленности служит реальной основой активизации и р а с -

ширения внутриотраслевой кооперации, ассортиментного обмена между 

предприятиями-изготовителям и.

Кроме того , не следует забывать о значительных р езер ва х  обмена 

между унинереальными, специализированными магазинами потребитель-

ских товаров я по линии кооперативных союзов.

Определенные резервы  наращивания товарооборота внешней то р го в -

ли ПТНЛ между странами СЭЗ имеется в образовании ими международных 

фирм для коммерческой деятельности  u области обмена этими товарами 

( нй  б азе  крупных специализированных объединении), проведении со в -

местных мороприятиР но изучению рынка, составлению  прогнозов по-

треблен и я.

Социалистическим странам необходимо направленно формировать 

ассортиментную политику с учетом прогрессивных сдвигов в сарос» 

населени я. В целях координации ироиаводстьа и обмена товарами при 

К клистерствах  торговли стран  целесообразно было бы активизировать 

раб о ту  специализированных подразделений, прнзваииых устанавливать  

перспективные объемы потребностей в различных товарах  и обновлению 

ассорти м ен та. Эти подразделения должны обеспечивать оперативный 

поиск возможностей увеличения производства товаров за счет более 

рационального использования местных ресурсов  и осущ ествлять н а-

правленный обмен товарами между странами.

Страны социализма располагаю т высокоразвитой, ииогоотрослевой 

индустрией и сельским хозяйством , позволяющими в целом обеспечить 

потребности населения содружества в необходимых то в ар ах . В то же 

время повышение жизненного уровня трудящихся и новый качественный 

этап раззи ти я  общ ественного производства предъявляет более высокие 

требования к качеству  н ассортименту выпускаемой продукции. Все 

это предъявляет новые, более высокие требования к организации и 

управлению всей« звеньями народного х о зяй ств а , вызывает необходи-

мость поиска новых форм и методов управления производством и дви-

жением товаров на внешнем рынке вплоть до конечного потребителя.



Особое зн ачение, как подчеркивалось в решениях x x v h  съезда 

КПСС, имеет комплексный, системный подход к решению той или иной 

хозяйственной проблемы, развитие прогряммноцелевого подхода к 

управлению внеаним рынком содруж ества. Это приобретает особу» а к -

туальность  в связи  с тем , что товарное обращение, непосредственно 

связы вая производство и потребление, отраж ает собой глубинные про- 

цесы, качественно новые явления, п р о и с х о д и те  в обеих отих сферах 

общественной циркуляция вещей. Поэтому управление рынком потреби-

тельски х  товаров в условиях социализма -  это сложная, многогранная 

д ея те л ьн о сть , далеко выходящея за рамки собственного  управления и 

планирования рыночных отноиеняй, рыночных св язе й .

Р езяя  задачи разработки  комплексной системы управления произ-

водством и реалязопиеЯ продукции, мы опираемся ия накопленный опыт 

решения управленческих задач  в условиях разви того  социализма, па 

достижения марксистской окономической науки с ее  богатым арсеналом 

общ етеоретических и аналитических м етодов. При этом важное »каче-

ние т 'в е т  обобщение опыта социалистических стр а н , анализ того  цен-

ного , что мо*ет д ать  их хозяйственная практика.

Применительно к плановой социалистической экономике следует 

говорить о необходимости программно-целевого управления развитием 

рынка потребительских товаров социалистического содруж ества, о си-

стеме комплексной экономической деятельн ости  в сфере рынка, на-

правленной на более полное удовлетворение общественны* а личных 

потребностей , ка повьшение оффективностн социалистического произ-

в о д ства . В частн ости , предстоят р азр аб о тать  концепцию программко- 

-ц ел ево го  регулирования рынка в условиях плановой социалистической 

экономики. Смысл построеня такой концепции, объединяющей в единый 

взаимоувязанный комплекс все звен ья  производства к обращения, со -

сто я т  в том, чтобы в максимальной степени подчинить результаты  

маркетинговой деятельн ости  главной , основной цел* социалистическо-

го  общественного производства.

Важное сопиально-экокомическое значение имеет также проблема 

формирования потребностей , которые оказывают решающее воздействие 

аа  потребительский спрос, э следовательно и на социалистический 

рывок в целом. Назрела необходимость в научной р азр аб о тк е  концеп-

ции, которая раскры вала бы взаимодействие различных факторов в 

едином процессе формирования и р азви ти я потребностей , показывала 

соотношение различных звен ьев  данного п роцесса. Построение такой



концепция, требующей уяснения сложных теоретических и методологи-

ческих »опросов, яв л яется  ныне одной из основных задач  в раэр вбо т- 

ке проблекм потребностей ■ условиях социалистического о тч еств е .

Осуществляемая в настоящее время совокупность мероприятий по 

усиление взаимодействия хозяйственного механизма иа повышение эф-

фективности общ ественного производства и качества работы ка основе 

хозрасчетного  принципа со зд ает  благоприятные предпосылки для со -

верш енствования хозяйственной деятельности  производственных пред-

приятий (объединений) и в первую очередь их производственяо-сбы то- 

вой работы.

Экономические выгоды от участил стран СЭВ в международном 

разделении труда неоспоримы. Расширение такого  участия требу-

ет целэиаправленного соверш енствования организационных форм окс- 

портно-ампортаой роботы, выявления и тщ ательного учета количэсткеи- 

ных и качественных характеристик внешних рынков, их особенностей , 

сравнительного ан али за различных средств  воздействия иа них.В згой 

связи  немаловажное значение приобретает умелое использование прии— 

киноп и методов современного м аркетинга.

В области внешнеторговой деятельн ости  стран  СЭЗ наиболь-

ший практический интерес представляю т следующие стороны и аспекты 

м аркетинга: использование программно-целевого метода я комплек-

сного  подхода для решения рыночных проблем; повышение гибкости 

орган изециошшж форм работы ; организация систем атического  в сесто -

роннего  изучения внешних рынков и максимального учета их требова-

ний в якспортио-импортиой деятел ьн о сти ; прогнозирование экспортной 

работы с учетом предлагаемых тенденций раввития виеггаих рынков; 

комплексный подход к проблемам создания новых видов товаров для 

эксп о р та , приемы целеяаправленного применения ср ед с тв  рекламы; 

организация информационных систем с применением ЭВМ.

Задача заклю чается в том, чтобы р азр аб о та ть  концепцию програм- 

м во-целевого  регулирования рынка и рыночных отношений в условиях 

плановой социалистической экономики. Такая концепция должна объе-

динить в единую систему асе  факторы, влияющие иа социалистический 

рывок, в ах  взаимосвязи и взаимообусловленности, раскрыть возмож-

ности совместной маркетинговой деятельн ости  в решении конкретных 

вопросов производственно-сбытовой деятельн ости  для  повышения эф-

фективности социалистического производства в более полного удовле-

творения общественных потребностей .



Организация творческого  содружества служб изучения спроса на 

товары легкой промышленности позволят работникам промыаленности я 

торговли избежать ненужного параллелизма в работе по изучению 

сп роса , поставить эту  работу  на плановую основу, организовать  по-

стоянны!} обмен информацией по этим вопросам между промышленностью 

и торговлей . Это в конечном итоге будет способствовать  научно обо-

снованному влиянию на разви тие потребностей  на товары легкой про-

мышленности, масштабы к темпы р о ста  производства высококачествен-

ных товаров и более полное удовлетворение спроса покупателей.

Ś w ie tla n a  P ie luchow a

ROLA HANDLU ZAGRANICZNEGO W ZASPOKAJANIU POPYTU LUDNOŚCI 
KRAJĆW CZŁONKOWSKICH RWPG NA TOWARY KONSUMPCYJNE

Wraz г o s iąg an ie m  p rz e z  k r a j e  s o c j a l i s t y c z n e  w yższego poziom u 
rozw oju  s o s p jd a r ć z e p o  p o jaw ia  s i ę  p o t r z e b a  co rax  p e łn ie j s z e g o  z a -
s p o k o je n ie  popy+u ne tow ary  konsum pcyjne .  Z d r u g ie j  s t r o n y ,  p o s tę p  
n au k o w o -tech n iczn y  powoduje, p o ja w ia j*  s i ę  nowe p ro d u k ty , s ł u -  
i n c e  lepszem u z a s p o k o je n iu  p o t r z e b .  Powyższe o k o l ic z n o ś c i  wymagają 
szersz«®:« w le c z e n ia  S ie  p o szc zeg ó ln y ch  k ra jó w  do m iędzynarodow ego 
p o d z ia łu  p r a c y .  Handlowi zag ran icznem u p rzy p ad a  s z c z e g ó ln a  r o l a  w 
z a s p o k a ja n iu  p o p y tu  na  przemysłowe tow ary  konsum pcy jne. W a r ty k u le  
J » s t  mowa o n ie k tó ry c h  p rz e d s ię w z ię c ia c h  w tym z a k r e s ie  w Związku 
R adzieck im .

S v i e t i ana P ie tu k h o v a

ROLE OF FORETCN TRACE IN SATISFYING DEMAND 
FOR CONSUMER COODS IN THE CMEA MEMBER COUNTRIES

Along w ith  a c h ie v in g  a  h ig h e r  l e v e l  o f  econom ic developm ent by 
s o c i a l i s t  c o u n t r ie s  t h e r e  a r i s e s  a n e c e s s i ty  o f  b e t t e r  and b e t t e r  
s a t i s f a c t i o n  o f  demand f o r  consum er g o o d s. On th e  o th e r  hand , t e -
c h n ic a l  in n o v a t io n s  r e s u l t  i n  a p p e a ra n ce  o f  new p ro d u c ta  s e rv in g  
b e t t e r  s a t i s f a c t i o n  o f  n e e d s .  A ll th e s e  c irc u m s ta n c e s  c a l l  f o r  
w id e r p a r t i c i p a t i o n  o f  p a r t i c u l a r  c o u n t r i e s  i n  th e  i n t e r n a t i o n a l  
d i v i s io n  o f  l a b o u r .  A s p e c ia l  r o l e  i n  s a t i s f y i n g  demand f o r  con-
sum er goods o f  I n d u s t r i a l  o r i g i n  f a l l s  t o  f o r e ig n  t r a d e ,  Th* 
a r t i c l e  d i s c u s s e s  c e r t a i n  u n d e r ta k in g s  i n  t h i s  f i e l d  i n  th e  S o v ie t  
Union*


