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Abstrakt. W artykule podjeto temat wykluczenia spolecznego nastolatkow w przestrze-
ni miejskiej, w tym mozliwosci korzystania z tej przestrzeni i wptywania na nig. Dane z badan
empirycznych na temat postaw mlodych mieszkancow wobec trzech rodzajow przestrzeni miasta
(miejsca zamieszkania, centrum miasta i galerii handlowej) zostaty przeanalizowane w kontekscie
koncepcji obywatelskosci, konsumpcjonizmu oraz konstruktywistycznych teorii przestrzeni. Probg
badawczg stanowito 838 uczniow gimnazjow z Krakowa i Katowic — miast porownywalnych pod
wzgledem wielkos$ci i funkcji metropolitarnych, ale odmiennych pod wzgledem struktury urbani-
stycznej i symboliki przestrzeni. Analiza danych umozliwia sformutowanie wniosku, ze specyfika
przestrzeni miast ma zwiazek z postrzeganiem i waloryzowaniem poszczego6lnych miejsc oraz spo-
sobem ich ,,uzywania”, ale nie ma ona zwigzku z poczuciem sprawstwa u nastolatkow. Miasto jest
mechanizmem generujagcym postawy konsumpcyjne, ale nie stymuluje postaw aktywnych i zorien-
towanych na sprawy publiczne.

Stowa kluczowe: nastolatki, obywatelskos¢, przestrzen miejska, sgsiedztwo, centrum, galeria
handlowa.

1. Wstep

Zagadnienie wykluczenia spotecznego dzieci i mtodziezy jest w polskiej
praktyce badawczej i publikacyjnej ujmowane przede wszystkim w kontek$cie
ekonomicznym, wprawdzie skorelowanym z niektéorymi innymi zasobami jed-
nostki, zwtaszcza edukacyjnymi i kulturowymi, ale jednak w analizach dominu-
ja watki zwigzane z materialnymi warunkami zycia mtodego cztowieka, w tym
zwlaszcza odnoszacymi si¢ do kondycji jego rodziny. W artykule poruszono te-
mat wykluczenia spotecznego nastolatkow definiowanego znacznie szerzej, bo
w odniesieniu rowniez do ich postaw wobec przestrzeni miejskiej, w tym wobec
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klasycznego centrum miejskiego (jako swoistej emanacji miejskosci 1 lokal-
nych warto$ci), wobec sagsiedztwa oraz galerii handlowej'. Rozwazania na ten
temat rozpoczgto od zagadnienia wykluczenia ekonomicznego dzieci i mtodziezy
w Polsce, uznajac je za podstawowy, ale nie jedyny wymiar wykluczenia spo-
tecznego, w zwigzku z tym na poczatku znajduje si¢ krotkie omoéwienie kategorii
konsumpcjonizmu i obywatelskosci, ktére nie tylko stanowig dwa oblicza pdznej
nowoczesnosci, ale tez przenikaja si¢ (a raczej orientacja konsumpcyjna zaczyna
determinowac postawy wobec zycia publicznego, wobec przestrzeni itd.). Kolej-
na cz¢s$¢ artykutu bezposrednio odnosi si¢ do badan empirycznych wérdd gimna-
zjalistow w Krakowie 1 Katowicach — wyniki tych badan sa podstawa wnioskow
o postawach wobec miasta odmiennych pod wzgledem ,,uzywania przestrzeni”,
ale niezréznicowanych pod wzgledem poczucia sprawstwa w przestrzeni.

2. Wykluczenie spoleczne — a przede wszystkim ekonomiczne...

Akcentowanie w koncepcjach wykluczenia spotecznego kryteriow mate-
rialno-socjalnych jest zasadne z teoretycznego i empirycznego punktu widze-
nia. Koncepcje zakorzenione w réznych paradygmatach teoretycznych sa spdjne
w konstatacji, ze wystgpuje zwigzek pomi¢dzy niedostatkami materialnymi oraz
obnizonymi szansami i mozliwosciami cztowieka w innych obszarach jego zycia.
W zasadzie modele teoretyczne roznicujg si¢ dopiero wtedy, gdy podejmowane
sa proby wyjasnienia tego zwigzku i pokazania sity wptywu r6znych zmiennych
(jednostkowych, srodowiskowych, makrostrukturalnych) (por. Mis, Nozka,
Smagacz-Poziemska 2011). Rowniez gdy mowa jest o wykluczeniu dzieci
i mtodziezy, bada si¢ i analizuje przede wszystkim ich sytuacj¢ ekonomiczng,
ta za$ okreslana jest przez sytuacje catej rodziny. Takie ujgcie jest potwierdzane
rezultatami empirycznych badan nad mechanizmami wykluczenia spotecznego,
te za§ wyraznie pokazuja, ze dzieci sg grupg podwyzszonego ryzyka popadnigcia
w biede oraz ze $rodowisko rodzinne (jego zasoby i potencjaly) jest gtdéwnym
kompleksem zmiennych okres$lajacych obecng i przyszta, niejako dziedziczona,
sytuacje dziecka. Dane empiryczne sg za$ alarmujace.

W 2012 r. UNICEF ogtosit raport Ubostwo dzieci... (2012), w ktorym porow-
nano sytuacje dzieci w wybranych krajach Organization for Economic Co-ope-
ration and Development. Z raportu wynika, ze problem deprywacji wzgledne;j
dotyczy 20,9% polskich dzieci, co sytuuje Polske na 24 miejscu (na 29 krajow)

1 Artykut odnosi si¢ do badan przeprowadzonych w ramach projektu ,,Czy Miasto jest niepo-
trzebne. Nowe przestrzenie zyciowe mlodych mieszkancow miasta”, finansowanego przez Narodo-
we Centrum Nauki na podstawie decyzji nr DEC-2011/01/D/HS6/00962.

Dzigkuje dwom recenzentom artykulu za cenne uwagi, ktore miaty wpltyw na ostateczny
ksztalt tego tekstu.
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— gorszg sytuacje stwierdzono tylko w Portugalii, na Lotwie, Wegrzech, Bulgarii
i Rumunii. Ostatnie analizy Gtéwnego Urzedu Statystycznego potwierdzajg po-
wage sytuacji, wskazujac na istnienie kilkuprocentowej grupy dzieci, ktére do-
$wiadczaja glodu i niedozywienia:

Zapewnienie co drugi dzien migsa, ryb lub wegetarianskiego odpowiednika stanowi problem
dla 1,9% rodzin z 1 dzieckiem i nieco wigcej, bo dla 2,7% rodzin z 2 dzieci, ale juz w gospo-
darstw rodzinnych z 3 dzieci i wigcej, problem ten byt duzo wigkszy i dotyczy az 8,5% rodzin
(Warunki zZycia... 2014: 42).

Jeszcze liczniejsza jest kategoria dzieci, ktdrych rodzice z powodow eko-
nomicznych rezygnuja z zakupu ksiazek, ptatnych wizyt u specjalistow i zakupu
lekarstw, z uzupehiajacych zajeé¢, wycieczek 1 imprez szkolnych, relacji towarzy-
skich dzieci czy co najmniej tygodniowego wyjazdu dziecka na wypoczynek raz
w roku. W sytuacji najtrudniejszej sg dzieci z rodzin z co najmnie;j trojka dzieci oraz
z rodzin monoparentalnych (przyktadowo, rezygnacje z tygodniowego wyjazdu
dzieci deklaruje az dwie trzecie takich rodzin) (Warunki Zycia... 2014: 129). Analiza
uwzgledniajgca miejsce zamieszkania rodziny wskazuje, ze najwiecej problemow
ekonomicznych majg dzieci i rodziny z obszarow wiejskich (Warunki zycia... 2014:
75) 1 z matych miejscowosci, relatywnie w lepszej kondycji ekonomicznej sg dzieci
i rodziny z duzych miast, co ma zwigzek z dostepnoscig miejsc pracy.

3. Dziecko — konsument — obywatel

Sytuacja ekonomiczna rodziny jest czynnikiem silnie determinujgcym obiek-
tywne, materialne warunki zycia mtodego cztowieka oraz bezposrednio wpty-
wajacym na inne sfery jego zycia, ale oczywiscie nie jest jedynym elementem
srodowiska czy tez polem, jak to okresla Pierre Bourdieu (2009), ksztattuja-
cym habitus dziecka i nastolatka. Obecni polscy gimnazjalisci sa kategorig szcze-
g6lng z tego powodu, ze w zasadzie jako pierwsze pokolenie przezywaja swoje
dziecinstwo w warunkach wspoéltworzonych przez procesy globalizacji, a okre-
slanych ponowoczesnoscia czy pdzng nowoczesnoscig. Na ich zycie, aspiracje,
oczekiwania, mozliwosci i ograniczenia wpltywaja nowe technologie, zwlaszcza
Internet, oraz miejsko-globalna kultura, oddziatujaca réwniez bezposrednio po-
przez przestrzen, ktdra staje si¢ zarazem wytworem i ,,no$nikiem” kultury ma-
sowej (reprodukujac te kulture). Komercjalizacja i orientacja na konsumpcje sa
uznawane za jedne z najistotniejszych cech wspotczesnego spoteczenstwa (zob.
np.: Barber 2008; Romaniszyn, red. 2011; Szlendak 2008). Wedlug
Zygmunta Baumana kategorig adekwatna do analizy postaw jednostek i zbio-
rowosci jest syndrom konsumpcyjny, ktory determinuje postawy spoteczne wo-
bec niemal wszystkich fragmentéw rzeczywistosci. Stosunek konsumpcyjny
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— zarOwno w warstwie poznawczej, emotywnej, jak i w konkretnych dziataniach
i praktykach — to orientacja nie na wytwarzanie i odraczanie przyjemnosci, a kon-
sumowanie i natychmiastowe zaspokojenie potrzeb. Bauman stwierdza rozcia-
gnigcie tej postawy na wigkszo$¢ dziedzin zycia: relacje spoteczne, stosunek
do czasu, miejsca, a nawet siebie samego (zob. Bauman 2007, 2009). W tym
ujeciu jednostka w kategoriach ,,konsumowania” ujmuje rowniez relacje z miej-
scem zamieszkania, co skutkuje uksztattowaniem si¢ postawy obywatela—kon-
sumenta: odczuwajacego zwigzek z miejscem zamieszkania (osiedlem, miastem,
ale i innymi mieszkancami) na tyle, na ile spetnia ono jego oczekiwania (,,ptace
1 konsumuje”). Niewatpliwy wptyw kultury konsumpcjonizmu nie oznacza jed-
nak, ze oddzialuje ona w stopniu i w sposob taki sam na wszystkich i wszedzie.
Pomigdzy abstrakcyjnym globalnym uktadem i najblizszymi czlowiekowi mi-
krogrupami (rodzing, grupa réwiesnicza) jest poziom mezo: miasta/gminy czy
sasiedztwa, ktore jako rzeczywisto$¢ lokalna podlega tym oddolnym oraz glo-
balnym sitom, ale tez jest swoistg struktura ze wzglednie utrwalonymi wzorami
dziatania i stylami praktykowania miejskiego zycia. Miasto — Krakow, Katowi-
ce czy jakiekolwiek inne miasto — jest tym konkretnym kontekstem zycia, kto-
ry wspoéltksztattuje habitus jednostki i zwrotnie jest przez jednostke odtwarzany
lub przeksztalcany. Praktyki spedzania czasu wolnego, aktywnosci obywatelskiej
czy relacji spotecznych sa pod pewnym wptywem kultury globalnej, ale jest ona
w duzym stopniu ,.filtrowana” przez lokalne wzory.

W refleksji o wspdtczesnym spoteczenstwie, obok narracji o konsumpcjo-
nizmie, wyrazna jest narracja o obywatelskos$ci rozwazanej w kategoriach pod-
miotowosci, rozumianej jako mozliwo$¢ sprawstwa i wptywu na zycie publiczne,
cho¢by w skali najbardziej lokalnej, ale wykraczajacej poza sfer¢ prywatnosci.
Takie ujecie oznacza, ze 1 wykluczenie spoteczne odnoszone jest nie tylko do sy-
tuacji, w ktorej jednostka doswiadcza ekonomicznej deprywacji, ale rowniez gdy
ma ograniczone szanse indywidualnego rozwoju, mozliwo$ci uczestnictwa w §ro-
dowisku zamieszkania oraz wptywu na to $rodowisko. Pojgcie obywatelskosci,
odwolujacej si¢ do wartosci, takich jak szacunek i uznanie godnosci kazdej oso-
by, oraz jej zdolnosci do samostanowienia coraz czgséciej 1 nie tylko w dyskur-
sie naukowym odnosi si¢ rowniez do dzieci (Lister 2007). W coraz wigkszej
liczbie dzialan rozmaitych instytucji zauwazalne jest dowarto$ciowanie dzieci
i mlodziezy jako podmiotow zycia spotecznego; tworzone sg rozmaite narzedzia
dla wzmacniania ich partycypacji w zyciu publicznym (np. rady miodziezy w lo-
kalnych instytucjach publicznych), mtodzi ludzie sg zapraszani do wspotudziatu
w prociesie planowania rozwoju lokalnego itd.> Mozna zauwazy¢ kilka glownych
czynnikow takiej zmiany. Z jednej strony dziatajg mechanizmy wolnorynkowe,
nota bene wzmacniajace orientacj¢ konsumpcyjng — dzieci i nastolatki (a wraz

2 Takie inicjatywy podejmowat np. Matopolski Instytut Kultury w Krakowie czy organizacja
Napraw Sobie Miasto w Katowicach.
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z nimi ich opiekunowie) sg traktowani jako potencjalni klienci, do ktoérych po-
winna by¢ skierowana specjalna oferta. Dostosowywanie przestrzeni do potrzeb
najmlodszych rozpoczeto si¢ od zaproponowania takiej wiasnie oferty ze strony
podmiotow komercyjnych (np. klubow, kawiarni), ktore kierowaly si¢ oczywi-
stymi interesami wlasnymi, ale tez liczyty si¢ z pozytywnymi konsekwencjami
w wyznaczaniu ogolnych standardow. Drugim zrodtem byty zmiany polityczno-
-ideologiczne przenikajace do Polski w formie idei demokracji partycypacyjnej
i deliberatywnej oraz koncepcji nowoczesnej obywatelskosci, w ktdrej statyczne
pojecie obywatela zostato zastapione pojeciem rozumianym w sposob dynamiczny
i procesualny. W takim kontekscie nie jest to pojecie neutralne, gdyz zaklada si¢
wartosciowang aksjologicznie korelacje migdzy uczestnictwem obywateli w zyciu
publicznym, dojrzato$cig aktorow spotecznych i instytucji a jakoscig zycia spotecz-
nego w miescie (por. Pluta 2011: 224-227). W rozpowszechnianiu tej koncepcji
kluczowe znaczenie miato wiaczenie Polski do Unii Europejskiej oraz realizacja
rozmaitych programow spotecznych bazujacych na obywatelskim modelu zarza-
dzania, wlaczajacym do procesu wspotzarzadzania (glownie na poziome lokalnym)
0s6b z r6znych kategorii spotecznych — zroznicowanych piciowo, wiekowo, etnicz-
nie itp., czesto wezesniej nieobecnych w zyciu publicznym. Uznaje sie, ze kazdy
cztonek spolecznosci jest obywatelem posiadajacym nie tylko szczeg6lna perspek-
tywe, ale tez kompetencje i zasoby cenne dla wspdlnoty. Taki obywatelski poten-
cjat, jak wynika z zagranicznych oraz pionierskich badan prowadzonych przez
Fundacj¢ Rozwoju Dzieci im. Jana Amosa Komenskiego (Réhrborn, Zylicz
2013), posiadaja juz kilkuletnie dzieci, ponadto zauwaza sie, ze

mechanizmy i narzedzia [partycypacji publicznej dzieci; M. S.-P.] moga zosta¢ wykorzystane
zardwno przy rozwiazywaniu spotecznych probleméw dzieci oraz przeciwdziataniu ich spo-
tecznemu wykluczeniu, jak i do redefiniowania relacji miedzy dzie¢mi a dorostymi; stanowia
takze wazny element edukacji obywatelskiej, umozliwiajacej akumulacje kapitalu spotecz-
nego w polskim spoteczenstwie i zwigkszenie obywatelskiej aktywnosci przysztych pokolen
(Brzozowska-Brywczynska 2013:5).

Jednak, jak podkresla autorka cytowanego raportu,

[m]imo iz organizacje pozarzadowe, badacze, nauczyciele, animatorzy spoteczni, instytucje
zajmujace si¢ problematyka dziecigeca czy samorzady lokalne starajg si¢ na rozmaite sposoby
promowac aktywny udziat dzieci w zyciu spotecznym [...] dzialaniom tym towarzyszy cze¢sto
brak systemowosci, a przez niedostatek instytucjonalnych i prawnych rozwigzan pozwalaja-
cych monitorowac aktywno$¢ obywatelska dzieci trudno jest zarowno koordynowac ich dzia-
tania, jak i nakresli¢ generalny obraz dziecigcej partycypacji. W efekcie brakuje spojnej wizji
oraz konsekwencji w realizacji prawa dzieci do udzialu w Zyciu publicznym, merytorycz-
nych uzasadnien podejmowania takich dziatan oraz standardow ich oceny (Brzozowska-
-Brywczynska 2013: 3).

Zapewne wplywaja na ten stan czynniki $wiadomosciowe, wymienione przeze
mnie jako czynnik trzeci, a ktore odnoszg si¢ do bardzo ztozonego zespotu wiedzy,
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przekonan, regut i kodéw dziatania oraz umiejetnosci, jakie srodowisko spoteczne
wykorzystuje w procesie socjalizacji mtodych ludzi na poziomie zycia codzienne-
go, zwlaszcza w rodzinie i sasiedztwie. W takim ujeciu obywatelskosci czynniki
ideologiczno-polityczne (np. tzw. klimat instytucji, proponowane narzedzia par-
tycypacji mieszkancow) oraz mentalne (np. poziom zaufania, hierarchia wartosci
w spolecznosci) wzajemnie na siebie oddziatuja, sprzyjajac zmianom okreslanym
w kategoriach zréwnowazonego rozwoju spotecznego lub prowadzac do anomii,
atrofii wigzi lokalnych, kurczenia si¢ zbiorowego potencjatu.

4. Inspiracje i metodologia badan nad postawami nastolatkow wobec
przestrzeni miejskiej

Ogolne okreslenie ,,przestrzen miasta” odnosi si¢ do rzeczywistosci bardzo
zroznicowanej, zwlaszcza pod wzgledem funkcji 1 dostgpnosci — z perspektywy
jednostki (kazdego mieszkanca) tylko niektore przestrzenie sa (mu) znane, (dla
niego) istotne i (przez niego) wykorzystywane. W teks$cie wyr6zniono trzy pod-
stawowe typy przestrzeni miejskiej, ktore jako takie sg znane wszystkim mtodym
ludziom: miejskie centrum, miejsce zamieszkania (osiedle, dzielnica) oraz gale-
ria handlowa. Punktem wyjscia dla takiej typologii sg koncepcje wywodzace si¢
z konstruktywistycznego paradygmatu przestrzeni, w tym przede wszystkim pro-
pozycjaLyn H. Lofland (1998), ktora przedstawia teori¢ trzech porzadkow czy
tez trzech uktadow (realms) miejskiego zycia: prywatnego (private), sasiedzkie-
go (parochial) 1 publicznego (public), jako niezaleznych od przestrzeni fizycznej
— ,,Realms as Social, Not Physical Territories”. Dla rozpoznania uktadu (realm)
jako publicznego czy prywatnego, kluczowe jest rozpoznanie jako$ci i gestosci
relacji spotecznych, bowiem w praktyce czgsto wytwarzamy prywatne ,,banki
przestrzenne” (private realm bubble) w miejscach, ktore sg publiczne z formal-
nego punktu widzenia — rozmawiajac z przyjaciotmi w parku, czytajac ksiazke na
dworcowej tawce (Lofland 1998: 12). Co wiecej,

to, czy konkretny fragment przestrzeni jest uznawany za prywatny, sasiedzki czy publiczny
jest czesto przedmiotem konfliktu i/lub negocjacji. A przestrzenie majg histori¢. Nawet te,
ktore kiedy$ zostaty zgodnie zdefiniowane, kiedy indziej moga by¢ zredefiniowane albo staé
si¢ przedmiotem sprzecznych definicji (Lo fland 1998: 14).

Z kolei Ray Oldenburg (1997) akcentuje znaczenie ,,miejsc trzecich”
w budowaniu lokalnej tozsamosci i lokalnej spotecznosci: to miejsca, ktore poza
domem (miejsca pierwsze) i praca (miejsca drugie) sg kluczowe dla realizacji
potrzeb afiliacyjnych, towarzyskich, rekreacyjnych. ,,Miejsca trzecie” lokuja si¢
»pomiedzy” miejscami pierwszymi i drugimi — m.in. pod wzgledem sity i jako-
$ci wigzi spolecznych, kontroli spotecznej, 161 spotecznych realizowanych w ich
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obrebie oraz sposobu oddziatywania tych miejsc na zycie spoteczne. Przestrzen
miejska ujmowana z perspektywy jej funkcji politycznej (publicznej) jest tym
miejscem, w ktorym realizujg si¢ wzory zycia obywatelskiego: wzory zycia spo-
tecznego, w ktorym jednostka, poza sferg intymnosci i prywatnosci, jest czton-
kiem (terytorialnej) wspolnoty.

Czynnikiem, ktory istotnie wptynal na podjecie przez mnie problematyki
postaw nastolatkow wobec przestrzeni miejskiej i jego konceptualizacje, byto
pojawienie si¢ w ostatniej dekadzie licznych galerii handlowych, ktore, jak wy-
nikato z doniesien medialnych i dotychczasowych badan empirycznych, zaczely
by¢ przez mieszkancow (w tym dzieci i mtodziez) postrzegane i wykorzystywa-
ne jako miejska przestrzen publiczna, rodzaj ,,nowej”, atrakcyjnej ulicy, ktora
oprocz konsumpceyjnych zachet generuje liczne zagrozenia i patologie (w tym
handel narkotykami czy prostytucje). W Polsce ten rodzaj przestrzeni jest wcigz
stabo zbadany?®, cho¢ stanowi dzi$ jeden z wazniejszych i ciekawych poznaw-
czo obszardw zycia spolecznego. Z badan zrealizowanych w spoteczenstwach
zachodnich, w ktoérych centra handlowe pojawily si¢ znacznie wczes$niej, wyni-
kato za$, ze przestrzen ta jest przez nastolatki traktowana jako ,,miejsce trzecie”
(Anthony 1985); dos¢ szybko pojawity sie tez pierwsze proby typologizacji
matoletnich uzytkownikow — jak ta uzywajaca specyficznej mateforyki G. H. L e -
wisa (1989), ktéry wyrdznia rats and bunnies (czyli ,,szczury i kroliczki” —
okreslajac tak chtopcow i dziewczeta przebywajacych w galeriach handlowych).
Badania prowadzone w Stanach Zjednoczonych stwierdzaly, ze zachowania na-
stolatkow w przestrzeniach centrow handlowych uktadaja si¢ we wzor typowo
,,miejski”, weczesniej charakterystyczny dla funkcjonowania na poziomie osiedla
czy dzielnicy — sg to widczenie si¢ i flaneryzm* (Anthony 1985; Matthiews
iin. 2000; Vanderbeck, Johnson, Jr. 2000). Z badan w Kanadzie wynikaty
zwiazki pomiedzy specyfika organizacji srodowiska materialnego, formami ak-
tywnos$ci i wyborem konkretnej przestrzeni miejskiej a poczuciem bezpieczen-
stwa w roznych miejscach (Hobin iin. 2013), co potwierdzato wnioski z badan
wsrod 12—13-letnich dzieci pochodzacych z deprywowanych grup etnicznych,
a mieszkajacych w zaniedbanych dzielnicach amerykanskiego srodmiescia: mall
(czyli wielkie centrum handlowe) jest dla nich bezpieczng przestrzenia, w kto-
rej mogg realizowa¢ podstawowe potrzeby spoteczne i towarzyskie, niemozliwe
do spetnienia gdzie indziej (Vanderbeck, Johnson, Jr. 2000). Inni badacze
podkreslali, ze z formalnego punktu widzenia przestrzen galerii handlowych nie

3 Lista publikacji odnoszacych si¢ do badan empirycznych w polskich galeriach handlowych
to w zasadzie kilka pozycji, w tym: Makowski 2004, 2009; Smagacz 2009; Bierwia-
czonek,Lewicka, Nawrocki 2012.

4 Pojecie flaneryzmu, czyli wldczenia sig, spacerowania po miescie, obserwowania i kon-
templowania zycia miejskiego, spopularyzowali Walter Benjamin (2005) i George Simmel
(2006), uznajac je za element mentalnosci mieszkancow duzego miasta.
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dziata na wszystkich wiaczajaco (atrakcyjny jest tylko potencjalny klient), a samo
wloczenie si¢ nastolakow jest zjawiskiem postrzeganym przez wladze obiektow
jako niepozadane (M atthiews iin. 2000; Stillerman,Salcedo 2010).

Whioski z nielicznych badan jakosciowych zrealizowanych w Polsce, wpisy-
waly si¢ w ten zarysowany powyzej obraz (por. Frysztacki, N6zka, Sma-
gacz-Poziemska 2011), jednak nie dawaty one zadnych informacji o skali
zjawiska (badania terenowe ,,chwytaly” tylko te osoby i ich praktyki, ktére na
terenie galerii przebywaly) oraz o relacjach, w jakie nastolatki wchodzg z innymi
przestrzeniami miasta. W trakcie badan witasnych i analizy danych przekonalam
sie, ze wlasnie bez ujecia relacyjnego — wobec innych przestrzeni w danym mie-
$cie — nie da si¢ zrozumie¢ tresci tych postaw wobec galerii handlowych. Aby
sprawdzié, czy ,,tres¢ postaw” nastolatkow wobec przestrzeni miejskiej ma cha-
rakter ponadlokalny, czy tez moze istnieje zwiazek ze specyfika miasta, podjetam
badania porownawcze, mi¢dzymiejskie, w dwoch zréznicowanych urbanistycznie
i spotecznie o$rodkach: Krakowie i Katowicach. W kazdym z tych miast prowa-
dzitam badania postaw mtodych ludzi wobec trzech typoéw przestrzeni: miejsca
zamieszkania (subiektywnie definiowanego), centrum miasta oraz galerii handlo-
wej. W ktorych miejscach mtodzi mieszkancy tych miast przebywaja? Ktore miej-
sca traktujg jako swoje? W ktorych, poza domem i szkotg, dorastaja? Czy istnieje
dla nich to, co w dorostym i naukowym dyskursie nazywane jest miejska sferg
publiczna? Jednym z badanych aspektéw byt ten komponent postawy, ktory Scisle
wigze si¢ z socjalizacja do roli obywatela/obywatelki: roli definiowanej w kon-
tekscie koncepcji podmiotowosci jednostki, poczucia sprawstwa i bycia ,,czescia
lokalnej wspolnoty”. Badania realizowane byly w dwoch etapach. Pierwszy etap
obejmowat analizy danych zastanych, obserwacji i wywiadow z ekspertami, na-
stepnie w kazdym miescie zrealizowane zostaly badania ankietowe na dwoch
probach: jedng stanowili gimnazjalisci z I i II klas wylosowanych gimnazjow
(422 0s6b z Krakowa i 416 0s6b z Katowic), druga gimnazjalisci przebywajacy
w trakcie tej fazy badan (marzec—kwiecien 2013) na terenie galerii handlowych.
Niniejszy tekst bazuje na wynikach z badan prowadzonych wylacznie w szkotach
gimnazjalnych.

5. Profil spoleczno-demograficzny badanych gimnazjalistow

Proba badawcza miata charakter celowo-losowy: z listy szkét gimnazjalnych
(publicznych i niepublicznych) z Katowic i Krakowa losowano gimnazja i klasy,
ankietowani byli wszyscy uczniowie wylosowanych klas obecni w dniu badan
w szkole. Badania ankietowe przeprowadzano w klasach 1 i III, stad najwick-
szy byt udziat 14- i 16-latkow. Cho¢ dane dotyczace sytuacji rodzinnej wynikaja
z deklaracji uczniow (ktorzy mogli $wiadomie lub nieswiadomie poda¢ dane nie-
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zgodne ze stanem faktycznym), to rozktad pici, informacje o sytuacji ekonomicz-
nej 1 warunkach mieszkaniowych rodziny, wyksztalceniu rodzicéw i ich sytuacji
zawodowej sg spojne z danymi oficjalnymi, pochodzacymi np. z Gtownego Urzg-
du Statystycznego (Biuletyn Statystyczny... 2013; Rocznik Statystyczny... 2013).
Mozna powiedzie¢, ze badani gimnazjaliSci — jako cata kategoria — reprezentuja
typowe dla spotecznosci wielkomiejskiej podobienstwa i roznice spoteczne, kul-
turowe i ekonomiczne.

Badania ankietowe potwierdzaja nieco bardziej inteligencki — niz w Katowi-
cach — profil krakowskich rodzin gimnazjalistow: 50,4% deklaruje wyzsze wy-
ksztalcenie ojca, a prawie 53% wyzsze wyksztalcenie matki (w Katowicach jest
to odpowiednio 37% i 41%; w przypadku ojcoOw najczesciej podawang odpowie-
dzia jest wyksztatcenie Srednie: 37%). Istotne réznice (majace zwigzek z warun-
kami ekonomicznymi rodzin, ale tez ogdlniej z ich funkcjonowaniem) pojawiaja
sie¢ w odpowiedziach o sytuacje zawodowa rodzicow: pracujacy ojcowie to we-
dlug deklaracji 94% ojcoéw ucznidow z Krakowa, w Katowicach to 85%; pracu-
jace matki pojawiajg si¢ w deklaracjach 82% respondentow z Krakowa i 72%
respondentéw z Katowic. W obu miastach najpopularniejszym modelem rodzi-
ny jest rodzina 4-osobowa® (nieco ponad 40% wskazan), gospodarstwa 3-oso-
bowe deklarowata blisko jedna czwarta respondentdw, a 5-osobowe prawie 20%
badanych z Krakowa i 16% z Katowic. Znaczna wigkszo$¢ z badanych (o$miu
na dziesieciu) ma rodzenstwo — w Katowicach to czegsciej starsze rodzenstwo,
w Krakowie cze$ciej mtodsze od respondenta. [stotne rdznice — odzwierciedlajace
urbanistyczna specyfike obu miast i procesy, jakie si¢ w nich dokonujg — uwidacz-
niajg si¢ w odpowiedziach na pytania o rodzaj budynku, w ktérym respondent
mieszka®. W przypadku Krakowa az 41,5% respondentéw deklaruje zamieszki-
wanie domu jednorodzinnego, a ponad polowa zamieszkiwanie w budownictwie
wielorodzinnym (27% w starszym bloku, 20% w nowym bloku, 8% w kamienicy)
—w kontekscie informacji uzyskanych na podstawie innego pytania (o zamieszki-
wang gming’) wskazuje to na zmiany w sposobie zycia miejskiego: coraz wigcej
,.krakowskich” dzieci mieszka na przedmiesciach, cho¢ ich codziennos¢ (szkota,
zajecia dodatkowe) toczy sie w miescie. W przypadku Katowic dwie trzecie re-
spondentéw deklaruje zamieszkiwanie w budownictwie wielorodzinnym (w tym
az 36% w bloku, 13% w nowym budownictwie wielorodzinnym, 12% w kamie-
nicy), za$ 23% w domu jednorodzinnym — potwierdza to, ze Katowice wcigz za-
chowuja uksztattowany w XX w. charakter osiedlowej zabudowy mieszkaniowe;.

5 Pytano o liczb¢ os6b mieszkajacych w mieszkaniu.

6 Ponizsze dane nie sumujg si¢ w odniesieniu do 100%, co wynika z pominig¢cia w analizie
odpowiedzi ,,inne” oraz brakéw odpowiedzi.

7 14% gimnazjalistow z Krakowa zadeklarowalo zamieszkanie w gminie podkrakowskiej —
na liscie 36 podanych nazw miejscowosci znalazly si¢ i te bezposrednio sasiadujace z Krakowem,
ale tez gminy oddalone od granic administracyjnych miasta o 20-30 kilometrow. W Katowicach
zamieszkiwanie poza tym miastem wskazato 3,5% badanych uczniow.
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Jak respondenci oceniajg sytuacj¢ ekonomiczng swojej rodziny? 5% gimnazja-
listow z Krakowa i 8,6% z Katowic stwierdzaja, ze stale lub zwykle pod koniec
miesigca brakuje pieniedzy na podstawowe potrzeby (tutaj zsumowano dwie
skrajne kategorie wskazujace na problemy finansowe), wigkszos¢ (75% w Kra-
kowie i 66% w Katowicach) ocenia, ze rodzing sta¢ nie tylko na zaspokojenie
podstawowych potrzeb, ale i na inne wydatki (tgcznie wskazania na dwie katego-
rie odnoszace si¢ do dobrej i do$¢ dobrej sytuacji finansowej), a 7% w Krakowie
19,5% w Katowicach stwierdza, ze rodzina zyje na wysokim poziomie i w ogole
nie musi si¢ liczy¢ z wydatkami. Na marginesie warto doda¢, ze analiza dekla-
rowanej sytuacji ekonomicznej uwzgledniajacej podziat wedtug pici §wiadczy
o tym, ze dziewczgta cz¢sciej niz chlopecy oceniaja sytuacje jako trudna, chlopcy
za$ czesciej oceniaja jako bardzo dobrg — takie tendencje trudno wyjasniaé jako
zalezno$¢ statystyczna, mozna raczej zastanawiac si¢ nad gender-owymi uwarun-
kowaniami takich deklaracji. 68% z respondentéw odpowiada twierdzaco na py-
tanie o otrzymywanie kieszonkowego (taczne deklaracje kieszonkowego do 50 zt
ido 100 zt), ok. 25% deklaruje jego brak, dos¢ liczne sg tez odmowy odpowiedzi
(8 1 6% w poszczegdlnych miastach). Mozna powiedzieé, ze sytuacja rodzinna
badanych gimnazjalistow z Krakowa i Katowic jest pod wieloma wzgledami po-
dobna, a to, co jg r6zni, wynika z klasowej 1 urbanistycznej specyfiki miast.

Ten dosy¢ szczegdtowy opis sytuacji rodzinnej respondentéw stanowi kontekst
analizy postaw wobec przestrzeni — jak bowiem wynika z badan, zmienne odno-
szace sie do kapitatdéw rodziny tylko czgsciowo wyjasniajg ,,postawy wobec prze-
strzeni miejskiej”, w tym sposoby spedzania czasu wolnego i opinie o przestrzeni.

6. GimnazjaliSci w rzeczywistoSci prywatnej, sasiedzkiej i publicznej

Z uzyskanych w trakcie badan odpowiedzi wylania si¢ szczegdétowy obraz
tego, w jaki sposob gimnazjalisci spedzajg czas wolny — z koniecznosci obraz ten
zostanie tu zaledwie naszkicowany. Czas spedzany poza lekcjami spedzaja przede
wszystkim w domu, przed komputerem lub telewizorem (w obu miastach ponad
90% codziennie i kilka razy w tygodniu), niekiedy w towarzystwie rowiesnika,
przebywajac w mieszkaniu wtasnym lub kolegi/kolezanki (ok. 1/4 badanych w obu
miastach deklaruje taki sposob jako codzienny i kilka razy w tygodniu). Dodajmy,
ze przebywanie w przestrzeni prywatnej (mieszkania) nie oznacza, ze gimnazja-
lisci funkcjonujg w rzeczywisto$ci prywatnej, tak jak ja rozumie L. H. Lofland,
poniewaz podejmowanie rozmaitych aktywnos$ci w sieci oznacza, ze de facto ,,s3”
w rzeczywisto$ci sgsiedzkiej lub publicznej. Gimnazjalisci z Katowic znacznie
czesciej niz ci z Krakowa przebywaja na tzw. podworku czy pod blokiem (56%
deklaruje, ze tam codziennie i kilka razy w tygodniu spedza wolny czas, w Kra-
kowie to 38% wskazan), a podobny odsetek (ok. 20%) mtodziezy z obu miast
deklaruje, ze z taka czgstotliwo$cia spedza wolny czas w centrum miasta. Istotne
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migdzymiejskie réznice ujawniajg si¢ we wskazaniach sposobow, ktore wigzg si¢
z ,,walgsaniem” w przestrzeni, do czego zaliczam zaréwno chodzenie bez celu po
ulicach, jak i przebywanie w galerii handlowej (cho¢ nastolatki, pytane podczas
badan na terenie galerii handlowej, racjonalizowaly swoja obecnos¢ tam i odpo-
wiadaly, ze codziennie ogladajg ofertg sklepdw, przygotowujac sie do zakupdw).
Przebywanie w galerii handlowej codziennie i kilka razy w tygodniu deklaruja
tacznie 8% badanych uczniéw z Krakowa i 16,5% uczniow z Katowic, a ,,walgsa-
nie si¢” (chodzenie bez celu po ulicach, po osiedlu) — 5% respondentow z Krakowa
i 11,5% z Katowic. Z analizy wynika, ze te dwie przestrzenie miejskie w pewien
sposob selekcjonujg gimnazjalistow: ci z rodzin o nizszym statusie spoteczno-
-ekonomicznym (gorsza sytuacja finansowa, nizsze wyksztalcenie rodzicéw) sg
czgsciej ,,wchianiani” przez ulice, za$ uczniowie z rodzin o ,.Srednim” statusie
spotecznym przewazaja wsrod bywalcow galerii handlowych. Czeste korzystanie
z zinstytucjonalizowanych form spedzania czasu wolnego (organizowanych przez
domy kultury, $wietlice itp.) deklaruje ok. 30% badanych w obu miastach. Formy
te, z ktorych nastolatki korzystaja jako ,,beneficjenci” (od jazdy konnej, ptatnych
zajec, po bezplatne zajecia Swietlicowe), zalezne sa od kapitalow rodziny. Znacz-
nie nizszy jest poziom aktywno$ci wolontariackiej i spotecznej (w organizacji,
stowarzyszeniu) — na czestg i bardzo czesta takg aktywno$¢ wskazuje 5% gim-
nazjalistow z Katowic i 3,6% z Krakowa, a wickszos$¢ gimnazjalistow stwierdza,
ze w ogole nie uczestniczy w takich dziataniach (60% w Krakowie, 74% w Ka-
towicach). Swiadczy to o ogromne;j skali niewykorzystanego potencjatu mtodych
ludzi. Badani uczniowie wolny czas spedzaja gtdéwnie z kolezanka, kolega, ro-
dzicami czy rodzenstwem, ale rowniez samotnie — tak deklaruje 20% badanych
w Krakowie i 17% w Katowicach — co, jak mozna przypuszczac, jest posrednig
konsekwencja przemian modelu rodziny, i rozpowszechniania si¢ zindywiduali-
zowanych form spedzania czasu (np. przed komputerem).

Formy i miejsca czasu wolnego uzupelnione o obraz opinii o przestrzeni
miejskiej tworza logicznie powigzang cato$¢. Opinie o przestrzeni badane byty
poprzez uzycie stwierdzen (ze skala Likerta) odnoszacych si¢ do roznych aspek-
tow 1 funkcji przestrzeni (osobno dla sgsiedztwa, centrum miasta i galerii handlo-
wej). Respondenci mieli wigc za zadanie zaznaczy¢, na ile zgadzaja si¢ z takimi
stwierdzeniami, jak np.: ,,tam czuje¢ si¢ jak u siebie”, ,,znam to miejsce jak wtasng
kieszen”, ,,jak nie masz pieniedzy, to nie ma co tam robic¢”, ,,to miejsce dobre dla
kazdego, bez wzgledu na to kim jest i jak wyglada”, ,,tam czuje, ze jestem w Kra-
kowie/Katowicach”, ,,jest tam tadnie, bez wzgledu na to czy $wieci stonce, czy
pada deszcz”, ,,nie mam zadnego wptywu na to, co si¢ tam dzieje”, ,,w takim miej-
scu kazdy moze robic to, na co ma ochot¢”, ,,tam si¢ chodzi, zeby si¢ pokazac”.

Analiza czgsciowo potwierdza hipotezg, w ktorej ,,miasto” (jako zmienna
niezalezna) jest skorelowane z opiniami odnoszacymi si¢ do dostgpnosci do prze-
strzeni oraz mozliwosci jej uzywania czy wrecz konsumowania. Widoczne sg
duze réznice w postrzeganiu atrakcyjnosci centrum i sasiedztw w Krakowie
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i Katowicach, ich wyjatkowosci, ekonomicznej i symbolicznej inkluzyjno$ci®.
Jednakze opinie na temat mozliwosci wptywu na przestrzen nie majg zwigzku
z ta zmienng — badani z obu miast podobnie (i nisko) oceniajg swoje mozliwosci
sprawstwa w miescie.

7. Moje miejsce, cho¢ nie mam na nie wplywu...

Nie dziwi wynik, ze dla wigkszo$ci badanych z obu miast ,,miejsce, w kto-
rym mieszkam”, jest najmocniej odczuwane jako ,,swojskie”, dobrze znane, co-
dzienne. Wazko$¢ miejsca zamieszkania jest jeszcze wyrazniejsza w badaniach
w Katowicach, co widoczne jest nie tylko w czestoSciach odpowiedzi, ale tez
w odpowiedziach na inne pytania, na przyktad o miejsce, ktére respondent od-
wiedzitby przed wyobrazonym wyjazdem na state z miasta lub ktére chcialby
pokaza¢ osobie po raz pierwszy przyjezdzajacej do tego miasta. Podawano miej-
sca prywatne i lokalne (dom rodziny, dom dziadkéw, osiedle, fawki, boisko), czg¢-
sto uzywajac potocznych, lokalnych okreslen. Centrum Katowic chciatloby przed
tym wyobrazonym wyjazdem zobaczy¢ tylko 9% badanych nastolatkow, polowa
stwierdza, ze w centrum ,,nie czuje si¢ u siebie”, dla niespeina jednej trzeciej jest
ono tadne (ale 40% nie zgadza si¢ z ta opinig)’. Pod wieloma wzgledami galeria
handlowa przejmuje funkcje centrum Katowic — przez potowe badanych oceniana
jest jako wyjatkowa, tadna, a na liScie ,,miejsc do pokazania osobie przyjezdza-
jacej do miasta” zajmuje pierwsze miejsce (23% wszystkich wskazan), wyprze-
dzajac symbol modernistycznych Katowic — halg widowiskowo-sportowa Spodek
(16%). Krakow jest zdecydowanie ,,monocentryczny”, a symbolika i atrakcyjnosé¢
centrum miasta jest najprawdopodobniej kontekstem oceny miejsca zamieszkania
— osiedle i dzielnica sg wprawdzie przez wigkszo$¢ oceniane jako dobrze znane
i ,,swojskie”, ale jednak, miejsca, ktore odwiedziliby przed wyjazdem z Krako-
wa znajduja si¢ w obrebie Plant: Rynek i miejsca z jego otoczenia wskazato az
59% nastolatkow, Wawel — 14% respondentow. Dodajmy, ze centralno$¢ Rynku
Glownego ma wymiar przede wszystkim symboliczny i od§wietny, a nie prak-
tyczno-funkcjonalny — przez 20% badanych centrum jest odwiedzane kilka razy
w tygodniu (cze$¢ z tych respondentdw moze w poblizu mieszkaé lub chodzié
do szkoty), ale pozostali robig to znacznie rzadziej, a 20% — nigdy.

8 Zmienna ,,miasto” de facto odnosi si¢ do tego, co (nawigzujac do teorii P. Bourdieu) jest
swoistg zinternalizowang strukturg miasta.. Zmienna ,,miasto” traktowana jest jako niezalezna, ale
w rzeczywisto$ci obiektywne réznice pomigdzy miastami sa wazne o tyle, o ile konkretne cechy
przestrzeni zostaja uznane za istotne i znaczace przez samych mieszkancoéw (tu: nastolatki), czyli
staja si¢ elementem ich ,,miejskiego habitusu”, co z kolei zwrotnie wptywa na podejmowane prak-
tyki spoteczne.

9 Dla petnego obrazu trzeba dodaé, Zze badania byly realizowane w okresie wielkiej prze-
budowy centrum Katowic — ogromny projekt zaczal by¢ realizowany ok. 2010 r. (przygotowania
i koncepcje od 2006), a ma si¢ zakonczy¢ w 2015 .
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Odnoszac si¢ do problematyki tekstu bardziej szczegdtowo, przeanalizu-
je wskazniki ekluzywnosci/inluzyjno$ci przestrzeni. Wyrazne tendencje widaé
w rozktadach odpowiedzi wobec opinii: ,,jak nie masz pieni¢gdzy, nie ma co tam
robi¢”. Dla wigkszo$ci respondentow w Krakowie (77%) 1 Katowicach (81%)
miejsce zamieszkania jest najbardziej wiaczajace, w ktorym aktywno$¢ nie jest
determinowana warunkami finansowymi (ale tez w obu miastach ok. 10% stwier-
dza, ze bez pienigdzy nie ma co tam robi¢). W odniesieniu do galerii handlowej
z taka opinia (zdecydowanie i raczej) zgadza si¢ 59% respondentow z Krako-
wa 1 49% z Katowic, a zdecydowanie i raczej si¢ nie zgadza — 20% z Krakowa
1 29% z Katowic. Te dane weryfikuja stereotypowe przekonania o tym, ze dla
wszystkich czy tez wigkszo$ci nastolatkow galeria handlowa jest atrakcyjna i in-
teresujgca ,,sama w sobie”. Opinie dotyczace tradycyjnego centrum miasta nie sg
jednomyslne. Wskazuja, ze nie jest to wzorcowa przestrzen publiczna i ze mtodzi
ludzie wyczuwaja komercjalizacj¢ tej przestrzeni: wprawdzie w Krakowie poto-
wa respondentdw zaprzecza, ze bez pienigdzy nie ma co w nim robi¢, ale z taka
opinig zgadza sig¢ blisko 1/3. W Katowicach odpowiedzi negujace i potwierdzaja-
ce opini¢ niemal si¢ rownowaza (odpowiednio 41% wobec 43%).

Réznice w odpowiedziach nastolatkow z obu miast w zasadzie znikaja, kie-
dy sa pytani o poczucie sprawstwa w przestrzeni (poczucie braku wplywu na to,
co si¢ w danym miejscu dzieje). 50% uczniow z Krakowa i 54% z Katowic dekla-
ruje brak poczucia wptywu na przestrzen centrum — co mozna bytoby thumaczy¢
specyfika tej przestrzeni publicznej, anonimowoscia jej dysponentéw i uzytkow-
nikow, ale w jaki sposob wyjasni¢, ze brak poczucia sprawstwa jest mniejszy
(47% 1 43%) wobec galerii handlowej, bedacej elementem znacznie wigkszej
1 bardziej abstrakcyjnej globalnej struktury? By¢ moze jest to przejaw ksztattowa-
nia si¢ postawy obywatela—konsumenta, s$wiadomego, ze jego preferencje i sita
nabywcza okreslaja oferte takiego miejsca? Wigksze poczucie wpltywu wystepu-
je w odniesieniu do miejsca zamieszkania (w Krakowie 38,5%, w Katowicach
38,8%), ale w kontekscie wysokiego odsetka odpowiedzi ambiwalentnych (27%
wskazan) 1 odpowiedzi o braku wptywu (33% w Katowicach i 36% w Krakowie)
mozna powiedzie¢, ze dla niemal dwodch trzecich badanych poczucie sprawstwa
we wlasnym sasiedztwie jest po prostu obce.

8. Miejsca wazne czy miejsca ,,konsumowane”?

W refleksji nad przemianami wspoétczesnych miast wiele uwagi po§wigcono
rozmywaniu si¢ lokalnej tozsamosci, dezintegracji spotecznej i przestrzennej, zja-
wisk, ktore w konsekwencji prowadza do przeobrazania sig ,,miasta” w ,,obszar zur-
banizowany”. Analiza wykluczenia spotecznego, uwzglgdniajaca podmiotowosc¢
mieszkanca jako obywatela: zainteresowanego sprawami swojej spotecznosci,



42 Marta Smagacz-Poziemska

majgcego poczucie wpltywu na lokalne sprawy, pokazuje maty fragment tego szer-
szego procesu. Z badan przestrzeni miejskich — oczami gimnazjalistow — wytania
si¢ obraz dwoch miast, z ktorych jedno (Krakdéw) jest miastem symbolem i ,,wiel-
kiej narracji”, a drugie (Katowice) jest miastem polifonicznym, z funkcjonalnie
i symbolicznie stabym centrum. Kazde z nich ma autentyczne i wazne dla nasto-
latkow miejsca. Jednak, jak zauwaza S. Zukin:

Autentyczno$¢ zaczyna by¢ kategorig estetyczng, poniewaz odwotuje si¢ do konsumentéw
kultury, a dzi§ zwlaszcza do mlodych ludzi. Ale ma to tez wiele wspolnego z ekonomiag i1 wla-
dza. [...] Autentyczno$¢ musi by¢ wykorzystana do ksztattowania na nowo praw wlasnosci.
Domaganie si¢ autentyczno$ci moze wskazywa¢ na domaganie si¢ prawa do miasta, do praw
czlowieka, ktore sa pielggnowane przez zakorzenionych mieszkancow, praktyki i zwyczaje.
Tak jak ikony — w oryginalnym, religijnym znaczeniu tego stowa — wywodza swoje znaczenia
z rytuatdw, w ktorych sa zakorzenione, a wigc tworza sasiedztwa, budynki i ulice (Zukin
2010: 244).

Krakowski Rynek juz obecnie jest bardziej uzywany przez turystow i kon-
sumentow niz przez mieszkancow—obywateli, a jego atrakcyjnos$¢ — co pokazuja
badania gimnazjalistow — jest w duzej mierze definiowana w kategoriach este-
tycznych. Jednoczesnie trudno znalez¢ przyktady takich inwestycji w przestrzeni
poza centrum miasta, ktore nie polegatyby na tworzeniu kolejnych galerii han-
dlowych czy zamknietych osiedli. Z kolei w polifonicznych Katowicach pojawi-
ta si¢ przestrzen komercyjna, ktora jest oceniana jako przestrzen dobra zarowno
do praktykowania relacji publicznych, jak i bardziej pierwotnych, rowiesniczych
i przyjacielskich, bedac alternatywa dla przestrzeni sgsiedztwa. Badania w tych
dwoéch odmiennych miastach pokazuja, ze struktura przestrzeni jest skorelowa-
na z postrzeganiem i oceng miejsc pod wzgledem dostepnosci, funkcjonalno$ci,
estetyki, co jednak nie ma zwigzku z poczuciem sprawczosci. Badania prowa-
dzone byly w dwoch tylko miastach polskich, wigc koncowa konkluzja niesie
ryzyko nieuzasadnionego pesymizmu — nabywany i utrwalany habitus mtodych
ludzi (przysztych dorostych obywateli) jest systemem trwalych i odtwarzajacych
si¢ dyspozycji w zakresie konsumowania miasta, ale nie stymuluje postaw aktyw-
nych i zorientowanych na sprawy publiczne.
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Marta Smagacz-Poziemska

INCLUDED AS CONSUMERS - EXCLUDED AS CITIZENS.
THE TEENAGERS IN URBAN SPACE

Summary. This article discusses the teenagers’ social exclusion in the urban space, defined
in the context of the citizenship what refers to the possibility to make use of the urban space and
the impact on it. The empirical data on the young’s’ attitudes toward the three types of the urban
space (the neighbourhood, city centre and the mall) had been analyzed in the terms of citizenship
and the constructivist theories of space. The research sample were the 838 gymnasium students in
Krakow and Katowice — the cities comparable in terms of their scale and metropolitan functions, but
different structurally and symbolically. Concluding, the specificity of the urban space correlates with
the perception of the places and their valorization but it doesn’t correlates with the teenagers’ sense
of agency. The city is the mechanism which generates the consumer attitudes but the city doesn’t
stimulate the agency and the activity oriented to the public sphere.

Keywords: teenagers, citizenship, urban space, neighborhood, city center, commercial cen-
ter (mall).



