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WPROWADZENIE

Polska jako kraj Unii Europejskiej w statystykach migdzynarodowych
klasyfikowana jest jako kraj rozwinigty. Cztonkostwo w Unii zobowiazuje nas
rowniez do przeznaczania $rodkéw na pomoc dla krajow rozwijajacych sig.
Choé w roku 2005 Polska przeznaczyla na ten cel rownowarto$¢ 0,09% PKB,
poziom ten znacznie wzrést w poréwnaniu z poprzednimi latami (w 2003 r.
tylko 0,01%, a w roku 2004 — 0,05%). Zwigksza si¢ skala dzialania polskich
organizacji pozarzadowych niosacych pomoc krajom rozwijajacym sig¢, €O
odzwierciedla wzrost zainteresowania naszego spoleczeristwa problemami stoja-
cymi przed owymi krajami. Rosnie takze przekonanie, ze kraje rozwijajace si¢
powinny podazaé droga trwalego (zrébwnowazonego) rozwoju. Jedng z form
bezposredniego zaangazowania konsumentow w krajach rozwinigtych na rzecz
poprawy warunkéw ekonomicznych, spolecznych i ekologicznych w krajach
rozwijajacych sie jest tzw. sprawiedliwy handel, przedstawiony w niniejszym
artykule. Dotychczas sprawiedliwy handel rozwijat si¢ przede wszystkim w kra-
jach rozwinietych, a zwlaszcza w Europie Zachodniej, jednak znaczenie tej
koncepcji ronie rowniez w naszym kraju. Warto zatem zastanowi¢ si¢ nad
perspektywami rozwoju rynku produktéw sprawiedliwego handlu w Polsce.

CZYM JEST SPRAWIEDLIWY HANDEL?

Koncepcja sprawiedliwego handlu (ang. fair trade, fr. commerce équitable)
rozwija si¢ od lat 70. XX w. jako jeden ze sposobéw wspierania rozwoju
najbiedniejszych krajow. Najczeéciej definiuje si¢ ja jako partnerstwo, ktore

* Dr, adiunkt w Katedrze Migdzynarodowych Stosunkéw Gospodarczych Uniwersytetu
Lodzkiego.
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dazy do wigkszej rownosci w handlu migdzynarodowym. Przyczynia si¢ ono
do trwalego rozwoju przez oferowanie lepszych warunkéw handlowych dla
producentéw i pracownikdw w krajach rozwijajacych sie.

Aby konkretne produkty zostaly zakwalifikowane do udzialu w pro-
gramach tego typu, konieczne jest zapewnienie godziwych warunkéw za-
trudnienia', ochrony §rodowiska oraz lokalnej kultury. Istnieja szczegblowe
standardy dotyczace poszczegélnych produktow, ich jako$ci i sposobow
przetwarzania. Producentom, ktorzy spetnia wymagania sprawiedliwego han-
dlu przystuguja nast¢pujace korzysci:

- cena pokrywajaca koszty oraz zapewniajaca zysk,

— czgSciowa zaplata z gory,

— kontrakty pozwalajace na dlugoterminowe planowanie produkciji, zgo-
dne z wymogami trwalego rozwoju,

~ premia na inwestycje wspierajace rozwdj lokalny (np. szkoly).

Idea sprawiedliwego handlu odwoluje si¢ zatem do koncepcji trwalego
rozwoju, poprzez powigzanie wymogéw dla producentéw (dotyczacych ochro-
ny S$rodowiska i kwestii spolecznych) z zapewnieniem $rodkéw na ich
realizacj¢. Srodki te pochodza od konsumentéw w krajach rozwinigtych,
gotowych placi¢ wyzsze ceny za produkty sprawiedliwego handlu. Decyduja
si¢ na to, poniewaz sprawiedliwy handel zapewnia warto$é dodana w postaci
gwarancji, ze dostawcy produktéw traktowani sa uczciwie i z naleznym
szacunkiem. Dodatkowa wartoscia dodana jest §wiadomo$¢ przyczyniania
si¢ do trwalego rozwoju. Konsumpcje taka okre§li¢ mozna jako ,zaan-
gazowana” lub ,,$wiadoma”.

Od konca lat 80. nastgpowal proces instytucjonalizacji sprawiedliwego
handlu, czego wyrazem bylo tworzenie organizacji odpowiedzialnych za jego
rozwdj. Poczatkowo w poszczegblnych krajach funkcjonowaly oddzielne
organizacje, stopniowo zacie$nialy one jednak wspolprace, by ostatecznie
uzgodni¢ wspdlny system certyfikacji produktéw na zgodno$é z kryteriami
sprawiedliwego handlu. Gt6wng role w zakresie ustalania standardéw i cer-
tyfikacji produktéw odgrywa Fairtrade Labelling Organizations International
(dalej: FLO) z siedziba w Niemczech, dzialajaca od roku 1997. FLO jest
wladcicielem najbardziej popularnego znaku sprawiedliwego handlu (por.
rys. 1). W wigkszosci krajow znak ten zastapil znaki stosowane wcze$niej
przez poszczegllne organizacje krajowe. Obecnie w réznych krajach funk-
cjonuje 20 oddzielnych organizacji wspolpracujacyck z FLO, odpowiedzial-
nych za promocj¢ sprawiedliwego handlu i nadzorujacych wykorzystanie
wspolnego znaku.

' Chodz przede wszystkim o niezatrudnianie dzeci, przesirzeganie praw czlowieka oraz
standarddéw ustanowionych przez Migdzynarodowg Organizacj¢ Pracy (ILO), rownouprawnienie
kobiet i mezczyzn oraz uczciwag place.
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Znak sprawiedliwego handlu umieszczany
jest na produktach, ktore spetniaja szczegdlowe
kryteria ustanawiane przez FLO. Dotychczas
kryteria takie sformutowano w odniesieniu do
nastgpujacych produktéw spozywczych: bana-
ny, kakao, kawa, suszone owoce, §wieze owoce
i warzywa, miod, soki, orzechy i nasiona, ryz,
przyprawy, cukier, herbata, wino i piwo.
Wsroéd produktéw innych niz spozywceze kry-
teria ustalono dla bawelny, kwiatow cigtych,
roélin ozdobnych oraz pilek sportowych. Znak
umieszczany moze by¢ réwniez na produktach
przetworzonych (np. czekolada, przetwory

FAIRTRADE

z owocow lub ubrania), jeSli co najmniej 50%  Rys. 1. Znak sprawiedliwego

handlu umieszczany na certyfi-

sktadnikow (wedtug suchej masy badZ objeto- Yowanyelh itaduktach

§ci) stanowia certyfikowane skladniki pocho-
dzace ze sprawiedliwego handlu. Mozliwe jest rowniez przyznanie certyfikatu
produktom zawierajacym ponizej 50% udziatu skladnikow certyfikowanych,
ale nie mniej niz 20%. Jest to mozliwe, gdy dany skladnik jest szczegolnie
istotny dla produktu — np. kakao w czekoladzie. Wysuwane sa rowniez
propozycje, aby znak sprawiedliwego handlu mogt by¢ przyznawany ustugom,
przede wszystkim z zakresu turystyki. Dane dotyczace sprzedazy najwazniej-
szych produktéw sprawiedliwego handlu umieszczone sa w tab. 1.

Istnieje grupa produktéw sprzedawanych w sklepach sprawiedliwego
handlu, ktéra nie posiada znaku FLO. Sa to przede wszystkim produkty
rekodzieta, np. elementy dekoracyjne lub bizuteria. W ich przypadku stoso-
wane s3 standardy rozwijane i nadzorowane przez mniejsze organizacje
zajmujace si¢ sprawiedliwym handlem, zrzeszone w International Fair Trade
Association (dalej: IFAT). Roznice migdzy podejsciem stosowanym w IFAT
i we FLO sa znaczace i dotycza przede wszystkim nizszych kosztow w przy-
padku tej pierwszej oraz faktu, ze znaki przyznawane s nie produktom,
lecz wytwarzajacym je organizacjom.

Popularno$é produktéw sprawiedliwego handlu stale rosnie, m. in. na
skutek wsparcia, jakie koncepcji tej udzielaja instytucje ponadnarodowe.
Szczegblnie istotne wydaje si¢ poparcie, jakie sprawiedliwy handel uzys-
kuje ze strony instytucji Unii Europejskiej. Nie ogranicza si¢ ono do
deklaracji (Komisja Europejska oraz Parlament Europejski kilkakrotnie
wymienity sprawiedliwy handel jako jedna z istotnych form pomocy dla
krajow rozwijajacych si¢), ale obejmuje roéwniez pomoc finansowa dla
organizacji zajmujacych si¢ ustanawianiem i wdrazaniem standardow dla
produktow.
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Tabela 1

Sprzedaz produktéw sprawiedliwego handlu certyfikowanych przez FLO w latach 2003-2005

Jednostka Produkt i
2003 2004 2005

t Banany 51 151 80 641 103 877
Kawa 19 293 24 222 33 992
Swieze owoce 1291 5157 8 289
Soki 2193 4 542 4 856
Kakao 2 698 4 201 5 657
Herbata 1522 1 965 2 614
Cukier 718 1 960 3613
Ryz 544 1 384 1 706
Miod 1 164 1239 1 331
Suszone owoce 23 238 306
Bawelna - - 1 402
Inne 35 46 833
1 Wino - 617 744 1 399 129
Piwo 3 635 62 934 123 758

Mrozona herbata 160 532 -
szt. Kwiaty - 101 610 450 113 535 910
Piki sportowe 165 125 56 479 64 144

Zro6dto: Fairtrade Labelling Organizations International, Delivering Opportunities: Annual

Report 2004/2005, FLO, Londyn 2005, s. 6; Fairtrade Labelling Organizations International,
Building Trust: Annual Report 2005/2006, FLO, Londyn 2006, s. 3.

PRODUKTY SPRAWIEDLIWEGO HANDLU W EUROPIE ZACHODNIEJ

Najwazniejszym rynkiem dla produktéw sprawiedliwego handlu jest Euro-
pa Zachodnia. W ujeciu bezwzglednym najwyzsze poziomy sprzedazy rejest-
rowane sa tradycyjnie w Wielkiej Brytanii i Szwajcarii. W odniesieniu do
udzialu w rynku prym wioda Szwajcaria’ i Holandia. Zastanawiajac si¢ nad
mozliwoscia rozwoju rynku produktéw sprawiedliwego handlu w Polsce

> Np. 47% banandw i 28% kwiatéw sprzedawanych w Szwajcarii ma znak sprawiedliwego

handlu.
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warto wigc przyjrzeé si¢ do§wiadczeniom zdobytym w tym zakresie w krajach
Europy Zachodnie;j.

Dystrybucja produktéw sprawiedliwego handlu w Europie Zachodniej
pierwotnie opierala si¢ na dziatalno$ci organizacji non profit oraz prowadzo-
nych przez nie sklepoéw zatrudniajacych gtéwnie wolontariuszy. Organizacje
te prowadzily sprzedaz, ale rowniez promowaly wiedz¢ na temat sprawied-
liwego handlu. Produkty sprawiedliwego handlu sprzedawano takze w skle-
pach ze zdrowa zywnoscia. Zainteresowanie nimi rosto, a zamozni konsu-
menci w krajach Europy Zachodniej gotowi byli placi¢ za nie wyzsza ceng,
chcac nadaé swym wyborom konsumpcyjnym dodatkowego sensu. Zgodnie
z wynikami sondazu przeprowadzonego przez Komisj¢ Europejska w roku
1997, 74% respondentéw z dwczesnej Unii deklarowato gotowo$¢ do kupo-
wania bananéw pochodzacych ze sprawiedliwego handlu pod warunkiem
ich dostgpnosci w tradycyjnym miejscu zakupow (w Szwecji podobna de-
klaracje zlozylo 87% respondentow)’. Stopniowo produkty sprawiedliwego
handlu zaczely si¢ pojawiaé réwniez w tradycyjnych kanatach dystrybucii,
a obecnie mozna je nabywa¢ w wigkszosci duzych sieci handlowych.

Do wzrostu popularno$ci produktow sprawiedliwego handlu w krajach
Europy Zachodniej przyczynily si¢ przede wszystkim kampanie informacyjne
i promocyjne organizowane lub aranzowane przez organizacje pozarzadowe.
Wsr6éd nich wyr6zni¢ mozna:

— dzialania informacyjne i promocyjne towarzyszace wprowadzaniu na
rynek nowych grup produktéw — np. gdy w 1997 r. wprowadzano na rynek
belgijski banany pochodzace ze sprawiedliwego handlu, pierwsza ich kiS¢
belgijskiemu premierowi podarowal robotnik z plantacji z Ghany’;

~ wspblpraca ponadnarodowa na rzecz promocji i wspierania produktow
sprawiedliwego handlu — np. wspolpraca w ramach organizacji European
Banana Action Network (EUROBAN) na rzecz wspierania sprzedazy bana-
noéw pochodzacych ze sprawiedliwego handlu;

~ dzien sprawiedliwego handlu — organizowany w niektorych krajach
cykl spotkan, prezentacji, degustacji, wystaw i innych wydarzen promujacych
sprawiedliwy handel;

— $niadania skladajace si¢ z produktéw sprawiedliwego handlu wprowa-
dzane w niektérych szkolach — poczatkowo byly to pojedyncze wydarzenia,
stopniowo w wybranych placobwkach przerodzily si¢ w regularne positki;

— dzialalno$é stowarzyszen na rzecz sprawiedliwego handlu oraz bufetow
i sklepikéw oferujacych pochodzace z niego produkty w szkolach wyzszych;

— konsumpcja produktéw sprawiedliwego handlu przez osoby stano-
wigce model do naSladowania dla innych konsumentow — np. picie kawy

* L. de Cenival, Un prix juste — Pierre angulaire du commerce équitable, [w:] Pour un
commerce équitable, red. O. Albert, Ed. Ch. L. Mayer, Paris 1998, s. 25-26.
* B. Jeudy, La banane Max Havelaar, [w:] Pour un commerce éguitable..., s. 72.
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pochodzacej ze sprawiedliwego handlu przez parlamentarzystow (zar6wno
w poszczegblnych krajach, jak i w Parlamencie Europejskim), przez urzedni-
kow innych instytucji publicznych, ale rowniez przez gwiazdy show-biznesu.

Szczegblnie interesujaca wydaje si¢ dzialalno$¢ organizacji zajmujacych
si¢ sprawiedliwym handlem w szkotach wyzszych. Celem wielu spoéréd nich,
zwlaszcza w Wielkiej Brytanii, jest akredytacja szkoly jako Uniwersytetu
Sprawiedliwego Handlu (Fair Trade University). Mozliwo$¢ taka stwarza
dzialajaca w Wielkiej Brytanii Fairtrade Foundation, ktéra uzaleznia przy-
znanie akredytacji od spelnienia kryteriow dotyczacych’:

— sprzedawania i promocji produktow sprawiedliwego handlu w sklepach
i lokalach gastronomicznych dzialajacych na terenie uniwersytetu;

- serwowania produktow sprawiedliwego handlu w czasie spotkan or-
ganizowanych przez uniwersytet i organizacje studenckie;

— ustanowienia oficjalnej polityki w odniesieniu do sprawiedliwego handlu
oraz stworzenia grupy nadzorujacej realizacj¢ powyzszych celow.

W ramach promocji sprawiedliwego handlu na uniwersytetach odbywaja sie
m. in. prezentacje i wyklady prowadzone przez producentéw z krajow rozwija-
jacych si¢, ale rowniez imprezy w klubach studenckich, w czasie ktorych
serwowane sa drinki spelniajace kryteria sprawiedliwego handlu. Podobne
dzialania podejmowane sa np. na uniwersytetach w Manchesterze i Bristolu.

W Wielkiej Brytanii studenci i pracownicy akademiccy stanowia jedna
z najwazniejszych grup docelowych dla produktéw sprawiedliwego handlu.
Wynika to prawdopodobnie z wyzszego niz przeci¢tne zainteresowania sytua-
cja w krajach rozwijajacych si¢, a takze z charakterystycznej dla tych
Srodowisk konsumpcji zaangazowanej. Potwierdza to réwniez zaobserwowany
w innych krajach zwigzek migdzy wyzszym wyksztalceniem i wsparciem dla
koncepcji sprawiedliwego handlu®,

PRODUKTY SPRAWIEDLIWEGO HANDLU W POLSCE

Produkty sprawiedliwego handlu w Polsce stanowia nowo$¢. Jak pokazuje
doSwiadczenie zdobyte w krajach Europy Zachodniej, popularnoéé produk-
tow sprawiedliwego handlu jest §ci§le powiazana ze znajomoscia jego pod-
stawowych zasad. Stad kluczowe dla powodzenia tej koncepcji jest infor-
mowanie konsumentéw na temat tego, czym jest sprawiedliwy handel i do

* Fairtrade Foundation, Fairtrade universities [Dokument elektroniczny]. Tryb dostepu:
http://www .fairtrade.org.uk/get involved university.htm [Data wejécia: 09-10-2006].

§ Zob. np. P. De Pelsmacker, L. Driesen, G. Rayp, Do Consumers Care About Ethics?
Willingness to Pay for Fair-trade Coffee, ,Journal of Consumer Affairs” 2005, vol. 39, No 2,
s. 363-385.
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czego prowadzi nabywanie pochodzacych z niego produktow. Inny istotny
problem dotyczy mozliwoéci finansowych konsumentow. Kolejne punkty
zawieraja analiz¢ stanu obecnego sprawiedliwego handlu w Polsce, perspek-
tywy dalszego rozwoju tego rynku oraz stojace przed nim bariery.

Stan obecny

Jak dotad, produkty sprawiedliwego handlu pojawiaja si¢ w Polsce
rzadko, a krajowi sprzedawcy i konsumenci wiedza na ich temat niewiele.
Sytuacja ta zmienia si¢ i prawdopodobnie w najblizszych latach sprawiedliwy
handel stanie si¢ zagadnieniem znacznie bardziej popularnym.

W roku 2003 utworzono w Polsce przedsigbiorstwo ,,Smak Wolnosci”
sprzedajace kawe pochodzaca z meksykanskiego stanu Chiapas. Cho¢ kawa
ta nie miala certyfikatu sprawiedliwego handlu, zasady jej wytwarzania
i dystrybucji byly zblizone do tych, ktérym podlegaja produkty certyfikowa-
ne. Po kilkunastu miesiacach przedsigbiorstwo zawiesito jednak dziatalnosc.

W celu podnoszenia $wiadomosci polskiego spoleczenstwa w zakresie
sprawiedliwego handlu w lutym 2004 r. powolano do Zzycia Stowarzyszenie
Sprawiedliwego Handlu ,,Trzeci Swiat i My”. Stowarzyszenie ma siedzib¢
w Gdansku, a jego dziatania obejmuja obszar calego kraju. Zajmuje si¢ ono
przede wszystkim dzialalno$cia informacyjna i edukacyjna, ale takze sprze-
daza produktéw sprawiedliwego handlu. Nadrzgdnym celem Stowarzyszenia
jest walka z ubdstwem w krajach Trzeciego Swiata i przyczynianie si¢ do
ich trwalego rozwoju. Wér6éd swoich celow wymienia wige takze opiniowanie
prac rzadu dotyczacych polskiej pomocy zagranicznej’.

Na skutek staran Stowarzyszenia ,,Trzeci Swiat i My”, na podstawie
umowy z FLO, w Polsce zarejestrowany zostal znak sprawiedliwego handlu.
W maju 2006 r. Stowarzyszenie uruchomito wiasny sklep internetowy, za
poérednictwem ktérego sprzedaje produkty sprawiedliwego handlu. Produkty
rozprowadzane przez Stowarzyszenie dostgpne sa rowniez w wybranych
sklepach w kilku miastach.

Od kilku lat nieliczne produkty sprawiedliwego handlu, sprowadzane
przez niezaleznych dystrybutorow, dostgpne sa rowniez w sklepach z zy-
wnodcia ekologiczng. Produkty takie pojawiaja si¢ w tych sklepach jako
produkty atestowane, ktorych nie moze zaspokoi¢ podaz krajowa (np.
kakao i jego przetwory lub kawa). Produkty sprawiedliwego handlu czgsto
sa bowiem certyfikowane jako produkty rolnictwa ekologicznego. Wynika
to z faktu, iz spelnienie wymogéw zwiazanych z ochrong S§rodowiska,

7 Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu ,, Trzeci Swiat i My”, Informacje o Stowarzyszeniu
Sprawiedliwego Handlu ,,Trzeci Swiat i My"” [Dokument elektroniczny]. Tryb dostgpu:
http://www.sprawiedliwyhandel.pl/indeksy/index polska.html [Data wejscia: 09-10-2006].



134 Jakub Kronenberg

ustanowionych przez organizacje zajmujace si¢ sprawiedliwym handlem,
niemal pokrywa si¢ z kryteriami dla rolnictwa ekologicznego. Stad relatyw-
nie niewielkim nakladem mozna stworzy¢ dodatkowa korzys¢ dla ostatecz-
nego konsumenta.

Przyktadem innych dzialan majacych na celu promocj¢ sprawiedliwego
handlu sa po$wigcone mu konferencje i seminaria. Dwudniowa konferencj¢ Fair
trade — fair play: sprawiedliwe zasady w obrocie handlowym z krajami rozwijajq-
cymi sig zorganizowano 22-23 listopada 2005 r. na Uniwersytecie Warszawskim
przy udziale Ambasady Wielkiej Brytanii. Otwarte seminarium na temat
sprawiedliwego handlu odbylo si¢ takze 9 grudnia 2005 r. na Wydziale
Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu £.6dzkiego. W obu wydarzeniach
uczestniczylo Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu ,,Trzeci Swiat i My”.

Pojawily si¢ tez nieliczne artykuly na temat sprawiedliwego handlu, jak
dotad jednak przede wszystkim w periodykach wydawanych przez organizacje
zajmujace si¢ zagadnieniami spolecznymi lub zwigzanymi z ochrong srodowis-
ka® oraz w publikacjach poswigconych tematyce rozwoju gospodarczego
w ujeciu migdzynarodowym®’. Teksty odnoszace si¢ do produktoéw sprawied-
liwego handlu ukazaly si¢ rowniez w wydawanym przez Polska Zielona Sie¢
poradniku dla ,,§wiadomych konsumentow’, a zwlaszcza w jego drugim
wydaniu, gdzie sprawiedliwemu handlowi po$wigcono dwie strony'’. Zdarzaja
si¢ wreszcie informacje na ten temat w S§rodkach masowego przekazu''.

Fakt, ze pierwsze produkty sprawiedliwego handlu sa dost¢gpne na pol-
skim rynku oraz ze podejmowane sa dzialania informacyjne i promocyjne
dotyczace tej formy handlu pokazuje, iz stworzone zostaly podstawy dalszego
rozwoju rynku.

Perspektywy rozwoju

Rozwdj rynku produktow sprawiedliwego handlu w Polsce najpraw-
dopodobniej bgdzie miat charakter zblizony do tego, co dziato si¢ w Europie
Zachodnie;.

Podstawowym kanalem dystrybucji produktow sprawiedliwego handlu przez
nawet kilka najblizszych lat maja szans¢ pozosta¢ sklepy z atestowana zywnos-

¥ Zob. np. G. Szymanska, W. Zigba, Kawa czy herbata — za jakq ceng, ,,Obywatel” 2002,
nr 2 (6); W. Zigba, Sprawiedliwy handel — gra fair, ,,Zielone Brygady” 2005, nr 5-6 (207-208),
s. 8-13.

% Zob. np. P. Plachtanski, Sprawiedliwy handel, czyli o sile $wiadomego konsumenckiego
wyboru i bardziej aromatycznej kawie, [w:] Péinoc wobec Poludnia, Poludnie wobec Pdinocy, red.
W. M. Solarz, Aspra-JR, Warszawa 2005.

1 Dobre zakupy, Zwiazek Stowarzyszefi Polska Zielona Sie¢, Krakow 2003; 2004.

' Zob. np. M. Kuzmicz, Drozej, ale sprawiedliwiej, ,,Gazeta Wyborcza” z dn. 28.04.2004,
s. 22; 1. Jopkiewicz, Godny handel, ,,Gazeta Wyborcza — Trojmiasto” z dn. 25.08.2006, s. 2.
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cia ekologiczna. Juz obecnie kolejne sklepy tego typu rozpoczynaja sprzedaz
produktow sprawiedliwego handlu — np. ogélnopolska sie¢ punktow sprzedazy
i restauracji ,,Green Way”. Do dystrybucji moglyby wilaczy¢ si¢ rowniez lokale
gastronomiczne, a zwlaszcza kawiarnie, herbaciarnie i cukiernie. By¢ moze
powstana tez niezalezne sieci dystrybucji produktéw sprawiedliwego handlu
tworzone przez organizacje pozarzadowe. Wigkszo$¢ z nich bedzie najprawdo-
podobniej wspélpracowala ze Stowarzyszeniem Sprawiedliwego Handlu ,, Trzeci
Swiat i My”, ale nie jest wykluczone powstanie organizacji konkurencyjnej.
Dopiero w dluzszym okresie mozliwe wydaje si¢ rozszerzenie sprzedazy produ-
ktow sprawiedliwego handlu na obecne w Polsce migdzynarodowe sieci handlo-
we. Moga to spowodowaé odgorne decyzje podjete przez zagraniczne zarzady
owych sieci lub kumulujace si¢ dzialania informacyjne i lobbingowe prowadzo-
ne przez rosnaca liczbg organizacji zajmujacych si¢ problemami rozwoju krajow
najubozszych. Dzialania organizacji pozarzadowych znajda bowiem w koncu
odzwierciedlenie w popycie zglaszanym przez konsumentow, co stanowi¢ bedzie
ostateczny argument za uruchomieniem podazy.

Woazrostu popularnosci produktéw sprawiedliwego handlu spodziewac si¢
mozna zwlaszcza wérod ludzi miodych i wyksztalconych, ktérzy w najwigk-
szym stopniu sktonni s3 dokonywa¢ spolecznie i ekologicznie odpowiedzial-
nych wyboréw konsumpcyjnych. Szczegélnie prawdopodobne wydaje si¢
zglaszanie popytu na tego typu produkty przez studentéw, co moze si¢
wigza¢ z tworzeniem — na wzor brytyjski — oddolnych inicjatyw promujacych
sprawiedliwy handel w szkolach wyzszych.

Rozw6j rynku produktow sprawiedliwego handlu w Polsce nastgpuje
powoli. Brak jest danych na temat ilosci lub wartosci sprzedawanych produk-
tow tego typu. Prawdopodobnie roczne przyrosty sprzedazy w najblizszych
latach bedq bardzo znaczace, co wynika¢ bedzie jednak przede wszystkim
z niskiego poziomu wyjsciowego. Zdobycie przez produkty sprawiedliwego
handlu znaczgcego udzialu w rynku wydaje si¢ bardzo malo prawdopodobne
z uwagi na bariery, jakie napotyka §wiadoma konsumpcja w Polsce.

Bariery

Obecnie wérdd podstawowych barier rozwoju rynku produktéw sprawied-
liwego handlu w Polsce wymieni¢ trzeba nastgpujace czynniki:

— brak wiedzy na ten temat ws$rod konsumentow;

— niska sila nabywcza;

— przekonanie, ze problemy spoleczne i ekologiczne w Polsce powinny
by¢ rozwiazane w pierwszej kolejnosci.

Brak wiedzy na temat sprawiedliwego handlu stanowi istotna barierg, ale
bedzie ja mozna stosunkowo latwo pokona¢ — sprzyjaja temu dzialania
opisane na stronach 133-134. Brak wiedzy widoczny jest nie tylko po stronie
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konsumentoéw, ale rowniez sprzedawcow. Przykladowo, osoba prowadzaca
jedyny w Lodzi sklep, w ktorym w ciaglej sprzedazy znajduja si¢ produkty
sprawiedliwego handlu, nie znala znaczenia znaku Fair Trade ani nawet nie
styszala o koncepcji sprawiedliwego handlu. Produkty te znajdowaly sig
w sprzedazy jedynie jako majace atesty rolnictwa ekologicznego. Kiedy
jednak osoby, ktére przedtem nie znaly sprawiedliwego handlu, dowiaduja
si¢ o obowigzujacych w jego ramach zasadach, ich zainteresowanie roénie.

Kolejna, trudniejsza do pokonania, bariera jest niska sita nabywcza polskich
konsumentow. Potwierdza to np. sondaz przeprowadzony przez jedna ze stacji
telewizyjnych na poczatku roku 2005. Cho¢ nie dotyczyl on sprawiedliwego
handlu w rozumieniu omawianym w artykule, jego wyniki wydaja si¢ dobrze
przedstawia¢ nastawienie polskich konsumentow. Na pytanie ,,Czy gotow jestes
placi¢ wigcej za towary w Biedronce, jezeli dzigki temu pracownicy sieci mieliby
lepsze warunki pracy?”, znaczna wigkszo§¢ respondentéw odpowiedziata ,,nie”'?.
Dwa lata wezesniej Polakow pytano, czy zdarzylo im si¢ zrezygnowaé z zakupu
produktéw badz ustug danej firmy dlatego, ze Zle traktuje pracownikéw lub nie
placi kontrahentom. Rowniez w tym przypadku ok. 70% badanych udzielito
odpowiedzi przeczacej, thumaczac jednak, Ze nie posiadali takich informacji'’.
Produkty sprawiedliwego handlu trzeba wigc kierowaé do bardziej §wiadomych
grup spolecznych — takich jak $rodowiska studenckie i akademickie.

Ceny produktow sprawiedliwego handlu w Polsce sa obecnie wyzsze niz
w Europie Zachodniej i w przyszlosci z pewnoscia ulegng obnizeniu. Przed
rozpoczgeiem dziatalnoSci Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu ,,Trzeci
Swiat i My” podmioty, ktére kupowaly tego typu produkty zmuszone byly do
korzystania z posrednikéw z innych krajow (zwykle z Niemiec lub Holandii).
Wydtuzalo to ladcuch dostaw i zwigkszalo ostateczna ceng. Jednak obecnie
rowniez Stowarzyszenie ,,Trzeci Swiat i My” importuje towary za pos$rednict-
wem organizacji z Niemiec. Cho¢ na skutek wigkszej skali dzialalnosci Stowa-
rzyszenie moze uzyskiwa¢ korzystniejsze ceny niz przedtem drobni odbiorcy,
weigz w lancuchu dostaw funkcjonuje posrednik, ktérego marza zwicksza
ostateczng ceng. W przyszlosci prawdopodobne jest, ze Stowarzyszenie ,, Trzeci
Swiat i My” osiagnie na tyle duze obroty, ze import bedzie si¢ odbywat na
zasadzie wspolnych zamoéwien z organizacja z innego kraju (wyeliminowana
zostanie marza za posrednictwo), a by¢ moze nawet bezposrednio do Polski.

Bariera w postaci przekonania, ze problemy spoleczne i ekologiczne
w Polsce sa blizsze krajowym konsumentom i powinny by¢ rozwiazane
w pierwszej kolejnodci, pojawita si¢ w analogicznej formie réwniez w nie-
ktorych krajach Europy Zachodniej. Aby sprostaé¢ temu problemowi, sieci
sklepobw sprawiedliwego handlu wprowadzily do obrotu réwniez produkty

"> W. Gadomski, Kapital nie mnozy si¢ sam, ,Gazeta Wyborcza” z dn. 16.02.2005, s. 21.
" B. Rok, Polacy nie wiedzq, co kupujq, ,,Rzeczpospolita” z dn. 5.12.2005, s. B2.
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wytwarzane w krajach rozwinigtych. Udzial tych ostatnich nie moglt prze-
kraczaé 10% ilosci produktow sprowadzanych z krajow rozwijajacych sig.
Od produktow krajowych wymagano odpowiedniej jakoSci, przede wszystkim
spelnienia kryteriéw ekologicznych i spolecznych. Powinny by¢ takze atrak-
cyjne dla konsumentéw, przede wszystkim jednak nie moga konkurowac
z produktami pochodzacymi z krajow rozwijajacych si¢'!. By¢ moze w pier-
wszym okresie rozwoju rynku sprawiedliwego handlu w Polsce produkty
pochodzace z krajow rozwijajacych si¢ stanowi¢ beda mniejszo$¢, podczas
gdy wigkszo$¢ stanowilyby produkty krajowe, spelniajace analogiczne kryte-
ria. Nalezy jednak pamigtaé, ze produkty sprawiedliwego handlu to w wigk-
szoéci produkty egzotyczne, ktorych nie wytwarzaja polscy producenci.

Wymienione bariery, cho¢ istotne, wydaja si¢ traci¢ na znaczeniu. Rosnie
poziom §wiadomodci polskich konsumentéw, w tym réwniez w zakresie
sprawiedliwego handlu. Istnieje grupa konsumentéw gotowa placi¢ wyzsze
ceny za produkty spelniajace okre§lone kryteria, przede wszystkim za produk-
ty rolnictwa ekologicznego, i ci wlasnie konsumenci inicjuja zakupy produk-
tow sprawiedliwego handlu. Wreszcie problemy spoleczne i ekologiczne
w Polsce przesadzaja o tym, ze podobny system ma racj¢ bytu w odniesieniu
do produktéw krajowych. Produkty pochodzace z krajow rozwijajacych si¢
moglyby, przynajmniej w poczatkowym okresie, stanowi¢ jedynie uzupetnienie
dla produktéw wytwarzanych w kraju. Wymienione w tekscie podjete juz
inicjatywy, a takze potencjalne nasladowanie wzorcow pochodzacych z kra-
jow Europy Zachodniej, moga doprowadzi¢ do rozwoju rynku produktow
sprawiedliwego handlu rowniez w Polsce.

UWAGI KONCOWE

W artykule przedstawiono koncepcj¢ sprawiedliwego handlu, ze szczegol-
nym naciskiem na opis systemu dystrybucji produktéow sprawiedliwego
handlu w Europie Zachodniej i perspektywy jego rozwoju w Polsce.

Sprawiedliwy handel stwarza konsumentom w krajach rozwinigtych moz-
liwo$§¢ przyczynienia si¢ do trwalego rozwoju w ujeciu globalnym. Wybierajac
sprawiedliwy handel, konsumenci otrzymuja nie tylko produkty wysokiej
jakosci, ale takze wplywaja na poprawg losu producentow w krajach roz-
wijajacych si¢. Sprawiedliwy handel nie jest jednak dzialalno$cia charytatywna
— w koncepcji tej chodzi przede wszystkim o placenie uczciwej ceny produ-
centom w krajach rozwijajacych si¢. Uczciwa cena pozwala im na produkcje
zgodng z wymogami trwalego rozwoju. Uniezaleznia ich rowniez od presji

W E. Jeudy, Des partenaires-producteurs au Nord de plus en plus nombreux, [w:] Pour un
commerce équitable..., s. 64.
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osiagania jak najnizszych cen charakteryzujacej tradycyjny system handlu.
Jest to zatem biznes, ktory dostarcza produkty o wyzszej jakosci (produko-
wane z poszanowaniem praw czlowieka oraz w sposéb przyjazny dla $rodo-
wiska, a zatem rowniez dla zdrowia konsumentéw). Wartos¢ dodana, za
ktora konsumenci sa sklonni placi¢ wyzsza ceng, wynika takze ze §wiadomo-
Sci udzialu w sprawiedliwej transakcji — jest to zatem przyklad tzw. kon-
sumpcji zaangazowanej lub $wiadome;.

Rozwdj rynku produktéow sprawiedliwego handlu w Polsce najprawdopo-
dobniej bedzie podobny do tego, ktéry nastapit w krajach Europy Zachodniej.
Na jego ksztalt wplywaé beda z jednej strony czynniki stymulujace, takie jak
dzialalno$¢ organizacji pozarzadowych oraz wynikajaca z niej rosnaca $wiado-
mos$¢ ekologiczna i spoleczna Polakéw, a z drugiej hamujace, przede wszystkim
relatywnie niska sita nabywcza. Polska specyfika sprawiedliwego handlu moze
rowniez wymagag, by wigksza wage przywiazywaé do sprawiedliwosci w ujeciu
krajowym, tj. zapewnienia analogicznych warunkéw i stworzenia analogicznych
wymagafi wobec producentéw polskich. Wiazaloby si¢ to z powstaniem
alternatywnego systemu certyfikacji produktéw krajowych. Choé trudno dokla-
dnie przewidzie¢, jak przebiega¢ bedzie rozw6j rynku produktéw sprawiedliwe-
go handlu w Polsce, pewne jest, ze do niego dojdzie. Wynika to zaréwno
z trendéw obserwowanych w innych krajach rozwinigtych, jak réwniez z wagi,
jaka do sprawiedliwego handlu przywiazuja instytucje Unii Europejskie;.
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Jakub Kronenberg

FAIR TRADE IN POLAND

Fair trade constitutes a new concept in Poland. Not many consumers are aware of it and
not many retailers offer fair trade products. However, one may expect that the development of
fair trade market in Poland will resemble a similar process in Western Europe. In this context,
the article presents fair trade with a particular focus on the distribution systems of fair trade
products in Western Europe and on the potential development of fair trade market in Poland.
The case study of Poland includes a description of the current situation; an outlook into the
future; and a discussion of potential barriers to the development of fair trade market.




