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Streszczenie rozprawy doktorskiej pt.

» Przestrzen turystyczna studentow specjalnosci geografia turyzmu oraz
kierunku turystyka i rekreacja uniwersytetow polskich”

Gléwnym celem postawionym w rozprawie jest identyfikacja przestrzeni turystycznej
studentow specjalnosci geografia turyzmu oraz kierunku turystyka i rekreacja uniwersytetow
polskich oraz okreslenie zwigzkéw pomigdzy ta przestrzeniag a cechami demograficznymi
respondentow, ich miejscem studiowania (miasto, uczelnia), programem studiéw, jak rowniez
miejscem pochodzenia 1 stalego zamieszkania. Dla realizacji tak okre§lonego celu
sformutowano trzy hipotezy badawcze:

1. Przestrzen turystyczna badanej grupy studentow jest zroznicowana i w duzym stopniu
zalezna od o$rodka akademickiego, w ktorym studiuja. Wptyw na to maja: polozenie
geograficzne osrodka oraz program nauczania realizowany podczas studiow.

2. Miejsca i obszary poznane w trakcie studiow w ramach zaj¢é terenowych sg czesciej
odwiedzane przez studentow w celach turystycznych i lepiej oceniane niz inne
regiony.

3. Percepcja przestrzeni miasta, w ktorym si¢ studiuje zalezy od miejsca pochodzenia
1 stalego zamieszkania studentow. Osoby pochodzace z miasta, w ktorym studiuja,
maja mniejsza znajomos$¢ jego przestrzeni turystycznej niz studenci przyjezdni.
Podmiotem badan byli studenci ostatniego roku studiow Il-go stopnia (stacjonarnych

I niestacjonarnych) z geografii turyzmu w ramach specjalizacji na geografii lub
samodzielnego kierunku turystyka i rekreacja prowadzonych w 16 wybranych polskich
uczelniach: 9 uniwersytetach, 3 akademiach wychowania fizycznego, 3 uczelniach
pedagogicznych oraz w 1 uniwersytecie ekonomicznym, znajdujacych si¢ w 11 miastach
(Bydgoszczy, Krakowie, Kielcach, Lublinie, todzi, Poznaniu, Stupsku, Sosnowcu,
Szczecinie, Warszawie i Wroctawiu). Dobor uczelni miat na celu okreslenie, czy w kwestii
profili ksztalcenia oraz przestrzeni turystycznej studentdéw zachodzi zrdéznicowanie miedzy
réznego typu placowkami.

Glownymi metodami badan wykorzystanymi dla realizacji przyjetych celéw pracy
byly: metoda ankietowa oraz analiza materiatow zrodtowych (siatek godzin oraz programow
studiow prowadzonych w badanych uczelniach). W wyniku zastosowanej procedury

badawczej stwierdzono, ze miedzy studentami kierunkow z zakresu geografii turyzmu oraz




turystyki i rekreacji, prowadzonych w roznych polskich uczelniach zachodza réznice
w zakresie modeli aktywnoS$ci turystycznej oraz uzytkowanej i postrzeganej przez nich
przestrzeni turystycznej (rozumianej jako suma przestrzeni o charakterze percepcyjnym
i realnym). Rowniez programy studiéw i stworzone na ich podstawie profile ksztatcenia byty
odmienne w uniwersytetach, uczelniach pedagogicznych, akademiach wychowania
fizycznego oraz uniwersytecie ekonomicznym — kazdy z badanych typoéw szkot wyzszych
wyrdzniat si¢ specyficznym programem nauczania oraz ktadt nacisk na nieco inne treéci, coO
wynikato przede wszystkim z miejsca kierunku w strukturze organizacyjnej uczelni, jak
rowniez z uwarunkowan historycznych. Z tego powodu mozna stwierdzi¢, ze — mimo
prowadzenia podobnych kierunkéw studiow — mury badanych uczelni opuszczajg absolwenci
o zr6znicowanych umiejetnosciach i postawach wobec turystyKi.

Badani studenci to osoby aktywnie uczestniczace w turystyce, zarowno krajowej, jak
i zagranicznej. Wyjazdy turystyczne respondenci organizowali na ogét samodzielnie, jednak
biorgc pod uwage miejsca recepcji, jak i uprawiane w trakcie podrozy formy turystyki,
najczesciej nie wykraczaly one poza standardowa oferte biur podrozy. Najbardziej aktywni
pod wzgledem uprawiania turystyki byli badani studenci uniwersytetow oraz uniwersytetu
ekonomicznego, w mniejszym stopniu — akademii wychowania fizycznego, za$ najmniejszym
— uczelni pedagogicznych. Biorgc pod uwage percepcje przestrzeni turystycznej Polski, za
najbardziej atrakcyjne turystycznie studenci uznali: pas wybrzezy (szczeg6lnie rejon Zatoki
Gdanskiej) 1 pojezierzy (gtéwnie Pojezierze Mazurskie) oraz w potudniowej czesci kraju —
Sudety, Wyzyne Slasko-Krakowska, Tatry, Pieniny i Bieszczady. Analiza przestrzeni
turystycznej studentow wskazata takze na istnienie na obszarze Polski pewnych regionow,
ktore mozna okresli¢ mianem nieturystycznych, stanowiacych swoiste ,biate plamy”
w $wiadomosci respondentdow i w miejscach ich wyjazdéw turystycznych. Problem ten
dotyczyt w szczegdlnosci trzech wojewodztw: todzkiego, mazowieckiego oraz opolskiego.

Biorgc pod uwage wnioski z przeprowadzonych badan, przyjete hipotezy 1. i 2.,
dotyczace zrdznicowania przestrzeni turystycznej respondentdw oraz czynnikdw na to
wptywajacych (ze szczegdlnym uwzglednieniem ¢wiczen terenowych)  zostaly
zweryfikowane pozytywnie. W tym kontek$cie mozna stwierdzi¢, ze uczelnie prowadzace
studia z zakresu geografii turyzmu/turystyki i1 rekreacji sa kreatorami przestrzeni turystycznej
swoich studentéw, zard6wno bezposrednimi (miejsca odbywania ¢wiczen terenowych), jak
i posrednimi — poprzez wywieranie wplywu na wybor miejsc wyjazdow turystycznych oraz
percepcje przestrzeni turystycznej. Z kolei hipotez¢ 3. mozna jedynie czg¢sciowo

zweryfikowa¢ pozytywnie. Badania wykazaty, Ze percepcja przestrzeni turystycznej miasta
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studiowania istotnie zalezala od miejsca pochodzenia respondenta, jednakze zwigzek ten
okazatl si¢ by¢ odwrotny, niz zalozono we wstepie. To bowiem osoby, ktére pochodza
z miasta studiowania, miaty lepszg znajomos¢ jego przestrzeni oraz lepiej oceniaty je pod
wzgledem atrakcyjnos$ci turystyczne;.

W toku badan udalo si¢ osiggna¢ cel rozprawy, jakim bylo zidentyfikowanie
przestrzeni turystycznej badanych studentow i okreslenie zwigzkow pomiedzy ta przestrzeniag
a cechami demograficznymi respondentoéw, ich miejscem studiowania, programem studiow,
miejscem pochodzenia i stalego zamieszkania. Zdaniem autorki wykazane zroéznicowanie
programéw studidéw oraz przestrzeni turystycznej respondentdOw jest sytuacja pozytywna,
mozliwg do wykorzystania w praktyczny sposob, np. przy nawigzywaniu przez uczelnie
wspolpracy z branzg turystyczng. Takze w kontekscie poszukiwania kandydatéw na studia
odmienno$¢ poszczegdlnych osrodkow moze sta¢ si¢ ich wizytowka 1 swoistg kartg

przetargowa w procesie rekrutacji.




