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Pozaantenowe formy rozrywki jako dopelnienie
przekazow stacji radiowych w Polsce

Wprowadzenie

Sytuacja na wspotczesnym rynku medialnym powoduje, ze nadawcy musza
dziata¢ wielokierunkowo, w obszarze zaréwno dystrybucji tworzonych przez sie-
bie tresci, promocji, jak i interakcji z odbiorcami. Dlatego tez dzisiejsza telewizja
probuje dociera¢ do swoich widzow za posrednictwem réznych kanatéw komu-
nikacji, prasa nie ogranicza si¢ jedynie do obecnosci na sklepowych poétkach,
za$ radio funkcjonuje réwniez poza eterem. Medium audialne, tworzac swoja za-
wartos¢, bierze pod uwagg nie tylko oferte programowa, ale rowniez obecnosé
w mediach spoleczno$ciowych czy — szerzej ujmujac — przestrzeni internetu,
w aplikacjach mobilnych oraz poza samym radiem, w kontakcie ze stuchacza-
mi'. Potwierdzaja to wyniki badania przeprowadzonego przez Europejska Unig
Nadawcow w 2011 roku pokazujace, ze dla wickszosci nadawcow radiowych
rozpowszechnianie przekazu za posrednictwem wielu platform jest zadaniem
priorytetowym?. Dzieje si¢ tak m.in. dlatego, ze odbiorcy potrzebuja ciaglej sty-
mulacji coraz to nowymi bodzcami pochodzgcymi z réznych zrodet. Z uwagi
na ustawiczne obcowanie z mnostwem docierajacych do nich przekazow, w tym
rowniez medialnych, sg oni bowiem w stanie zareagowac tylko na te najsilniejsze:
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Jednym z pierwszych tego typu dziatan byta trasa koncertowa organizowana przez Polskie
Radio pod nazwa ,,Lato z Radiem”. Z grona nadawcoéw komercyjnych za prekursora mozna
za$ uzna¢ Radio RMF FM, ktore stworzylo ,,Inwazje Mocy” realizowana w latach 1995-2000.
Bylo to wowczas najwigksze pod wzglgdem organizacyjnym i technicznym przedsigwzigcie
promocyijne w Europie. Zob. T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komuni-
kowania masowego w Polsce w latach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 238.

2 Public radio and new media platforms, Genewa 2011, s. 5.
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Ponowoczesno$¢, bombardujac spoteczenstwo nieograniczonymi mozliwo-
$ciami wyboru, powoduje ,,permanentny stan znudzenia wszystkim i wszyst-
kimi”. [...] Mamy bowiem do czynienia ze spoleczenstwem zadnym silnych
wrazen, ale wrazen chwilowych, bowiem niewiele tresci jest w stanie przykud
uwagg jego cztonkow na dhuzej’.

Stosunkowo czgsto pisze si¢ obecnie na temat kierunkdéw rozwoju medium

audialnego wynikajacych z procesu konwergencji. Refleksji teoretycznej dosé
rzadko za$ poddawane sg formy radiowej komunikacji nastawione na pozaante-
nowg interakcje z odbiorcami?. Ta za$§ — w przypadku nadawcoéw komercyjnych
—realizuje si¢ zazwyczaj w dzialaniach o charakterze rozrywkowym. Nie wyklu-
czajg si¢ one jednak z tresciami przekazywanymi na antenie. Najczesciej bowiem
dziataniom tym poswigca si¢ duzo antenowego czasu i uwagi. Ich sedno tkwi jed-
nak w sferze pozaradiowej. Mam tu na mysli takie ,,zabawy natury spoteczne;j”
(okreslenie Johana Huizingi), jak chociazby:

1. Koncerty:

a) jednorazowe, o charakterze okolicznosciowym, np. koncert bozona-
rodzeniowy zatytulowany ,,Cata Polska $piewa koledy” Radia ZET
i TVP 1 zorganizowany w 2013 roku w Gdansku; koncerty sylwestrowe;

b) trasy koncertowe, np. ,,Lato ZET i Dwojki” Radia ZET i TVP 2 (od
2011 roku); ,,Hity na czasie” Radia ESKA (2005-2011); dawniej ,,Inwa-
zja mocy” RMF FM (1995-2000).

. Eventy, np. ,,Przebojowa Trasa” RMF FM (2013); ,,Choinki pod choin-

ke” — akcja rozdawania choinek przez Radio RMF FM (od 2000 roku);
»Zblizamy ludzi” — Radio ZET w wakacje 2013 roku ustawito w réznych
miejscach Polski specjalne taweczki, ktdre — poprzez zatamanie na srodku
— zblizaly siedzace na nich osoby.

. Wakacyjne i zimowe wyjazdy do znanych kurortéw polskich lub zagra-

nicznych (biorg w nich zazwyczaj udzial stuchacze, dziennikarze stacji
i celebryci), np. ,,Start do nart” Radia ZET (od 2011 roku); wyprawa na
Zanzibar (2011) czy Seszele (2012) z Beatg Pawlikowska (Radio ZET);
,»ESKA odwotuje zim¢” Radia ESKA (2004-2010).

3

M. Strenicka, Cyberprzestrzen jako dostawca rozrywki oraz miejsce autokreacji — na przykia-
dzie serwisu internetowego YouTube, [W:] ,, Male tesknoty?”. Style Zycia w czasie wolnym we

wspoltczesnym spoleczenstwie, red. W. Muszynski, Torun 2009, s. 94.

Krotko pisze na ten temat Grazyna Stachyra, zwracajac uwage na integracyjny i promocyjny
charakter imprez plenerowych. Zob. G. Stachyra, Rozrywka we wspélczesnym radiu, [w:] Roz-
rywka w mediach i komunikacji spotecznej, red. M. Piechota, G. Stachyra, P. Nowak, Lublin

2012, s. 72.

J. Huizinga, Homo ludens. Zabawa jako zZrédlo kultury, przet. M. Kurecka, W. Wirpsza, War-

szawa 1998, s. 21.
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4. Wydarzenia sportowe, np. mecze dziennikarzy Radia ZET ze stuchaczami
na Stadionie Narodowym w Warszawie (2013); rajd samochodowy RMF
Marocco Challenge organizowany pod szyldem RMF FM (2009-2011).

Wymienione inicjatywy stanowig najbardziej reprezentatywne — w moim
przekonaniu — przyktady dziatan stanowigcych swego rodzaju warto$¢ dodang do
przekazu radiowego. W znacznej mierze pokrywaja si¢ one z typami widowisk
rozrywkowych wyroznionymi przez Pawta Nowaka i Magdalen¢ Piechote (au-
torzy wskazali na: koncerty, festiwale rockowe i zawody sportowe)®, ktore — ich
zdaniem — rozciagajg si¢ w swym charakterze pomigdzy ludus (podporzadkowa-
ng regutom forma zabawy) a paidia (afektywnym, spontanicznym, wymykaja-
cym sie wszelkim zasadom rodzajem rozrywki)’.

W moim artykule prezentuje przyklady inicjatyw nadawcow radiowych
zwigzanych z ich obecnos$cig poza studiem radiowym, nastawionych na dostar-
czanie odbiorcom — uczestnikom i obserwatorom owych dziatan — rozrywki. Ce-
lem opracowania jest zanalizowanie ich jako sui generis wartosci dodanej, dopel-
nienia przekazow stacji radiowych w Polsce. Przedstawiam je z jednej strony jako
dziatania Iudyczne, wykorzystujace zabiegi charakterystyczne dla dziennikar-
stwa sensacyjnego, tabloidowego, z drugiej zas jako forme kreowania wizerunku
radiowej marki. Z uwagi na ograniczony zakres tego opracowania w toku analizy
szerzej omawiam tylko dwa dziatania, stanowiace element strategii funkcjono-
wania dwoch najwigkszych graczy na komercyjnym rynku radiowym?® w Polsce
w 2013 roku — Radia ZET i RMF FM. Zostaty one wyselekcjonowane sposrod
wszystkich pozaantenowych inicjatyw podjetych przez te rozglosnie jako naj-
bardziej popularne (w oparciu o obserwowanie zainteresowania stuchaczy oraz
innych mediow). Pierwsza z nich to ,,Przebojowa Trasa” — wydarzenie zorganizo-
wane przez krakowska rozglosnie, bedace czes$cia wickszego projektu o nazwie
,»Ja Cig krece!”, druga za$ to mecze pitki noznej ,,Radio ZET kontra stuchacze”
rozegrane na Stadionie Narodowym w Warszawie.

Muzyczna rozrywka jako forma promocji —
»Przebojowa Trasa” Radia RMF FM

Przyktadem dziatania laczacego w sobie rozne aspekty funkcjonowania
wspotczesnego medium audialnego zwigzane z obecnos$cig zarowno na antenie,

¢ P. Nowak, M. Piechota, Gdzie si¢ bawi¢, w co si¢ bawié, jak sie bawié¢ — przestrzen spoteczna,

[w:] Rozrywka w mediach i komunikacji spolecznej, s. 257.
7 Tamze, s. 267-268.
Stacje te zajmuja pierwsze (radio RMF FM) i drugie (Radio ZET) miejsce w badaniach audy-
toryjnych przeprowadzanych na zlecenie Komitetu Badan Radiowych.
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jak i w internecie, mediach spotecznosciowych oraz poza samym radiem, jest
konkurs zorganizowany przez Radio RMF FM pod nazwg ,,Ja Ci¢ krece!”. Zo-
stat on zainaugurowany 24 czerwca 2013 roku wraz z rozpoczeciem wakacji,
a polegal na tym, iz stluchacze wysylali do stacji krotkie filmy z ich wlasng in-
terpretacja piosenek znanych z rozglosni. Podstawowym celem akcji byla wiec
promocja muzyki emitowanej na antenie radia, zgodnej z formatem muzycznym
stacji, ktorym jest Adult Contemporary (wspdlczesna muzyka rozrywkowa, ro-
zumiana jako przeboje z ostatnich 30 lat, skierowana do 0s6b dorostych w wieku
25-54 lat®). Nie ograniczyta sie ona jednak do radiowego konkursu, bowiem zto-
zyta si¢ na nig takze szeroko zakrojona akcja promocyjna oraz — co w kontekscie
tematu artykutu najistotniejsze — trasa eventowa z udziatem gwiazd.

Nieprzypadkowy wydaje si¢ czas, w jakim zabawa ta zostata zaproponowana
stuchaczom, czyli poczatek wakacji. Akcja miata by¢ przyjemng forma lekkiej
rozrywki towarzyszacej odbiorcom w ich wakacyjnych wojazach. Z punktu wi-
dzenia stuchacza wazny byt takze merkantylny aspekt konkursu, ktory wspot-
gral z jego rozrywkowym charakterem. Najlepsze, wyselekcjonowane przez
odbiorcoéw nagrania zostaty bowiem nagrodzone sygnowanymi przez stacje pty-
tami ,,RMF FM muzyka najlepsza pod stoncem 2013”, smartfonami oraz nagro-
da gléwna w postaci wystepu na festiwalu ,,Top of the Top” zorganizowanym
w Operze Lesnej w Sopocie przez telewizje Polsat. Konkursowi towarzyszyta
kampania reklamowa, ktora pozwolita stacji dotrze¢ do odbiorcow rowniez za
posrednictwem innych mediow. Byta ona bowiem realizowana na antenie TVP 1,
TVP 2, TVP Info, Polsatu, TV 4, TVN, kanatéw tematycznych z oferty Polsatu,
Atmedia i Discovery, w prasie oraz internecie (YouTube, Ipla, strony z pakietu
AtMax). Spot promocyjny prezentowal rozbawionych dziennikarzy radia podro-
zujacych samochodem i §piewajacych przeboje znane z anteny RMF FM. W ten
sposob stacja zasygnalizowata odbiorcom, ze wzigcie udziatu w zabawie pozwoli
im przezy¢ przyjemne chwile i wywota u nich emocje tozsame z tymi obserwo-
wanymi w reklamie.

Konkurs wspierata takze trasa eventowa pod nazwa ,,Przebojowa Trasa”,
w ktora zwigzani z RMF FM artysci ruszyli na poczatku lipca. Jej harmonogram
wygladat nastepujaco:

— 3 lipca — zespo6t Pectus (Nowy Dwor Mazowiecki — Piaseczno),

— 9 lipca — Ania Wyszkoni (Wroctaw — Brzeg),

— 15 lipca — zesp6t Enej (Kazimierz Dolny nad Wista — Radom),

— 24 lipca — grupa Bracia (Lublin — Lukow),

— 31 lipca — Rafat Brzozowski (Grodzisk Mazowiecki — Lowicz),

— 6 sierpnia — zespot LemON (Hel — Wiadystawowo),

® A. Garcarek, Realizacje muzycznych formatéw stacji radiowych na polskim rynku medialnym,
»Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2012, nr 3 (17), s. 183.
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— 13 sierpnia — Andrzej Piaseczny (Kielce — Krakéw),

— 21 sierpnia — Sylwia Grzeszczak (Poznan — Wrzes$nia).

Muzycy podrézowali charakterystycznymi zotto-niebieskimi samochoda-
mi z logo radia RMF FM wyposazonymi w zamontowang w kabinie kamere.
W trakcie pokonywania wyznaczonej trasy do artystow dotaczali stuchacze, kto-
rzy wspolnie z nimi wykonywali znane piosenki. Filmy i zdjecia z tych przejaz-
dzek byty publikowane na stronie www.rmf.fm. Trasa eventowa dotarta w rdzne
regiony Polski, m.in. na Wybrzeze, Dolny Slask, Mazowsze czy do Matopolski.
O jej przebiegu informowano na antenie radia oraz na stronie internetowej, jak
rowniez w lokalnych mediach. Tam tez pojawiaty si¢ relacje, m.in. na zywo,
z wydarzen towarzyszacych ,,Przebojowej Trasie”.

Podczas podrézy na artystow czekaly réznorodne ,,niespodzianki” i atrakcje,
np. zespot Pectus odwiedzit myjni¢ samochodowa w Wolominie; A. Wyszkoni
skosztowata stodkosci w jednej z olesnickich kawiarni; zespot Enej zaspiewat
wspolnie ze strazakami ze Zwolenia oraz z ekspedientem ze sklepu w Wolce La-
gowskiej; grupa Bracia wzieta udziat w przegladzie technicznym nalezgcego do
nich auta w lubelskim warsztacie i spotkata si¢ z grupg motocyklistow; R. Brzo-
zowski wcielit si¢ w role dyrygenta, instruktora jazdy konnej, operatora koparki,
pszczelarza, a takze cztonka Zespotu Piesni i Tanca z Lowicza; zespét LemON
spacerowal po nadbattyckich plazach; A. Piaseczny zawital do skansenu w Che-
cinach oraz ruin zamku w Sobkowie; a S. Grzeszczak odwiedzila fabryke stody-
czy w Poznaniu i wlasnorecznie ulepita w niej lizaki.

Wszystkie wydarzenia towarzyszace ,,Przebojowej Trasie” sprawialy wra-
zenie spontanicznych, cho¢ tak naprawde byly precyzyjnie wyrezyserowane.
Wszak, jak pisze G. Stachyra: ,,Gra, zabawa — to pewien chwyt (takze genolo-
giczny). Bez watpienia podlega on standaryzacji, za$ antenowa spontaniczno$¢
jest w detalach zaplanowana™. Swiadczy o tym chociazby fakt, iz na zdjeciach
oraz nagraniach mozna zauwazy¢, jak muzycy oraz stuchacze korzystajg z za-
pisanego na kartkach tekstu wykonywanych przez siebie piosenek, co wigcej,
arty$ci mogli je wezesniej dowolnie wybieraé. Cato$¢ zostata jednak zmontowana
w taki sposob, by oddawata klimat dobrej, spontanicznej zabawy. Kto chciat si¢
do niej przylgczy¢, musiat na stronie internetowej rozgto$ni wypetni¢ odpowied-
ni formularz wraz z uzasadnieniem swojego udziatu. Autorzy najciekawszych
propozycji byli zapraszani do osobistego uczestnictwa w trasie i wspolnego $pie-
wania z gwiazdg podczas jazdy samochodem. W sumie we wszystkich etapach
akcji wzigto udziat 25 osob. Jedna z nich — Sebastiana Dudka, ratownik medycz-
ny z Wrzesni, ktory wystapit w odcinku z S. Grzeszczak — w ten sposob mowita

10" G. Stachyra, Ludyczny kontekst komunikacji w radiu, [w:] Nowe zjawiska w jezyku, tekscie
i komunikacji I11. Kontekst a komunikacja, red. 1. Matusiak-Kempa, S. Przybyszewski, Olsztyn
2011, s. 400.
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o korzysciach ptynacych z uczestniczenia w ,,Przebojowej Trasie™: ,,Wydawato
mi si¢, ze moje zgloszenie przepadnie wsrdd tysiecy innych. Ale udato si¢ i bar-
dzo mnie to cieszy, tym bardziej, ze jestem ostatnim uczestnikiem na calej trasie.
To bedzie fajna przygoda, ktéra na dtugo zostanie w mojej pamieci”'.

Wydarzenie zaproponowane stuchaczom przez Radio RMF FM, poza tym,
iz stanowito element ,,sieci wartosci”'? konkursu ,,Ja Cie¢ krece!”, z powodzeniem
mogtoby funkcjonowaé¢ samodzielnie. Podrozujacy po Polsce radiowy konwoj
przyciagal zainteresowanie licznej publiczno$ci gtéwnie ze wzgledu na uczest-
niczace w nim gwiazdy. Byly one bowiem dostgpne niemalze ,,na wyciggnigcie
reki”, w miejscach, przez ktore nie przebiegaja zazwyczaj trasy koncertowe po-
pularnych wykonawcow. W ten sposdb odbiorcy zyskali sposobnos¢ poznania
— 1 to za darmo — gwiazd znanych z radiowych list przebojow oraz ustyszenia
wykonan ich piosenek na zywo. Mozliwo$¢ jeszcze blizszego spotkania z go$¢mi
specjalnymi zyskali stuchacze, ktérzy dotaczyli do konwoju Radia RMF FM na
poszczegdlnych etapach trasy. Co wigcej, otrzymali oni szans¢ wspottworzenia
tego wydarzenia i zaistnienia przed szerszg publicznoscia.

Konkurs ,,Ja Ci¢ krece!” mozna w moim przekonaniu uzna¢ za rodzaj wie-
lowarstwowej, zmultiplikowanej zabawy. Cel rozrywkowy zostal bowiem zre-
alizowany na kilku poziomach, ktére wzajemnie si¢ przenikaty. Przyjemnos¢
z wzigcia udzialu w akcji czerpa¢ mogli shuchacze przygotowujacy swoje na-
grania, pracownicy rozglosni, ktoérzy weryfikowali je i publikowali na stronie
internetowe] oraz nagrywali spoty reklamowe, odbiorcy ogladajacy nagrania,
obserwujacy przebieg trasy eventowej oraz partycypujacy w niej czy wreszcie
artys$ci uczestniczacy w ,,Przebojowej Trasie”. W ten sposob zrealizowana zostala
hipertrofia funkcji rozrywkowej, ktéra przejawiala si¢ w szeregu dziatan maja-
cych miejsce na kazdym etapie prowadzenia akcji. Jej gtéwnym celem byla za$s
promocja Radia RMF FM.

Mariaz sportu i zabawy — mecze ,,Radio ZET kontra stuchacze”

Rozglosnie proponuja swoim stuchaczom réwniez rozrywke potaczong ze
zmaganiami sportowymi. Przyktadem takiej inicjatywy moga by¢ dwa mecze
rozegrane na Stadionie Narodowym w Warszawie migdzy stuchaczami Radia
ZET a dziennikarzami stacji. Pierwszy z nich miat miejsce w niedzielg 7 kwiet-
nia 2013 roku. Pomyst na jego zorganizowanie — jak ttumacza przedstawiciele

" Dai, Wrzesnia miastem szalonych fanéw, http://wrzesnia.info.pl/tematyczne/kultura/item/3356-
wrze%C5%9Bnia-miastem-szalonych-fan%C3%B3w-galeria [dostep: 20.12.2013].

Pojecie przyjete za: T. Kowalski, Miedzy tworczoscig a biznesem. Wprowadzenie do zarzqdza-
nia w mediach i rozrywce, Warszawa 2008, s. 86.
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stacji — wziat si¢ ze swego rodzaju ,,sportowej zlosci” wywotanej stabymi wyni-
kami reprezentacji Polski w pitce noznej. Zrodzit si¢ on

[...] w glowach naszych dziennikarzy, jednocze$nie zakochanych w sporcie
i rozgoryczonych postawa biato-czerwonych podczas ostatnich spotkan repre-
zentacji. Inspiracjg byly tez setki pomeczowych komentarzy naszych stuchaczy.
Wspolnie chcemy pokaza¢ polskim pitkarzom, na czym polega zaangazowanie,
che¢ do walki i dobra zabawa na boisku'®

— powiedzial portalowi Wirtualnemedia.pl Jarostaw Paszkowski, dyrektor pro-
gramowy Radia ZET. Mecz zakonczyt si¢ zwyciestwem stuchaczy, ktorzy poko-
nali redakcje 3:2.

Zainteresowanie wydarzeniem okazato si¢ na tyle duze, Ze stacja postanowita
zorganizowac¢ spotkanie rewanzowe — pi¢¢ miesiecy pozniej, w niedziele 8 wrze-
$nia. Jego formula byta zblizona do pierwszego meczu. Rozglosnia postarata si¢
jednak o dodatkowe atrakcje. Dwa dni przed finatowa rozgrywka stuchacze Radia
ZET wzieli udziat w profesjonalnym zgrupowaniu w Uniejowie. Mieli do dys-
pozycji boiska pitkarskie, na ktorych ¢wiczyli swoje umiejetnosci, baseny oraz
centrum odnowy biologicznej. Rozegrali takze mecz sparingowy z druzyng by-
tych zawodnikéw reprezentacji Polski oraz klubow pitkarskiej ekstraklasy, w kto-
rej pojawili si¢ m.in. Tomasz Ktos, Bogdan Saganowski czy Krzysztof Kuchciak.
Druzyna gwiazd stoczyta takze pojedynek z pitkarzami lokalnego klubu z Unie-
jowa. Po dwudniowym zgrupowaniu, ponownie na Stadionie Narodowym, odbyt
si¢ mecz rewanzowy. Zakonczy? si¢ on wynikiem 9:13 dla stuchaczy Radia ZET.

W spotkaniach mogt wzig¢ udziat kazdy, kto odpowiednio do 5 kwietnia (pierw-
sza potyczka) oraz 4 wrzesnia (rewanz) wystat fotografic pokazujaca jego pitkarskie
zacigcie wraz z odpowiednim uzasadnieniem. Kazdego dnia w programie ,,Muzyka.
Informacje. Zabawa”, emitowanym w tamtym okresie od godziny 10 do 14, Tomasz
Florkiewicz oglaszat wyniki konkursu i wskazywat osoby, ktdre zostaty zauwazone
przez zespot Radia ZET. To wiasnie one zagraty na Stadionie Narodowym.

Atrakcyjnos$¢ spotkan wzmocniona zostata dzigki wlaczeniu w przygotowanie
wydarzen gwiazd nie tylko $wiata sportu, ale i muzyki. W meczach wzigli udziat m.in.
byli lub czynni jeszcze pitkarze (Radostaw Majdan, Marcin Migciel, Piotr Swierczew-
ski, Marcin Zewtakow, Tomasz Klos, Dariusz Dziekanowski i Grzegorz Szamotulski)
oraz wokali$ci (Rafat Brzozowski, Liber i Tomasz Szczepanik z zespotu Pectus)™.

13 Reprezentacja Radia ZET zagra ze stuchaczami na Stadionie Narodowym, http://www.wirtu-
alnemedia.pl/artykul/reprezentacja-radia-zet-zagra-ze-sluchaczami-na-stadionie-narodowym
[dostep: 20.12.2013].

Pelne sktady obu druzyn (z pierwszego meczu) zaprezentowane zostaty ponizej (za: Stuchacze
Radia ZET vs. Redakcja — 3:2, http://wiadomosci.radiozet.pl/Polska/Wiadomosci/Sluchacze-
-Radia-ZET-vs.-Redakcja-3-2 [dostep: 20.12.2013]).
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Oba wydarzenie byty szeroko komentowane przez dziennikarzy rozglo-
$ni — najpierw zachecali oni shuchaczy do wziecia udziatu w meczu lub ob-
serwowania jego przebiegu, a nastepnie informowali odbiorcéw o wynikach
spotkania. Relacja z pierwszego meczu pojawila si¢ m.in. w ,,Wiadomos$ciach
Radia ZET”.

Serwisant (Kamila Kalinczak): Stuchacze Radia ZET wygrali dzisiejszy
mecz na Stadionie Narodowym. Pokonali redakcje 3:2. Rywalizacja byta bardzo
zacieta, doping profesjonalny — nie zabrakto transparentow, wuwuzeli, bebnow
i gardet kibicow zebranych na trybunach. Dla Radia ZET bramki strzelili Ma-
teusz Tietz i Marcin Migciel, dla stuchaczy — Waldek Mazurek, Maciek Urba-
nek i Piotr Czekaj. Obok mnie w studiu Radia ZET na Stadionie Narodowym
Krzysztof Kurek. No rados¢ stuchaczy ogromna, prawda?

Reporter (Krzysztof Kurek): Kapitan stuchaczy Rafat Brzozowski uwaza, ze
tajemnica sukcesu kryje si¢ w swojskiej kietbasie, ktorg jakim$ cudem udato si¢
tu przemycié¢ przez sito surowej komisji antydopingowej. Ale co tu si¢ dziwic.
Bramki stuchaczy bronit Radostaw Majdan i to chyba miato duzy wptyw na ten
sukces.

[Rozmowa reportera z Radostawem Majdanem]|

Radostaw Majdan: Kazde zwycigstwo smakuje dobrze, poniewaz zwycig-
stwo jest zwycigstwem.

Reporter: Sukces zostat osiggniety? PokazaliSmy, jak si¢ gra, jak si¢ walczy?

Radostaw Majdan: Tak, tak. Ja bytem naprawde mito zaskoczony postawg
obu druzyn, bo jesli chodzi o ambicj¢ i takie cechy wolicjonalne, to zarbwno
stuchacze, jak i radiowcy z Radia ZET wykazali si¢ tutaj duza doza checi do
walki 1 ambicji, naprawdg. Po prostu moze mieliSmy wigcej szczgscia.

[Koniec rozmowy]

Reporter: Szczescie jednak — przyznajmy — sprzyja lepszym.

Serwisant: W redakcji lekki niedosyt jednak. Ten mecz mogt si¢ zakonczy¢
remisem.

I Redakcja Radia ZET: 1. Tomek Florkiewicz, 2. Jarek Paszkowski, 3. Pawet Slusarczyk, 4. Mi-
chat Korosciel, 5. Damian Michatowski, 6. Marcin Kubat, 7. Mateusz Tietz, 8. Zbyszek Tietz, 9.
Mateusz Golis, 10. Krzysiek Pyzia, 11. Michal Aleksandrowicz, 12. Mariusz Koziot, 13. Tomek
Pietrzak, 14. Mikotaj Kruk, 15. Czarek Skoczen, 16. Marek Kloc, 17. Jacek Pietrasik, 18. Tomek
Suchecki, 19. Jacek Gratkiewicz, 20. Tadeusz Elwart, 21. Robert Tomala, 22. Piotr Sworakow-
ski, 23. Grzegorz Szamotulski, 24. Marcin Migciel. Trener: Rafat Bryndal.

I Stuchacze Radia ZET: 1. Krzysztof Tietz, 2. Arkadiusz Grzanko, 3. Pawel Bilinski, 4. Dawid
Scheibe, 5. Robert M¢j, 6. Maciek Urbanek, 7. Pawet Zigba, 8. Mariusz Wydra, 9. Piotr Swier-
czewski, 10. Stawomir Twardowski, 11. Rafal Kwasny, 12. Pawel Pawtowski, 13. Dariusz Wi-
$niewski, 14. Jerzy Kepa, 15. Piotr Czekaj, 16. Mateusz Kucyk, 17. Maciej Kapusta, 18. Hubert
Cieslik, 19. Piotr Kwiecien, 20. Kamil Porzecki, 21. Waldemar Mazur, 22. Rafat Brzozowski, 23.
Tomasz Szczepanik, 24. Radostaw Majdan, 25. Marcin Zewtakow. Trener: Rafat Brzozowski.
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Reporter: Wiasnie. Trener i zawodnicy nie moga zapomnie¢ jednej, niewy-
korzystanej sytuacji. Niewykorzystanego karnego z pierwszej polowy. Mikotaj
Kruk, ktory przestrzelit, tez pluje sobie w brode.

[Rozmowa reportera z Mikotajem Krukiem]

Mikotaj Kruk: To nie nerwy, tylko po prostu chciatem zabtysng¢. Gram na
Narodowym, pomy$latem sobie: jak tadowa¢, to w okno. No i nie wyszlo.

Reporter: To moze byto nie to okno.

Mikotaj Kruk: Bardzo mozliwe, Ze nie to okno, no bo niestety przestrzeli-
fem, no. Dlaczego nam si¢ nie udato? Kwestia przypadku. Przeciwnik nie byt
jakos duzo lepszy od nas. Pokazali§my wszystko, co najlepsze, a przede wszyst-
kim ,,z” jak ,,zaangazowanie”. Taka byla obietnica i mysle, ze zostata spetniona.
3:2, no oddajmy im, ze o jedng bramke byli lepsi.

[Koniec rozmowy]

Reporter: Ale druzyna Radia ZET — przyznajmy to — dzielnie walczyta.

Serwisant: No to co? Moze jaki$§ rewanz?

Reporter: Oj, na pewno, na pewno. Ja styszalem, ze wszyscy mowia teraz
o rewanzu. Bylo wiele zaproszen, w rézne miejsca w Polsce, ale chyba najbar-
dziej prawdopodobny juz termin to za rok, znéw tu, na Narodowym. Teraz obie
druzyny jedza obiad, wigc moze tam zapadng jakie$ ustalenia szczegotowe's.

W trakcie meczy oraz tuz po nich mialy miejsce tagczenia na zywo z reportera-
mi znajdujacymi si¢ na Stadionie Narodowym. Radomir Wit i Kamil Nosel w taki
sposob, razem z uczestnikami spotkania, podsumowali pierwsza rozgrywke:

Prezenter: Kto dzi§ wygral? Wazny mecz, mecz pitki noznej ,,Radio ZET
kontra stuchacze” przeszedt wtasnie do historii. Wynik to 3:2. Powiedzmy to —
dla shuchaczy.

Radomir Wit: Potwierdzam to z nieukrywanym smutkiem. 3:2 dla stuchaczy
Radia ZET. A jedna z osob, ktora sprawita, ze dziennikarze Radia ZET nie mogli
zdoby¢ tego jeszcze jednego punktu, jest Radek Majdan, bramkarz stuchaczy
Radia ZET.

Kamil Nosel: Ze tak powiem, moja krew.

[Rozmowa z Radostawem Majdanem, Tomaszem Szczepanikiem i Rafalem
Brzozowskim]

Radomir Wit: Czy to byto tak, przepraszam, musimy si¢ dowiedzie¢, zeby
wiedzie¢, jak wyciaga¢ konsekwencje wobec dziennikarzy Radia ZET, czy to
oni stabo grali, czy byly jakie$ fory, czy grates normalnie, na swoim poziomie?

Radostaw Majdan: No wtlasnie chciatem si¢ zapyta¢ przede wszystkim, czy
daliscie nam wygraé, czy gralismy tak dobrze, Ze jednak udato si¢ nam wygrac¢?

15 Radio ZET, 7 kwietnia 2013.
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Radomir Wit: No, wersja jest taka, ze daliSmy.

Radostaw Majdan: Uwazam, ze tak, przede wszystkim, Rafat Brzozowski
w szatni to bardzo dobrze pouktadat, fachowe rady trenera — kto w obronie, kto
w ataku i — powiem Ci — to byt klucz do zwycigstwa. A pézniej realizowanie
tych zalozen. Powiem Ci, ze bylem pod duzym wrazeniem stuchaczy — ludzi,
ktérzy sa — nie obrazajac nikogo — amatorami, a graja z taka ambicja, z takg
wolg walki i wolg zwycigstwa. I mimo tego, ze dobrze si¢ bawili, z usmiechem
na ustach, to byto wida¢, ze chcieli wygra¢. Natomiast oczywiscie radiowcy tez
nie pozostawali nam dtuzni. No bo 3:2 to jest wynik taki bardzo wyréwnany.

Radomir Wit: Tak blisko byto.

Kamil Nosel: To jeszcze Tomek Szczepanik z zespotu Pectus. Tomku, jaka
byta Twoja rola tutaj w tym meczu, tutaj w tej rozgrywce?

Tomasz Szczepanik: Gryztem trawe i czg$¢ tej trawy mam tutaj ze soba i jest
to takie usprawiedliwienie tez dla druzyny Radia ZET, Ze jak nie ma trawy, to
pitka skacze, nic nie idzie i tak dalej, wigc mam nadziejg, ze si¢ przygotowujecie
na rewanz.

Kamil Nosel: No, oby. Mam takg nadziej¢. A co si¢ teraz styszy w szatni?

Rafat Brzozowski: To sa okrzyki, §piewy ,,hura, hura, wygralismy”. I taki
okrzyk, ktory mieli$my, czyli ,,wielki mecz z Radiem ZET wygrali stuchacze...”.

Radomir Wit: ,,...tym razem nam si¢ udato”.

Kamil Nosel: To co, moze rewanz?

Radomir Wit: Nie no, oczywiscie. Rewanz bedzie juz rezyserowany, wigc
nawet nie mozecie marzy¢ o tym, ze wygracie.

Kamil Nosel: Takze musimy powtorzy¢ ta dobra wiadomos¢ — stuchacze
wygrali z dziennikarzami Radia ZET 3:2.

Prezenter: Stuchacze pokonali dzi§ dziennikarzy Radia ZET 3:2 na najwaz-
niejszym obiekcie w kraju. Korki i stroje juz spakowane, ale emocje jeszcze nie
opadtly i na Narodowy be¢dziemy zagladaé jeszcze dzisiaj'c.

Relacje wideo z obu spotkan mozna bylo obejrze¢ na stronie www.radio-
zet.pl. Zostaty one zauwazone takze przez inne media, gtoéwnie portale sporto-
we, specjalizujace si¢ w tematyce medialnej oraz plotkarskie, z uwagi na udziat
w meczach 0sob ze swiata show-biznesu, rowniez w charakterze gosci. A wsrod
nich znalazta si¢, np. Natalia Siwiec, celebrytka wybrana na nieoficjalng miss

Euro 2012 w Polsce 1 na Ukrainie.

Wszystkie te materiaty pokazuja, na jak wazne wydarzenia wykreowano
mecze pomiedzy redakcja Radia ZET a stuchaczami. Dobra zabawa, ktora to-
warzyszyla tej idei od poczatku, wykorzystana zostata do rozpromowania akcji
nie tylko na antenie stacji organizujacej sportowe potyczki, ale rowniez w in-

16 Radio ZET, 7 kwietnia 2013.
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nych mediach. Radio ZET zyskalo w ten sposéb wizerunkowo, szczegdlnie
w oczach shuchaczy, ktérzy przekonali si¢, ze nadawca jest w stanie zapropo-
nowac im interesujacg forme rozrywki potaczonej ze zmaganiami sportowymi,
odbiegajaca od radiowej normy. Rozrywkowy charakter przybraty réwniez lek-
kie w tonie relacje reporterskie, ktore nie stronity od dowcipnych wypowiedzi,
np. ,,Gryztem trawe i czg$¢ tej trawy mam tutaj ze sobg i jest to takie usprawie-
dliwienie tez dla druzyny Radia ZET, ze jak nie ma trawy, to pitka skacze, nic
nie idzie i tak dalej [...]” lub ,,Kapitan stuchaczy Rafat Brzozowski uwaza, ze
tajemnica sukcesu kryje si¢ w swojskiej kietbasie, ktorg jakim$ cudem udato si¢
tu przemycié przez sito surowej komisji antydopingowej”, potocyzméw, a nawet
kolokwializméw, np. ,,Gram na Narodowym, pomyslalem sobie: jak tadowac, to
w okno”. Wszystko to miato odzwierciedla¢ spontanicznos¢ meczy i towarzy-
szace im emocje.

Podsumowanie

Celem niniejszego artykutu bylo zaprezentowanie dziatan podjetych przez
Radio ZET oraz RMF FM w przestrzeni pozaradiowej, ktore — z punktu widzenia
odbiorcow — pelnily przede wszystkim funkcje rozrywkowa. W jaki sposob byta
wiec ona realizowana? W przypadku obu analizowanych wydarzefn zwraca uwa-
ge fakt zaangazowania w ich przygotowanie postaci znanych ze §wiata show-biz-
nesu, co — w moim przekonaniu — moze $wiadczy¢ o tabloidowym zabarwieniu
tych inicjatyw. G. Stachyra, analizujac zjawisko tabloidyzacji w odniesieniu do
medium audialnego, zwrécita uwage na jego $cisty zwigzek z ludycznym komu-
nikowaniem. Zdaniem badaczki:

[...] w sensie tematycznym tabloidyzacj¢ charakteryzuje szereg zjawisk, z kto-
rych najwazniejszymi sa: pobiezno$¢ w podejmowanym opisie zdarzen, zaciera-
nie réznicy pomigdzy sferag intymna/prywatna a publiczna, dominacja tematyki
4xS — show-business, sport, seks, sensacja; niektorzy mowig tez o ,,nieckontro-
wersyjnosci”!'’.

Wydaje si¢, ze prawie wszystkie sktadniki zasady 4xS pojawity si¢ w ,,Prze-
bojowej Trasie” oraz potyczkach pitkarskich na Stadionie Narodowym: show-
-biznes — poprzez udziat w obu akcjach celebrytow, sport — jako warunek ko-
nieczny meczu futbolowego czy wreszcie sensacja wykorzystywana do promocji
zardwno trasy, jak i rozgrywek pitkarskich. W omawianych inicjatywach mozna

17 G. Stachyra, Ludyczny kontekst..., s. 394.
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réwniez odnalez¢ formalne wyr6zniki tabloidyzacji'®. Pomimo prymarnie ra-
diowego charakteru obu wydarzen, operowaty one obrazem, ktory stat si¢ jedna
z form komunikowania o zaistnialych zdarzeniach (relacje wideo i fotogalerie
dostepne na stronach rozgto$ni). Nadawcy starali si¢ oddziatywac¢ na emocje
odbiorcow, ciaggle stymulujac ich do angazowania si¢ w akcje Iub chociazby do
obserwowania ich przebiegu. Relacje z nich przybieraly zas niejednokrotnie cha-
rakter kalejdoskopowy, ktory — jak sie wydaje — mozna przypisa¢ réwniez obu
akcjom samym w sobie.

Zaprezentowane przeze mnie przyklady radiowych inicjatyw wychodza-
cych poza radiowe studio pokazuja, ze tego typu dziatania stuzg nadawcom
gtownie do celow promocyjnych. Przyciaggaja one znaczne grono oso6b nimi
zainteresowanych, cho¢ ich przygotowanie wymaga sporych naktadéw finan-
sowych i czasowych, przeprowadzenia odpowiedniej kampanii reklamowej,
zaangazowania w nie osob, ktore wzbudzg zainteresowanie publicznosci itd."
Dlatego tez na tego typu formy odznaczajace si¢ sporym rozmachem sg w stanie
pozwoli¢ sobie tylko duze rozglosnie, o ugruntowanej rynkowej pozycji i — co
za tym idzie — wzglednie stabilnej sytuacji finansowej. Czy w takim razie maja
one szans¢ przyczyni¢ si¢ do poprawy wizerunku radiowej marki, przelozy¢
si¢ na wzrost notowan w wynikach badan audytoryjnych? A méwiac wprost:
czy poniesione koszty dajg si¢ zbilansowaé z potencjalnymi zyskami? Na tak
postawione pytania trudno udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi, poniewaz oma-
wiane w artykule dziatania sa tylko elementem szeregu innych podejmowanych
przez rozgtosnie inicjatyw. Bez watpienia jednak wptywaja one pozytywnie na
wizerunek radiowej marki®® i przyczyniaja si¢ do utrwalenia jej w opinii stu-
chaczy jako otwartej na ich potrzeby, sktonnej zaproponowa¢ im interesujace
formy rozrywki realizujgce si¢ m.in. w kontakcie z ludzmi §wiata sportu czy

18 Tamze.

19" O sitach i naktadach niezbednych do zorganizowania duzych medialnych wydarzen, w tym np.
festiwali, zob. m.in.: J. Wasik, Jak telewizja publiczna morduje polskie festiwale muzyczne, [w:]
Rozrywka w mediach, red. K. Burska, P. Czarnek, £6dz 2012, s. 224-232.

O popularnosci marek radiowych $wiadcza wyniki stuchalnosci przygotowywane przez Insty-
tut Badawczy Millward Brown SMG/KRC na zlecenie Komitetu Badan Radiowych. Przeglad
eventow i wakacyjnych koncertéow organizowanych przez stacje radiowe szczegolnie w 2013 r.
mozna znalez¢ w specjalnym wydaniu miesi¢cznika ,,Press” pod nazwa ,,Sita Radia”, ktory uka-
zal si¢ w listopadzie 2013 r. Zob. M. Kozielski, W bezposrednim kontakcie, ,,Press” 2013, nr 11,
»Sita Radia”, s. 22-23. O wptywie koncertow plenerowych na wzrost popularnosci Radia ZET
organizowanych w pierwszym okresie istnienia stacji (,,Wielka Majowka Radia ZET” i ,,Niebie-
skie Lato”) pisat Pawet Kempa, Ksztaltowanie wizerunku medialnego Radia ZET, [w:] W lustrze.
Wizerunek mediow wiasny, red. 1. Borkowski, A. Wozny, Wroctaw 2002, s. 329.
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kultury oraz bgdacej w stanie komunikowa¢ si¢ z odbiorcami nie tylko w spo-
sob zaposredniczony, ale rowniez bezposredni?'. Tego typu dziatania podejmo-
wane przez radiostacje z pewnos$cig odznaczajg si¢ nieco mniejszym rozma-
chem anizeli analogiczne akcje podejmowane przez stacje telewizyjne, chyba
ze realizowane sg one we wspolpracy z nimi. Woéwczas maja szans¢ dotrze¢ do
zdecydowanie wigkszego grona odbiorcow. Dzieje si¢ tak chociazby w przy-
padku plenerowych zabaw sylwestrowych czy letnich tras koncertowych. Sadze¢
jednak, ze taka warto$¢ dodana do przekazu radiowego moze stanowic spory
kapital dla nadawcow, a ,,zabawa z radiem i dzigki radiu” pomaga zaskarbic¢
im znaczne grono odbiorcéw, bo przeciez — jak pisze Pawel Nowak — ,,poped
ludyczny porywa masy w upojenie i bezmiar zabawy lub gry”?2. Te zas publicz-
no$¢ konsumuje szczegolnie chetnie.
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Paulina Czarnek

Forms of entertainment outside the radio studio
as a supplement to messages
prepared by radio stations in Poland

(Summary)

The situation on the contemporary media market, including radio, has led to the
building of a radio network’s value becoming more than just the result of an interesting
programme offer that meets listeners’ needs. Listeners also desire other elements that
strengthen their attachment to a particular brand. For this reason, radio broadcasters
quite often prepare for listeners different forms of entertainment that take place outside
the radio studio; examples include summer concert tours, trips to well-known health re-
sorts during winter and summer holidays, New Year’s Eve parties, special-occasion con-
certs, football matches, etc. This article is a review of entertainment offers that are part
of a strategy of interaction with the audience outside of the radio studio and an attempt to
evaluate their influence on building the market position of a radio brand.
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